ANEXO IIT

1 DADOSDOPROJETO = s raman

Nome.do Projeto:
10 EDICAO DA VIRADA CULTURAL DE BELO HORIZONT

- Valor para a execugiio da 10 Virada Cultural de Belo
Horizonte 2025 ¢é de R$2.500.000,00 (dois milhdes e
quinhentos mil reais); a depender da aprovagdo da Lei
Orcamentaria Anual 2025; OBS: Os recursos sdo oriundos do
Tesouro Municipal.

Prazo de execucdo: (Em meses) 6 meses

Objeto da Parceria:
Realizar a 10® edi¢do da Virada Cultural de Belo Horizonte em parceria com a Fundagio Municipal de Cultura.

2.DADOS CADASTRAIS =

Organizagdo da Sociedade Civil: Instituto Jodo Ayres

CNPJ: 08.215.473/0001-18 Data de abertura do CNPJ: 09/08/2006

Enderego: Av. Alvares Cabral, 1833 - 203

Bairro: Santo Agostinho Cidade: Belo Horizonte CEP: 30.170-008

Telefone: (31) 4101-1523 E-mail: contato@institutojoaoayres.com

Nome do representante legal: Airam Resende Boa Morte

Responsavel pela elaborag@o do Plano de Trabalho: Anderson Luis Miranda Costa

Contato corporativo do responsavel (e-mail e telefone): anderson@institutojoaoayres.com - (31) 99793-6258

Periodo de Mandato da Diretoria:  De 19/10/2024 a 19/10/2028.

3. DESCRICAO DA REALIDADEE J USTIFICATIVA DO PROJETO

A Virada Cultural de Belo Horizonte faz parte do calendério oficial de eventos da cidade ¢ é realizada pela Prefeitura de
Belo Horizonte, por meio da Secretaria Municipal de Cultura e da Fundagio Municipal de Cultura.

A Virada Cultural de Belo Horizonte convida a populagio a experimentar, descobrir e redescobrir ambientes, texturas e
vivéncias no cendrio urbano da capital mineira, reunindo uma programacfo extensa e diversa, com musica, teatro, danga,
artes plasticas, performance, gastronomia, moda, intervengdes urbanas, literatura, lazer e outras experiéncias.

Além de proporcionar um contato mais proximo entre a populagdo e a cidade, o evento fomenta discussdes importantes
para a vida urbana, tais como utilizagdo do espago piblico, acessibilidade e diversidade. As atragdes contemplam artistas
locais, nacionais e uma programagfo parceira que movimenta os espagos culturais do Municipio. Toda a programagio é
gratuita.

Os Festivais realizados pelo Poder Publico sdo pautados por diretrizes ligadas aos seguintes pontos: a democratizagdo do
acesso a arte e a cultura; a elaboragdo de uma programagéo acessivel e transversal; o estimulo a circulagdo € promogao
das produgdes artisticas e culturais locais; a formagdo de novos publicos e plateias; a capacitacio artistica e técnica; o
fomento ao mercado e 4 economia da cultura.

Permanentemente aliando qualidade e diversidade de linguagens, as agdes dos festivais operam em diferentes campos,
contemplando os eixos de difusdo, formagdo, reflexfo, intercdmbio e circulagdo. Devem, ademais, colaborar para a
qualificagdo da produgdo cultural local, nas perspectivas artistica e técnica, bem como para a insergdo da cidade de Belo
Horizonte no calendério de eventos nacionais.
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Em 2023 o projeto chegou na 8 edigéo, levando para as ruas do hipercentro da capital mineira mais de 300 mil pessoas,

com milhares de colaboradores diretos e indiretos, demonstrando a importancia e relevancia do evento no calendério da
cidade.

Durante a 9* edi¢do da Virada Cultural, em 2024, o hipercentro de Belo Horizonte foi palco de 231 atrag¢des culturais
durante mais de 24h, reunindo um piiblico variado, de mais de 315 mil pessoas, de diversas faixas etarias ocupando as
ruas e pragas, celebrando a arte, a cultura e fomentando a economia da cidade. Com o tema “Belo Horizonte rima com
VC”, o publico foi convidado a viver a cidade e participar 4 sua maneira das atragdes que envolveram musica, cinema,
teatro, exposi¢des, intervengdes, instalagdes e esportes urbanos espalhados entre cinco espagos; Praga Raul Soares, Praga
Rui Barbosa, Parque Municipal Américo Renné Giannetti, Viaduto Santa Tereza e Praca Sete, além das atividades no
Percurso entre eles e dos espacos das programagdes associadas e parceiras.

Em oito edi¢des presenciais da Virada Cultural, soma-se a participacio de mais de 15 mil artistas e profissionais da
cultura, aproximadamente 3.000 atragdes realizadas, alcancando um piblico de mais de 8 milhSes de pessoas. A edi¢do
presencial mais recente, em 2024, contou com 24 horas de programagio, com 231 atragdes, alcangcando um publico de
cerca de 315 mil pessoas, que passaram por palcos e demais espacos do evento, no hipercentro da capital.

A pemiltima edi¢do presencial da Virada Cultural, realizada em 2023, em ag@o conjunta da Secretaria Municipal de
Cultura/Fundagio Municipal de Cultura e a Belotur foi realizada pesquisa com o objetivo de tragar o perfil dos visitantes
¢ moradores que participaram da Virada Cultural daquele ano, que estabeleceu os seguintes indicadores: Perfil dos
Participantes: 95,4% dos participantes sdo de Belo Horizonte e Regido Metropolitana; 52,5% sdo do género masculino e
45,4% se declararam do género feminino; Média de idade: 32,5 anos; 38% possui ensino superior completo; 32,4% dos
participantes estavam acompanhados por familiares; 71,2% dos entrevistados utilizaram transporte publico para chegar
ao evento.

O publico, assim como a Virada Cultural, é diverso ¢ espontineo.

A 9% edi¢io da Virada Cultural de Belo Horizonte - Virada Cultural BH 2024, realizada nos dias 24 e 25 de agosto, trouxe
para o hipercentro de Belo Horizonte 231 atra¢des culturais durante mais de 24h, e reuniu um publico variado, de mais de
315 mil pessoas de diversas faixas etarias. Com o tema “Belo Horizonte rima com VC”, o publico foi convidado a viver a
cidade e participar a sua maneira das atrages que envolveram musica, cinema, teatro, exposi¢des, intervengoes,
instalagdes e esportes urbanos espalhados entre cinco espagos: Praca Rui Barbosa, Parque Municipal Américo Renné
Giannetti, Viaduto Santa Tereza, Praca Sete e Praca da Independéncia, além das atividades no Percurso entre eles € dos
espacgos das programacdes associadas e parceiras.

O publico-alvo da Virada Cultural de Belo Horizonte inclui uma ampla diversidade de participantes, abrangendo todas as
faixas etérias, condi¢des socioecondmicas e grupos étnico-raciais. O evento ¢ planejado de maneira inclusiva e acessivel,
garantindo infraestrutura e programacéo que contemple diferentes publicos, como:

e Pessoas idosas: Com 4reas de descanso, acessibilidade para deslocamento e programagfo cultural voltada para
essa faixa etaria.

e Pessoas com deficiéncia: Implementacdo de medidas de acessibilidade, como intérpretes de Libras € outras
medidas.

e Populagio LGBTQIAPN+: Promogdo de espagos seguros, representatividade na programagdo e campanhas
contra a LGBTf{obia.
Publico infantojuvenil: Atividades adaptadas para criangas e adolescentes, garantindo seguranca ¢ inclusio.
Diversidade étnico-racial: Representatividade de artistas negros, indigenas e quilombolas, além da valorizagio
da cultura afro-brasileira e indigena.

e Pessoas em situago de rua: A¢des de inclusdo, oportunidades de participagfio e campanhas solidarias.

O evento busca garantir que todas as pessoas, independentemente de sua condicfo social ou econdmica, tenham acesso as
atividades culturais, promovendo um espago de integragdo e diversidade.
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5. AREA DE ABRANGENCIA

o
. I

A Virada Cultural de Belo Horizonte propde um circuito no hipercentro da capital mineira, abarcando pontos estratégicos

da cidade, incluindo a Zona Cultural Praga da Estagfio ¢ equipamentos culturais da Funda¢fo Municipal de Cultura. A
ideia é oferecer uma experiéncia diferenciada, com o ambiente urbano, criando novos olhares sobre o espago urbano do
hipercentro da capital. Locais emblematicos como o Parque Municipal, a Praga Sete, a Praga Rui Barbosa, a Rua
Guaicurus, sdo exemplos de logradouros pablicos que receberam atragdes em edigSes presenciais passadas da Virada
Cultural. Cada um desses espagos tem uma abordagem diferente, inspirada na vocagio cultural e histérica do local.

O uso de logradouros publicos ndo impede que outros espagos piliblicos e privados/equipamentos culturais do hipercentro

sejam utilizados.

6. QUADRO DE METAS

Metas

Uma das partes do
objeto da parceria a ser
realizado por meio de
agdes, para atingir um
resultado esperado.
Deve conter a
quantidade que serda
atingida com sua
execugdo.

RESULTADOS
ESPERADOS

O resultado
esperado a partir
da execugdo
integral da meta,
a finalidade que
se busca com a
realizagdo das
agoes.

ACOES
Tarefas concretas a serem
realizadas para o atingimento
da meta. Uma mesma meta
pode exigir a realizagdo de
mais de uma agao.

Periodo

1 - Selecionar por
meio de cadastro ou
chamamento
simplificado, no
minimo, 90 (noventa)
propostas artisticas
locais,
preferencialmente, de
Belo Horizonte, mas
também da Regido
Metropolitana.

Selecio
realizada.

. Compor comissiio de selecéio
em conjunto com a FMC e
Coordenacio Artistica.
. Reunir e orientar a
comissio quanto ao processo
de selecao.

. Divulgar inscrig¢des.

. Realizar avaliacio e seleciio
das propostas artisticas.
. Divulgar lista de
selecionados.

2 - Articular
parcerias diversas
para a concessio de
patrocinio, apoios,
servicos,
programacio
complementar
(associada e
parceira) e, caso
tenha tempo habil,
projetos nas Leis de
Incentivo Estadual e
Federal.

Demonstrac¢io
da articulaciio
realizada com
parceiros para
agregar recursos
e/ou agdes ao
Festival

. Identificar/prospectar
possiveis parceiros e
aprova-los com a FMC.,

. Elaborar
projeto/proposta/book de
captacio/apresentacio do

Festival.
. Propor para FMC planos de

reciprocidade para cada
parceiro em potencial.

. Contatar instituicdes,
equipamentos, empresas
patrocinadoras ou
apoiadoras, etc.

. Negociar/articular parcerias

de
execucio
Documentos para ¢
verificacdo Prazo de
inicio e
O documento deve ser capaz .
término
de demonstrar que aquela .
~ . . previsto
aco foi devidamente ara a
executada. Ex. fotografias, para a
. . execucio
lista de presenga, planilha, da agdo
banco de dados, certificados, .
Descrito
ete.
em meses
(ex. més 1
ao més 6).
Regulamento do cadastro
ou similar, se houver; lista
de propostas
artisticas/acoes
selecionadas / resultadoda | Més1a
seleciio; termo de 3.
compromisso/contrato com
artistas/acdes selecionadas;
fotos e videos durante o
evento
E-mails, propostas ou atas
de reunides de prospeccio e
negociacdes e/ou contratos, | Més 1 a3
no caso de patrocinio/apoio
efetivado.

em conjunto com a FMC.
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Plano de comunicacio final
elaborado; relatdrio final
de comunicacio pés-evento
3 - Elaborar e . Definir empresa e contendo links de fotos,
executar plano de Plam? de~ estratégias em conjunto com videos, pecas g.r::lficas
s Comunicacio a FMC. produzidas (digital e
comunicacao, elaborado para i fi ;
incluindo cria¢io da di P . Elaborar plano de mpressa, se 1ot o cas?), Més1a
. . . ivulgacio e .. . textos / releases / contetidos
identidade visual, oo . comunicac¢fio em conjunto . . 6.
= mobilizacio de produzidos para imprensa;
Agoclg;f 11‘?‘;\‘/,[21(‘3;7501\/([1?: publico para o com a FMC. relatério de site e demais
SUCOM € Festival. . Exe‘cut:ir plano de midias; clipping com
. comunicacio aprovado. anslise quantitativa,
qualitativa com tabela de
mensuracio, de
preferéncia, outros.
4 - Selecionar, por
meio da Coordenaciio ' Contratos assinados com
Artistica, composta - Prospectar artistas/acdes. artistas, prevendeo
por representantes da . Definir/selecionar/negociar autorizaciio de uso da
FMC/SMC e da OSC, ~ artistas/acoes. imagem pela OSC ¢ PBH,

. Atracdes . A
aproximadamente 4 contratadas e . Elaborar planejamento de durante e posteriormente Més2a
(quatro) atracdes de realizadas. produciio e montagem de ao Festival; hotsite do 4.

médio e/ou largo palcos/estruturas para evento; divulgacio da
impacto, com receber as atracdes grade de programacio;
capacidade ampliada selecionadas. clipping; fotos e videos das
para mobiliza¢io de atracdes sendo realizadas.
piiblico.
. Prospectar artistas/ac¢des,
em comum acorde com a
Coordenaciio Artistica.
- Reunir com parceiros para Lista de artistas/ac¢des
discutir propostas de locais selecionadas /
5 - Realizar/executar programacio associada e resultado da selegiio local;
" parcelra. contratos assinados com
a programacao . Definir/selecionar/negociar artistas, prevendo
completa composta ~ R ~ p L
o e Atracgoes artistas/acdes, em conjunto autorizacio de uso da
por minimo d‘e 110 contratadas e com FMC/SMC. imagem pela OSC e PBH, Meés 4.
atracdes das diversas . .
linguagens artisticas evento realizado. | _ glaborar planejamento de durante e posterlo.rmente
conforme diretrizes’ producio e montagem de 20 Festlvz.ll; hots1~te do
do Anexo 1. palcos/estruturas para evento; divulgacio ‘_13
receber as atragdes grade de programacio;
selecionadas. Contratar clipping; fotos e videos das
artistas e acdes definidas. atracées sendo realizadas.
. Executar as atracdes
selecionadas, durante o
evento.
. Prospectar fornecedores e
orcamentos/parcerias.
. . Pesquisa . Definir com a Coordenacio
6- Rfiihlfz;lli): ;-qulsa realizada; o formato da pesquisa. Relatérios e tabulages dos | o, o
analise de . Aplicar pesquisa de publico. resultados da pesquisa.
piiblico feita. . Preparar/organizar
resultados da pesquisa para
apresentacio.
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artisticas locais, preferenclalmente, de Belo Horlzonte, mas também da Regxao Metropolitana.

Abaixo detalhamos melhor como executaremos a meta para selecionar por meio de chamamento piiblico, no minimo, 90
artistas locais para compor a programagio oficial da Virada Cultural, conforme exige o edital.

A comissdo artistica determinara os critérios de sele¢do do chamamento publico, sendo importante ressaltar que o
interesse do Instituto Jodo Ayres ¢ que o grupo selecionado seja diverso e apresenta equilibrio entre os tipos de
manifestagdes artisticas, tais como: Artes Cénicas, Artes Visuais, Audiovisual, Bem Estar ¢ Satde, Cultura Popular,
Feiras, Gastronomia, Intervengdes e Instalagdes Urbanas, Literatura, Moda e Design, Musica, entre outros. A comissido
de selegdo recebera treinamento para o processo.

Para isso, a Coordenagfo Artistica da Virada (composta por 6 membros, sendo 3 indicados pelo Instituto Jodo Ayres e 3
representantes indicados pela Fundagdo Municipal de Cultura) selecionard uma comissio de selegdo de 24 (vinte e
quatro) pessoas, 12 (doze) membros da sociedade civil e 12 (doze) servidores publicos. Os membros da sociedade civil
serdo remunerados pela sua contribuigdo. Esse grupo serd composto por pessoas com conhecimento técnico ou artistico, ¢
vivéncia para avaliar os candidatos nas diversas areas culturais que pretende-se incluir na Virada Cultural.

Metodologia proposta para Sele¢fio de Programacio Local (Atragdes via chamamento Piiblico)

1) Sugestdo de critérios para Selegdo - Inclui originalidade da proposta, representatividade e protagonismo sociocultural,
exceléncia e relevancia da proposta, adequagdo cultural e técnica ao evento e clareza na descrigio do contetido.

2) Documentagio a ser solicitada aos candidatos - Solicitar formulario de inscrigdo preenchido, portfolio ou amostra de
trabalho, proposta detalhada do projeto, e documentagdo pessoal ou da entidade representativa.

3) Composicdo da Comissdo Paritdria de Selegdo - A ser formado por 12 pessoas do poder pliblico e 12 da sociedade
civil.

4) Procedimentos da Comissdo - Realizar reunides regulares para avaliar as inscricdes, garantindo um processo
transparente e justo.

5) Metodologia de Avaliagdo - Adotar um sistema de pontuagdo baseado nos critérios estabelecidos em edicdes anteriores
com revisdes e discussdes em grupo para as decisdes finais.

6) Cronograma do Chamamento Publico - Definir prazos claros para 1nscr1<;ao avaliagfo, e antincio dos selecionados,
garantindo tempo adequado para todas as etapas.

Cronograma Sugerido Chamamento Pablico:

2% Quinzena de maio — Abertura das Inscrig8es;

1? Quinzena de junho — Distribui¢8o das propostas a Comissio de Avaliagdo;

1? Quinzena de junho — Comissao de Analise — Anélise artistica;

2% Quinzena de junho — Coordenacgo Artistica —- andlise técnica e de programagio;
I? Quinzena de julho — Publica¢do dos selecionados.

Concomitantemente com a montagem e treinamento da comiss3o de selegdo, haverd a divulgagdo das inscri¢des para o
chamamento piblico. Elas serdo feitas de forma simplificada, por um formulario online e sua divulgagdo se dara por
meio de diversos canais, como redes sociais, sites especializados, e-mail, imprensa e parceiros. O edital serd claro e
objetivo, indicando as regras, requisitos e prazos para participagdo. Serdo aceitas inscrigdes de formatos de apresentagdo
na rua ou em palcos, devendo respeitar as especificidades técnicas estabelecidas no chamamento pablico. O formulério
solicitard campos para identificagdo do proponente, sintese e qualificagiio da proposta, inser¢do de descritivos técnicos e
outros documentos que possibilitem compreender o que se pretende realizar, como exemplo: nome, enderego, identidade,
cpf, sinopse, proposta, mapa de montagem, clipping, valor sugerido para contratagio.

Apds o encerramento das inscrigdes, a comissdo de selegdo avaliard os contetdos enviados via formulario, determinando

uma pontuagdo para cada um deles conforme o treinamento realizado anteriormente. Finalizada a avaliagdo, os
candidatos serdo classificados em um ranking de maior para menor pontuagio.
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Para a escolha dos artistas, além da pontuacéio no ranking, sera levado em consideracfio o equilibrio entre os diferentes
tipos de manifestagdes artisticas. O Instituto Jodio Ayres entende que a Virada Cultural deve apresentar uma experiéncia
multicultural, trazendo para o publico uma oportunidade de se conectar com a cidade e suas diversas formas de expressdo
artistica. Para a participagdo de servidores devera ser realizado cadastro especifico de propostas, com divulgacio dirigida.

Apods a finalizacdo do processo de avaliacfo, serd publicada uma lista oficial com as propostas artisticas selecionadas. Os
artistas selecionados serfio contactados e deverfo assinar um termo de compromisso ou contrato, formalizando sua
participagdo no evento e garantindo que todas as obrigacGes e direitos sejam devidamente estabelecidos, finalizando o
objetivo dessa meta.

META 02: Articular parcerias diversas para a concessio de patrocinio, apoios, servicos, programacdo complementar

associada e parceira) e. caso tenha tempo hdbil, projetos nas Leis de Incentivo Estadual ¢ Federa

As agbes previstas para captagdo de recursos, patrocinio, apoios, possiveis receitas e do plano de articulagdo para
composi¢do da programacio parceira e associada seguirdo as estratégias relacionadas abaixo, visando demonstrar aos
potenciais parceiros a importancia, bem como os beneficios que o patrocinador terd e visibilidade que um evento desta
magnitude possa evidenciar para a marca ou empresa patrocinadora.

1. Mapeamento de Oportunidades e Parceiros Potenciais:
Identificar as oportunidades disponiveis, como leis de incentivo fiscal, fundos culturais, empresas locais e nacionais,

instituigdes governamentais, instituicdes de ensino e outras possiveis fontes de financiamento ¢ apoio.

2. Identificaciio de Piiblico-Alvo de Patrocinadores:
Definir o publico-alvo de possiveis patrocinadores e parceiros, considerando empresas que tenham interesse em apoiar a
cultura, as artes cénicas e que desejam promover sua marca.

3. Estratégia de C N

Desenvolver uma estratégia de comunicagfio eficaz para promover a 10* edi¢fo da Virada Cultural de Belo Horizonte em
2025 e destacar os beneficios da associagdo ao evento.
Criar apresentagdes personalizadas e materiais de divulgagio para patrocinadores em potencial.

4. Criacio do Book de Captacio de Recursos:
Elaboragio de um livro (documento) de captagio de recursos que inclua informagdes sobre o festival, cotas de patrocinio,
valores associados e as contrapartidas oferecidas.

Serio abordados patrocinadores potenciais por meio de reunides, propostas personalizadas, telefonemas ¢ e-mails.
Explique como sua parceria sera benéfica para eles e para o festival.

Negociaremos contratos com patrocinadores e parceiros, especificando os termos ¢ as contrapartidas acordadas.

7. Gerenciamento de Contratos e Prestacio de Contas:
Executaremos os contratos de patrocinio e gerenciamos os acordos com parceiros.

Prestaremos contas dos valores captados nas respectivas institui¢des e entidades, cumprindo os termos da legislacéo.

8. Busca por Incentives Fiscais:
Utilizaremos nosso Know How em captago via leis de incentivo fiscal, como a Lei Rouanet ¢ a LEIC, para atrair

patrocinadores interessados em obter beneficios fiscais.

9. Parcerias de Servicos e Produtos:
Procuraremos parcerias para obter servigos e produtos necessarios ao evento, como locagao de equipamentos, servigos de

marketing, impresséo de materiais, entre outros.
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10. Permutas e Merchandising:
Contaremos com a possibilidade de permutas com empresas interessadas em trocar produtos ou servigos por visibilidade

no evento bem como as oportunidades de merchandising, como a venda de espagos publicitarios, naming rights e a
promogio de produtos durante o festival.

11. Monitoramento e Avaliacfo:
Monitoramos o progresso da captagio de recursos e avaliamos a eficicia das estratégias utilizadas.
Estamos preparados para ajustar as estratégias conforme necessario.

12. Atualizacdo de Contrapartidas:

Estaremos preparados para adaptar as contrapartidas oferecidas aos patrocinadores com base no feedback e nas
necessidades deles.

Diante da metodologia acima, serfo agendadas reunides e convites aos parceiros da FMC e parceiros que j estiveram
com o INSTITUTO JOAO AYRES e que estejam alinhadas com as politicas publicas propostas compondo o plano de
articulago de composi¢do da programacio parceira e associada seja efetivo.

Dispomos de projetos aprovados e ja com captagdo nas Leis de Incentivo, que colocamos a disposi¢do para execucdo
conjunta e captacdo para a realizagdo do objeto deste.

Lei Federal de Incentivo a Cultura: Pronac 247993 — Plano Plurianual de Atividades do Instituto Jodo Ayres —
Proponente: Instituto Jodo Ayres — Valor: R$ 3.051.193,50

Lei Estadual de Incentivo & Cultura: C.A 2024.3809.0129 - 10* edi¢o da Virada Cultural de Belo Horizonte - 2025
— Proponente: Instituto Jodo Ayres — R$ 750.000,00

O Instituto Jodo Ayres, tem em seu histdrico diversos projetos patrocinados por grandes empresas como AMBEV, VALE,
CEMIG, TIM, BAMAQ, NEW HOLLAND, BANCO BMG, LIDER AVIACAO, BR PARTNERS e outros, e tem em sua
maior expertise a captagio de recursos privados e com beneficios fiscais a projetos culturais.

Como contrapartidas, além da exposicdo da logomarca em pegas graficas, podemos oferecer ativagdes em mobilidrio
urbano, naming right de palcos e espagos, colab em produtos especiais ¢ campanhas.

Alguns tipos de ativagio que sugerimos incluir sio:

ePromogio de experiéncias de consumo e interagdo com o publico;

eDistribui¢io de brindes e folhetos;

e Ativagdo em palcos e congéneres (banners laterais e saia de palco);

e Ativagio em totens, banners, backdrops ou painéis informativos;

elnstalacfio de tendas, lounges e estagdes de ponto de encontro;

eInstalagdes e performances criativas;

e Ativagdo em guias impressos e virtuais, hotsite e materiais de divulgacio do evento;
e Ativacdo em objetos pelo evento, como guarda-sis, lixeiras, banheiros e uniformes.

META 03: Elaborar e executar plano de comunicacdo, incluindo criacdo da identidade visual, com aprovacio da
ASCOM FMC/SMC e SUCOM.

A estratégia de comunica¢do serd alinhada e aprovada pela equipe de Comunicagio Social da Secretaria Municipal de
Cultura, Fundagdo Municipal de Cultura e da PBH, ASCOM,FMC/SMC e SUCOM.

O planejamento estratégico de comunicagfio serd desenvolvido por uma equipe multidisciplinar de comunicagio com
expertise em eventos culturais, incluindo a prépria Virada Cultural, branding, marketing digital, midia impressa e
experiéncias imersivas. Apds um briefing completo coletado junto aos drgdos responsaveis, sera realizado um
diagnostico detalhado para definigdo dos melhores canais de divulgagdo, Key Visual, mensagem chave, estratégias de
atuagdo e cronograma de a¢des.
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O plano contemplara a estratégia macro de divulgagio e difusio descentralizada da comunicagio, a identidade visual da
edigfo, assessoria de imprensa, cobertura audiovisual, gestdo e monitoramento de redes sociais, criagdo de pegas gréficas
e hotsite, trafego pago on-line, desenvolvimento de agdes e collabs, além do relatério final de resultados de comunicagao
pos-evento.

Para o desenvolvimento do planejamento, serdo considerados além do briefing inicial do projeto, o histérico das acdes
realizadas nas edi¢des anteriores e também os novos formatos de intera¢édo on e off line.

A equipe estratégica e operacional da comunicag¢io serd composta por especialistas em marketing, analistas de redes
digitais, diretores de arte e designers, jornalistas, redatores, revisores, profissionais de gestdo de trafego na Internet e
marketing de guerrilha. O coordenador de comunicac@o da equipe do Instituto Jofo Ayres serd o ponto focal de contato
entre as partes.

Todo o planejamento serd realizado de forma integrada. A campanha, pecas graficas, estratégia de midia e contetidos
digitais e releases serdo previamente aprovadas pelos Orgios responsaveis. Este fluxo de validacfio devera ser alinhado
entre as partes, da maneira mais eficaz, para garantir qualidade ¢ agilidade.

Segue abaixo, um levantamento prévio para o direcionamento do plano estratégico e também os principais canais de
divulgacdo que serdo utilizados.

A Introducio

Muito mais que um evento de entretenimento, a Virada Cultural de Belo Horizonte é um importante espago para a
promocdo da inclusio, da diversidade e do didlogo entre diferentes grupos sociais.

A Virada conecta a cidade e a cultura de maneira singular, fortalecendo os lagos comunitarios.

Este ano é muito especial para a Virada Cultural. O evento chega a sua 10 edicio em 2025 com um legado histérico que
merece ser celebrado!

O plano de comunicagio apresentado a seguir visa reverberar toda a amplitude e poténcia do evento, por meio de uma
estratégia de divulgacio integrada, colaborativa e mltipla para impactar diferentes grupos da populagéo de Belo
Horizonte.

O Conceijto

A VIRADA CULTURAL CONECTA VOCE A CIDADE.
Um legado de inclusio, diversidade ¢ valorizagio da arte.

Dando continuidade ao selo criado na 8* edigdo em 2023, VC[BH, que evoluiu na 9* edi¢do, em 2024, numa construgio
semibtica de integragdo e de rima com Belo Horizonte, a 10° Virada Cultural chega para tangibilizar este conceito em
forma de efervescéncia criativa, arte, inclusdo sociocultural e fruicio cultural.

A estratégia da comunicacio serd pautada no intuito de despertar o sentimento de pertencimento do
belo-horizontino em relagio ao evento e na reverberagiio descentralizada do conceito, adaptando a abordagem, de
acordo com os diferentes publicos.

Dar luz aos bastidores e convidar a comunidade para construgdes coletivas de contetidos e possibilidades (sugestdes
de atracdes, nomes dos palcos e dos espagos, percursos, dentre outros) vai gerar um ecossistema criativo, saudavel e
inovador de coletividade e conexfo. Para alcancar este formato de divulgacfo serd fundamental envolver as
liderancas comunitirias e os agentes das regionais da PBH para a integracio e constru¢cio conjunta da
comunicacio personalizada.

Estes lideres poderio ser embaixadores da Virada, com o intuito de concretizar a descentralizacio da divulgacio e
aumentar a capilaridade da informacio sobre o evento.
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Eixos tematicos

- Cultura como ferramenta de Inclusiao Social

A Virada, ao celebrar a diversidade cultural e fomentar o cenario artistico da cidade, promove diversas a¢des de inclus@o,
tanto no mercado, quanto na possibilidade de acesso para toda a populagdo a diferentes manifestagdes artisticas gratuitas.

Como parte de uma importante politica publica, a Virada Cultural visa promover e impulsionar artistas locais e também
refor¢ar o letramento cultural da comunidade.

Dentro deste eixo, o plano de comunicacio contemplara estratégias de divulgacio das atragdes de forma
individual, por meio de templates e material grafico de apoio, potencializando o alcance dos artistas locais. A
descentraliza¢io da comunicagfio se dara também por meio da diversidade das atracdes, que poderio reverberar a
Virada junto aos piiblicos especificos, assim como os emibaixadores das regionais.

Além disso, um contetido educativo serd desenvolvido para valorizar as diferentes frentes artisticas que se apresentario
no evento, aquecendo e atraindo a audiéncia para a 10* Virada Cultural de Belo Horizonte.

- Conexdo com os espacos publicos de BH

Assim como outros eventos de rua, a Virada Cultural reverbera a vocagéo de BH por iniciativas que recebem multiddes
para celebrar a arte e se divertir pela cidade, integrando diferentes setores do mercado, da sociedade e do poder publico.

Parte do processo de valoriza¢do do patrimdnio publico demanda a compressédo da sua historia, representatividade e da
sua importancia para a cidade. Além disso, ter conhecimento sobre os processos de restauro ¢ modernizagéo séo
fundamentais para que a populagfio exalte, respeite ¢ ajude a cuidar destes espacos publicos.

A estratégia de comunicagio da Virada Cultural 2025 também sera pautada na divulgacdo e reverberagéo dos locais
ocupados pelo evento, visando fortalecer a conex@o com a populagdo. A Praca da Esta¢do, que passou por recente
reforma, sera uma das protagonistas dos conteudos, contextualizando seu processo de renovagao e seu simbolismo como
parte de uma forte zona cultural de Belo Horizonte.

- Legado para a Cidade

A Virada chega & 10* edigdo, com a missdo de refor¢ar seu legado de insergdo cultural, inclusdo e fomento da diversidade
junto a populagdo.

A rede cultural que a Virada teceu, estd completando uma década de muitas narrativas importantes para os cidaddos de
Belo Horizonte.

A comunicacdo desta edi¢do abordard uma linha do tempo, com principais atragdes, locais ocupados, big numbers e
convidara a populag@o a contar historias e experiéncias vividas ao longo dos anos, desde o primeiro evento.

Nomes relevantes do poder publico e do meio artistico também serdo convidados a dar depoimentos, ajudando a narrar a
histéria da Virada na cidade.

! i res-Ch Desem
O plano de comunicagéo da 10* edigdo da Virada de Belo Horizonte visa espelhar de forma vibrante e multifacetada, toda
a sinergia entre a cidade e a cultura que o evento proporciona. Este planejamento tem também o objetivo de desenvolver
uma estratégia de amplificagdo da Virada e da sua vocagdo cultural e social, tendo como principais metas:
1- Gerar awareness (atengéio ¢ conhecimento do piiblico) sobre a Virada Cultural 2025 e sobre as a¢des desenvolvidas

para o evento pela Prefeitura de Belo Horizonte, pela Secretaria Municipal de Cultura e pela Fundagdo Municipal de
Cultura, para uma audiéncia local e nacional;
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2- Reforgar o posicionamento e o legado da 10* edigdo como uma importante iniciativa de politica piblica cultural;

3- Engajar os diferentes piblicos, integrando toda a popula¢iio de Belo Horizonte e Regiio Metropolitana de BH;

4- Divulgar de forma inclusiva e com alcance ampliado a programacio da Virada, de modo que toda a
comunidade se sinta convidada a participar do evento. Para esta meta sera realizado um trabalhe em conjunto
com a Secretaria e a Fundacio Municipal de Cultura, junto aes agentes regionais da cidade;

5- Gerar o sentimento de pertencimento da populagdo em relaciio & Virada Cultural e aos espagos publicos de Belo
Horizonte.

Para isso, o Plano de Comunicagdo considera caminhos de divulga¢do inovadores, criativos e acessiveis, alinhados com
as diretrizes da Assessoria de Comunicagio (ASCOM), da Superintendéncia de Comunica¢iio (SUCOM), da Fundagio
Municipal de Cultura (FMC) e da Secretaria Municipal de Cultura (SMC), com intuito de gerar alcance territorial (dentro
das regionais), local (BH e Grande BH) e nacional, contemplando os seguintes itens:

Estratégia macro de Divulgagdo, Conceito Central ¢ Plano de A¢es de Comunicagéo

Desdobramento do Conceito e criagido da Identidade Visual da 10° ediggo

Plano de midia off-line e estratégia digital de divulgacdo, considerando a descentralizagfo entre as regionais da cidade

Criacdo de pecas graficas de divulgacéo, sinalizago do evento e criacdo do hotsite

Gestdo de redes sociais - Inbound Mkt (estratégias de marketing focada em atrair, converter e encantar clientes) e
Divulgacgo geral on-line

Coordenagdo da Assessoria de Imprensa e Relagdes Piblicas com influenciadores

Gestio de Trafego Pago para amplifica¢do da divulgacio

Desenvolvimento de A¢des e Collabs com setores da gestdo publica, patrocinadores e sociedade civil

Cobertura audiovisual e fotografica do evento para registro e monitoramento de dados simultineos

Relatorio Final de Resultados

KPI's

Algumas métricas e indicadores relevantes serfio analisados para mensurar os resultados da comunicacfo na edi¢do de
2025. Para isso, a metodologia sugerida é que esta mensuracdo seja verificada a partir das métricas e de nimeros
alcancados na 9* edi¢do da Virada Cultural em 2024:

- Impressdo total no Instagram, OrgAnico/ Trafego Pago do perfil da Virada.
- Midia espontinea.

- Alcance de pessoas no Instagram, Orgénico/Trafego Pago.

- Pessoas impactadas na parceria com o Metro.

- Alcance de pessoas no Facebook.

- E-mail marketings disparados e acessos no site da Virada.

- Agho com influenciadores com grande relevéncia, alcance e impressdes.

O Planejamento Estratégico de Comunicacao

A divulgacdo da Virada Cultural ird potencializar a comunicacdo digital e off-line em seus diversos formatos e
possibilidades, priorizando colaboragdes e didlogos entre perfis oficiais, de patrocinadores, artistas, influencers e

imprensa.
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Premissas do planejamento:
- Diversidade, Sustentabilidade e Acessibilidade

O plano sera desenvolvido sob pilares de diversidade, sustentabilidade, descentralizacio e acessibilidade na
comunicacio. Serdo elaboradas agdes especificas para tornar as informagdes acessiveis, com a produgéo de videos com
intérpretes de Libras, narragdo descritiva, audiodescrigdo e outras, para garantir a ampliacio do acesso a informacg&o
sobre a Virada Cultural. A base do plano estratégico ¢ descentralizar a comunicacio para todas as regionais da
cidade por meio de uma comunicacio focada em cada publico-alvo, considerando diferentes abordagens, que
serdo pensadas de acordo com a regional, perfil do piiblico e veiculo de midia predominante.

- Reverberacao Digital e divulgacdes especiais dos eventos da Virada

Serdo elaboradas estratégias exclusivas para a divulgagdo dos eventos que fazem parte da Virada, além das atragdes
principais, como por exemplo, o Viraddo Gastronémico, Virada Social e Virada com ac¢des sustentaveis.

- Integracio com outros setores da gestio pablica, principalmente municipais

Para 2025, uma das premissas serd a maior integragdo com as outras secretarias municipais e seus respectivos canais de
divulgagdo para a reverberacdo da comunicagdo da Virada em diferentes setores da sociedade. Além disso, haverd um
direcionamento especial da comunicaco para tratar as agGes que perpassam as seguintes politicas publicas:

Direitos da Mulher

Direitos da crian¢a e juventudes

Direitos LBGTQIAPN+

Direitos Pessoas com deficiéncia

Direitos da Pessoa Idosa

Promocao igualdade étnico-racial

Politica para as pessoas em situagdo de rua

Os Meios de Divuleaci

A divulgacdo da 10° Virada Cultural serd multiplataforma, integrada e colaborativa. A rede social Instagram, conforme
resultado das duas ultimas pesquisas, é a maior fonte de informagdo dos participantes do evento. Dessa forma, ela serd a
grande aposta da estratégia de comunicagdio para 2025. Além das midias sociais, a divulgagiio serd composta por
diferentes midias de suporte que integrardo o planejamento, de acordo com a descri¢do a seguir:

- Redes Sociais:

A rede social é o canal de comunica¢do mais aberto ¢ acessivel para a grande popula¢do. Deste modo, serd um dos
principais canais de divulgag8o para o evento.

Tendo como base o diagnostico inicial e em um social listening (processo de acompanhar conversas sobre topicos,
palavras-chave, frases, marcas ou empresas especificas) sera criado o plano estratégico para produgdo de contetdo,
focando na reverberagéo e interagdo com as publicagdes por parte da audiéncia digital.

- Criacé@o e publica¢do de postagens com conteudo exclusivo e nativo para o Instagram, visando engajamento junto ao
publico belo-horizontino.

- Por meio de um trabalho de social listening consistente, a intera¢do serd potencializada para reverberar os contetidos
relativos ao festival e sanar dividas dos usudrios.

- Sera realizado também um diagnéstico para levantamento das redes digitais de suporte, fora o Instagram, que sio mais
adequadas e efetivas para a divulga¢do do festival. Apos a etapa inicial, serd desenvolvido um plano estratégico de
atuagdo nas diferentes redes mapeadas para produgdo de contetdo nativo e direcionado, como TikTok, WhatsApp,
Facebook, dentre outros.
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Escopo basico da estruturagio de contetdo para redes sociais:

. Pré-evento:

- Criag8o de contetido com foco em divulgar a nova edigo e trabalhar o posicionamento da Virada, além da divulgacio
do Chamamento Piiblico.

- Definicao e uso de # hashtags oficiais do evento.
- Desenvolvimento de publicacdes com foco em iniciar conversas, em formato mini reels, com os embaixadores das
regionais e representantes dos diferentes phblicos que serdo contemplades pelas atracoes (jovens, mies com

criancas, amantes de gastronomia, etc).

- Enquetes e contetdos interativos sobre que atragdes o piblico mais gostou em
2024 e quais gostaria de ver na Virada em 2025, além do convite para compartilhar histérias de outras Viradas.

- Publicagdes com foco em agenda e atracdes, além de conteudos informativos com direcionamentos sobre
deslocamentos, seguranca, bem-estar, incluséo, respeito, entre outras dividas frequentes.

- Criagdo de contelido especifico ou roteiro para divulgaciio para influencers do estado de Minas Gerais e também
nacionais, bem como desenvolvimento de templates de postagens para artistas e parceiros.

- Contagem regressiva nos stories para aquecer para o inicio das atra¢des.
. No evento:

- Cobertura em tempo real das atra¢des, englobando registros fotograficos e mini videos. Esse monitoramento e cobertura
serd feito por uma equipe mista de fotografos, social media, videomakers e redatores.

- Repost dos melhores conteidos gerados pela audiéncia.

- Pequenas lives de algumas atragdes nas redes.

- Refor¢o dos contetidos informativos, como agenda e diividas para o feed, em formato estatico e carrossel.

. Pés-evento:

- Publica¢io de agradecimento ao publico, parceiros, 6rgdos piiblicos envolvidos e patrocinadores.

- Wrap up do evento com resultados como nimero de atragdes, nimero de pessoas presentes, etc.

- Retrospectiva das atragdes e dados mais relevantes, aproveitando as imagens e videos gerados durante o evento.
- Publicagio de short video com o compilado dos melhores momentos da Virada Cultural.

- Trafego pago

O trafego pago sera direcionado para impactar toda a populagdo de Belo Horizonte e regido metropolitana com antncios
para as redes sociais, via Meta Business. O plano de midia serd criado em conjunto com os patrocinadores para
potencializar a divulgacgo.

- Programacio completa digital
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Uma importante ferramenta de divulgagio da Virada é o PDF digital da programacéo completa que fica disponivel nas
redes sociais e também circula em grupos e comunidades do WhatsApp.

- Hotsite - Portal da PBH

Sera criada a arquitetura da informag8o e desenvolvido o contetdo, copy, layout e imagens ilustrativas para o hotsite da
10* edigdo da Virada Cultural de Belo Horizonte em 2025. Este canal conterd toda a programag¢ao, noticias atualizadas,
informagdes sobre atragdes, acessos aos contetidos ¢ pontos de contato de interagfo com o publico.

- Assessoria de imprensa

Sera realizada uma estratégia integrada junto a assessoria de imprensa para divulgagéo local e também de reverberacdo
do evento por todo o Brasil, divulgando a vocagio cultural de Belo Horizonte, além das atragdes da Virada Cultural. O
legado construido ao longo das 9 edi¢Ges sera abordado nos releases, com intuito de reforgar a importincia do evento
para a cidade e para o pais.

=Coletiva de Imprensa

Por se tratar de uma edi¢8o comemorativa, consideramos estratégico realizar uma coletiva de imprensa na PBH, com
antecedéncia minima de 21 dias do evento.

- RP (relacdes publicas)

Sera realizado um levantamento de influencers e stakeholders (grupo de interesse) para divulgagiio digital e social
do festival com o objetivo de ampliar o alcance e a difusio do evento. A integraciio junto a estes parceiros
estratégicos sera realizada pela coordenacio da comunicacio e assessoria de imprensa. A proposta incluira
parcerias com influenciadores digitais mineiros e de alcance nacional para amplificar a divulgacio da Virada
Cultural. Estes influenciadores participario de acoes exclusivas, como tours por locais estratégicos do evento e
coberturas especiais nas redes sociais, garantindo alcance em diferentes segmentos de publico.

Esse grupo contard com um reforco muito importante dos embaixadores regionais que sio influenciadores sociais
importantes em suas comunidades. Dentro do Aglomerado da Serra e outras comunidades periféricas, por
exemplo, incluiremos as liderancas comunitirias no projeto da Virada, essas liderancas das periferias integrario
na constru¢io de uma comunicacio personalizada e manifestada por e para eles, sendo eles considerados
embaixadores da Virada.

Na 9* edigdo, foi realizado um mini tour com influenciadores por alguns estabelecimentos do Viradio Gastrondmico que
reverberou de forma positiva na divulgagdo do evento. A proposta para 2025 é ampliar essa agdo, convidando

personalidades diversas ¢ realizando mais encontros.

Serd considerada também, caso a verba de parcerias com os patrocinios permita, a contratagdo de influencers das 12
mesorregides do estado de Minas Gerais e também de perfis estratégicos com alcance nacional.

- Comunicacio off-line

- A divulgacdo também sera feita por meio de midias off-line, tais como abrigos de 6nibus, metrd, backbus, cartazes,
carros de som, jornais de bairro, rddios tradicionais ¢ de comunidades e totens em pontos estratégicos buscando atrair
publico de regides menos centralizadas. Todos os elementos presentes nos layouts das pegas graficas estardo em
consonéncia com o conceito ¢ reforgardo o propdsito do festival. As ativagdes serdio realizadas de acordo com a Lei
Orgénica do Municipio.

- Firmaremos colaboragdes com radios, portais de noticias e blogs culturais para maximizar a comunicacdo direcionada a
publicos variados, desde jovens frequentadores de eventos culturais até familias e comunidades locais. Para jovens,
utilizaremos as rédios universitarias, e outros. Para moradores de bairros afastados os meios de comunicagdo serdo os
carros de som, jornal do bairro, radios comunitérias; para regionais distantes escolhemos plotagem em pontos de 6nibus
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(OOH), veiculacdo em carros de aplicativo, etc.

- Desenvolvimento de estratégias de comunicagdo para informar a comunidade do entorno da Virada (moradores e
comerciantes). O contetido, além de detalhar a programag3o, ird contemplar dados sobre a logistica, impacto no trinsito,
oportunidades de negdcios para comerciantes e demais informagGes pertinentes.

- Criagdo e desenvolvimento de produtos exclusivos como copos, garrafas, camisas, sacolas, viseiras, dentre outros, por
meio de parcerias para fortalecer a imagem do evento.

Observagio:
Os materiais impressos de divulgacgo, assim como de sinaliza¢fio, serdo enviados posteriormente para reciclagem como
acdo de sustentabilidade.

- Pento de Apoio para Informacie

Conforme autorizagfio da Regula¢fio urbana, propomos a instalacio de um totem na Praga 7 na semana anterior ao
evento, com a presenga de promotora servindo de ponto de informagdo sobre a 10? edigdo da Virada Cultural. O formato
j4 foi desenvolvido na edi¢do anterior e a proposta é que a sua atuagfio evolua em 2025.

- 0OG da Comunicacio

Sera montado um QG (ponto fixo) para a equipe de comunicagdo em um ponto estratégico de modo a facilitar as entregas
e possiveis demandas in loco em tempo real.

Mobilizagdo de populaciio em situacio de rua: Mobilizar a populag@o em situa¢dio de rua através de uma comunicagio
sensivel, com uma escuta qualificada e ativa durante o processo de ocupagéo do hipercentro - junto de coletivos atuantes
do projetos de cuidados a populagdo em situacdo de rua e do GTs de Redugio de Danos.

- Gestiio de Crises na Imprensa e nas Redes Sociais

Caso necessario, o plano de comunicagfo conta com um suporte de gestdo de crises nas redes sociais € na imprensa. Este
suporte envolve estratégias para lidar com situagbes negativas, como problemas de reputacdo, controvérsias ou
emergéncias, que surgem nas plataformas digitais e na midia tradicional. Isso inclui monitorar ativamente as redes,
identificar crises, responder rapidamente com transparéncia, seguir um plano de comunicagio de crise e aprender com a
experiéncia para melhorar a preparagdo futura.

. ’ 1as acdes de Comunicacio:

Para ser elaborado e executado, o plano de comunicag3o estratégico é composto por algumas etapas, descritas a seguir.

Etapa 1:
2* quinzena de maio 2025 a 1* quinzena de junho 2025
Briefing e Diagnéstico

Para dar inicio a claboracfio da estratégia, um briefing completo serd feito junto aos 6rgéos responsaveis. Com essas
informacdes em méos sera realizado um diagndstico detalhado para definicio dos melhores canais de divulgagéo, key
visual (identidade visual), mensagem chave, estratégias de atuagfo e cronograma de agdes, tanto com foco na
comunica¢do on-line como off-line.

Etapa 2:

1* quinzena de junho 2025 a 2° quinzena de junho 2025
Desenvolvimento do Chamamento publico, Estratégia de divulgacio, Conceito Macro e Plano de A¢des
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A segunda etapa contempla o desenvolvimento e confecgio texto e regras do Chamamento Publico e o desenvolvimento
da estratégia de divulgacéo, no qual serdo considerados como materiais para sua construgdo: briefing inicial do projeto,
historico das a¢des realizadas nas edi¢des anteriores e novos formatos de comunicagio on e off-line.

Junto a estratégia, serd apresentado o macro conceito para a 10* edi¢dio da Virada Cultural de Belo Horizonte em 2025,
tendo como base um estudo detalhado do histérico dos eventos anteriores, contexto imagético e semantico da populagdo,
além de tendéncias de comportamento e consumo culturais.

Etapa 3:
1? quinzena de junho 2025
Lancamento do Chamamento Publico para selecio de parte das atracdes da Virada Cultural

Etapa 4:
2% quinzena de junho até agosto 2025
Desdobramento do Conceito e Criacio da Identidade e Sinalizacio

Apds a aprovagdo da estratégia de divulgacdo, o conceito serd desdobrado em agdes e na criagdo da proposta de
identidade visual. A partir dai, a sinaliza¢do de todo o evento serd desenvolvida em sincronicidade com os locais das
atragdes e também com os espagos publicos que serdo ocupados.

Etapa 5:
2% quinzena de junho de 2025
Defini¢io de cronograma de ag¢des, parcerias estratégicas e plano de midia

Nesta etapa, serd estabelecido o cronograma estratégico detalhado de agBes para que todos os envolvidos possam
acompanhar o desdobramento ¢ andamento do plano de comunicagdo. Também serdo definidas as parcerias estratégicas e
detalhado o plano de midia exclusivo da Virada. O plano de midia final dependera da concluséo dos patrocinios.

Etapa 6:
2% quinzena de junho a agosto de 2025
Gestio da presenca digital / Resultado Chamamento piiblico / Execucfio do plano de midia

A vpartir de junho, ocorrera a ativacdo das campanhas digitais nas diferentes plataformas, como Instagram, Facebook,
Comunidades no WhatsApp, Portal da Virada, Campanhas de e-mail marketing, dentre outros. O plano de midia off-line
também serd executado a partir de junho até a data do evento.

Etapa 7:
Agosto de 2025
Cobertura ao vivo evento

Equipe de videomakers, fotégrafos, e profissionais de social media in loco para cobertura em tempo real nas redes
sociais.

Etapa 8:
Setembro de 2025
Producio dos videos pés-evento e relatorios

Para as diferentes frentes de atuagdo serdio desenvolvidos relatérios especificos com objetivo de acompanhamento de
métricas para a andlise do impacto da estratégia de comunicagio, com alcance, interago, feedbacks do piiblico, dentre
outros. O monitoramento serd constante para ajustes necessarios.

Serd elaborado um relatério final de comunicagio pos-evento contendo links de fotos, videos, pecas graficas produzidas
(digitais e impressas, se aplicavel), textos/releases/contetidos produzidos para imprensa, relatério de site e midias, além
de um clipping com anélise quantitativa e qualitativa.

A Equipe
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Para o desenvolvimento e execugdo do plano de comunicagdo, uma equipe estratégica e operacional multidisciplinar sera
composta com especialistas em marketing, analistas de redes digitais, diretores de arte e designers, jornalistas, redatores,
profissionais de TI, profissionais de trafego pago, com expertise em eventos culturais, branding, marketing digital e de
guerrilha, midia impressa e experiéncias imersivas.

Alocaremos um profissional de arte final exclusivo para ajustes de pegas graficas da programacgdo, para eventuais
demandas de urgéncia.

O coordenador de comunicagéo da equipe do Instituto Jodo Ayres sera o ponto focal de contato entre as partes.
A equipe de comunicagio contard com o seguinte escopo:

01 Coordenador Sénior

01 Atendimento e Social Media Sénior
01 Planner Sénior

01 Estrategista Sénior

01 Diretor de Arte e Designer Sénior
01 Designer Pleno

01 Arte-final Pleno

01 Redator Pleno

01 Revisor Pleno

01 Social Listening

01 Gestor de Trafego pago

Além do escopo acima, a Virada Cultural contard com uma equipe de Assessoria de Imprensa, composta por um
coordenador e no minimo 02 jornalistas.

Gestao da Comunicacgio e aprovacdes

Campanha, pecas graficas, estratégia de midia e contetidos digitais e releases serfio previamente aprovadas pelos 6rgdos
responséveis. Este fluxo de validagio devera ser alinhado entre as partes, da maneira mais eficaz, para garantir qualidade
e agilidade.

A atuacio da comunicagdo integrada serd gerida por um coordenador dedicado que ird orquestrar todos os pontos da
estratégia, garantindo unidade e pertinéncia de toda a divulgagfio. A interface entre ASCOM, SUCOM, FMC e SMC sera
feita via coordenador da comunicag&o.

A Conclusio

O Plano de Comunicagfo para a 10° edi¢io da Virada Cultural de Belo Horizonte em 2025 terd uma abordagem 360° para
garantir ampla visibilidade e descentralizagdo da divulgacio, de forma acessivel e integrativa junto a comunidade da
cidade.

Essas estratégias inovadoras permitirio atingir um piiblico diverso, ampliando a presenca de jovens engajados em redes
sociais, familias interessadas em atividades inclusivas e turistas atraidos pela singularidade cultural de Belo Horizonte. O
plano é transformar a 10 edigdo da Virada Cultural em um marco de conectividade e participagdo coletiva.

O objetivo é que toda a populagdo se sinta convidada a vivenciar a cena cultural da capital mineira, de acordo com as
seguintes diretrizes:

o Implementagiio de campanhas de engajamento criativas utilizando tecnologia com o intuito de garantir contefidos
acessiveis a todos.

16 /29



e Criagdo de conteidos alinhados ao conceito da 10* edi¢io da Virada Cultural de Belo Horizonte em 20235, com
comunicagdo abrangente, democratica e inclusiva.

& Prioriza¢do dos canais de divulgagéo virtuais, para aumentar a visibilidade do evento, com suporte de agdes presenciais
que tangibilizam a experiéncia do Virada Cultural de Belo Horizonte ¢ o awareness da marca.

e Criagdo do key visual (identidade visual) e o tom de voz com o objetivo de dialogar com toda a populagio de Belo
Horizonte.

e A midia digital serd segmentada por critérios demogréaficos e perfis de interesse para potencializar o alcance do evento.

e Nos meios possiveis, a comunicago ird apresentar recursos de acessibilidade, assim como o projeto do evento.

e Promover a sustentabilidade através da reciclagem dos materiais impressos, ¢ quando possivel, reutilizag@o de energia
solar através de placas solares.

aDIOX1Iad

e publico.

A Coordenagdo Artistica serd responsavel pela escolha das 4 (quatro) atragOes com maior capacidade de mobilizagfo de
publico. Essa coordenagdo é composta por 6 (seis) membros, sendo 3 (trés) do Instituto Jodo Ayres e 3 (trés) indicados
pela FMC. Os componentes devem possuir vasta experiéncia para ocupar tal posi¢io, com comprovagio de curriculo a
ser apresentado. Sugere-se que a Coordenac@o Artistica contenha integrantes de diferentes expressdes culturais, de forma
a garantir a diversidade de perspectivas na constru¢io do evento. Também ¢ importante, do ponto de vista do Instituto,
que essas atragdes contemplem manifestagdes artisticas diversas.

O Instituto se propde a auxiliar realizando prospecgdo de possiveis atragdes e detalhando informagdes que sejam
relevantes para os critérios de sele¢do escolhidos.

Apbs a prospecgdo, a Coordenagio Artistica definird e selecionard as atragdes, negociando os termos contratuais e
logisticos com cada artista. A formalizacdo das contrata¢Ges serd feita por meio de contratos assinados, prevendo
clausulas que garantam a autorizagdo de uso da imagem dos artistas pela OSC e pela PBH durante e apds o evento.

Paralelamente, serd elaborado um planejamento detalhado para a produgdo e montagem das estruturas e palcos
necessarios para receber as atragdes selecionadas. Esse planejamento incluird requisitos técnicos, necessidades de
montagem ¢ logistica do evento.

A divulgagio das atragdes sera realizada por meio do hotsite oficial do evento, redes sociais e canais institucionais,
garantindo ampla visibilidade. Sera feita a documentagio audiovisual do evento, incluindo fotos e videos das atragdes em
agdo, além da coleta de registros para clipping e relatério final de impacto.

META 05: Realizar/executar a programacio completa composta por_minimo de 125 atracoes das diversas

. sz .

A selegdo de conteudo para a Virada Cultural tem como objetivo abranger as mais diversas formas de expressdo cultural.
Além de apresentagdes musicais, hd espago para performances de artes cénicas, artes visuais, audiovisual, atividades
bem-estar e saude, cultura popular, mostras e feiras, intervengdes e instalagSes urbanas, literatura, moda, design, arte e
tecnologia, jogos Hidicos, eletrdnicos ¢ recreativos, gastronomia, dentre outras.

A Virada Cultural tem como proposito incentivar e valorizar as iniciativas artisticas, proporcionando uma ampla gama de

atividades e estimulando a formagdo de novos publicos. Para isso, muitas das apresentacdes ndo seguem o formato
convencional de palco italiano e sdo realizadas em espagos inusitados. Como resultado, essas atividades requerem
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infraestrutura especifica e diferenciada daquelas normalmente utilizadas em grandes festivais do pais.
Conforme descrito pelo edital de chamamento da Virada Cultural,

“A programaco devera ser composta por, no minimo, 125 atracdes sendo:

. 90 (noventa) atividades ou propostas artisticas locais, no minimo, selecionadas por meio de cadastro ou chamamento
simplificado, preferencialmente, de Belo Horizonte, mas também da Regido Metropolitana.

. 4 (quatro) atragdes de médio impacto, no minimo, com capacidade ampliada para mobilizagdo de publico.

.16 (dezesseis) atividades, no minimo, para a composi¢do das programagdes Associada e Parceira, por meio de
articulagdes com institui¢des, equipamentos culturais/espagos, projetos culturais e artisticos diversos, artistas, escolas de
arte e educacdo, dentre outros.”

. 15 Intervengdes artisticas fora do palco.

Para o atingimento dessa meta, a metodologia de sele¢do para os 90 artistas selecionados por chamamento piiblico, 16
atividades ou atragbes parceiras ou associadas e no minimo 4 atragdes de médio porte estdo descritas nas metas 1
(um) e 4 (quatro), respectivamente.

Os camarins serfio abastecidos com uma mesa de fruta com Banana, Mac8, Mexerica, dgua e refrigerante, e contaram
com a presenca de 1 camareira em cada palco.

Programacio Complementar - Associada e Parceira - 16 atividades ou atracoes (conforme negociagcio com os
parceiros):

A estratégia de articulacio com programacdo parceira e associada sera realizada por meio de mapeamento de instituicGes
culturais, coletivos e festivais da regifio, complementada por convites direcionados. Reunides estratégicas serdo
promovidas para alinhar cronogramas e responsabilidades, formalizando colaboragdes via termos de parceria. O objetivo
& garantir diversidade, inclusio e ocupacio de diferentes espacos urbanos. As propostas de programagio parceira e
associada, serd discutida em conjunto com a Coordenagdo Artistica, possuimos uma gama de projetos que conforme
negociagdo, reunides e convites aos parceiros, instituicdes, equipamentos culturais/espagos, projetos culturais e artisticos
diversos, artistas, escolas de arte e educagio poderdo compor a programacio e ampliar as agdes ja propostas, tais como
Atividades para o publico 50+, Circuito Gastrondmico Zona Cultural Praga da Estagdo, Feira da Diversidade com
artesanatos e produtos indigenas, quilombolas ¢ LGBTQIA+, Ocupacdo de espagos da Fundagdo Municipal De Cultura,
Zona Cultural Praca da Estacdo ¢ Parques Municipais, Ocupacéo cultural do espago publico como projegdo
artistica/mapeada na Praga Raul Soares, Edificio Sulacap e outros, Rua Liidica, ocupagio das ruas com atividades como
o tradicional Rolima e brinquedos inflaveis, Passeio pet: organiza¢io de passeio pet e parada pet friendly, para hidratagéo
e descanso: proposta de ocupagfo do mercado novo durante a Virada Cultural, Areas de descanso: parceria para
instalacio de mobilidrios no Parque Municipal e na Praca Rui Barbosa.

Para as 16 (dezesseis) atividades restantes, a 10° Edi¢io da Virada Cultural de Belo Horizonte propde estabelecer
parcerias com projetos, empresas, instituicdes e iniciativas em diversas linguagens artisticas e socioculturais ja existentes
na cidade, compondo a programagiio oficial e contribuindo para garantir a tradi¢io do evento em oferecer uma
programacéo extensa, diversa ¢ plural.

A boa articulagdo com parceiros intersetoriais para a construgdo da Virada Cultural diversificada e ampla no crescimento
do evento é essencial para uma programacéio completa e diversa, com intuito de atingir o maior nimero de publico
possivel, a seguir descrevemos os parceiros intersetoriais que podem confribuir para o sucesso do evento. Serdo
realizadas reunides para identificar programagio e necessidades para o bom andamento das atividades.

O Instituto Jodo Ayres selecionard uma pessoa da equipe para cuidar da programacéo artistica/agdes que serd apresentada
através de outros setores da prefeitura. Serfio realizadas reunides para identificar programacéo e necessidades para o bom
andamento das atividades da Intersetoriais como exemplo abaixo:.

SMEL - Secretaria Municipal de Esporte e Lazer

SMMA - Secretaria Municipal do Meio Ambiente

SMASAC - Secretaria Municipal Assisténcia Social. Seguran¢a Alimentar e Cidadania

SMSA - Secretaria Municipal de Satde
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SMED - Secretaria Municipal de Educacéo

SMSP - Secretaria Municipal de Seguran¢a e Prevencio
SLU - Superintendéncia de Limpeza Urbana

Secretaria de Governo

Entre outras.

Para a programacdo complementar, serdo priorizados parceiros que ja possuem projetos aprovados nas leis de incentivo
(com recursos captados ou em processo de captagdo), coletivos artisticos com atuagio consolidada na cidade, bem como
institutos e empresas que desejam associar seu espago ou sua marca ao evento.

A articulagdo sera realizada pelo Instituto Jodo Ayres, sempre em alinhamento com a Fundagdo Municipal de Cultura e os
projetos parceiros, participantes da programagdo complementar da Virada Cultural, ¢ poderdo ser realizados durante o
evento de forma reduzida ou fragmentada, a depender dos recursos necessarios e das especificidades de cada proposta.

O Instituto Jodo Ayres pretende também integrar a programacdo da Virada Cultural as atividades de espagos consagrados
pelo publico da cidade, como o Circuito Cultural Cultural Praga da Liberdade, o Centro Cultural UFMG, 0 Museu de
Artes e Oficios e a Feira de Artesanato da Afonso Pena.

Pretende, ainda, articular a parceria do evento com entidades publicas, como a Superintendéncia de Limpeza Urbana
(SLU), por meio de campanhas de conscientiza¢do ou participagdo do Bloco da Limpeza, bem como a parceria com
Secretarias para a¢des de cidadania.

As empresas envolvidas em a¢des de fomento & cultura e 4 economia criativa na cidade, como a Localiza, a Vivo, a
Unimed-BH e o Banco Inter, serfio também convidadas para parceria, seja para compor a grade de programac3o, seja para
investimento financeiro direto ou indireto (por meio dos mecanismos de incentivo fiscal) nas atividades complementares
que serdo realizadas pelos demais parceiros do evento.

Para a contrata¢@o das 15 intervengdes artisticas sera considerada a diversidade artistica.

A proposta é distribuir a programagdo de atragdes pelo hipercentro da cidade, o Instituto Jodo Ayres sugere as
localizagbes principais abaixo para a programacéo da 10* Edicio da Virada Cultural de Belo Horizonte, bem como o
perfil artistico de acordo com o histérico de cada localizacdo (a ser validado posteriormente em conjunto com a
coordenacio artistica):

Nas localizagbes principais manteriam-se as atra¢des que melhor utilizam palcos fixos, por exemplo, e nos trajetos
estariam alocadas atragdes mais interativas e de apresentagdo de rua, que possam ser melhor aproveitadas em contato
direto com o puiblico ou em movimentio.

1) Palco Gramado - Parque Municipal Américo Renné Giannetti
e Durago prevista: 19 horas
e  Perfil Sugerido: Atragdes ecléticas na miisica.
e Conteudo sugerido: Aproximadamente 15 atracdes ao longo de 19 horas

2) Palco Festas - Praca 7
o Duragéo: 24 horas
e  Perfil sugerido : Palco Festas! com as principais festas da cidade.
e Contetdo sugerido: Aproximadamente 15 atragdes ao longo de 24 horas

3) Palco Cultura Popular - Praca 7:
e Duragio prevista: 24 horas
e  Perfil sugerido: Musica, Slam.
¢ Conteudo sugerido: Aproximadamente 15 atragBes ao longo de 19 horas
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4) Viaduto Santa Tereza e Aarfo Reis:
e Duracdo: 24 horas
e Perfil Aarfo Reis: Musica, Cultura Urbana
e Contelido sugerido: Aproximadamente 18 atragdes ao longo de 24 horas

5) Praca da Estacao
e Duracdo prevista: 19 horas
e Perfil sugerido: Musica, Jogos de Rua
Conteldo sugerido: Aproximadamente 15 atragGes ao longo de 19 horas;

6) Praca Rio Branco (Condicionadoe a captacio de recursos):

e Duragéio prevista: 19 horas
e  Perfil sugerido: Musica, performances
e  Contetido sugerido: Aproximadamente 15 atragdes ao longo de 19 horas;

Percurso entre palcos:

e Duracio: 24 horas

e Perfil: intervengdes; performances; apresentagdes artisticas de rua, projecdes mapeadas nos edificios Sulacap e
em torno.

e Contetido: O objetivo do percurso é oferecer agdes nos trajetos de circulagdo do publico, entre os palcos e/ou

pontos de programagéo, contribuindo também para a seguranca no deslocamento dos espectadores.

Cine Parque: Mostra de Cinema ao ar livre no Parque Municipal, montado no mesmo local das edi¢des anteriores.

Projetos Especiais Complementares:

1. Virada Social:
o Street Store: Loja de doagdes de roupas para pessoas em situagio de rua, alinhada as politicas de
assisténcia social do municipio, promovendo dignidade e inclusdo.
o Banho de Amor: Higiene, corte de cabelo e refeigdes gratuitas, em consonéncia com os programas de
acolhimento e cidadania da Prefeitura.
o Sopa de Pedra: Refeicdes preparadas por chefs renomados, conectando gastronomia e solidariedade,

fortalecendo a politica de seguranga alimentar.

2. Viradao Gastrondémico:

3.

e]

O "Viraddo Gastrondmico" é uma parte significativa da Virada Cultural de Belo Horizonte, destacando
a rica gastronomia do centro da cidade. Com a curadoria da jornalista gastron6mica Lorena Martins,
pretendemos reunir aproximadamente 34 estabelecimentos variados, como bares, restaurantes, barracas,
padarias e lanchonetes. Localizados em pontos estratégicos do hipercentro, os estabelecimentos
oferecerdo refeicbes especiais a precos acessiveis, abrangendo todas as refei¢des do dia, do café da
manhi ao jantar.

Viradinha Cultural:

[e]

Programag#o infantil com oficinas, contos e shows, em parceria com institui¢des educativas.

4. Homenagens:

5.

e}

Retrospectiva: 10 Anos da Virada Cultural em Belo Horizonte: Para celebrar uma década de
histéria da Virada Cultural, propomos a criagdo de uma exposi¢io fotografica em lonas ao longo do
percurso do evento (proposta inserida no custo de cenografia). Essa iniciativa visa homenagear as
edicdes anteriores, destacando momentos marcantes e reforgando a conex@o da populagdo com a
evoluglio cultural da cidade. A exposi¢do contard com totens fotograficos instalados ao longo dos
trajetos que conectam os palcos principais, exibindo imagens das edi¢des anteriores. As fotos serdo
organizadas por tematicas como musica, artes visuais, intervengOes urbanas e participagdo popular,
criando uma narrativa visual envolvente. Além disso, cada totem serd equipado com QR codes que
direcionam para uma galeria virtual, onde o publico poderd acessar mais conteido, videos e
depoimentos sobre a histéria da Virada Cultural. Para ampliar a visibilidade da retrospectiva, também
serdio realizadas projegSes de imagens no teldo de LED do evento, proporcionando uma experiéncia
imersiva e celebrativa.

Virada com Sustentabilidade:

A Virada com Sustentabilidade representa o compromisso do evento com as pautas ESG (Ambiental,
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Social ¢ Governanga), integrando praticas ecoldgicas e conscientizagdo ambiental & programacdo
cultural. Esta iniciativa busca inspirar a comunidade a adotar um estilo de vida mais sustentavel,
promovendo reflexfo sobre questdes ambientais no contexto urbano. As ac¢des principais incluem a
realizagdo de rodas de conversa, oficinas e palestras sobre temas como reciclagem, redugdo de
desperdicios e mobilidade urbana sustentavel, bem como a implementagéo de infraestrutura verde com
coleta seletiva de residuos em todas as localizagGes do evento, em parceria o projeto Recicla Bel6 da
SLU para a coleta ¢ destinacdo correta e triagem do material. Sera elaborado um inventario de CO2
gerado pelo evento, com medidas de compensagdo ambiental, como o plantio de arvores em parceria
com a Secretaria de Meio Ambiente ¢ o Greenpeace. A cenografia utilizard materiais reciclados ¢ de
upcycling, refor¢ando o compromisso com praticas sustentaveis. Além disso, serd verificado a possivel
instalagdo de pontos de coleta para descarte de equipamentos eletrnicos, fomentando a
responsabilidade coletiva.

6. Ilhas de Hidrataciie gratuita para e piblico:
As ilhas de hidratagfio com bebedouros nos palcos da Virada Cultural de Belo Horizonte sdo estruturas
instaladas estrategicamente nos espagos do evento para garantir 0 acesso gratuito a agua potavel para o plblico, artistas e
equipe técnica.

Objetivos e Beneficios:

1. Acessibilidade e Bem-Estar: Disponibilizar pontos de hidratacfio para evitar desidratagdo, especialmente em
eventos de longa duragfo e em ambientes ao ar livre.

2. Sustentabilidade: Reducdo do uso de garrafas plasticas descartaveis, incentivando o uso de copos reutilizdveis e
garrafas individuais.

3. Distribuicfio Estratégica: As ilhas serdo posicionadas proximas aos palcos e dreas de grande circulagio para
atender eficientemente ao pablico.

4. Seguranga e Satde: Contribuem para o bem-estar dos participantes, reduzindo riscos de exaustdo térmica e
promovendo um evento mais seguro.

Funcionamento:

e Asilhas serdo compostas por bebedouros conectados a rede de abastecimento piblico ou abastecidos por
caminhdes-pipa certificados.

e Havera sinalizagfo adequada para facilitar o acesso do publico.
Poder4 ser disponibilizada uma equipe de apoio para manutencdo e higienizagdo dos equipamentos.

Essa iniciativa refor¢a o compromisso da Virada Cultural de BH com o conforto, a salide e a sustentabilidade do
evento e atende a regulamentacio vigente.

Proposta Cenogrifica: Retrospectiva dos Ultimos 10 Anos

Para a 10% edicdo da Virada Cultural de Belo Horizonte, a cenografia terd como tema central a celebra¢do de uma década
de histdria do evento. A proposta busca transformar os espacos em uma viagem visual e interativa pelo tempo,
destacando a evolugéo cultural ¢ as conquistas das edigdes anteriores. Inspirada na retrospectiva dos Gltimos 10 anos, a
cenografia serd integrada aos espagos urbanos, promovendo conexio entre o publico e a memoria do evento.

Elementos Cenograficos:

1. Totens Fotograficos Interativos: Totens serdo instalados ao longo dos trajetos entre os palcos principais,
exibindo imagens marcantes das edi¢des anteriores. Cada totem contard com QR codes que direcionam para
uma galeria virtual com conteudos adicionais, como depoimentos, videos e curiosidades.

2. Galeria de Luz e Projecdes: Os principais edificios historicos e espagos publicos do trajeto receberdo projegdes
mapeadas que narram a evolugdo da Virada Cultural, incluindo momentos icénicos, homenagens a artistas e
destaques culturais.

3. Cenografia Sustentivel: Todos os elementos cenograficos serio produzidos com materiais reciclados e
reaproveitados, reforgando o compromisso do evento com a sustentabilidade. Estruturas de upcycling, como
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painéis decorativos feitos de banners antigos, serdo utilizadas para criar ambientes imersivos e eco-friendly.

4. Linha do Tempo Visual: Uma instalagdo em grande escala serd montada na Praca da Estagdo, apresentando
uma linha do tempo visual e cronologica das edigdes anteriores. Essa instalagio incluird fotos, textos
explicativos e elementos tridimensionais que representam as transformagdes do evento ao longo dos anos.

5. Areas Temiticas: Cada palco principal serd decorado com elementos visuais que remetem a uma década
especifica, destacando momentos culturais e artisticos representativos do periodo. Por exemplo, musicas
icdnicas e tendéncias artisticas dos altimos 10 anos serdo representadas visualmente nos espagos.

6. Instalacdes Imersivas: Espagos sensoriais com tinel de luzes, painéis interativos e esculturas tematicas serdo
instalados para proporcionar uma experiéncia Unica e imersiva ao piiblico.

Embora cada localizag@io tenha um perfil preferencial, entende-se que para a organizacio bem sucedida de um evento
desse porte é necessario que a programacfo seja eclética e permita ao publico uma experiéncia multicultural com
diversidade de linguagens de acesso facilitado, além de todas as questdes técnicas e logisticas que podem influenciar no
melhor planejamento de atragdes. Por isso ressalta-se que a intengfo ndo é limitar as atra¢bes de determinado perfil aos
palcos com descri¢@o semelhante.

Para o planejamento de produgfo ¢ montagem das estruturas necessarias para a realizagdo do evento, faz-se necessario o
didlogo com instituicdes como Centro Integrado de Operagdes de Belo Horizonte (COP-BH) e os representantes da
Guarda Municipal, Funda¢do Municipal de Cultura, BHTrans, SLU, Subsecretaria de Fiscaliza¢do, SAMU, Juizado de
Menores, Defesa Civil de BH, DER, da Policia Militar e do Corpo de Bombeiros, Por isso, propde-se que sejam
realizadas reunides prévias, intermediados pela FMC, para determinar as melhores alternativas para seguranga, circulagdo
e sustentabilidade do evento, e para elaboracéo de plano de alta complexidade para a boa realizagdo do evento, auxiliando
na mobilizagdo de seguranca, limpeza, transito e fiscalizago, e impactando o minimo possivel na rotina da cidade.

A produgdo e execugio do evento nos dias previstos contard com equipe de coordenadores e demais profissionais para o
sucesso do evento, entre eles Mestre de Cerimdnia: Responsavel pela conducdo dos eventos e apresentacdes nos palcos
principais, garantindo a interagéo do publico e a fluidez do cronograma.

Técnico de PA: Especialista em sonorizagio, atuard na operagdo dos sistemas de audio dos palcos para garantir a
qualidade do som durante as apresentagdes.

Técnico de Monitor: Profissional encarregado do ajuste e monitoramento do dudio para os artistas no palco, garantindo
uma execugdo técnica precisa.

Técnico de Luz: Responséavel pelo controle da iluminagfio cénica dos palcos, adaptando efeitos visuais para melhorar a
experiéncia do publico.

Técnico de Video: Responsavel pela captacio e transmissdo audiovisual do evento, garantindo qualidade e sincronizagio
com as apresentagdes ao vivo.

Diregio de Palco: Coordenara a organizagio dos palcos, zelando pelo cumprimento do cronograma das apresentacoes e
facilitando a troca de artistas e equipamentos.

Por fim, o Instituto conta com estrutura de seguranga, brigadista e limpeza e uma gama de profissionais para atuar na
pré-produgio e produgéo do evento. Todo esse trabalho é suportado pela equipe de gestdo de projetos, recursos humanos
e financeiros, toda equipe ira passar por treinamentos e reciclagens da atuacdo especifica para Virada com o intuito de
tornar a execugio da 10* Edicde da Virada Cultural de Belo Horizonte - 2025 um sucesso.

O evento serd planejado e executado de forma inclusiva e acessivel, garantindo que todos os publicos sejam
contemplados em sua estrutura, programagio ¢ comunicagio. As a¢oes adotadas estardo alinhadas com:

Direitos da Mulher — Programagio com mutheres protagonistas, garantindo espaco para artistas, palestrantes e produtoras
culturais. Politicas de seguranga e combate ao assédio, incluindo campanhas educativas e espagos de acolhimento.
Direitos da Crianga e Juventude — Atividades voltadas para o publico infantojuvenil, respeitando a legislacio sobre
protecio de menores. Infraestrutura adaptada para garantir seguranca, acessibilidade e bem-estar das criangas e
adolescentes.

Direitos LGBTQIAPN+ — Representatividade na grade artistica, promog#o de espacos seguros para a comunidade, além
de campanhas contra a LGBTfobia e respeito & diversidade de género e orientagio sexual.

Direitos das Pessoas com Deficiéncia — Acessibilidade em todos os espagos, incluindo rampas, pisos tateis, sinalizagdo
em braille, intérpretes de Libras, audiodescri¢io e contetdos digitais acessiveis.

Direitos da Pessoa Idosa — Infraestrutura adaptada com dreas de descanso, sinalizagfio clara, acessibilidade em
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deslocamento e programagdo cultural que contemple a terceira idade.
Promogio da Igualdade Etnico-Racial — Representatividade negra, indigena e quilombola na programagio artistica, feiras
e debates, além da valorizag@o das culturas afro-brasileira e indigena.

Politica para Pessoas em Situagdo de Rua — Ag¢des de inclusdo, como campanhas de solidariedade e arrecadac@o,
oportunidades de participagdo em atividades culturais ¢ educativas, além de parcerias com projetos sociais.

META 06: Realizar pesquisa de puablico
Pesquisa Virada Cultural 2025

1. Contexto

Em 2025, a Virada Cultural priorizara, mais uma vez, artistas da cidade na composicdo de sua programagdo, reafirmando
0 compromisse com o setor cultural de Belo Horizonte, assim como a Prefeitura vem fazendo desde o inicio da
pandemia. E uma maneira de contribuir com o fomento & economia criativa, proporcionando oportunidades de trabalho e
renda para a cadeia produtiva artistica local, que foi tdo duramente impactada pela pandemia.

No ano passado, o evento foi realizado nos dias 24 e 25 de agosto, reunindo cerca de 300 mil pessoas durante as 24 horas
de programac@o nos palcos, atividades itinerantes e roteiro gastrondmico.

2. Detalhes Técnicos
I. OBJETIVO

Tragar o perfil dos visitantes ¢ moradores de Belo Horizonte que participardio da 10* edigdo (2025) da Virada Cultural de
Belo Horizonte.

Os dados coletados permitirdo levantar o perfil socioecondmico e a avaliagdo da infraestrutura do evento, além de
gastos e estimativas referentes & movimentagio econdmica gerada pela Virada Cultural.

II. METODOLOGIA E AMOSTRA

Aplicacdo de questionarios pessoais, com uso de tablets ou similares, durante os eventos da 10* Virada Cultural de Belo
Horizonte — segundo semestre de 2025, perfazendo dois dias de coleta.

A técnica de amostragem serd por amostragem estratificada — técnica de amostra probabilistica que é realizada em duas
etapas — uma primeira etapa com a segmentagdo a priori dos palcos e periodos e etapa posterior de selegdo, de acordo
com a segmentagdo, via amostragem aleatéria simples. Esse tipo de amostragem separa a populagdo em grupos e
subgrupos, buscando assim, uma amestra mais representativa, admitindo um erro padrio de 5% e grau de
confiabilidade de 95%.

Considerando a diversidade de palcos e perfil dos frequentadores, estima-se a coleta de aproximadamente 540
questionarios. Tendo em mente 7 palcos/espagos distintos com atragdes, a ideia € coletar, em cada palco, considerando os
periodos de manh3, tarde e noite, 30 entrevistas por periodo em cada palco.

Ou seja: O questiondrio terd duragio maxima de 15 minutos, envolvendo perguntas de caracterizacdo do respondente,
avaliagdo do evento, imagem, experiéncia, meios de transporte utilizados, gastos durante o evento.

II1. ETAPAS

® Revisdo final do questionario;

® Planejamento, coordenagio e supervisdo de todas as etapas de coleta de dados;
® Programacdo do questiondrio a aplicagdo em tablets ou afins;

® Preparo e envio da base de dados final ao cliente;

o Tabulagdo de todas as respostas;

¢ Apresentagdo no formato de Sumario Executivo.

Os dados coletados permitirdo levantar o perfil socioecondmico e a avaliagdo da infraestrutura do evento, além de
gastos e estimativas referentes 4 movimentagdo econdmica gerada pela Virada Cultural. Aplicagdo de questionarios
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pessoais, com uso de tablets ou similares, durante os eventos da 102 Edig:io da Virada Cultural de Belo Horizonte —
2025.

A pesquisa terd o apoio da Belotur para desenvolvimento e orienta¢do do questionario.

24729



8. EQUIPE DE TRABALHO1 :
Inserir no quadro, todos os prof ssionais que serdo necessarzos a execugao da
incluindo as dzversas formasde contratagao (CLT RPA, ]Jessoa Jundzca)

reeria, integral ou parcialmente,

)__VALOR" o

QARGo - ATRIBUICOES NO PROJETC | “r%g?gis ODE | MENSAL

Responsavel pela supervisdo geral e decisdes | 1 6 R$7.500,00
estratégicas do  festival, garantindo a
conformidade com as politicas culturais e o
edital. Coordena a aplicagdo dos recursos, a
captagdo de patrocinios e a contratagio da
equipe, fornecedores e parceiros. Atua na
distribui¢do das atividades junto a Coordenagio
Artistica e setores do evento, além de manter
interlocugdo com a SMC, DPOF, PBH ¢
patrocinadores, assegurando a qualidade e
eficiéncia da execugéo.

Direc¢io Geral

Responsavel pela execugdo de todas as agles | 1 5 R$7.766,67
para a viabilizagio do evento, elaborando e
cumprindo cronogramas de execugdo - com
prazos e atividades, em diversas d&reas -
juntamente com a diregdo geral; atendimento as
demandas dos grupos e artistas convidados;
participagdo em todas as agdes ¢ definigdes com
a diregdo geral, como reunides, constantemente,
com os coordenadores e/ou responsaveis de
cada 4rea para planejamento das atividades e
execucao das demandas, além do
acompanhamento desta execugdo; reunides com
orgdos parceiros, como a Policia Militar, Corpo
de Bombeiros, o6rgdos da Prefeitura etc;
acompanhamento de toda a realizagio do
evento; elaboragio de relatdrio final de
atividades realizadas e os resultados alcangados.

Coordenacio de
Producio

Responsavel pela execu¢do de todas as agdes | 1 5 R$7.766,67
para a viabilizagio do evento, elaborando ¢
cumprindo cronogramas de execu¢do - com
prazos e atividades, em diversas 4reas -
juntamente com a diregdo geral; atendimento as
demandas dos grupos e artistas convidados;
Coordenacio de | participagio em todas as agdes ¢ defini¢des com
Producio - | a diregdo geral, como reunides, constantemente,
Infraestrutura com os coordenadores e/ou responsaveis de
cada 4rea para planejamento das atividades e
execucdo das demandas, além do
acompanhamento desta execugdo; reunides com
orgos parceiros, como a Policia Militar, Corpo
de Bombeiros, Orgidos da Prefeitura etc;
acompanhamento de toda a realizagdo do
evento; elaboragdo de relatorio final de
atividades realizadas e os resultados alcangados.

Coordenador de |1 5 R$7.000,00
projetos Execugdio ¢ acompanhamento no que diz

respeito aos projetos estruturais e parte técnica
(equipamentos de som, luz e outros) de todas as
montagens e apresentacbes de  espacgos

1 . . . o PP ~ . , . ,
Inserir no quadro, todos os profissionais que serdo necessdrios a execugdo da parceria, integral ou parcialmente, incluindo as
diversas formas de contratagdo (CLT, RPA, Pessoa Juridica).
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8. EQUIPE DE TRABALH;\':' Ty e
Inserzr no quadro todqs 08 proﬁsszonazs que erdo necessarios d execugao da parcerla mtegral ou parczalmente
,mclumdo as dzversas formas: de contratagao;(CLT RPA Pessoa Jurzdzca) «

i i

QUANT | npE
PESSOAS | MESES

. VALOR
~ MENSAL
INDIVIDUAL

alternativos, teatros, tua e de toda a
programa¢do do Eventos; levantamento e
providéncia das demandas técnicas (de
equipamentos e demais necessidades) de todos
0s grupos e artistas convidados; planejamento
de execugdo técnica das apresentagBes;
definicdo da equipe técnica e distribuicio de
acompanhamento  técnico; elaboragio de
planilhas ¢ cronogramas de execugdo das
equipes técnicas, constando todas as demandas
didrias de equipamentos de cada grupo.

1 5 R§ 5.487,78
Execugo e acompanhamento no que diz

respeito a parte técnica (equipamentos de som,
luz e outros) de todas as montagens e
apresentagGes de espagos alternativos, teatros,
rua ¢ de toda a programacdo do Eventos;
L. levantamento ¢ providéncia das demandas
Coordenador Técnico técnicas  (de  equipamentos e  demais
necessidades) de todos os grupos e artistas
convidados; planejamento de execucdo técnica
das apresentagdes; defini¢do da equipe técnica e
distribuicdo de acompanhamento técnico;
elaboragdo de planilhas e cronogramas de
execucdo das equipes técnicas, constando todas
as demandas diarias de equipamentos de cada

grupo.

1 1 R$31.666,67
Definico de curadoria artistica, programagdo e

estratégia do evento, auxiliando a Coordenagio
Artistica; coordenagdo da qualidade artistica do
Coordenagio projeto; apoio na criagdo e planejamento de
Artistica atividades  complementares do  evento
(exposigdes, mostras, lancamentos,
performances, intervencles urbanas e outros);
supervisdo de estruturacdo de grade final de
programacio.(6 meses de trabalho)

Planejamento  estratégico da  operacdo, |1 5 R$4.666,68

Coordenacio de ) .
garantindo que todas as dreas tenham o suporte

Planejamento o
necessario para desenvolver e entregar suas

atividades e processos. Realizacdo de relatdrios.

Supervisiona a execugdo do planejamento, | | 6 R$ 3.750,00
monitorando prazos, orgamento e resultados.
Producio Executiva Trabalha para assegurar que todas as etapas do
festival sejam realizadas de forma integrada,
alinhadas as metas propostas no plano de
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8. EQUIPE DE TRABALHO1

mclumdo as dzversas formas de contmtagao (CLT RPA Pessoa Jur'dzca)

',CARGO K ‘j‘fATR_IBUIﬁCOEs_NO,I?R’OJEilﬁ

trabalho.
Coordenacio - _ ) 1 3 R$4.000.00
Prospec¢io e gestdo das parcerias com
empresas ¢  instituicBes, ampliando a
programacdo e diversidade de atividades

Artistica-Projetos

Parceiros-Intersetori
ais . . .
oferecidas ao publico; prospecgdo e articulagdo
com coletivos para fomento das agdes de rua.

Coordenacio para viabilidade dessas a¢des.

1 6 R$3.000,00
Elaboragdo do planejamento de midia e

divulgacdo do evento juntamente com a dire¢do
geral e  fornecedor da  comunicagdo;
Coordenadora de | apresentagdo de propostas de execug¢do do plano
Comunicacio de comunicagdo do evento; colaboragio em
negociacdes com veiculos de comunicagdo
impressa e eletronica para a divulgagio do
Festival; Relatorio final de midia. Responsavel
pela boa comunica¢fo das atividades do festival
¢ atividades internas entre FMC e parceiros.

Organizacdo interna e tramitagdo junto ao |l 5 R$7.000,00
contratado e o departamento juridico dos
contratos de todos os artistas e fornecedores.

Coordenacio Geral

Coordenagio Gestdo de planilha orgamentéria e autorizagdes |1 5 R$6.416,67
Administrativo financeiras; pagamento de fornecedores,
Financeiro gerenciamento das financas e prestagdo de
contas.

Coordenacio de Resp0n~sével pelo p%aljejamento, org'anizac,‘éo el 3 R$ 7.766,67
Exposi¢io 10 anos execucdo da exposicdo comemorativa de 10
Virada anos da Virada, incluindo a curadoria de
conteidos, montagem, logistica, gestdo de
fornecedores e interface com artistas e demais
envolvidos. Atua na definigdo do conceito,
layout e experiéncia do pulblico, garantindo
alinhamento com a identidade do evento e
cumprimento dos prazos e or¢gamentos.

9. MONITORAMENTO E AVALIACAO

- Os aspectos a serem avaliadoes através do monitoramento e avalia¢io serdo:

Qualidade da programacéo.

Qualidade do atendimento das metas.
Diélogo constante com a FMC.

Eficiéncia e alcance da Comunicacdo externa.

Apresentagdo de informagdes qualitativas e quantitativas da parceria.

- Os procedimentos realizados pelo Gestor da Parceria no 4mbito do monitoramento e avaliacio, bem como a
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periodicidade e as ferramentas e instrumentais utilizados serio:

e Realizar reunibes periddicas com a coordenagfo artistica para alinhamento das agdes a serem realizadas nesta
parceria pela OSC.

e Realizar reunides periddicas com a OSC para alinhamento administrativo.

e Avaliar as pesquisas de satisfag8o realizadas durante o festival junto ao publico.

e Acompanhar a execugdo de todas as atividades, junto & OSC e equipe de produgio, participando de definicdes e
reunides, constantemente.

e FElaborar relatorio final de monitoramento e avaliagdo da parceria.
e  Elaborar parecer técnico conclusivo da parceria.

- Os procedimentos realizados pela Comissio de Monitoramento e Avalia¢io, bem como a periodicidade e as
ferramentas e instrumentais utilizados serfo:

e Avaliar as pesquisas de satisfacdo realizadas durante o festival junto ao plblico da Virada Cultural de Belo
Horizonte.

e Acompanhar a execucio das atividades.

e  Avaliar e homologar o relatério do Gestor da Parceria.

10. PREVISAO DE RECEITAS

R$2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais); a depender da aprovagéo da Lei
Repasse Or¢amentaria Anual 2025;

OBS: Os recursos sfo oriundos do Tesouro Municipal.

Contrapartida (somente se

houver) R$0,00

TOTAL R$2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais)

Repasse R$2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais)
Contrapartida (somente se RS 50.000,00

houver)

TOTAL R$2.550.000,00 (dois milhdes ¢ quinhentos e cinquenta mil reais)

11.1. Informacdes consolidadas por Natureza de Despesa apresentadas na planilha anexa, que integra este Plano de
Trabalho.

11.2. Informagdes detalhadas da previsdo de despesas apresentadas na planilha anexa, que integra este Plano de Trabalho

Descrever os bens, servicos e despesas complementares a serem aportados na execugéo da parceria, a partir de recursos
proprios da OSC, com a respectiva forma de mensuragio.
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BEM OU SERVICO / VALOR MENSURADO

Estrutura para mostra de cinema ao Ar Livre no Parque | R$ 50.000,00
(Projetor, Tela de Cinema, Estrutura de Box Truss,
Sonorizagdo completa)

TOTAL | R$ 50.000,00

13. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (Preenchido pela FMC)

PARCELA VALOR (RS) PRAZO PARA REPASSE
12 1.000.000,00 Previsdo de repasse em até 7 (sete) dias titeis apos a assinatura do Termo
de Colaboracao.
8 1.300.000.00 Previsao dNe repasse em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do Termo de
Colaboragao.
32 200.000,00 Previsdo de repasse em até 10 (dez) dias apds a realizagdo do festival.
TOTAL 2.500.000,00

14. ANEXOS DO PLANO DE TRABALHO
. Anexo 1 - PREVISAO DE DESPESAS

15. ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL OSC

Belo Horizonte, 20 de margo de 2025.

Documento assinado digitalmente

% 7 b AIRAM RESENDE BOA MORTE
g Gonl Data: 15/05/2025 16:34:31-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.bs

Airam Resende Boa Morte
Instituto Jodo Ayres

16. APROVACAO PELA FUNDACAO MUNICIPAL DE CULTURA

~

Belo Horizonte, ™ ? de o= de 20 E

—

Nome/Assinatura do Técnico Responsavel/BM
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