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| ANEXO DE PRE˙OS

ITEM MEDIANA
QUARTIS

Q1 �25%� Q2 �50%� Q3 �75%�

PLANEJAMENTO

1.1. Planejamento da Estratégia Digital  11.760,00  3.500,00  11.760,00  22.158,75 

1.2. Plano Tático de Projeto  10.000,00  3.750,00  10.000,00  19.000,00 

1.3. Plano de Inbound Marketing  9.000,00  5.000,00  9.000,00  18.412,60 

1.4. Planejamento de Conteúdo para Sites e Portais  8.100,00  3.500,00  8.100,00  19.490,50 

1.5. Planejamento para Redes Sociais  8.000,00  3.000,00  8.000,00  21.000,00 

1.6. Planejamento para Gestão de Crise  15.239,00  8.000,00  15.239,00  31.366,39 

1.7. Planejamento de Campanha/Ação Digital  12.000,00  3.875,00  12.000,00  24.042,61 

1.8. Plano de Escopo e Matriz Estratégica  8.000,00  5.000,00  8.000,00  22.949,28 

1.9. Diagnóstico Digital da Marca  10.000,00  6.000,00  10.000,00  28.683,82 

1.10. Planejamento de Régua de Relacionamento  10.000,00  6.500,00  10.000,00  20.000,00 

1.11. Estudo e criação de Brand Persona  6.000,00  4.100,00  6.000,00  12.350,00 

1.12. Estudo e criação de Buyer Persona  6.000,00  3.600,00  6.000,00  12.110,00 

1.13. Diagnóstico de Conteúdo  5.000,00  3.125,00  5.000,00  13.983,76 

1.14. Diagnóstico de SEO  6.000,00  3.600,00  6.000,00  15.000,00 

1.15. Diagnóstico de T.I.  6.200,00  3.725,00  6.200,00  18.735,00 

1.16. Diagnóstico de Acessibilidade  7.500,00  3.250,00  7.500,00  13.149,62 

1.17. Plano de Projeto de Desenvolvimento  10.500,00  4.100,00  10.500,00  21.591,29 

1.18. Benchmarking  7.500,00  3.000,00  7.500,00  16.291,63 
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| ANEXO DE PRE˙OS

ITEM MEDIANA
QUARTIS

Q1 �25%� Q2 �50%� Q3 �75%�

PRODU˙ˆO DE VIDEO E ANIMA˙ÕES

4.1. Vídeo Produção (depoimento, reportagem, entrevista) 

4.1.1. Vídeo Produção Baixa Complexidade  3.500,00  1.200,00  3.500,00  7.325,00 

4.1.2. Média Complexidade  6.000,00  2.000,00  6.000,00  12.000,00 

4.1.3. Alta Complexidade  9.000,00  2.750,00  9.000,00  21.500,00 

4.2. Vídeo Gravação de Eventos

    4.2.1. Baixa Complexidade  9.000,00  2.925,00  9.000,00  22.750,00 

    4.2.2. Média Complexidade  13.500,00  3.875,00  13.500,00  38.000,00 

    4.2.3. Alta Complexidade  19.000,00  10.100,00  19.000,00  72.413,25 

4.3. Vídeo Bumper (YouTube)

    4.3.1. Baixa Complexidade  2.800,00  1.500,00  2.800,00  4.500,00 

    4.3.2. Média Complexidade  3.750,00  2.450,00  3.750,00  6.350,00 

    4.3.3. Alta Complexidade  6.000,00  3.100,00  6.000,00  11.500,00 

4.4. Vídeo animação (motion ou cartelado)

    4.4.1. Baixa Complexidade  6.400,00  3.000,00  6.400,00  18.800,00 

    4.4.2. Média Complexidade  10.750,00  4.875,00  10.750,00  32.446,65 

    4.4.3. Alta Complexidade  17.500,00  8.875,00  17.500,00  55.497,50 
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ITEM MEDIANA
QUARTIS

Q1 �25%� Q2 �50%� Q3 �75%�

PRODU˙ˆO DE VIDEO E ANIMA˙ÕES

4.5. Vídeo Campanha

    4.5.1 Baixa Complexidade  13.500,00  2.375,00  13.500,00  21.883,31 

    4.5.2. Média Complexidade  20.000,00  5.300,00  20.000,00  35.000,00 

    4.5.3. Alta Complexidade  29.000,00  8.000,00  29.000,00  50.000,00 

4.6. Tutoriais

    4.6.1. Baixa Complexidade  4.250,00  2.250,00  4.250,00  10.013,75 

    4.6.2. Média Complexidade  6.250,00  3.750,00  6.250,00  13.248,00 

    4.6.3. Alta Complexidade  9.000,00  5.250,00  9.000,00  21.160,99 

4.7. Gravação e Transmissão ao Vivo

    4.7.1. Baixa Complexidade  9.700,00  3.925,00  9.700,00  15.169,25 

    4.7.2. Média Complexidade  12.800,00  6.875,00  12.800,00  32.250,00 

    4.7.3. Alta Complexidade  20.500,00  8.000,00  20.500,00  53.525,00 

4.8. Podcasts

    4.8.1 Baixa Complexidade  1.675,00  1.000,00  1.675,00  7.058,20 

    4.8.2 Podcasts Média Complexidade  3.450,00  1.825,00  3.450,00  9.887,08 

    4.8.3 Podcasts Alta Complexidade  5.290,00  2.440,00  5.290,00  17.700,00 
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ITEM MEDIANA
QUARTIS

Q1 �25%� Q2 �50%� Q3 �75%�

DESENVOLVIMENTO

6.1. Hotsite

    6.1.1. Baixa Complexidade  3.000,00  1.999,00  3.000,00  6.500,00 

    6.1.2. Média Complexidade  5.000,00  3.000,00  5.000,00  12.000,00 

    6.1.3. Alta Complexidade  7.500,00  4.000,00  7.500,00  18.500,00 

6.2. Landing Page

    6.2.1. Baixa Complexidade  2.400,00  1.500,00  2.400,00  5.000,00 

    6.2.2. Média Complexidade  3.900,00  2.375,00  3.900,00  8.257,50 

    6.2.3. Alta Complexidade  6.000,00  3.500,00  6.000,00  15.607,50 

6.3. Site

    6.3.1. Baixa Complexidade  6.250,00  3.050,00  6.250,00  12.000,00 

    6.3.2. Média Complexidade  9.250,00  4.587,50  9.250,00  18.750,00 

    6.3.3. Alta Complexidade  16.563,71  8.000,00  16.563,71  40.000,00 

6.4. Blog  4.500,00  2.500,00  4.500,00  8.000,00 

6.5. Portal  20.000,00  9.500,00  20.000,00  80.000,00 

6.6. Aplicativos Móveis (mobile)  35.000,00  15.000,00  35.000,00  100.000,00 

6.7. Chatbots  9.000,00  4.625,00  9.000,00  44.750,00 

6.8. E-commerce  22.500,00  8.500,00  22.500,00  50.000,00 
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ITEM MEDIANA
QUARTIS

Q1 �25%� Q2 �50%� Q3 �75%�

MARTECH

8.1. Implantação de Plataforma de Marketing Automation  8.000,00  3.950,00  8.000,00  20.000,00 

8.2. Implantação de Data Management Platform (DMP)  15.000,00  3.000,00  15.000,00  60.000,00 

8.3. Implantação de Ferramenta de BI  10.000,00  5.000,00  10.000,00  76.000,00 

8.4. Implantação de Plataforma de Web Analytics  4.500,00  1.500,00  4.500,00  15.000,00 

8.5. Construção e Modelagem de Banco de Dados  10.000,00  4.500,00  10.000,00  23.000,00 

8.6. Gestão de Plataforma de Marketing Automation  9.250,00  5.250,00  9.250,00  15.000,00 

8.7. Gestão de Banco de Dados de Clientes e Prospects  7.250,00  2.875,00  7.250,00  13.750,00 










