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PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS INSTITUCIONAIS E COMUNICACZ\O SOCIAL
CONCORRENCIA N2 SMGO N.2 001/2023
Processo n2 01.003941.23.82

= OBJETO: PRESTACAO DE SERVIGOS DE COMUNICAGAO DIGITAL.

= TIPO: TECNICA E PRECO.

» REGIME DE EXECUGAO: EMPREITADA POR PRECO GLOBAL.

= DATA PARA ENTREGA DOS INVOLUCROS 1 A 4 EXIGIDOS NESTE EDITAL: 11/05/2023 DE 14:00 AS
15:00 HORAS

= DATA DE ABERTURA DA SESSAO PUBLICA DE ENTREGA: Apds o recebimento dos invélucros de 1 a
4

* ENTREGA DO INVOLUCRO 5 EXIGIDO NESTE EDITAL: CONVOCACAO PARA APRESENTAGCAO POR
MEIO DE PUBLICAGAO NO DIARIO OFICIAL

= LOCAL: AV. AFONSO PENA, 1212 — AUDITORIO JK, BAIRRO CENTRO, BELO HORIZONTE/MG.

* FONE: (31) 3246-0056.

= REFERENCIA DE TEMPO: HORARIO DE BRASILIA.

RECIBO

A empresa (nome da empresa) retirou este Edital e deseja ser informada de qualquer alteragdo pelo
e-mail

, de de

Nome legivel

OBS.: ESTE RECIBO DEVERA SER REMETIDO A DIRETORIA DE PLANEJAMENTO, GESTAO E FINANCAS,
DA SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO, PELO E-MAIL
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022@pbh.gov.br PARA EVENTUAIS COMUNICACOES AOS

INTERESSADOS, QUANDO NECESSARIO.

A Secretaria Municipal de Governo nao se responsabiliza por comunicacdes nao repassadas aos

interessados que nao encaminharam o recibo devidamente preenchido.

-1 -


mailto:comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022@pbh.gov.br
mailto:comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022@pbh.gov.br

S Svtay SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

SUMARIO
EDITAL Pagina
1. DISPOSIGOES INICIAIS 03
2. OBJETO 03
3. CONDICOES DE PARTICIPAGAO 04
4. RETIRADA DO EDITAL 05
5. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL 05
6. IMPUGNACAO DO EDITAL 06
7. RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO E DAS PROPOSTAS 06
8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES 07
9. DA ENTREGA E APRESENTACAO DOS INVOLUCROS DE DOCUMENTACAO DE 07

HABILITAGAO, PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA DE PREGCOS E DA COMISSAO
ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

10. DA ABERTURA DOS INVOLUCROS, DO PROCESSAMENTO E DO JULGAMENTO 13
DAS PROPOSTAS

11. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA 15
12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS 22
13. PROPOSTA DE PRECOS 26
14. DA DESCLASSIFICACAO DA PROPOSTA DE PRECOS 27
15. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS 27
16. DA CLASSIFICACAO FINAL 28
17. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO - INVOLUCRO N2 5 29
18. DA APURAGAO DOS VENCEDORES 34
19. DA ADJUDICAGAO DO OBJETO DA CONCORRENCIA 35
20. DO DIREITO DE PETICAO 35
21. DO CONTRATO 36
22. DA GARANTIA 38
23. DA ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS 39
24. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO E FATURAMENTO 39
25. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS 40
27. DAS DISPOSICOES GERAIS 42

ANEXOS E APENDICES

Pagina
Anexo I: Projeto Basico 46
Apéndice I: Apresentacao e Julgamento das Propostas Técnica 78
Apéndice II: Modelo de Proposta de Pregos 90
Anexo IlI: Modelo de Procuragao 92
Anexo lll: Modelo de Declara¢ao de Elaboragdo Independente de Proposta 93
Anexo IV: Modelo de Declaracdao de Empregador Pessoa Juridica 94
Anexo V: Minuta de Contrato 95



Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A Comissao Especial de Licitacdo, designada pelo Prefeito do Municipio de Belo Horizonte,
conforme Portaria n2 7379, publicada no Didrio Oficial do Municipio, em 17 de dezembro de
2022, e alterada pela Portaria 7383 de 17 de fevereiro de 2023, fard realizar licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA, do tipo Melhor Técnica e Preco, sob regime de execucdo
indireta, empreitada por preco global, nos termos da Lei Municipal n? 10.936/16, do Decreto
Municipal n® 15.113/13, conforme a Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010, e aplicagdo
complementar da Lei Federal n2 8.666, de 21 de junho de 1993, da Lei Federal 4.680, de 18 de
junho de 1965, e seu Decreto Federal 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, e alteracdes, do
Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, incorporado ao Sistema Legal por forca da
Lei 4.680/65, bem como a Lei Federal n? 12.846, de 12 de agosto de 2013, demais normas
pertinentes, mediante as condi¢des estabelecidas e integrantes do presente Edital e seus
ANEXOS.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacao de empresa prestadora de servigos de
comunicacao digital, referentes a:

a) prospeccao, planejamento, implementacdo, manutencdo e monitoramento de
solugbes de comunicacao digital, no ambito do contrato;

b) criacdo, execucdo técnica e distribuicdo de a¢des e/ou pecas de comunicacdo
digital;

c) criacao, implementacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
digital, destinadas a expandir os efeitos de mensagens e conteudos da Prefeitura de
Belo Horizonte, em seus canais proprietarios e em outros ambientes, plataformas ou
ferramentas digitais incluindo a atuacdo de influenciadores, em consonancia com
novas tecnologias; e

d) analise e diagndstico da arquitetura da informacdo e navegabilidade do Portal da
Prefeitura de Belo Horizonte (pbh.gov.br) e seus sistemas relacionados.

2.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de ac¢des
de comunicacdo digital que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicoes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico
em geral.

2.1.2 O planejamento previsto na alinea ‘@’ do subitem 2.1 objetiva subsidiara
proposicdo estratégica das a¢cdes de comunicacdo digital para o alcance dos objetivos
de comunicacdo e superacado dos desafios apresentados e deve prever, sempre que
possivel, indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacdo de performance e
de resultados.
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2.1.3 Os servicos previstos no subitem 2.1 ndo abrangem atividades com natureza
distinta da comunicagao digital da Prefeitura de Belo Horizonte, na disseminagao de
informacgdes junto a sociedade.

2.1.3.1 Consideradas as especificidades das acdes a serem implementadas com
a aprovacao do CONTRATANTE, a contratada podera proceder a contratacao
de veiculos de divulgacdo on-line (impulsionamento) para distribuicdo de
conteldos e pecas de comunicacdo digital desenvolvidos no &ambito da
contratagdo, bem como uso de influenciadores digitais reconhecidos e
repertoriados.

2.1.3.2 A contratada também podera proceder a gestdo dos conteludos de
comunicagao digital da Prefeitura de Belo Horizonte, por meio da contratagao
de mecanismos de busca na internet.

2.2. Os servicos, objeto desta licitacdo, serdo adjudicados a primeira classificada,
conforme definido a seguir:

Lote Unico — Adjudicado a 12 Classificada
Orgdo e entidade integrante: Administracdo Direta
Valor: RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderdo participar da presente licitacgdo empresas especializadas no ramo, legalmente
estabelecidas no Pais, desde que atendam todas as exigéncias deste Edital e seus anexos,
satisfacam os requisitos do art. 32 da Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965, e legislacao
complementar e tenham obtido certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos
termos da Lei Federal n? 12.232/2010.

3.2. Estardo impedidos de participar de qualquer fase do procedimento os interessados que
se enquadrem em quaisquer das situacdes a seguir:

a) estejam constituidos sob a forma de consorcio;

b) estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;
c) tenham sido declarados inidéneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer
esfera de Governo;

d) estejam sob faléncia, sob concurso de credores, em dissolu¢do ou liquidacao, cisdo,
fusdo ou incorporacdo;

e) estejam em recuperacdo judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que
comprovarem que o plano de recuperacdo foi homologado pelo juizo competente;

f) estrangeiras que ndo funcionem no Pais;

g) cujo(s) sécio(s), dirigente(s), gerente(s) ou componente(s) de seu quadro técnico,
seus respectivos cOnjuges ou companheiros sejam servidores ou empregados
municipais, ou que o tenham sido nos ultimos 180 (cento e oitenta) dias anteriores a
data desta Licitacdo, ou sejam titulares de mandato eletivo;
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h) estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constitui¢do da
Republica Federativa do Brasil;
i) demais hipoteses proibidas pela legislacdo vigente.

3.3. A observancia das vedac¢des do subitem 3.2 é de inteira responsabilidade da LICITANTE
gue, pelo descumprimento, estara sujeita as penalidades cabiveis.

3.4. Nenhum LICITANTE podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

3.5. A participagdo na presente Concorréncia implica para o licitante: a confirmagdo de que
recebeu da Comissao Especial de Licitacdo todas as informacgGes necessdrias ao cumprimento
desta Concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condi¢des
constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares
em vigor; e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

3.6. O LICITANTE assume todos os custos de prepara¢ao e apresenta¢ao dos Documentos de
Habilitacdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressaltando-se que o Municipio de Belo
Horizonte ndo sera, em nenhum caso, responsdvel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do processo licitatorio.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Serd gratuita a retirada deste Edital por meio do sitio abaixo:

e https://prefeitura.pbh.gov.br/licitacoes

4.2 O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Didrio Oficial do
Municipio de Belo Horizonte e no endereco eletrénico, citado no subitem anterior, eventuais
alterag¢des ou informacdes sobre esta concorréncia.

4.3. Mais informacgdes poderdo ser obtidas pelo telefone (31) 3246-0056 pelo e-mail:
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022@pbh.gov.br no horario de 09:00 as 17:00h.

5. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a Concorréncia deverao ser apresentados até
o 32 dia util anterior a data fixada para abertura da sessao publica, via INTERNET, para o e-
mail glogigo@pbh.gov.br ou entregues diretamente na Diretoria de Planejamento, Gestao e
Financas da Secretaria Municipal de Governo, situada na Av. Afonso Pena, 1212, Centro - Belo
Horizonte / MG, CEP 30.130-908, no horario de 8h as 17h. Os pedidos de esclarecimentos
adicionais relativos ao texto deste Edital, quando envolverem interpretacdo sobre o preciso
entendimento do que nele contém, poderdo ser obtidos junto a Diretoria de Planejamento,
Gestdo e Financgas da Secretaria Municipal de Governo, por intermédio do endereco eletrénico
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @pbh.gov.br, que encaminhara os pedidos a
Comissdo Especial de Licitacdo, desde que solicitados até 3 (trés) dias Uteis antes da data

-5-


https://prefeitura.pbh.gov.br/licitacoes

Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

marcada para o recebimento dos INVOLUCROS. O inteiro teor do pedido formulado, bem
como da respectiva resposta, sera publicado no site oficial da Prefeitura Municipal de Belo
Horizonte — www.pbh.gov.br, acessando o link Licitagdes.

5.2. E facultado a Comissdo Especial de Licitacdo ou a autoridade a ele superior, em qualquer
fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrucdo
do processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
nele desde a realizacdo da sessdo publica.

5.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes a este Edital.

5.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o hordrio de recebimento dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas
Técnica e de Precgos previstos no subitem 9.1 e 9.13.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1. Poderd ser apresentada IMPUGNACAO ao Edital desta Concorréncia até o 32 dia util
anterior a data fixada para abertura da sessdo publica.

6.2. As razbes de impugnac¢ao ao edital, poderdo ser enviadas via INTERNET, para o e-mail
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @pbh.gov.br ou entregues diretamente na
Diretoria de Planejamento, Gestdo e Financas da Secretaria Municipal de Governo, situada na
Av. Afonso Pena, 1212, Centro - Belo Horizonte / MG, CEP 30.130-908, no horario de 8h as
17h.

6.3. Ndo serdo acolhidas as impugnacdes apresentadas fora do prazo legal.

6.4. As respostas serdo disponibilizadas diretamente no “site” www.licitacoes-e.com.br, no
“link” correspondente a este edital e no “site” da PBH no endereco
https://prefeitura.pbh.gov.br/licitacoes e poderdo ser acessados por todos os licitantes.

7. RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO E DAS PROPOSTAS

7.3. Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes deverao
ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,
conforme o disposto na Clausula 9 deste Edital.

7.4. Os invdlucros com as Propostas Técnica e de Precos das licitantes serdo recebidos na
mesma data, local e horario, mencionados e abertos em datas, locais e horarios a serem

designados pela Comissdo Especial de Licitacdo.

7.5. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
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7.6. O recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos
licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente na Cladusula 9 e na legislacao.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. O credenciamento serd realizado na primeira sessdo de recepcao e abertura das
propostas.

8.2. Qualquer declaracdo ou manifestacdo a ser feita nesta licitacdo sera efetuada pelo
representante legal da empresa ou seu representante constituido por procuracao.

8.3. Quando a representac¢ao for exercida pelo representante legal da empresa, na forma dos
seus atos de constituicao, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cépia do ato que estabeleca a prova de representacdo da empresa, na
qual conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia
de eleicdo do dirigente; em ambos os casos, autenticada em cartdério ou ainda cépia simples
acompanhada do original para autentica¢do por servidor do drgao licitante.

8.3.1. Caso o preposto do LICITANTE ndo seja seu representante estatutario ou legal, a
representacdo serd exercida por procurac¢do, na forma do ANEXO Il, que devera ser
apresentada a Comissdo Especial de Licitagdo, no ato de abertura dos invélucros ou na
ocorréncia da situacdo prevista no art. 45, § 29, da Lei Federal n2 8.666/93 e suas
alteragbes, pelo proprio preposto, munido de documento de identidade, o que o
tornara apto a praticar os atos necessarios ao procedimento licitatério.

8.3.1.1. A procuracdo devera vir acompanhada de coépia autenticada do
documento constitutivo do proponente ou de outro documento em que esteja
expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.

8.3.2. A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante
de participar da sessdo publica de licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar
gualquer ato durante o procedimento licitatdrio.

8.3.3. A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepcdo e abertura das
propostas credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de
substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério, deverd ser
apresentado novo credenciamento.

9. DA ENTREGA E APRESENTACAO DOS INVOLUCROS DE DOCUMENTACAO DE HABILITACAO,
PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA DE PRECOS E DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E
SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. Osinvélucros 1 a 4 exigidos neste Edital deverdo ser apresentados a Comissdo Especial de
Licitacdo pelos proponentes em sessdo publica a ser realizada as XX horas do dia XX/XX/XXXX,
no Auditdrio JK, localizado na Avenida Afonso Pena, 1.212, 12 andar, Centro, Belo Horizonte,
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MG, em invélucros distintos e separados. A Comissdo, apds o recebimento, emitird “Recibo
de Envelope do Licitante”.

9.2. A Proposta Técnica devera ser apresentada em 3 (trés) invélucros distintos e fechados,
sendo um para a Plano de Comunicacdo Digital — Via Nao Identificada do Plano de
Comunicag3o Digital (INVOLUCRO n.2 1), um para a Proposta Técnica — Via Identificada do
Plano de Comunicac3o Digital (INVOLUCRO n.2 2) e outro para a Proposta Técnica - Capacidade
de Atendimento e os Relatos de Solug¢des de Comunicagdo Digital (INVOLUCRO n.2 3).

9.3. Proposta de Precos devera ser apresentada em 1 (um) invélucro (INVOLUCRO n.2 4).

9.4. As Propostas Técnicas e de Precos de cada LICITANTE — invdlucros 1 a 4 — deverao ser
entregues da seguinte forma:

9.5. O Invdlucro padronizado n.2 1 — Plano de Comunicagao Digital — Via Ndo Identificada,
devera ser entregue fechado e ndo podera ter nenhuma identificagcdao na parte externa, nao
podera apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao do
licitante, ndo podera estar danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo do licitante, para
preservar — até a abertura do Invélucro n.2 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacgao Digital.

9.5.1. No Invélucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Digital —
Via Nao Identificada, disposto no Apéndice | do Anexo | deste Edital.

9.5.2. Os Planos de Comunicacdo Digital — Via Nao Identificada deverdo ser entregues
a Comissdo Especial de Licitacdo acondicionados no Invélucro n2 1, que devera estar
fechado e rubricado no lacre.

9.5.3. O invélucro padronizado n.2 1 deverd ser retirado pelo interessado, até o
terceiro dia util anterior a data prevista para a sessdao de entrega dos envelopes, no
hordrio de 9h as 18h, no seguinte endereco: Diretoria de Planejamento, Gestdo e
Financas, da Secretaria Municipal de Governo, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212,
32 andar, Centro, Belo Horizonte, MG.

9.6. O Invélucro padronizado n.2 2 — Plano de Comunicag¢ao Digital — Via Identificada sera
providenciado pelo Licitante. Devera ser entregue fechado e nao podera ter nenhuma
identificacdo na parte externa, ndao poderd apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro
elemento que possibilite a identificacdo do licitante, ndo podera estar danificado ou
deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo do licitante, para preservar — até a abertura do Invélucron.23 -0
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Digital.

9.6.1. No Invdlucro n? 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicac¢doDigital —
Via ldentificada das licitantes, disposto no Apéndice | do Anexo | deste Edital.
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9.6.2. Os Planos de Comunicacdo Digital — Via ldentificada deverdo ser entregues a
Comissdo Especial de Licitacdo acondicionados no Invélucro n? 2, que devera estar
fechado e rubricado no lacre, com a seguinte identificacao:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE

Concorréncia n2 001/2023

Servigos de Comunicacao Digital

Invélucro n2 2 — Plano de Comunicagao Digital — Via Identificada
Nome Empresarial e CNPJ da licitante

9.7. O Invélucro padronizado n.2 3 — Capacidade de Atendimento e os Relatos de Solugdes de
Comunicagao Digital sera providenciado pelo Licitante. Devera ser entregue fechado e nao
podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, ndo poderd apresentar marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo do licitante, ndo poderd estar
danificado ou deformado pelas pec¢as, material ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificacdo do licitante, para preservar —até a abertura do Invélucro
n.2 4 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Digital.

9.7.1. No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento
e os Relatos de Solugdes de Comunicagao Digital, disposto no Apéndice | do Anexo |
deste Edital.

9.7.2. Os Planos de Comunicac¢do Digital — Via Identificada deverdo ser entregues a
Comissdo Especial de Licitagdo acondicionados no Invélucro n? 3, que devera estar
fechado e rubricado no lacre, com a seguinte identifica¢ao:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE

Concorréncia n2 001/2023

Servigos de Comunicagao Digital

Invélucro n2 3 — Capacidade de Atendimento e os Relatos de Solugdes de
Comunicagao Digital

Nome Empresarial e CNPJ da licitante

9.8. O Invdlucro padronizado n.2 4 — Proposta de Precos sera providenciado pelo Licitante.
Devera ser entregue fechado e ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, ndo
poderd apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo do
licitante, ndo poderd estar danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo do licitante, para
preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Digital.

9.8.1. No Invélucro n? 4 deverd estar acondicionado a Proposta de Precos, disposto no
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Apéndice Il do Anexo | deste Edital.

9.8.2. As Propostas de Precos deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitacao
acondicionados no Invélucro n2 4, que devera estar fechado e rubricado no lacre, com
a seguinte identificagado:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE
Concorréncia n2 001/2023

Servigos de Comunicagao Digital
Invélucro n2 4 — Proposta de Pregos
Nome Empresarial e CNPJ da licitante

9.9. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, subitem 9.1 deste Edital,
nenhum outro documento serd recebido, cancelado, retificado ou acrescido. Caso o prazo seja
insuficiente, serdo distribuidas senhas aos presentes para recebimento dos invélucros pela
Comissao Especial de Licitagao.

9.10. Os invodlucros padronizados n2 1 com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao
Digital nao serdao recebidos pela Comissdao Especial de Licitacdo no caso de apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar o licitante.

9.11. E vedado o lancamento de qualquer cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
ou nos documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Digital.

9.12. E vedada a participacdo, na sess3o de recebimento das Propostas Técnicas e Precos, dos
membros designados para a Subcomissao Técnica.

9.13. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em 1 (um) invélucro —
Invdlucro n.2 5 — a Comissdo Especial de Licitacdo apenas pelo licitante classificado no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, em data e horario fixados para a sessao
de abertura do Invélucro 5, por meio de publicacdo no Diario Oficial do Municipio — DOM.

9.13.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de
Licitacdo acondicionados no Invélucro n2 5, que devera estar fechado e rubricado no
lacre, com a seguinte identificacdo:

PREFEITURA DE BELO HORIZONTE
Concorréncia n2 001/2023

Servigos de Comunicacao Digital

Invélucro n2 5 — Documentos de Habilitagao
Nome Empresarial e CNPJ da licitante
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9.13.2. O invélucro n.2 5 sera providenciado pelo Licitante e constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura e desde que respeitando os limites e
caracteristicas deste Edital.

9.14. As propostas e/ou documentos de habilitacdo recebidos por e-mail ndo serdo
considerados.

9.15. Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdao, com
excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que seguirdo especialmente o
determinado pela Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010.

9.16. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta
por 3 (trés) membros com formacgao na area de comunicagao.

9.16.1. 1/3 (um tergo) dos membros da Subcomissdo ndo poderd manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Belo Horizonte.

9.17. A relacdo dos nomes presentes na Comissao Especial de Licitacdo e na Subcomissao
Técnica sera publicada no DOM.

9.18. A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica sera por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagdo que terd no minimo 9 (nove) integrantes previamente
relacionados pelo Municipio de Belo Horizonte.

9.18.1. A relagdo de 9 (nove) integrantes, entre os quais serdo sorteados os membros
da subcomissdo técnica, devera ser composta de 1/3 (um tergo) de profissionais que
nao mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
Municipio de Belo Horizonte, e que sejam previamente cadastrados, com fundamento
nos §§ 22 e 32 do art. 10 da Lei Federal n? 12.232/2010, sendo o enquadramento ao
ultimo decorrente do valor estimado para a contratacao que supera o valor de 10 (dez)
vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, que é de RS
1.760.000,00 (um milhdo, setecentos e sessenta mil reais - vide Decreto Federal n?
9.412/2018).

9.19. O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou nao vinculo com o Municipio de Belo Horizonte.

9.19.1. Os nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordemde supléncia,
a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos
titulares.

9.19.2. A relacdo dos nomes referidos no subitem 9.18.1 serd publicada pela

Comissdo Especial de Licitacdo no Didrio Oficial da Unido, em prazo nao inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

-11 -



Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

9.19.3. A relagao prevista neste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantém e os dos que nao mantém vinculo com o Municipio de Belo Horizonte.

9.20. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere este Edital,
mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de Licitacdo de fundamentos juridicos
circunstanciados para a eventual exclusao.

9.21. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

9.22. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessdrio, na elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste Edital.

9.23. Serd necessario publicar nova relacdao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido nos subitens 9.16 e 9.16.1 deste Edital.

9.24. S6 serda admitida nova impugnacdo de nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

9.25. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
edital e a possibilidade de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.

9.26. A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissdao Técnica cuidardo para que a
interpretacao e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacdao e, conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagao
da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 39, caput, da Lei 8.666/1993.

10. DA ABERTURA DOS INVOLUCROS, DO PROCESSAMENTO E DO JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS

10.3. Recebidos os invdlucros 1 a 3, com a Proposta Técnica, e 4, com a Proposta de Precos,
conforme subitens 9.1, 9.2 e 9.3, a Comissdao Especial de Licitacdo, na sessdo publica,
procederd a abertura dos invélucros 1 — Proposta Técnica - Plano de Comunicac¢do Via Nao
Identificada, e o invélucro 3 — Proposta Técnica - Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao Digital.

10.2. As propostas serdo rubricadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos
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representantes dos licitantes presentes na sessao, facultada a designacdo de um deles ou de
comissao para representar todos os licitantes.

10.3. Os invélucros das Propostas Técnicas e todo o seu conteldo serdo encaminhados a
Subcomissao Técnica para analise e julgamento.

10.4. E vedada a participac3o, na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas
e Precos, dos membros designados para a Subcomissdo Técnica.

10.5. Os invélucros das Propostas Técnicas e todo o seu conteudo serdao encaminhados a
Subcomissao Técnica para analise e julgamento.

10.6. A Subcomissdo Técnica procederd a analise individualizada e ao julgamento do Plano de
Comunicacgao Digital Via Ndo Identificada (invélucro 1) e da Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solug¢ées de Problemas de Comunicagcdo Digital (invélucro 3),
respeitado o procedimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos neste Edital,
desclassificando-se as Propostas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas
neste instrumento.

10.7. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (l) ao julgamento do
Plano de Comunicacdo Digital Via Ndo Identificada e (Il) ao julgamento dos quesitos referentes
ao Conjunto de Informacgles e, posteriormente, encaminhadas a Comissdo Especial de
Licitacao, junto com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

10.8. Recebidas as atas de julgamento, a Comissdao Especial de Licitagdo convocara sessao
publica, por meio de publicacdo no DOM, com antecedéncia minima de 02 (dois) dias Uteis,
destinada a apuracdo do resultado geral das Propostas Técnicas, com os seguintes
procedimentos:

10.9. Abertura do envelope 2 com a Via ldentificada do Plano de Comunicagao Digital.

10.10. Cotejo entre as Vias Identificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunicagao
Digital, para identificagdo de sua autoria.

10.11. Verificacdo da Pontuacdo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois envelopes
(1 e 3), julgados pela Subcomissdo Técnica, para efeito de obtencdo da pontuagdo minima
prevista e desclassificacdo daqueles que ndo obtiverem a pontuacdo minima exigida de 70%
(setenta por cento) do total dos pontos no conjunto da Proposta Técnica (Invélucros 1 e 3).

10.12. Elaboracdo de planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada Proposta Técnica, obtendo-se a classificacdo dessa etapa.

10.13. Proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em
ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.
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10.14. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 5
(cinco) dias uteis da sua publicagdo.

10.14.1. O resultado do julgamento serad publicado com a indicacdo dos licitantes
desclassificados e da ordem de classificacdo disposta pelo nome dos licitantes.

10.15. O recurso que cause alteracdo da classificacdo enseja a republicacdo do resultado e
reabre o prazo recursal.

10.16. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em razdes ou argumentos novos
agregados ao resultado decorrente do julgamento do recurso anterior.

10.17. N3o provido eventual recurso interposto ou nao havendo recurso contra o resultado
do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdao Especial de Licitacdo convocara sessao
publica, por meio de publicacgdo no DOM, com antecedéncia minima de dois dias Uteis,
destinada a abertura do Envelope 4 com as Propostas de Precos dos licitantes classificados na
fase anterior, adotando-se o procedimento e as regras previstas para o julgamento da
Proposta de Pregos e Pontuagdo Final.

10.18. Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de 5
(cinco) dias uteis da sua publicagao.

10.18.1. O recurso que cause alteracao da classificacdo final enseja a republicacdo do
resultado no DOM e reabre o prazo recursal.

10.18.2. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em razdes ou argumentos
novos agregados ao resultado decorrente do julgamento do recurso anterior.

10.18.3. Ndo provido eventual recurso interposto ou nao havendo recurso contra o
resultado do julgamento final das propostas, a Comissao Especial de Licitacdo apurara
o vencedor, nos termos do disposto neste edital, e convocara sessao publica, com
antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a apresentacdo do Envelope n.2 5 -
Documentos de Habilitacdo pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, para andlise da sua conformidade com as condi¢bes estabelecidas na
legislagao em vigor e neste Edital.

11. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

11.3. Invdlucros 1 e 2 — Plano de Comunicacdo Digital

11.1.1. Para efeito de avaliacdo, os licitantes deverdo apresentar uma campanha
simulada, dentro do tema “Recomendacdes durante a chuva” com o objetivo de
demonstrar a cidade de Belo Horizonte como uma cidade mais conectada com a sua
populagdo e usar as redes sociais como um instrumento para dar maior seguranga a
populacdo, especialmente em situacbes de crise. Uma cidade mais segura é uma
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cidade mais feliz.

11.1.2. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Digital — Via Nao Identificada: O Plano de
Comunicacao Digital deverd ser elaborado a partir das informagdes do briefing,
constante no ANEXO I. Ele serd composto pelos itens “Raciocinio Basico”, “Estratégia
de Comunicagdo Digital”, “Ideia Criativa” e “Estratégia de Midia Digital e Nao Midia” e
devera ser apresentado observando os seguintes critérios:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas embranco;
c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientacdoretrato;
d) espagcamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos
e entretitulos e entre pardgrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12 pontos,
observados os subitens 11.1.3.,11.1.4 e 11.1.5;

i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos,
a partir da primeira pdgina interna, em algarismos ardbicos;

j) sem identificacdo da licitante.

11.1.3. As especificagcdes do subitem 11.1.2 ndo se aplicam aos exemplos de acdes
e/ou pecas de comunicacdo digital que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.2.3 e a
indicagao prevista no subitem 11.2.3.3.

11.1.4. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Digital
poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientacgdes:

a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informacdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderao ter
tamanho de 08 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:
cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
maximo previsto no subitem 11.1.8, cada folha de papel A3 serd
computada como 02 (duas) paginas de papel A4;
c2) impressas na orientacao paisagem.

11.1.5. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Plano de
Implementacdo poderdo:

| - ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses recursos;
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Il - ter qualquer tipo de formatacdao de margem;
IV - serapresentados em papel A3 dobrado.

11.1.5.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser impressas na orientagdo paisagem.

11.1.6. Os exemplos de acdes e/ou pecas integrantes do subquesito Solucdo de
Comunicacao Digital deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que
trata a alinea ‘a’ do subitem 11.1.2.

11.1.6.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto no subitem 9.5 do Edital.

11.1.7. O Plano de Comunicacdo Digital — Via Nao Identificada ndo poderd ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.1.8. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Digital eda
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.2.3 estdo limitados, no conjunto, a 15
(quinze) paginas.

11.1.9. Os textos do Plano de Implementagdo ndo tém limitacdo quanto ao numero
de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto do subitem
9.5 e no subitem 11.1.7 do Edital.

11.1.10. Poderao ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano
de Comunicac¢do Digital e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no
limite de pdginas previsto no subitem 11.1.8 e devem seguir as especificacdes do
subitem 11.1.2, no que couber.

11.2. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacado Digital — Via N3o Identificada com
base no briefing, constante do ANEXO |, observadas as seguintes disposicoes:

11.2.1. Subquesito 1 — Raciocinio Bdsico — apresentacdo em que a licitante
descrevera:

11.3.1. analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do seu
papel no contexto no qual se insere;

11.3.2. diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo digital
identificadas;

11.3.3. compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos
no briefing.

11.2.2. Subguesito 2 — Estratégia de Comunicacdo Digital — apresentacdo e defesa
da estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacado estabelecidos no briefing, compreendendo:
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a) explicitacdo e defesa da linha temadtica e conceitual que fundamentaa
Solugao de Comunicagado Digital.

b) proposicao e defesa das fases e dos pontos centrais da proposta,
especialmente: o que fazer; quando fazer; quais recursos préprios de
comunicagdo digital utilizar; que outros ambientes, meios e veiculos de
divulgacao on-line, plataformas ou ferramentas digitais utilizar; diretrizes
editoriais de conteldo e tagueamento a serem adotadas; quais publicos atingir
e quais efeitos e resultados esperados.

11.2.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa — apresentacdo das a¢des e/ou pecas de
comunicagao digital de acordo com a estratégia proposta, contemplando:

a) relacdo de todas as acdes e/ou pecgas de comunicacdo digital que a
licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no briefing, com o detalhamento de cada uma;

b) exemplos das acbes e/ou pecas de comunica¢do digital que apresentem
caracteristicas visuais, constantes da relacdo prevista naalinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 11.2.3.3.

11.2.3.1. O detalhamento mencionado na alinea ‘a’ do subitem 11.2.3 deve
contemplar a especificagdo, dindmica ou mecanismo de cada acdo e/ou pega
de comunicacdo digital, a explicitacdo de sua finalidade, seu publico-alvo e suas
funcdes taticas no ambito da estratégia proposta.

11.2.3.2. Se a proposta da licitante previr nimero de a¢des e/ou pecgas de
comunicagao digital superior ao limite estabelecido no subitem 11.2.3.3, que
podem serapresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo mencionada na
alinea ‘@’ do subitem 10.2.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
acOes e/ou pegas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.2.3.3. Os exemplos de a¢Ges e/ou pegas de comunicagao digital de que trata
a alinea ‘b’ do subitem 11.2.3 estdo limitados a 05 (cinco), independentemente
do seu tipo ou de sua caracteristica e poderdo ser apresentados sob a forma
de:

a) roteiros, storyboards e leiautes impressos;

b) storyboards animados ou animatics;

c) ‘monstros’ ou leiautes eletronicos.

11.2.3.3.1. Os storyboards e os leiautes impressos devem preservar a
capacidadede leitura das mensagens, sem limitacdao de cores, com ou

sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 10.1.6.

11.2.3.3.2. No storyboard animado ou no animatic poderdo ser
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inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locucdo. Ndao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

11.2.3.3.3. Nos ‘monstros’ ou nos leiautes eletronicos poderdao ser
inseridos todos os elementos de referéncia da acdo e/ou pega de
comunicacao digital, como navegabilidade, funcionalidade, imagens em
movimento, trilha sonora, voz depersonagens e locucao.

11.2.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiautes eletronicos e o storyboard animado
ou animatic deverdo ser apresentados em pen drive, executdvel em
sistema operacional Windows.

11.2.3.3.4.1. Nessa midia de apresentacdo (pen drive) nao
podera constar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante ou de
gualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.2.3.3.4.2. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a seremproduzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para apresentacao.

11.2.3.3.4.3. Parafacilitar seu cotejo com arelacdo prevista na
alinea ‘@’ do subitem 11.2.3, cada exemplo deverad trazer
indica¢do do tipo de a¢do e/ou peca decomunicacgdo digital.

11.2.3.4. Para fins de computo das acGes e/ou pecas de comunicac¢do digital
gue poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 05
(cinco), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as variacOes de abordagem ou formato serdo consideradas como
novos exemplos;

b) uma acdo com vdrias etapas ou uma peca sequencial serd
considerada 01 (um) exemplo, se o conjunto transmitir mensagem
Unica;

c) uma landpage e todas as suas paginas serdo considerados 01 (um)
exemplo;

d) um video e uma landpage que o hospeda serdo considerados 02
(dois) exemplos;

e) um post e a landpage por ele direcionada serdo considerados 02
(dois)exemplos.

11.2.4. Subqguesito 4 — Estratégia de Midia Digital e Nao Midia — a licitante devera
apresentar e defender um plano para desenvolvimento e distribuicdo das a¢cdes e/ou
pecas de comunicacdo digital constantes de sua proposta, contemplando:
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a) cronograma de implementacdo, ativacdo, continuidade, manutencao,
conclusdo e distribuicdo das a¢des e/ou pecas de comunicacdo digital, com os
respectivos publicos e periodos;

b) orcamento para desenvolvimento das a¢des e/ou pegas de comunicagdo
digital, com os respectivos valores (absolutos epercentuais) dos investimentos
alocados em sua execugao técnica e distribuicdo.

11.2.4.1. As licitantes deverdo apresentar o orgamento disposto na alinea ‘b’
do subitem 10.2.4, com base:

a) na verba referencial para investimento, estabelecida no briefing;

b) nos valores cheios previstos na coluna intitulada “mediana” do Guia
de Valores de Produtos e Servicos Digitais, fornecido pela ABRADI na
data de publicacdo do presente Edital;

c) na previsdo de valores para investimento em conteudo patrocinado;

11.2.4.1.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de mercado a que se refere a alinea
‘d’ do subitem 11.2.4.1 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo
do ultimo Aviso de Licitagao.

11.2.4.1.2. Deverdao ser desconsiderados os honorarios sobre os
servicos prestados por meio de fornecedores especializados.

11.2.4.2. Todas as agBes e/ou pecas de comunicac¢do digital que integrarem a
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.2.3, deverao estar contempladas
no Plano de Implementagdo, tanto no cronograma como no orgamento.
11.2.4.3. Caso a proposta contemple a Distribuicdo de Contelddo em veiculos
de divulgagao on-line, mecanismos de busca ou contratagao de influenciadores,
deverdo ser considerados os precos previstos na coluna intitulada “mediana”
no Guia de Valores de Produtos Digitais, fornecido pela ABRADI na data de
publicacdo do Aviso de Licitagao, considerada a complexidade da proposta.
11.2.4.4. Caso a proposta contemple a Gestdao de Conteldo em mecanismos de
busca na internet deverdao ser considerados os precos vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitacdo, além dos precos previstos na coluna intitulada
“mediana” do Guia de Valores de Produtos Digitais, fornecido pela ABRADI,
considerada a complexidade da proposta.

11.2.4.5. Nos casos descritos nos subitens 11.2.4.3 e 11.2.4.4, a licitante
também deverd apresentar um resumo geral do plano de midia, com
informacdes sobre, pelo menos:

a. o periodo de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo das acdes/pecas
de comunicacdo digital;

b. as quantidades de insercdes das acdes/pecas de comunicacdo digital
em veiculos de divulgacdo on-line;
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c. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacdo on-line;

d. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na
execucgdo técnica de cada a¢do/peca de comunicacdo digital destinada
a veiculos de divulgagao on-line.

11.3. O Plano de Comunicacdo Digital — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano
de Comunicagdo Digital - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de ag¢Ges e/ou pecas da
Solug¢do de Comunicagao Digital, com a finalidade de proporcionara correlagdao segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

Il - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.4. DO INVOLUCRO N2 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E RELATOS DE SOLUCOES DE
COMUNICAGAO DIGITAL

11.4.1. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacoes
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira paginainterna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.4.1.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.4.1. ndo poderd apresentar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Digital — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste.
11.4.1.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
deverd apresentar:
a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, paraos
quais desenvolveu solugdes de comunica¢ao digital, com a especificacdo do
inicio de atendimento e do objeto do contrato ou do servigco prestado a cada
um deles.
b) quantificacdo e qualificacao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo académica e experiéncia) dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuacao.
c) infraestrutura, instalacdes e recursos materiais da licitante que estardo a
disposicao do CONTRATANTE.
d) sistemdatica operacional de atendimento, meios e processos a serem
adotados no relacionamento com o CONTRATANTE.
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11.4.2. Quesito 3 — Relatos de Solucdes de Comunicacgdo Digital: a licitantedevera apresentar
os documentos, as informacdes e as a¢des e/ou pecas de comunicagao digital que constituem
o0 quesito, em caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.4.2.1. Os documentos, as informagdes e as acBes e/ou pecas dos relatos
mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Digital —
Via Nao ldentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invdlucro n? 2.

11.4.2.2. Alicitante deverd apresentar 02 (dois) relatos, cada um com o maximo de 03
(trés) paginas, em que serao descritas solu¢des de comunicagao digital propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superagado de desafios de comunicacgao.
Cada relato:

| —devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboracao;

Il - ndo pode referir-se a agdes de comunica¢do digital solicitadas ou
aprovadas pelo CONTRATANTE, no dambito de seus contratos;

IV — devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de
forma a atestar a sua autenticidade.

11.4.2.2.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato,
no qual constardo, além do referendo, o nome empresarial do cliente, o nome
do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura em todas as paginas.

11.4.3. E permitida a inclusdo de até 02 (duas) acdes e/ou pecas de comunica¢do
digital, independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica, em cadarelato, observando-
se as seguintes regras para sua apresentac¢ao

| —na versao digital: devera ser fornecido pen drive, executavel no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.6 ou ser
apresentadas soltas;

Il —naversdo impressa: poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.6,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,em qualquer formato,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura
dos textos e das mensagens e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada acdo e/ou peca de comunicagdo digital, devera ser apresentada uma
ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que se prop6s a resolver.

12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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No julgamento das Propostas Técnicas, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) A Subcomissdo Técnica receberd e analisard, separadamente, dois grupos de
envelopes contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes: os Invdlucros
1, relativos ao Plano de Comunicacdo Digital Via ndo Identificada e os Invdlucros 3,
relativos a Capacidade de Atendimento e os Relatos de Solu¢des de Comunicagao
Digital.

b) A nota de cada LICITANTE relativa a cada grupo de envelopes serd a soma das notas
recebidas em cada subitem abaixo, considerando a seguinte pontuagao maxima:

12.1. INVOLUCRO N.2 1 — PLANO DE COMUNICAGAO DIGITAL VIA NAO IDENTIFICADA
a. Raciocinio Basico — 15 pontos
b. Estratégia de Comunicagao Digital — 15 pontos
c. Ideia Criativa — 15 pontos
d. Estratégia de Midia Digital e Nao Midia — 15 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL — 60 PONTOS

12.2. INVOLUCRO N.2 3 — CONJUNTO DE INFORMAGOES
a. Capacidade de Atendimento — 10 pontos
b. Relatos de Solu¢des de Comunicagao Digital — 10 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL — 20 PONTOS

12.3. As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Subcomissao Técnica
observar os seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:

12.3.1. “Raciocinio Basico”

a) o conhecimento da a¢do governamental e da comunicacdo de governos, no atual
contexto social, politico e econémico.

b) o conhecimento das caracteristicas do Municipio de Belo Horizonte e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicacao digital.

c) o entendimento do problema e dos objetivos de comunicacao digital estabelecidos
pelo briefing.

d) o posicionamento relativo as necessidades de comunicagao digital e o entendimento
das formas de relacdao entre o Municipio de Belo Horizonte e seus diversos publicos.

12.3.2. “Estratégia de Comunicagao Digital”

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha
apresentada atende ao briefing e fundamenta a solugdao de Comunicacao Digital.

b) Adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicacdo digital propostas e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicagdo digital do Municipio
de Belo Horizonte com os seus diversos publicos, além de suas possibilidades de
execucdo dentro dos parametros estabelecidos no briefing.

c) Defesa das fases e dos pontos centrais da proposta, especialmente: o que fazer,
quando fazer, quais recursos proprios de comunicacdo digital utilizar; que outros
ambientes, meios e veiculos de divulgacao on-line, plataformas ou ferramentas digitais
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utilizar; diretrizes editoriais de conteldo e tagueamento a serem adotadas; quais
publicos atingir e quais efeitos e resultados esperados.
d) A consisténcia ldgica e a clareza na argumentacao.

12.3.3. “Ideia Criativa”

a) Arelacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto nos dois subitens
anteriores.

b) Sua pertinéncia as atividades do Municipio de Belo Horizonte e a sua inser¢do na
sociedade.

c) A qualidade criativa das pecas digitais apresentadas.

d) A originalidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
digitais.

e) A exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios digitais propostos.

12.3.4. “Estratégia de Midia Digital e Nao Midia”

a) O raciocinio estratégico e tatico.

b) O conhecimento dos hdbitos de consumo de meios digitais dos diversos publicos e
a capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos.

c) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na
escolha dos meios digitais.

d) A coeréncia da proposta de midia digital com o planejamento apresentado.

e) A pertinéncia, a otimizacdo e a oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias digitais, plataformas ou ferramentas digitais.

12.3.5. “Capacidade de Atendimento”

a) o porte e a tradicdo dos clientes em sua comunicacdo digital e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em comunicacdo digital ea adequacao
das quantificacbes e qualificacbes desses profissionais as necessidades do
CONTRATANTE;

¢) aadequacdo da infraestrutura, das instalacdes e dos recursos materiais que poderao
apoiar o atendimento ao CONTRATANTE na execucgdo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o CONTRATANTE e a
licitante.

12.3.6. “Relatos de Solug6es de Comunicagao Digital”

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante naproposicdo da
solucdo de comunicacdo digital em cada relato;

b) a demonstracdo de que a solucdo de comunicacdo digital contribuiupara o alcance
dos objetivos de comunicagao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicac¢do apresentado no relato e arelevancia dos
resultados obtidos;

d) a qualidade da execuc¢do e do acabamento das a¢bes e/ou pegas decomunicagdo
digital desenvolvidas pela licitante para seu cliente;

e) o encadeamento ldgico e a clareza da exposicdo do relato pela licitante.
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12.4. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 80 (oitenta) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

12.4.1. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito devera ser
avaliado o grau de atendimento das Propostas Técnicas ao disposto nos subitens do
item 12.3.

12.4.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, pela Subcomissdo Técnica, no
maximo, os seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Digital Somatdrio de pontos
dos subquesitos

8 I. Raciocinio Basico 15
';?_3 Il. Estratégia de Comunicagdo Digital 15
SZ? lll. Ideia Criativa 15
2 IV. Estratégia de Midia Digital e Nao Midia 15

2. Capacidade de Atendimento 10

3. Relatos de Solugdes de Comunicagao Digital 10

12.4.2.1. Se a licitante ndo observar a quantidade estabelecida no

subitem 11.4.2.2 para apresentacao dos Relatos de Solugdes de Comunica¢ao
Digital, sua pontuagdao maxima, nesse quesito, sera proporcional a quantidade
de relatos por ela apresentada, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacdo de regra de trés simples, em relagcdo a sua pontuagao maxima prevista
no subitem 12.4.2.

12.4.3. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

12.4.4. A Subcomissdao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuac¢des atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos no Edital.

12.4.4.1. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a
reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica,
autores das pontuacoes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitacdo.
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12.4.5. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera asoma
dos pontos dos 03 (trés) quesitos: Plano de Comunicacdo Digital; Capacidade de
Atendimento; e Relatos de Solugdes de Comunicagao Digital.

12.5. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacdo, observado o disposto no subitem 12.4.2.

12.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes
abaixo descritas:

12.6.1. apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacgao Digital —
Via Nao ldentificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

12.6.2. ndo alcangar, no total, 70% (setenta por cento) dos pontos;

12.6.3. obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.6.4. Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, podendo ser relevados
aspectos puramente formais que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
da concorréncia.

12.7. Apuradas as pontuagdes de cada LICITANTE classificado na Etapa Técnica, sera atribuida
nota 10 (dez) aquele que houver obtido o maior nimero de pontos no conjunto da Proposta
Técnica, atribuindo-se aos demais, notas diretamente proporcionais a sua classificacao, por
pontos, de acordo com a seguinte férmula:

NPT = 10xTi
To

NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificacao.
Ti = pontuacdo da Proposta Técnica em exame.

To = pontuacdo da melhor Proposta Técnica.

13. PROPOSTA DE PRECOS

13.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta de Pregos:

a) em caderno unico, em papel que a identifique, ter suas pdginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

13.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, pela Subcomissdo Técnica, no maximo,
0s seguintes pontos:
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QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
Proposta de pregos Somatorio de pontos dos
subquesitos
I. Desconto sobre a tabela da ABRADI (coluna “mediana”) 10
Il. Porcentagem de honorarios sobre contelido patrocinado e 10
servico de fornecedores especializados
PONTUAGAO MAXIMA 20

13.3. A Proposta de Pregos devera ser elaborada conforme o modelo do Apéndice Il do Anexo
| e deverd conter os seguintes elementos:

13.3.1. O desconto, que serd concedido ao Municipio, incidente sobre os custos
internos de producdo da agéncia, apurados em relacdo aos valores das medianas do
Guia de Valores de Produtos e Servicos Digitais da Associacdo Brasileira dos Agentes
Digitais — ABRADI vigente.

13.3.2. A porcentagem de honordrio pretendida pela LICITANTE em relacdo a
distribuicdo de conteudo patrocinado e aos servicos de fornecedores especializados.
13.3.3. O prazo de validade, que ndo serd inferior a 60 (sessenta) dias da data de
abertura dos envelopes respectivos.

13.3.4. Que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios
e comerciais incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade do LICITANTE que
vier a ser contratado.

13.4. O preco proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena execucao do
servico, tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obrigacdes sociais,
impostos, taxas, etc.) incidentes sobre os servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo
licito pleitear a esse titulo.

13.5. N3o poderdo ser incluidos outros documentos/pecas componentes da proposta além
dos aqui indicados.

13.6. Juntamente com a proposta escrita, deverd constar, sob pena de desclassificacao,
Declaracao de elaborac¢ao independente de proposta, nos termos do ANEXO |1l deste Edital.

14. DA DESCLASSIFICACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. Ser3do desclassificadas:

14.1.1. As propostas que ndo atenderem as exigéncias deste edital, que contiverem
gualquer condicionante para a entrega dos servicos ou que forem consideradas
inexequiveis;

14.1.2. As que ndo contiverem local, data e assinatura do representante legal do
LICITANTE ou de procurador com poderes especificos para o ato, indicado em
instrumento particular ou publico.
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14.2. O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade do LICITANTE e nao lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

15. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

15.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas na fase anterior serdao analisadas
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital, da seguinte forma: 10 (dez)
pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto incidente sobre os custos
internos das empresas, apurados em relacdo aos valores das medianas previstos no Guia de
Valores de Produtos e Servicos Digitais da ABRADI vigente e 10 (dez) pontos a proposta que
oferecer o menor percentual de honorarios incidentes sobre a distribuicdo de conteludo
patrocinado e sobre os precos dos servicos prestados por meio de fornecedores
especializados, deferindo-se pontos proporcionais aos restantes, conforme as seguintes
féormulas:

15.1.1. Desconto sobre os custos de producado internos da agéncia:

NPC = 10 x VNPdP
VNMPdP

NPC — Nota da Proposta de Criagao;
VNPdP — Valor numérico do percentual de desconto proposto;
VNMPdP — Valor numérico do maior percentual de desconto proposto;

15.1.2. Porcentagem de honorarios:

NPH =10 x VNMPhP
VNPhP

NPH — Nota da Proposta de Honorario;
VNPhP — Valor numérico do percentual de honorario proposto;
VNMPhP - Valor numérico do menor percentual de honorario proposto;

15.1.3. Conclusao da proposta de preco:

NPP = NPC + NPH
2

NPP — Nota da Proposta de Preco;
NPC — Nota da Proposta de Criacdo;
NPH — Nota da Proposta de Honorario;
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15.2. Os Invdlucros com as Propostas de Precos das licitantes desclassificadas ficardo sob a
guarda da Comissao Especial de Licitacao.

15.3. A Comissdo Especial de Licitagao verificard o correto preenchimento pela licitante, das
informacgdes apresentadas na sua Proposta de Pregos, conforme modelo do Apéndice Il do
Anexo I.

15.4. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar percentual de desconto ou
percentual de honorarios baseado em outra Proposta, que contiver qualquer condicionante
para a entrega dos produtos e servi¢os, que ndo contiver alguma das informacdes solicitadas
no Apéndice, ou que for considerada inexequivel pela Prefeitura Municipal de Belo Horizonte,
observada a legislagao aplicavel.

15.5. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, sera considerado o preco por extenso.

15.6. Apuradas as pontuacdes de cada LICITANTE classificado na Etapa da Proposta de Precos,
serd atribuida nota 10 (dez) aquele que houver obtido o maior nimero de pontos em cada um
dos critérios — desconto sobre os custos de agéncia e porcentagem de honorario pretendida
— atribuindo-se aos demais, notas diretamente proporcionais a sua classificacdo, de acordo
com os seguintes subitens: 15.1.1, 15.1.2 e 15.1.3.

16. DA CLASSIFICAGAO FINAL

16.1. A classificagdo dos licitantes serd, dessa forma, de acordo com a média ponderada das
valoragdes das Propostas Técnica e de Prego, considerando que a Proposta Técnica tera como
pontuagdo maxima 80% (oitenta por cento) do total possivel de pontos e a Proposta de Pregos
tera como pontuagdo maxima 20% (vinte por cento) do total possivel de pontos.

16.2. As notas das Propostas Técnicas terdo peso 8 (oito), e as notas das Propostas de Precos
terdo peso 2 (dois), sendo classificados os licitantes segundo a ordem decrescente da nota
média ponderada, obtida com a aplicacdo da seguinte férmula:

NMP = 8 (NPT) + 2 (NPP)
10

NMP = Nota média ponderada final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NPC = Nota da Proposta Comercial.

16.3. No cdlculo da Nota Média Ponderada Final (NMP), serd adotada a precisdo até a segunda
casa apods a virgula e arredondamento para o centésimo superior para valores iguais ou
superiores a 0,005.

-28 -



Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

16.4. Para efeito de desempate entre os licitantes que obtiverem a mesma Nota Média
Ponderada Final, serd considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:

16.4.1. Raciocinio Basico.

16.4.2. Estratégia de Comunicacao.

16.4.3. Ideia Criativa.

16.4.4. Estratégia de Midia Digital e Nao Midia.
16.4.5. Capacidade de Atendimento.

16.4.6. Relatos de Solugdes de Comunicagdo Digital.

16.5. Persistindo o empate na classificacdo final, apds verificadas as normas de desempate
estabelecidas acima, a Concorréncia serd decidida por sorteio, em sessao publica, para a qual
serao todos os licitantes convocados.

17. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO - INVOLUCRO N2 5

17.1. Nesta fase, serdo analisadas e avaliadas as caracteristicas dos licitantes classificados no
julgamento final das propostas no que se refere a habilitacdo juridica, regularidade fiscal,
qualificacdo técnica, qualificacdo econOmico-financeira, comprovadas mediante a
apresentacdao dos documentos indicados abaixo, que deverdo estar contidos dentro do
Invélucro n2. 5 — Documentos de Habilitacdo, ter todas as paginas numeradas e rubricadas por
representante legal do LICITANTE, ainda, ser apresentados em original ou em cdpia
autenticada por cartdrio competente ou ainda cépia simples acompanhada do original para
autenticacdo por servidor do érgao licitante.

17.2. Serd considerado habilitado o LICITANTE que, se cadastrado no Sistema Unico de
Cadastro de Fornecedores do Municipio — SUCAF:
17.2.1. com situacdo regular e habilitado na linha de servico, apresentar a
documentacao prevista nos subitens 17.3 a 17.3.12 deste edital;
17.2.2. com documentacdo vencida, mas habilitado na linha de servico, apresentar o(s)
documento(s) regularizador(es) e a documentacgado prevista nos subitens 17.3a17.3.12
deste edital;
17.2.3. na hipdtese de a certiddo para recuperacao judicial ou extrajudicial ser positiva,
apresentar comprovante da homologacdo/deferimento, pelo juizo competente, do
plano de recuperagdo em vigor.
17.2.4. com situacao regular, devera apresentar além dos documentos exigidos nos
subitens 16.3 a 16.3.12 deste edital, o Estatuto ou Contrato Social em vigor
acompanhado da(s) ultima(s) alteracdo(des), para andlise do objeto social quanto a
compatibilidade em rela¢do ao objeto licitado.

17.3. Habilitagdo Juridica para o LICITANTE cadastrado no Sistema Unico de Cadastro de
Fornecedores do Municipio — SUCAF:
17.3.1. Atestado(s) de experiéncia(s) anterior(es) fornecido(s) por veiculo(s) de
comunicac¢ao, contendo informacgdes sobre o desempenho do LICITANTE nas relagées
com os respectivos emitentes para fins de comprovar desempenho satisfatério da
agéncia.
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17.3.1.1. O(s) atestado(s) devera(ao) estar emitido(s) em papel(eis) timbrado(s)
da(s) Empresa(s) que o expediu(ram), ou devera(do) conter carimbo do CNPJ
ou outra informacdo que permita a devida identificacdo do emitente.
17.3.1.2. O(s) atestado(s) de capacidade técnica poderd(ao) ser apresentado(s)
em nome da empresa, com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) do licitante.
17.3.2. Caso o LICITANTE ndo esteja estabelecido no Municipio de Belo Horizonte,
deverd apresentar, também, declaracdo de que possuird, até o inicio da execucao
contratual, no respectivo ambito geografico, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados.
17.3.3. Balango Patrimonial e Demonstra¢io Contébil do Resultado do Ultimo Exercicio
Social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a situacao
financeira do licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisdrios, devendo ser observados os subitens abaixo para o devido
enquadramento.
17.3.4. Serao considerados, na forma da lei, o Balan¢o Patrimonial e a Demonstragao
Contdbil do Resultado do Ultimo Exercicio Social, assim apresentados,
alternativamente:
a) publicados em Didario Oficial;
b) publicados em Jornal;
c) por fotocdpia do livro Didrio, devidamente registrado/autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou registrado no érgado de registro
equivalente, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento;
d) na forma de escrituracdao contdbil digital (ECD) instituida pela Instrucdo
Normativa da RFB n2 1.420 de 19/12/2013 e suas alteragoes.
17.3.5. As empresas com menos de um ano de existéncia, desde que ndo enquadradas
no art. 1.065 do Cddigo Civil, devem apresentar Balanco de Abertura devidamente
registrado/autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou
registrado no érgdo de registro equivalente.
17.3.6. O Balanco Patrimonial (inclusive o Balanco de Abertura) e a Demonstracao
Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social deverdo estar assinadas por Contador
ou por outro profissional equivalente, devidamente registrados no Conselho Regional
de Contabilidade.
17.3.7. Célculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacdo das féormulas abaixo, sendo considerado habilitado o LICITANTE que
apresentar resultado igual ou maior que 1 (um), em todos os indices aqui
mencionados:

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante
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17.3.8. A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos
indices referidos no subitem acima deverd comprovar Patriménio Liquido ou Capital
Social minimo de RS 500.000,00 (quinhentos mil reais), referente a 10% (dez por cento)
do valor total estimado da contratacao.

17.3.9. Reserva-se a Comissdo Especial de Licitacdo o direito de efetuar os cdlculos,
caso o memorial dos cdlculos dos indices ndo seja apresentado.

17.3.10. Declaracdo expressa de que o LICITANTE ndo emprega trabalhador menor nas
situagdes previstas no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicao da Republica, conforme
modelo ANEXO IV.

17.4. Sera considerado habilitado o LICITANTE que, se n3o cadastrado no Sistema Unico de
Cadastro de Fornecedores do Municipio — SUCAF, apresentar toda documentacdo relacionada

abaixo:

17.4.1. Habilitacdo Juridica:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual.

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em

se tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedades por ag0es,
acompanhado de documentos de elei¢ao de seus administradores.

¢) Inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido
pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

Observacao: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou
contrato social em vigor, o documento de constituicdo da empresa, acompanhado
da(s) dltima(s) alteracdo(des) referente(s) a natureza da atividade comercial e a
administracdo da empresa, ou a Ultima alteracdo consolidada.

17.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

c) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e Municipal
do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei.

e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante apresentacdo de certiddo, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das
Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de 1o de maio de 1943.

17.4.3. Qualificagdo Técnica:

a) Atestado(s) de experiéncia(s) anterior(es) fornecido(s) por veiculo(s) de
comunicacao, contendo informacdes sobre o desempenho do LICITANTE nas relagdes
com os respectivos emitentes para fins de comprovar desempenho satisfatério da
agéncia.
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b) O(s) atestado(s) deverd(dao) estar emitido(s) em papel(eis) timbrado(s) da(s)
empresa(s) que o expediu(ram), ou devera(do) conter carimbo do CNPJ ou outra
informagdo que permita a devida identificagao do emitente.
c) O(s) atestado(s) de capacidade técnica poderd(ao) ser apresentado(s) em nome da
empresa, com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) do licitante.
17.4.4. Caso o LICITANTE ndo esteja estabelecido no Municipio de Belo Horizonte,
deverd apresentar, ainda, declaracdo de que possuira, até o inicio da execucao
contratual, no respectivo ambito geografico, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados.
17.4.5. Qualificagdo Economico-Financeira:
17.4.5.1. Balango Patrimonial e Demonstragdo Contabil do Resultado do Ultimo
Exercicio Social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a situagao
financeira do licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisdrios, devendo ser observados os subitens abaixo para o devido
enquadramento.
a) Serdo considerados, na forma da lei, o Balango Patrimonial e a Demonstracdo
Contdbil do Resultado do Ultimo Exercicio Social, assim apresentados,
alternativamente:
a.1) publicados em Diario Oficial;
a.2) publicados em Jornal;
a.3) por fotocépia do livro Diario, devidamente registrado/autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou registrado no érgdo de registro
equivalente, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento;
a.4) na forma de escrituragdo contdbil digital (ECD) instituida pela Instrucao
Normativa da RFB n2 1.420 de 19/12/2013 e suas alteragoes.
b) As empresas com menos de um ano de existéncia, desde que nao enquadradas no
art. 1.065 do Cddigo Civil, devem apresentar Balanco de Abertura devidamente
registrado/autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do LICITANTE ou
registrado no érgdo de registro equivalente.
c¢) O Balanco Patrimonial (inclusive o Balanco de Abertura) e a Demonstracao Contabil
do Resultado do Ultimo Exercicio Social deverdo estar assinados por Contador ou por
outro profissional equivalente, devidamente registrados no Conselho Regional de
Contabilidade.
17.4.5.2. Célculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacdo das féormulas abaixo, sendo considerado habilitado o LICITANTE que
apresentar resultado igual ou maior que 1 (um), em todos os indices aqui
mencionados:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante
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a) A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indices
referidos no subitem acima devera comprovar Patriménio Liquido ou Capital Social
minimo de RS 500.000,00 (quinhentos mil reais) referente a 10% (dez por cento) do
valor total estimado da contratacao.
b) Reserva-se a Comissdo Especial de Licitacdo o direito de efetuar os célculos, caso o
memorial dos calculos dos indices ndo seja apresentado.
17.4.6. Certiddao negativa de faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial, expedida
pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execucao patrimonial, expedida no
domicilio da pessoa fisica, quando for o caso.
a) Na hipotese de a certiddo para recuperacdo judicial ou extrajudicial for positiva,
deve o LICITANTE apresentar comprovante da homologacdo/deferimento, pelo juizo
competente, do plano de recuperagao em vigor.
17.4.7. Declaragao expressa de que o LICITANTE ndao emprega trabalhador menor nas
situagdes previstas no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo da Republica, conforme
modelo ANEXO IV.
17.4.8. O LICITANTE poderd acessar o site www.pbh.gov.br/sucaf para
consulta/conhecimento de:
- Linha de fornecimento, clicando dentro da coluna Informacdes Especificas no
link
TABELA;
- LINHAS DE FORNECIMENTO;
- Situagao cadastral.
17.4.9. O LICITANTE obriga-se a declarar a superveniéncia de fato impeditivo da
habilitacdo, quando houver, sujeitando-se as penalidades cabiveis.
17.4.10. Sob pena de inabilitagao, todos os documentos apresentados para habilitacao
deverdo estar em nome do licitante, devendo ser observado:
a) se o LICITANTE for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome
dela;
b) se o LICITANTE for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da
filial, exceto aqueles que, comprovadamente, pela prépria natureza, forem
emitidos somente em nome da matriz;
17.4.11. Para fins de habilitacdo, os documentos que ndo possuirem prazo de validade
deverdo possuir data de emissdao de no maximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como
referéncia a data de abertura dos envelopes de n? 05 — “Documentacdo de
Habilitacao”.
17.4.12. Ndo se enquadram no subitem 17.4.11 os documentos que, pela propria
natureza, ndo apresentam prazo de validade, inclusive quanto aos atestados de
capacidade técnica.
17.4.13. Os beneficiarios da Lei Complementar n° 123/06 deverdo apresentar toda a
documentacdo de habilitacdo referente a comprovacdo de regularidade fiscal e
trabalhista, como condic¢do para ter o objeto adjudicado a seu favor.
17.4.14. A comprovacao referida no subitem acima poderd ser realizada por meio do
Relatério de Situacao do Fornecedor do SUCAF.
17.4.15. Havendo restricao na comprovacao da regularidade fiscal e trabalhista por
parte dos beneficiarios, nos termos da Lei Complementar n? 123/2006, a Comissdo
Especial de Licitacdo os julgara habilitados, concedendo o prazo de 05 (cinco) dias Uteis
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gue correra a partir do julgamento das propostas de precos, prorrogavel por igual

periodo, a critério da Administracdo Publica, para regularizacdo da documentacao

fiscal e trabalhista.
17.4.15.1. A prorrogacdo do prazo para a regularizacao fiscal e trabalhista
prevista no subitem acima dependerd de requerimento pelo interessado,
devidamente fundamentado, dirigido a Comissao Especial de Licitagao.
17.4.15.2. O requerimento devera ser apresentado dentro do prazo inicial de
05 (cinco) dias uteis concedidos para a regularizacao fiscal e trabalhista.
17.4.15.3. A ndo regularizacdo da documentacao fiscal e trabalhista por parte
dos beneficidrios, no prazo previsto, implicard na decadéncia do direito a
contratacgao.

17.4.16. A regularidade da situagdo do LICITANTE no SUCAF sera confirmada por meio

de Consulta on-line ao sistema. Procedida a consulta, serdo impressos relatdrios de

situagdo de cada participante.

17.4.17. Os documentos exigidos nos subitens acima deverao ser apresentados em

original ou cdépia autenticada por cartério competente ou ainda cdpia simples

acompanhada do original para autenticagao por servidor do 6rgao licitante.

17.4.18. Serdo aceitas somente cépias legiveis.

17.4.19. Nao serao aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

17.4.20. A critério da Comissdo Especial de Licitacdo, a analise da documentacao e da

proposta apresentada pelos licitantes podera ser realizada reservadamente, sendo o

julgamento publicado posteriormente no DOM.

17.4.21. Todos os documentos e propostas serao rubricados preferencialmente pelos

licitantes presentes e pela Comissao Especial de Licitacao.

17.4.22. Qualguer manifestacdo a respeito de habilitacdo de licitantes ou impugnacao

de propostas, pelos interessados, podera ser feita durante as sessGes publicas, no

momento determinado para tal pela Comissao Especial de Licitacao.

18. DA APURAGAO DOS VENCEDORES

18.1. Ultrapassado o prazo recursal e homologado o resultado do julgamento pela autoridade
competente do Municipio de Belo Horizonte, os Contratos objeto deste Edital sera adjudicado
ao licitante considerado vencedor nos termos da Clausula 16 deste Edital.

18.2. A agéncia vencedora serd aquela que obtiver maior Nota Média Ponderada Final.

19. DA ADJUDICAGAO DO OBJETO DA CONCORRENCIA

19.1. Os servicos de comunicacdo digital, objeto da presente concorréncia, serdo adjudicados
a primeira classificada, na ordem decrescente de pontuacao.

19.2. Na hipétese de rescisdo do contrato, por qualquer motivo, antes do término do prazo
de vigéncia, os Contratantes convocardo outra empresa, observada a ordem de classificacao,
para assumir, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, o remanescente do objeto
anteriormente contratado, desde que sejam aceitas as mesmas condicdes oferecidas pelo
LICITANTE vencedor.
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19.3. Na hipdtese do subitem anterior, a assuncdo do remanescente pela empresa convocada,
por meio da formalizacdo de novo contrato, quando for o caso, acarreta a rescisdo de contrato
anteriormente celebrado.

20. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. Qualquer cidadao podera impugnar o presente edital até o 52 dia util anterior a data de
entrega dos invdlucros 1, 2, 3 e 4. As impugnacdes deverdo ser, obrigatoriamente,
formalizadas por escrito, devidamente assinadas e protocoladas na Diretoria de
Planejamento, Gestdo e Finangas da Secretaria Municipal de Governo, situada na Avenida
Afonso Pena, 1.212, 32 andar, Bairro, Centro, Belo Horizonte, MG, de segunda a sexta-feira,
das 8 as 17 horas, que terdo prazo de até 3 (trés) dias Uteis para o seu julgamento, nos termos
do §12 do art. 41 da Lei Federal n2 8.666/93.

20.2. O LICITANTE podera impugnar o presente Edital, no prazo de até 2 (dois) dias uteis
anteriores a data de abertura dos invélucros 1, 2, 3 e 4, em face de vicios ou irregularidades
porventura nele existentes. As impugnacoes deverao ser, obrigatoriamente, formalizadas por
escrito, devidamente assinadas e protocoladas na Diretoria de Planejamento, Gestdo e
Financas da Secretaria Municipal de Governo, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212, 3¢
andar, Bairro Centro, Belo Horizonte, MG, de segunda a sexta-feira, das 8 as 17 horas.

20.2.1. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Administracao,
o LICITANTE que o tenha aceitado sem objecGes e vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciariam, hipétese em que
tal comunicacdo ndo terd efeito de recurso.

20.3. E facultado ao licitante, nos termos do art. 109 da Lei n.2 8.666/93, a interposi¢do de:
20.3.1. RECURSO, no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis contados da intimac¢do do ato
ou da lavratura da ata pela Comissao Especial de Licitacao, dos seguintes atos:

a) Habilitacdo e/ou inabilitacdo dos licitantes e classificacdo e/ou
desclassificacdo das propostas, dirigido ao Secretario Municipal de Assuntos
Institucionais e Comunicagao Social por intermédio da Comissao Especial de
Licitagao, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-a, fazé-la subir ao
Secretdrio devidamente informado, para decisao.

b) Da anulacdo ou revogacao deste Edital, dirigido ao Secretdrio Municipal de
Governo que podera reconsiderar a decisdao ou, mantendo-a, encaminha-la ao
Secretdrio Municipal de Governo.

20.3.2. REPRESENTACAO, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis da intimag¢do da decisdo
relacionada com o objeto da licitacdo, da qual ndo caiba recurso hieradrquico dirigido a
autoridade superior aquela que praticou o ato.

20.4. O recurso previsto na alinea “a” do subitem 19.3.1 deste edital tera efeito suspensivo,
podendo, a autoridade competente, motivadamente e presentes razdes de interesse publico,
atribuir eficcia suspensiva aos demais recursos.
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20.5. Ndo cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um mesmo
licitante, bem como ndo cabera recurso em mesmo grau sobre matéria ja decidida.

20.6. Nao serdo acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos
subscritos por representante ndo habilitado legalmente ou n3o identificado no processo para
representar o licitante.

20.7. As razdes do recurso e as contrarrazées, quando propostas, poderdo ser enviadas para
o e-mail comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @pbh.gov.br com remessa posterior do
documento original no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis contados do prazo final para sua
apresentacdo junto a Diretoria de Planejamento, Gestdao e Finangas da Secretaria Municipal
de Governo, situada na Avenida Afonso Pena, 1.212, 32 andar, Bairro, Centro, Belo Horizonte,
MG, impreterivelmente no horario de atendimento, de 09h as 17h.

20.8. Ndo serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou modificagcdo de
proposta, bem como aqueles que apresentam informagdes ou esclarecimentos que deveriam
constar obrigatoriamente da proposta.

20.9. Ndo caberd mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um mesmo
licitante, bem como nao caberd recurso sobre matéria ja decidida em grau de recurso.

20.10. A decisdo proferida em grau de recurso sera definitiva, dela dando-se conhecimento
aos interessados por publicacdo resumida no DOM.

21. DO CONTRATO

21.1. Homologada a presente concorréncia e adjudicado o seu objeto, sera convocado para
assinatura do contrato, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis apds a notificacdo dos contratantes,
conforme minuta anexa, que integra o presente Edital, os dois primeiros classificados.

21.2. O ndo atendimento a convocagdo para assinatura do(s) contrato(s) no prazo fixado,
implicard na decadéncia do direito a contratacao, sujeitando, ainda, a empresa adjudicataria
as sangdes previstas em lei e no Decreto Municipal 15.113/2013, mediante regular e prévio
processo administrativo.

21.2.1. Na hipdtese do subitem anterior, proceder-se-d a convocacdo de outro
licitante, obedecidas a ordem de classificacdo e as mesmas condicdes propostas pela
desistente, inclusive quanto ao preco, em conformidade com a Lei Federal n2 8.666/93
e alteracgdes.

21.3. Quando da assinatura dos contratos, as adjudicatarias deverdo estar devidamente

cadastradas no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores do Municipio — SUCAF e
comprovar a manutencao das condicGes de regularidade demonstradas para habilitacdo.
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21.3.1. E de exclusiva responsabilidade das adjudicatarias, providenciarem seu
cadastramento junto ao SUCAF, caso ainda n3o se encontrem cadastradas, nos termos
do Decreto Municipal n2 11.245/03. Quaisquer outros esclarecimentos podem ser
obtidos por meio do site:

https://prefeitura.pbh.gov.br/transparencia/sucaf ou pelo telefone (31) 3277-4677.

21.4. Os contratos terdo prazo de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura,
prorrogdveis por periodos inferiores ou iguais, a critério do Municipio de Belo Horizonte,
respeitados os limites legais, mediante termo aditivo devidamente formalizado, observada a
legislacdo pertinente e o prazo maximo fixado neste Edital.

21.5. O conteuldo do presente Edital, bem como as propostas dos licitantes vencedores farao
parte integrante dos contratos, independentemente de transcrigao.

21.6. O ndao cumprimento das obriga¢cdes contratuais e demais condi¢des constantes do Edital
sujeitara as contratadas as penalidades previstas no instrumento contratual, na Lei Federal
8.666/93 e altera¢des e Decreto Municipal 15.113/2013.

21.7. Os Contratantes poderdao rescindir, a qualquer tempo o contrato formalizado,
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei Federal 8.666/93 e alteragGes e no
contrato firmado entre as partes.

21.8. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do Municipio, a retencdo dos créditos decorrentes do
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das san¢des previstas neste Edital e
em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

21.9. Nas hipéteses cabiveis, serdo aplicadas a contratada as sanc¢des previstas na Lei Federal
n? 8.666/93 e alteracdes, no Decreto Municipal n2 15.113/13, no contrato e na legislacdo de
regéncia local.

21.10. Sera da responsabilidade de cada contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

21.11. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que |lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas ao cumprimento do presente Edital e do instrumento de contrato formalizado.

21.12. As Contratadas deverdo prestar esclarecimentos aos Contratantes sobre eventuais atos
ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de solicitacao.

21.13. E vedado as Contratadas caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente

concorréncia para qualquer operacao financeira sem prévia e expressa autorizacdao das
contratantes.

-37 -



Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

21.14. As despesas decorrentes da contratacdo correrdo por conta da seguinte dotacao
orcamentarias:

e 3200.5300.04.131.015.2007.0001.339039-23.1.500.0000

21.14.1. Os valores acima previstos s3ao estimados, ndo se comprometendo o
Municipio de Belo Horizonte a realiza-los em sua totalidade.

22. DA GARANTIA

22.1. Exigir-se-a das adjudicatdrias a prestacao de garantia no percentual de 0,2% (dois
décimos por cento) do valor contratado, a ser recolhida no prazo de até 15 (quinze) dias,
contados do inicio da vigéncia dos contratos respectivos, podendo optar por uma das
seguintes modalidades:

22.1.1. Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo ser emitidos sob a
forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquida¢do e custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos,
conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

22.1.2. Seguro garantia;

22.1.3. Fianga bancaria.

22.2. A opcao pela modalidade de garantia sera feita quando da convocacdo pelos
contratantes.

22.3. Caso seja feita opcao pela modalidade caucdo em dinheiro, o recolhimento devera ser
obrigatoriamente na Caixa Econ6mica Federal (Banco 104) por meio da Conta n? 71096-9
(Operacdo 006) — Agéncia 0093-0.

22.4. A caucdo em dinheiro sé serd devolvida apds o cumprimento total das obrigacdes
contratuais.

22.5. A cobertura do seguro garantia vigorara até a extin¢do das obrigacdes do tomador, que
deverd efetuar o pagamento do respectivo prémio por todo o periodo da garantia,

independentemente do prazo de vigéncia indicado na apdlice.

22.6. A garantia na forma de Fianga Bancaria tera sua vigéncia até o cumprimento total das
obrigacdes contratuais.

22.7. O Municipio de Belo Horizonte podera utilizar, total ou parcialmente, da garantia exigida
para ressarcir-se de multas estabelecidas no contrato.

22.8. O valor da garantia podera ser utilizado total ou parcialmente para o pagamento de
qualquer obrigacado, inclusive indenizacdo a terceiros, obrigando-se a Contratada a fazer a
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respectiva reposi¢cdo no prazo maximo e improrrogavel de 02 (dois) dias Uteis, contado da data
em que for notificada.

22.9. A garantia somente serd liberada ou restituida apds a execucado de todas as obrigacdes
contratuais e desde que nao haja, no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacao
a elas relativas.

22.10. As modalidades de seguro garantia e de fianca bancaria ndo podem trazer clausulas
restritivas do uso da garantia e nem de limitacdes de prazo para comunicado de sinistro, se
for o caso.

23. DA ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

23.1. A entrega do servico, que se dard sob demanda, serd realizada no prazo fixado no
documento que detalha a estimativa de custo (EC) e autorizacGes de publicacdo (AP),
obrigando-se a CONTRATADA a manter a qualidade do servico e as mesmas condi¢cbes que a
classificaram no processo licitatdrio.

23.2. O recebimento do servico estara condicionado as especificacbes, condi¢des e qualidade
previstas nas estimativas de custo (EC) e autorizagdes de publicagao (AP).

23.3. Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer
tempo, caso ndo atendam as especificacOes exigidas.

24. DO PAGAMENTO

24.1. O faturamento serd efetuado apds a execucao dos servicos e devera ser apresentado a
SMAICS - Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicacdo Social para
atestamento. O pagamento sera efetuado pela Diretoria de Planejamento, Gestdo e Finangas da
Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicac¢do Social, no prazo de até 30 (trinta)
dias, contados da data do recebimento da Nota Fiscal devidamente atestada pelo servidor
encarregado do recebimento.

24.2. Os documentos fiscais deverdao obrigatoriamente discriminar a prestacao dos servigos
realizados e o periodo da execucao.

24.3. A Contratada devera emitir a Nota Fiscal/Fatura conforme legislagdo vigente.

24.4. Havendo irregularidades na emissdo da Nota Fiscal/Fatura, o prazo para pagamento sera
contado a partir da sua reapresentacao devidamente regularizada.

25. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS
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25.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizard a
inadimpléncia do LICITANTE e/ou da Adjudicatadria/Contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

25.1.1. adverténcia.
25.1.2. multas nos seguintes percentuais:

a) multa moratodria de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de
atraso, na

execucdo de servicos, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove décimos por
cento), correspondente a até 30 (trinta) dias de atraso, calculado sobre o valor
correspondente a parte inadimplente, excluida, quando for o caso, a parcela
correspondente aos impostos destacados no documento fiscal.

b) multa indenizatdria de 10% (dez por cento) sobre o valor total da adjudicagdo
da licitacdo em caso de recusa do infrator em assinar o contrato.

c) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor de referéncia para a licitagdo, na
hipdtese de o infrator retardar o procedimento de contratacdao ou descumprir
preceito normativo ou as obriga¢des assumidas.

d) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor total da adjudicacao da licitagdo,
guando

houver o descumprimento das normas juridicas atinentes ou das obriga¢des
assumidas.

e) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor da parcela que eventualmente
for descumprida na hipétese de o infrator entregar o objeto contratual em
desacordo com

as especificacdes, condicdes e qualidade contratadas e/ou com vicio,
irregularidade ou defeito oculto que o tornem impréprio para o fim a que se
destina.

f) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato
guando o infrator der causa a rescisdo do contrato.

g) multa indenizatéria, a titulo de perdas e danos, na hipdtese de o infrator
ensejar a rescisdio do contrato, e sua conduta implicar em gastos a
Administracdo Publica superiores aos contratados.

25.1.3. suspensdo temporadria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal, conforme disposto no inciso Ill do art. 87 da Lei n.2 8.666/93;

25.1.4. declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, nos
termos do inciso IV do art. 87 da Lei n2 8.666/93.

25.2. As penalidades de adverténcia e multa serdo aplicadas pelo Diretor competente.

25.3. Nos casos previstos pela legislagcdo, as multas poderao ser descontadas do pagamento
imediatamente subsequente a sua aplicagao.
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25.4. A penalidade de suspensdo tempordria sera aplicada pelo Secretdrio Municipal
competente.

25.5. A penalidade de declaracdo de inidoneidade sera aplicada pelo Secretdrio Municipal
competente.

25.6. Na notificacdo de aplicacdo das penalidades de adverténcia, multa e suspensao
tempordria serd facultada a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis.

25.7. Na notificacdo de aplicacdo da penalidade de declaracdo de inidoneidade sera facultada
a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

25.8. No caso de aplicagdo das penalidades previstas sera concedido prazo de 10 (dez) dias
Uteis para apresentacdo de recurso.

25.9. As penalidades sao independentes entre si, podendo ser aplicadas em conjunto ou
separadamente, apds a analise do caso concreto e ndo exime a Contratada da plena execugao
do objeto contratado.

25.9.1. Na hipétese de cumulagdo a que se refere o subitem acima, serdo concedidos
0s prazos para defesa e recurso aplicaveis a pena mais gravosa.

25.10. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias corridos sera considerado como
inexecucao total do Contrato, devendo o instrumento respectivo ser rescindido, salvo razdes
de interesse publico devidamente explicitadas no ato da autoridade competente pela
contratacgao.

25.11. Poderad, ainda, ser objeto de apuracdo e processo administrativo a pratica considerada
abusiva, inclusive aquela caracterizada por proposta com pre¢o manifestamente majorado ou
inexequivel.

26. DAS DISPOSICOES GERAIS

26.1. O Municipio de Belo Horizonte, sempre mediante despacho escrito e devidamente
fundamentado, podera anular a presente licitacao por ilegalidade e, desde que fundada em
razdes de interesse publico, podera ainda:

26.1.1. adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados, por
publicacdo no Didrio Oficial do Municipio de Belo Horizonte - DOM, com antecedéncia
de, no minimo, 24 (vinte e quatro) horas da data inicialmente marcada;

26.1.2. revogar, no todo ou em parte, a presente licitacdo, por razbes de interesse
publico decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, disto dando
ciéncia aos interessados, mediante publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Belo
Horizonte — DOM, sem que caiba ao LICITANTE direito a indenizac¢do, salvo em caso de
dano efetivo resultante dessa revogacao e na forma da lei.
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26.1.3. alterar, até a data da sessdo publica de abertura, as condi¢des deste Edital, as
especificacbes e qualquer documento pertinente a esta licitacao, desde que seja fixado
novo prazo, ndo inferior a 45 (quarenta e cinco) dias, para a abertura das propostas, a
contar da publicacdo das alteracdes, salvo se estas, inquestionavelmente, nao
afetarem a formulag¢do das propostas.

26.2. Apds a fase de Habilitagcdo, ndo cabera desisténcia da proposta, salvo por motivo justo,
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao Especial de Licitagao.

26.3. A ndo apresentacdo, no momento préprio de qualquer documento exigido neste Edital,
implicard na inabilitacdo ou desclassificacdo do licitante.

26.4. Decaira do direito de impugnar os termos do Edital de Licitacdo a Administragdo, o
licitante que ndo o fizer até o segundo dia util que anteceder a data de abertura dos
INVOLUCROS 1,2,3 e 4, j4 mencionada neste Edital.

26.5. O LICITANTE é responsdvel pela fidelidade e legitimidade das informacgdes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo e da execugdo do servigo. A
falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das informacgdes nele contida
implicard a imediata desclassificacdo do LICITANTE que o tiver apresentado, ou, caso tenha
sido o vencedor, o cancelamento da Nota de Empenho e as rescisdes dos contratos, sem
prejuizo das demais san¢des cabiveis.

26.6. A Comissdo Especial de Licitacdao poderd, a qualquer tempo, solicitar comprovacado da
documentacdo apresentada na Proposta Técnica aos érgdos e entidades indicados.

26.7. Em todas as reunides realizadas no dmbito deste procedimento, serd lavrada ata
circunstanciada que sera assinada pelos seus membros e, se for o caso, pelos representantes
dos licitantes.

26.8. Os representantes dos licitantes presentes nas sessOes poderdo nomear um
representante ou uma comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos,
decisdo que constard da respectiva ata.

26.9. Esclarecimentos adicionais relativos ao texto deste Edital, quando envolverem
interpretacdo sobre o preciso entendimento do que nele contém, poderdo ser obtidos junto
a Diretoria de Planejamento, Gestdo e Financas da Secretaria Municipal de Governo, por
intermédio do endereco eletrénico
comissaoespecialdelicitacao.publicidade2022 @pbh.gov.br, que encaminhard os pedidos a
Comissdo Especial de Licitacdo, desde que solicitados até 3 (trés) dias Uteis antes da data
marcada para o recebimento dos INVOLUCROS. O inteiro teor do pedido formulado, bem
como da respectiva resposta, sera publicado no site oficial da Prefeitura Municipal de Belo
Horizonte — www.pbh.gov.br, acessando o link LicitacGes.

26.10. E facultado & Comissdo Especial de Licitacdo ou a autoridade a ele superior, em
qualquer fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a
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instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacgdo que deveria
constar nele desde a realizagdo da sessao publica.

26.11. A Comissdo Especial de Licitacdo, no exercicio de suas funcdes, podera valer-se de
pareceres técnicos e/ou juridicos exarados por servidor/comissdo devidamente constituidos,
para embasar sua decisdo quando do julgamento das fases de habilitacdo e proposta.

26.12. A normatizacdo aplicavel, especialmente a Lei Federal n2. 8.666/93, se conflitante com
as condicOes e exigéncias deste Edital, sera preponderante.

26.13. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento
do licitante, desde que seja possivel, a afericao de sua qualificagdo e a exata compreensao da
sua proposta.

26.14. O LICITANTE intimado para prestar qualquer esclarecimento adicional devera fazé-lo
no prazo determinado pela Comissdao Especial de Licitagcdo, sob pena de
inabilitacdo/desclassificacdo.

26.15. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do Contrato de Prestacao de Servico, conforme previsto nos pardgrafos 12 e 22 do
art. 65 da Lei 8.666/93.

26.16. Para aditamento do quantitativo devera ser observado o disposto no Decreto Municipal
n2 13.757/2009 e suas alteragoes.

26.17. A tolerancia do Municipio de Belo Horizonte com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da Contratada ndo importara de forma alguma em alteracdo ou novacao.

26.18. A Contratada ndo poderd caucionar ou utilizar os Contratos para qualquer operacao
financeira.

26.19. As normas que disciplinam este procedimento licitatorio serdo sempre interpretadas
em favor da ampliacdo da disputa entre os licitantes, desde que ndo comprometam o
interesse da Administracdo, a finalidade ou a seguranca da contratacao.

26.20. As decisOes referentes a este processo licitatério serdo comunicadas aos licitantes por
gualquer meio de comunicacdo que comprove o recebimento ou, ainda, mediante publicacdo

no DOM.

26.21. Os casos nao previstos neste Edital serdo decididos pela Comissao Especial de Licitacdo
ou pela autoridade a ela superior.

26.22. A participacdo do LICITANTE nesta licitacdo implica em aceitacao de todos os termos
deste edital.
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26.23. Em cada uma das fases havera a abertura de vistas franqueadas aos autos do processo,
bem como serd respeitado o prazo legal para interposicdo de recursos, nos termos do art. 109
da Lei n2 8.666/93.

26.24. A Contratada deverd manter, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas, todas
as condic¢Oes de habilitacdo e qualificacdo exigidas no item 9 deste edital, em cumprimento
ao disposto no Inciso Xl do artigo 55 da Lei 8.666/93.

26.25. Se a empresa vencedora nao for cadastrada no SUCAF, a documentacdo apresentada
para fins de habilitacdo deverd ser enviada ao 6rgdao competente para as devidas providéncias
relativas ao seu cadastramento.

26.25.1. Nessa hipdtese, a exigéncia prevista no art. 42 do Decreto Municipal n2
11.245/05 serad cumprida mediante o encaminhamento da referida documentacdo e
da proposta constando a solicitacdo para cadastramento.

26.25.2. Se a empresa vencedora ja estiver cadastrada, deverd manter a
documentacao atualizada.

26.26. A Comissao Especial de Licitacdo procedera a devolugdo dos envelopes fechados aos
licitantes inabilitados, contendo as respectivas propostas, desde que ndo tenha havido
recurso ou apos sua denegagao.

26.27. A Contratada ndo podera:

26.27.1. subcontratar total ou parcialmente o objeto contratado, exceto na hipdtese
de servico secundario que ndo integre a esséncia do objeto, desde que expressamente
autorizada pelo Contratante, mantida em qualquer caso a integral responsabilidade da
Contratada;

26.27.2. associar-se com outrem, realizar fusao, cisdo, incorporacdo ou integralizacdo
de capital, salvo com expressa autorizacdo do Contratante.

26.28. O foro designado para julgamento de quaisquer questdes judiciais resultante deste
Edital serd o da Comarca de Belo Horizonte.

26.29. Fazem parte integrante deste edital:

Anexo | — Projeto Basico
Apéndice I: Apresentacdo e Julgamento das Propostas Técnica
Apéndice Il: Modelo de Proposta de Precos
Anexo Il — Modelo de Procuracao
Anexo |l — Modelo de Declaracdo de Elaboracao Independente de Proposta
Anexo IV — Modelo de Declaracdao de Empregador Pessoa Juridica
Anexo V — Minuta de Contrato
Anexo VI — Guia de Valores de Produtos e Servicos Digitais da Associacao Brasileira
dos Agentes Digitais — ABRADI
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ANEXO |- PROJETO BASICO

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de empresa prestadora de servicos de
comunicacao digital, referentes a:

a) prospecgdo, planejamento, implementagdo, manuten¢do e monitoramento de
solucdes de comunicacdo digital, no ambito do contrato;

b) criacdo, execucdo técnica e distribuicdo de a¢des e/ou pecas de comunicacido
digital; e

c) criacdo, implementacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
digital, destinadas a expandir os efeitos de mensagens e conteudos da Prefeitura de
Belo Horizonte, em seus canais proprietdrios e em outrosambientes, plataformas ou
ferramentas digitais incluindo a atuacdo de influenciadores digitais, em consonancia
com novas tecnologias.

d) analise e diagndstico da arquitetura da informacdo e navegabilidade do Portal da
Prefeitura de Belo Horizonte (pbh.gov.br) e seus sistemas relacionados.

1.2 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento
ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des de comunicac¢do
digital que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

1.3 O planejamento previsto na alinea ‘@’ do subitem 1.1 objetiva subsidia a proposicao
estratégica das acdes de comunicacao digital para o alcance dos objetivos de comunicacdo e
superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que possivel, indicadores e
métricas para afericdo, analise e otimizacdo de performance e de resultados.

1.4 Os servigos previstos no subitem 1.1 ndao abrangem atividades com natureza distinta da
comunicacao digital da Prefeitura de Belo Horizonte, na disseminacdo de informacées junto a
sociedade.

1.5 Consideradas as especificidades das acGes a serem implementadas com a aprovacdo do
CONTRATANTE, a contratada poderd proceder a contratacdo de veiculos de divulgacdo on-line
(impulsionamento) para distribuicio de conteddos e pecas de comunicacdo digital
desenvolvidos no ambito da contratacdo, bem como uso de influenciadores digitais
reconhecidos e repertoriados.

1.6 A contratada também poderd proceder a gestdao dos conteldos de comunicacdo digital da
Prefeitura de Belo Horizonte, por meio da contratacdo de mecanismos de busca na internet.
1.7.Serd contratada 1 (uma) empresa de comunicacgdo digital, doravante denominada licitante
ou contratada.

2. REGIME DE EXECUGAO, MODALIDADE E TIPO DE CONTRATACAO
2.1 Os produtos e servicos constantes deste Projeto Basico serdao executados e entregues

continuadamente, mediante demanda, na forma de execucdo indireta, sob o regime de
empreitada por preco global.
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2.2 A empresa serd contratada por meio de concorréncia, do tipo MelhorTécnica e Preco.

3. JUSTIFICATIVAS

O direito a informacgdo é assegurado a todo cidadao pela Constituicdao da Republica Federativa
do Brasil/88. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, o Municipio de Belo Horizonte
instituiu a Subsecretaria de Comunicagao Social - SUCOM —, que tem como tarefa informar a
populagdo sobre as ag¢des, os programas e os servigos prestados pela Administracao
Municipal.

E dever do Poder Piblico Municipal prestar contas de todos os atos de Governo, consagrando
seu carater de transparéncia e publicidade. Ademais, é dever do Poder Publico Municipal
prestar ao cidadao todas as informagGes que considere de interesse publico e que facilitem
ou melhorem a convivéncia na cidade e na vida das pessoas.

Assim, a politica de comunicagdo social da Administracao Municipal de Belo Horizonte deve
constituir-se de planejamento, definicdo e utilizagdo dos instrumentos e canais de
comunicagdo que garantam o direito a informag¢ao qualificada e orientada do cidad3do. Sua
eficacia pressupde o desenvolvimento de um conjunto de estratégias e de ac¢dOes taticas que
visem a dar visibilidade e reforcar a imagem dos projetos, programas e atividades do Governo,
sob a dtica da transparéncia e do interesse publico.

Para fins de garantir a eficacia da politica de comunicacdo social empreendida no ambito do
Municipio de Belo Horizonte, vislumbra-se, ainda, implementar novos esforcos de
comunicac¢ao, baseados no Plano Plurianual de Acdo Governamental —PPAG — vigente.

A contratacdo dos servicos especializados de comunicacdo digital justifica-se, sobretudo, pela
necessidade da Administracdo Municipal prover a populacdo acesso amplo e confidvel a
informacdes que a possibilite acompanhar, acessar e usufruir, de forma mais eficiente e
tempestiva, as politicas publicas desenvolvidas em Belo Horizonte.

4, CARACTERIZACAO
4.1 Historia

A histéria de Belo Horizonte comeca em 1701 com a fundag¢do do Arraial Curral del Rei, pelo
bandeirante paulista Jodo Leite da Silva Ortiz. Em 1893 foi escolhida para ser a nova capital do
estado de Minas Gerais, substituindo Ouro Preto, cabendo o planejamento urbano a cargo do
Engenheiro Aarao Reis, chefe da Comissdao de Constru¢do da Nova Capital. Primeira cidade
planejada do Brasil, inspirada em Paris e Washington, em 1897, ganhou o nome de Cidade de
Minas e somente em 1901 passou a ser chamada de Belo Horizonte, cuja populagdo prevista
seria de 300 mil pessoas e dentro dos limites da Avenida do Contorno.

De acordo com estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE/2018, a

populacdo atual é de 2.501.576 habitantes, sexta maior do Brasil. A Regido Metropolitana,
com seus 5.916.189 habitantes, é a terceira maior do pais. Nestes 121 anos como capital do
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estado, a cidade passou por transformacdes que a tornou referéncia econémica, cultural e
tecnologica.

As principais atividades econ6micas do municipio sdo comércio, prestacdao de servicos e
industria. E importante dizer que o seu PIB, em 2016, foi de 88,3 bilh&es de reais. O municipio
de Belo Horizonte é totalmente urbano.

Com um territério de apenas 331 quilometros quadrados, na década de 1920, a cidade recebia
grande fluxo migratdrio por ter se consolidado como centro administrativo, de servigos e de
cultura. A ocupacdo de seu territério passou a ocorrer de forma desordenada, sem a
necessaria contrapartida em infraestrutura.

O processo de formacgdo de favelas se intensificou. A estruturagao urbana da cidade foi sendo
marcada pela concentragdo de bens e servigos e a exclusao das classes menos favorecidas.

Nos anos 1950, o processo de urbanizagdo, que ocorria em nivel nacional, acentuou o
movimento migratério, também impulsionado pela industrializacdo presente nos seus
municipios vizinhos. Nos anos 1970, a ocupacdo de Belo Horizonte ja ocorria em quase todo
seu territério, desacompanhada de politicas publicas capazes de lhe oferecer servigos e
infraestrutura necessdrios e condizentes.

Como resultado, nos anos 1990, Belo Horizonte exibia o mesmo quadro cadtico das demais
metrdpoles brasileiras, formado por desigualdades crescentes nas condi¢des de moradia e no
tratamento das areas centrais e periféricas; espagos publicos insuficientes e uso inadequado
dos existentes; congestionamento do sistema viario e de transporte; e crescente degradacao
ambiental.

Com o retorno da democracia ao Brasil, em 1985, a cidade passa a eleger seus prefeitos e,
nesse processo, deu-se inicio a um ciclo de gestdes participativas que comecaram a enfrentar
uma heranca histérica de problemas que se acumularam em todas as areas e regides.

Sem descuidar de qualquer segmento da populacdo, o Executivo Municipal busca gerir a
cidade com base em uma légica mais inclusiva, de forma a assegurar a todos o acesso aos

servicos publicos e viabilizar melhor qualidade de vida para os moradores.

4.2 Estrutura da Administragdao Municipal

4.2.1 A estrutura orgadnica da administracdo publica do Poder Executivo do
Municipio de BeloHorizonte é formada por érgaos da Administracdo Direta e Indireta.

4.2.2 Nos termos da Lei Municipal n2 11.065, de 12 de agosto de 2017, e do Decreto
Municipal n2 17.915, de 29 de margo de 2022, a Administracdo Direta compreende:

| — 0 Gabinete do Prefeito

Il — o Gabinete do Vice-Prefeito
Il — as secretarias municipais
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IV — os drgdos autdbnomos
V — os orgdos colegiados

4.2.3 Compdem a estrutura organizacional da administracdo direta as seguintes
secretarias:

| — a Secretaria Municipal de Assisténcia Social, Seguranca Alimentar e
Cidadania — SMASAC;

Il — a Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicac¢do Social —
SMAICS;

Il — a Secretaria Municipal de Cultura — SMC;

IV — a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico — SMDE;

V —a Secretaria Municipal de Educagao — SMED;

VI —a Secretaria Municipal de Esportes e Lazer — SMEL;

VIl — a Secretaria Municipal de Fazenda — SMFA;

VIl — a Secretaria Municipal de Governo — SMGO;

IX — a Secretaria Municipal de Meio Ambiente — SMMA;

X —a Secretaria Municipal de Obras e Infraestrutura — SMOBI;

XI — a Secretaria Municipal de Planejamento, Orgamento e Gestao — SMPOG;
Xll — a Secretaria Municipal de Politica Urbana — SMPU;

X1l — a Secretaria Municipal de saude — SMSA;

XIV — a Secretaria Municipal de Segurancga e Prevengdao — SMSP;

4.2.4 S3o 6rgdos autonomos do Poder Executivo, subordinados diretamente ao
Prefeito:

| — a Procuradoria-Geral do Municipio — PGM;
Il — a Controladoria-Geral do Municipio — CTGM.

4.2.5 A administracdo indireta constitui-se de entidades com personalidade juridica,
dotadas de autonomia administrativa, financeira e funcional, criadas ou autorizadas
para fins definidos em leis especificas, nos termos da Lei Organica do Municipio. A
administragdo indireta compreende:

| — as fundacoes;

Il — as autarquias;

Il — as empresas publicas;

IV — as sociedades de economia mista;

V — demais entidades de direito privado, sob o controle direto ou indireto do
Municipio.

4.2.6 As competéncias dos 6rgdos municipais estao previstas na referida lei.
4.3 Atuac¢ao da administra¢ao atual

A administracdo atual esta empenhada em criar programas e implementar acdes que possam
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aumentar a autoestima da populacdo de Belo Horizonte, que viveu dois anos dificeis com a
pandemia.

O movimento Belo Horizonte + Feliz engloba acdes em praticamente todas as areas, criando
condigdes para que a populagdo possa frequentar parques, pragas e outras instalagdes, tanto
da Prefeitura quanto da iniciativa privada, movimentando a economia e trazendo novas cores
para a cidade.

Em paralelo a essas ac¢Oes, a Prefeitura esta lancando um dos maiores pacotes de obras dos
ultimos anos nas areas de mobilidade e infraestrutura, que somam investimentos de mais de
RS 1 bilh3o.

Tudo isso vem sendo feito sem deixar de ter como uma de suas prioridades, programas e
projetos de grande alcance social. S3o questdes importantes a serem resolvidas, como a das
pessoas em situacdo de rua, habitagdo popular, combate a fome e prote¢do para a populacdo
mais vulneravel.

Os principais programas e a¢des desenvolvidos pelo Municipio de Belo Horizonte, que sao
também temas recorrentes de suas campanhas publicitarias, sdo aqueles identificados como
projetos estratégicos e projetos transformadores.

Projetos estratégicos sintetizam as prioridades de cada politica publica em andamento no
municipio; ja os projetos transformadores sdo um subconjunto de a¢des vinculados aos

projetos estratégicos.

A seguir, estdo especificados o nome e o respectivo objetivo de cada um dos projetos
estratégicos e transformadores, distribuidos por area de resultado:

e Area de Resultado: Seguranca

Policiamento em areas prioritarias e em unidades de atendimento a populacdo

Promover a seguranca no ambiente escolar, nas unidades de saude, nas unidades de
assisténcia social e nos espacos publicos de convivéncia comunitdria e grande circulacdo de
pessoas, além de reduzir osindices de criminalidade em relacdo aos anos anteriores,
possibilitando significativa melhora na sensacdo deseguranca.

Prevencdo da violéncia em areas de vulnerabilidade social

Promover intervencdo qualificada em fatores de risco a violéncia e de protecao,
desenvolvendo ac¢Ges locais de prevencdo aos homicidios, articulando redes de protecdo e
ofertas de servicos para jovens emterritérios de maior vulnerabilidade e atendimento as
pessoas expostas a fatores de risco de violéncia doméstica, de género, sexual, contra criancas
e a populacdo em situacdo de rua.
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Promocdo da gestdo integrada na resposta a emergéncias

Promover, por meio do Centro de Operag¢des de Belo Horizonte (COP-BH), acdo integrada e
coordenada das institui¢cdes responsaveis pelos eventos e incidentes relevantes, situagao de
emergéncia ecrise, visando prevenir, mitigar riscos e aperfeicoar a pronta resposta. Contribuir
para a seguranca da populagdo do municipio de Belo Horizonte, utilizando tecnologias de
cidade inteligente.

e Area de Resultado: Saude

Ampliacdo e qualificacdo do atendimento hospitalar e de urgéncia e emergéncia

Propiciar servigo qualificado de assisténcia médico-hospitalar aos pacientes do Sistema Unico
deSaude — SUS.

Fortalecimento da atencdo primdria em saude

Promover o cuidado integral na Aten¢do Primaria a Saude de forma humanizada, oportuna,
resolutiva, segura e de qualidade, fortalecendo a Estratégia de Saude da Familia e assegurando
a cobertura adequada.

Implantacdo da gestdo de custos em hospitais e unidades proprias de saude

Implantar a gestao de custos com a finalidade de gerar relatérios com informagdes sobre os
custos de cada unidade de saude, permitindo aos gestores agir para melhorar a eficiéncia dos
hospitais, unidades de pronto atendimento e centros de saude, bem como oferecer
informacgdes estratégicas para tomada de decisdopela Secretaria Municipal de Saude.

Qualificacdo das acdes de prevencio e controle de doencas e reducdo do risco sanitario

Realizar o monitoramento sistematico do estado de salde no territério, tendo como
estratégiaprioritaria a efetivacao das acdes de Vigilancia em Saude no Municipio.

Cenas de uso de crack e outras drogas

Revitalizar o espaco urbano caracterizado por cenas de uso do crack e outras drogas. Construir
umaintervencdao em rede e intersetorial para os usuarios de crack e outras drogas. Buscar
acdes articuladas e umagestao coordenada, baseada nos direitos humanos, na articulagao
entre as autoridades representantes das trésesferas de Governo, de Justica e de protecao
social.

¢ Area de Resultado: Sustentabilidade ambiental

Ampliacdo e qualificacdo do servico de limpeza urbana

Ampliar e aumentar a qualidade dos servicos de limpeza urbana, proporcionando a
universalizacdo do acesso a esses servicos a todas as vilas do municipio, e aumentar também
a populacdo atendida pelo servico de coleta seletiva municipal, utilizando-se inclusive de
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mecanismos de logistica reversa.

Modernizacdo do processo de licenciamento ambiental

Estruturar novo modelo processual de licenciamento ambiental que garanta eficiéncia e
celeridadena analise, atraindo empreendedores e contribuindo para o Desenvolvimento
Sustentavel do municipio de Belo Horizonte.

BH Verde: bem-estar e sustentabilidade

Implementar agdes com foco no desenvolvimento sustentavel ambientalmente correto do
municipio. Para isto, serdo estruturadas a¢Oes focadas na sustentabilidade ambiental, no
monitoramento e gestdo da flora e fauna silvestres e domésticas, e na formacdo de cidadaos
preocupados com a conservagao epreserva¢ao dos recursos naturais e a sustentabilidade.

Recuperacdo ambiental em dreas degradadas, encostas, drenagem, tratamento de corregos e
defundo de vale

Atuar em dreas de risco do municipio com o objetivo de garantir a correta gestdao ambiental e
prevenir a ocorréncia de desastres naturais que propiciem risco a seguranca da populagao.

Revitalizacdo ambiental e desenvolvimento do potencial turistico dos parques, zooldgico e
Jardim Botéanico

Potencializar o fluxo de frequentadores dos parques municipais e zooldgico, por meio da
melhoriada qualidade de servigos, informagdes, seguranca e revitalizagdo ambiental nesses
equipamentos publicos.

e Area de Resultado: Mobilidade Urbana

Qualidade do transporte coletivo: um direito de todos

Oferecer um servico de transporte coletivo publico de qualidade, que garanta menor tempo
de viagem, conforto, seguranca e confiabilidade nos deslocamentos de usuarios.

BH inclusiva, segura e cidada

Promover a segurancga no transito com foco na melhoria da salde, garantia da vida e melhoria
da qualidade de vida urbana por meio de intervengdes no sistema de mobilidade, com
estimulo aos meios ndao motorizados. Estimular e aumentar a participacdao popular na
definicdo e no acompanhamento de ac¢des relacionadas a mobilidade urbana, visando a
criacdo de um ambiente social propicio para a construcdo de um Compromisso pela
Mobilidade Sustentavel.

Mobilidade — atendimento, operacao, fiscalizacdo e modernizacdo tecnoldgica

Incorporar novas metodologias e tecnologias as atividades da BHTRANS/FTU para aprimorar
o atendimento, a operacdo, a fiscalizacdo e as informacdes de mobilidade, com participacao
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social, com a finalidade de torna-las mais efetivas e transparentes.
« Area de Resultado: Habitag¢do, Urbanizag¢do, Regulagdo e Ambiente Urbano

Regularizacdo fundidria e urbanizacdo em areas de interesse social

Regularizar assentamentos de interesse social, com foco na populacdo de baixa renda
moradora do municipio, para inseri-la na malha oficial da cidade e garantir, ao municipe,
desde a valorizacdo do imdvel até sua regularizacdo documental em varios setores. Promover
a urbanizacdo dos assentamentos em areas de interesse social regularizadas cuja
infraestrutura basica é insuficiente, com objetivo de garantir condicdes minimas de
habitabilidade e do direito a moradia.

Provisdo habitacional ho municipio

Desenvolver alternativas diversificadas destinadas a combater o déficit e a inadequacao
habitacional.

Simplificacdo, democratizacdo e modernizacdo da legislacdo urbanistica e dos servicos de
licenciamento urbano

Tornar as diretrizes de desenvolvimento urbano e de ordenamento territorial transparentes e
acessiveis a todo cidaddo. Qualificar a prestacdo de servicos ao municipe e a manutencao da
cidade.

Regularizacdo urbanistica de assentamentos informais de interesse social

Promover a regularizacdo de assentamentos informais ocupados predominantemente por
familias debaixa renda.

Melhoria do ambiente urbano

Proporcionar que logradouros publicos sejam espacos mais propensos a sociabilidade e que
osterrenos estejam mantidos em condicdes de salubridade e seguranca.

e Area de Resultado: Educagdo

Ampliacdo da Educacdo Infantil
Criar vagas na Educacdo Infantil para ampliacdo do atendimento as criancas de 0 a 5 anos.

Reorganizacdo, Melhoria e Ampliacdo do Ensino Fundamental e da Escola Integrada

Reorganizar o ensino fundamental da Rede Municipal de Ensino (RME/BH) revendo tempos
escolares, curriculo, processos de avaliacdo e articulacdo do curriculo regular com as
propostas do programaescola integrada e ampliar vagas nos programas Escola Integrada e
Escola Aberta.
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Reorganizacdo, Expansdo e Reducdo da Evasdo do Ensino de Jovens e Adultos (EJA)

Identificar os fatores que contribuem para a permanéncia e aprendizagem dos estudantes do
EJA,criando estratégias e meios com vistas a diminuir a evasao escolar e assegurar a ampliagdo
ao direito a educacgdo a todos os cidadaos, em conformidade com as estratégias indicadas no
Plano Nacional de Educacgao.

Promocao de Politicas de Educacdo Inclusiva

Assegurar que a Rede Municipal de Educacdo promova a inclusdo de todos os estudantes em
igualdade de condi¢cOes, desenvolvendo praticas pedagodgicas inclusivas. Criacdo de
equipamento intersetorial de atendimento educacional aos jovens e adultos com deficiéncia.

Melhoria da Convivéncia e da Seguranca no Ambiente Escolar

Implementar o Plano de Convivéncia Escolar nas escolas da Rede Municipal de Belo Horizonte
—RME/BH, pautando a convivéncia com os diversos segmentos da comunidade escolar de
modo que sejam desenvolvidas praticas pedagdgicas que resultem na melhoria do clima
escolar e assegurando que tenham condi¢des de implementar a cultura da mediagdao de
conflitos.

Desenvolvimento Profissional e Formacdo Continuada dos Profissionais da Educacdo

Ampliar o acesso dos profissionais da educacdo a cursos de graduacdo e pds-graduacao
(especializacdo, mestrado e doutorado), bem como a participacdo deles em diversos
processos formativos (presenciais e/ou a distancia). Construir novo modelo de avaliacdo de
desempenho e estagio probatdrio dosprofissionais da educacao, implantar uma politica de
incentivo de desenvolvimento profissional e reduzir o absenteismo.

e Area de Resultado: Cultura

Fortalecimento da cultura e do turismo na Pampulha

Executar exposicOes e acdes em cada equipamento cultural da Pampulha, bem como ac¢es
de fortalecimento da estrutura turistica e medidas que atendam as condicionantes para
manter e fortalecer otitulo de Patrimonio Mundial.

Formacdo em politica cultural

Fortalecer a estrutura da Escola Livre de Artes, por meio de parceria com a Educacdo, com o
Instituto do Patrimonio Histdrico e Artistico — IPHAN — e executar politicas sociais para melhor
estruturacdo da politica de formacdo na cidade.

Execucdo de festivais de politica publica de cultura

Priorizar parcerias para a realizacdo dos 11 festivais previstos na politica cultural do municipio.
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« Area de Resultado: Protecdo Social, Seguranga Alimentar e Esportes

Qualificacdo e expansdo do atendimento a Populacdo em Situacdo de Rua (SUAS/POP Rua)

Promover a (re)construcao de vinculos sociais, comunitarios e familiares, possibilitando a
superacdo de extrema vulnerabilidade e risco social e pessoal, presentes na vivéncia da
situacdo de rua.

Promocao de direitos e cidadania a populacdo com maior vulnerabilidade social

Promover agdes para a promogao, garantia e defesa de direitos de cidadania, possibilitando o
protagonismo e o empoderamento da populagao, visando a desenvolvimento de uma cultura
de respeito edignidade a todos os segmentos da populagao.

Fortalecimento da protecdo social basica (BH-protege)

Prevenir as situacdes de vulnerabilidade, risco social e pessoal, violacdo de direitos e ampliar
acapacidade protetiva familiar e comunitaria nos territérios de referéncia das unidades de
protegao social (CRAS).

Expansdo da oferta de servicos no BH cidadania e em outros espacos publicos

Promover a convergéncia de dareas essenciais das politicas publicas do municipio de Belo
Horizonte, em territdrios vulneraveis, visando a protecdo social, a defesa de direitos, o acesso
a bens eservicos publicos e promocao da cidadania.

BH cidade sustentavel: mobilizar, educar e cultivar alimentacdo saudavel

Promover a seguranca alimentar e nutricional por meio das praticas de mobilizacao, formacao
e educacdo alimentar, producdao e comercializacdo de alimentos no municipio de Belo
Horizonte, prioritariamente em territéorios com alto grau de vulnerabilidade social.

Democratizacdo do Esporte e do Lazer

Democratizar o acesso ao esporte e ao lazer por meio do desenvolvimento de politicas
publicas inclusivas que garantam a participacdo de todos e promovam a qualidade de vida
urbana, contribuindo paraa consolidacdo de ambientes sociais saudaveis, educativos e
seguros.

e Area de Resultado: Atendimento ao Cidad3o e Melhoria da Gest3o Publica

Modernizacdo dos processos de arrecadacao tributaria

Modernizar os processos de arrecadacdo tributaria, incrementando a arrecadacdo com
economia derecursos.
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Reformulacao da politica de compras e contratos do municipio

Fazer com que a Secretaria Municipal de Fazenda (SMFA) exerca a fungao de 6rgao central de
licitagdes do Municipio para aquisicdo de materiais de consumo de uso comum e especifico,
materiais permanentes e contratacdao de servicos, além de gerenciamento dos estoques.
Promover o controle dos custosde todos os contratos de locagdo de imdveis, obter receita
com a venda de areas remanescentes e consolidar a propriedade e a posse dos imdveis.

Modernizacdo da transparéncia, automacdo dos processos de auditoria e fomento ao controle
social

Fortalecer o controle social, a transparéncia e a atividade de auditoria por meio da
sistematizacdo,cruzamento e publicizacdo de dados.

Aprimoramento do relacionamento entre cidaddo e Prefeitura

Desburocratizar, otimizar e ampliar os servicos de atendimento, proporcionando maior
facilidade,conforto e agilidade para o cidadao.

Modernizacdo e automacao de processos internos da PBH

Simplificar os processos internos e integrar as informacgdes, proporcionando reducdo dos
custos e dos prazos de execuc¢do, aumento do grau de confiabilidade e melhoria da gestdo e
dos servicos prestados aocidadao.

Gestdo estratégica de pessoas e valorizacdo do servidor e do segurado

Integrar e automatizar os processos de gestdo previdenciaria e de recursos humanos,
buscandoagilidade, transparéncia e assertividade na gestdo da vida funcional do servidor, bem
como reducdo dosprazos de concessao de sua aposentadoria e pensao.

e Area de Resultado: Desenvolvimento Econdmico e Turismo

Atracdo de investimentos para a cidade e fomento a tecnologia da informacdo

Investir em agdes e produtos para a atragao de investimentos nacionais e internacionais.
Apoiar eaquecer o setor de tecnologia da informacao (Tl) na cidade por meio da capacitacao,
da melhoria do ambiente de negdcios e do intercdmbio com outros centros tecnolégicos.

Fomento ao empreendedorismo, a economia criativa e a economia solidaria

Oferecer melhores condicdes para que os empreendedores da cidade possam crescer. Prestar
suporte técnico e orientacdo para a populacdo que exerca algum tipo de atividade nas areas
de confeccdo,artesanato ou alimentacdo, dando op¢ao de comercializagdo de produtos em
feiras esporadicas e/ou permanentes.
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BH destino turistico inteligente

Tornar a cidade de Belo Horizonte reconhecida nos mercados nacional e internacional como
destino turistico inteligente, atrativo e competitivo.

Belo Horizonte Cidade Inteligente

Utilizar intensivamente tecnologias de comunicacdo e informacao sensiveis ao contexto (loT)
e degestdo urbana e acdo social dirigidos por dados, no espaco urbano de Belo Horizonte, para
gue sejam a base de uma gestdo integrada entre as diversas areas da administracao e para
gue os servicos publicos disponhamde mais informagdes qualificadas para melhorar sua
qgualidade e eficiéncia. Conectar o cidad3o aos servigcose recursos municipais.

Melhoria do ambiente de negdcios

Gerar aumento estrutural da produtividade e da competitividade para geracao de emprego
em Belo Horizonte e aumento da atragdo de investimentos na cidade, por meio da avaliagao
e revisao de processos delicenciamento e regularizagao, que facilite as atividades das
empresas.

4.4 Pesquisas e outras informagoes

e www.pbh.gov.br

e http://portalbelohorizonte.com.br/

e https://www.facebook.com/prefeiturabh

e https://www.instagram.com/prefeiturabh/
e https://www.youtube.com/user/videospbh

4.5 Principios da gestao da politica de comunica¢dao do municipio

A gestdo da politica municipal de comunicacdo social constitui-se do planejamento, definicdo
e utilizacdo dos instrumentos e canais de comunicacdo contemporaneos, com vistas a
assegurara circulacdo e o acesso a informacgdes qualificadas, de interesse publico, sobre o
Poder Executivo e o Municipio. A politica de comunicacdo desenvolvida pela Prefeitura
respeita os principios da liberdade de expressao e da liberdade de imprensa, e é pautada pelo
respeito a diversidade social, sexual, cultural, etaria, religiosa e étnica da populacao.

A Prefeitura valoriza a publicidade de todos os atos do governo como estratégia para informar
o cidaddo sobre o cotidiano da cidade, a implementacdo e o desenvolvimento de politicas
publicas e a gestdo do espaco urbano. Sua politica de comunicacdo também estimula valores
como a boa convivéncia urbana, o respeito ao patrimonio publico e ao meio ambiente.

4.6 Escopo do trabalho de comunicagdo a ser empreendido

Acesso a informacdo e ao conhecimento sdo fundamentais para a consolidacdo de uma
sociedade pautada pela equidade e pela promog¢do de oportunidades para todos. Logo,
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objetiva- se, por intermédio de ag¢bes de comunicacdo social, oferecer a populacao
informacgdes e dados cada vez mais relevantes e tempestivos sobre o papel do Poder Executivo
municipal e sua relagao com o cotidiano da cidade.

Para consolidar esse objetivo, a Prefeitura empenha esforcos para que a publicidade e a
transparéncia dos atos do poder publico municipal ndo se restrinjam a publicacdo em meios
formalmente burocraticos (que consolidam os ritos legislativos, mas que, pelo seu alto grau
de complexidade, muitas vezes, se tornam inacessiveis ou de dificil compreensdo a grande
parte da populacdo). Por meio de um trabalho estratégico de comunicacao, a Prefeitura busca
ampliar seu contato com a populacdo, mantendo-a informada, de maneira clara e objetiva,
sobre assuntos pertinentes a municipalidade, com observancia, evidentemente, dos cuidados
em face de limites que o direito apresenta.

Nesse sentido, a politica de comunicacado social da Prefeitura de Belo Horizonte estd em
constante processo de revisdao e inovac¢do de seus formatos e linguagens, levando em conta,
em primeiro lugar, o interesse publico e contribuindo para que, por meio de todas essas
ferramentas e instrumentos, os cidaddos sejam bem informados sobre as acdes e os servicos
prestados pela Prefeitura.

Essa comunicacdo serd direcionada ao estrito interesse da sociedade. Sua forma devera
adotar critérios que privilegiem a clareza e a objetividade das mensagens. Todas as campanhas
e acOes a serem empreendidas divulgardao a¢es de governo e informacgdes de utilidade e
interesse publico, visando facilitar e melhorar a vivéncia coletiva na cidade de Belo Horizonte.
Todos os recursos disponiveis no campo da comunica¢do deverdo ser utilizados, conforme
demanda, de forma otimizada para garantir a divulgacao institucional dos contetdos definidos
em todas as midias e de todas as formas possiveis (radio, televisdo, jornais, mobiliario urbano,
midias disponiveis em transporte publico, portais, sites, redes sociais, mecanismos de busca,
revistas, manuais, cartilhas, material educativo, folheterias diversas, novas midias eletronicas,
dentre outros).

Os conteudos a serem definidos pela Prefeitura, objeto de cada acdo, serdo pautados em
consonancia com os Projetos Estratégicos e Projetos Transformadores apresentados no PPAG
vigente, no qual foram definidas dez Areas de Resultado que explicitam os objetivos
estratégicos dos varios campos de atuacdo da Prefeitura eque agrupam os programas,
projetos e acdes municipais. As Areas de Resultado, que estdo soba égide dos compromissos
da gestdo sdo:

A. Saude

B. Educacdo

C. Protecdo Social, Seguranca Alimentar e Esportes

D. Cultura

E. Seguranga

F. Desenvolvimento Econémico e Turismo

G. Mobilidade Urbana

H. Sustentabilidade Ambiental

I. Habitacdo, Urbanizacdo, Regulacdo e Ambiente Urbano
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J. Atendimento ao Cidaddo e Melhoria da Gestao Publica

Principais esforcos anteriores de comunicacdo — Principais temas das campanhas publicitarias
executadas no periodo de 2020-2022

IPTU — Campanha para informar sobre a obrigatoriedade, descontos e prazos para pagamento
do Imposto Predial Territorial Urbano — IPTU. A campanha aborda também a correta gestao
dos recursos publicos e sua destinacdo em acdes, obras, programas e politicas publicas do
municipio.

EDUCACAO - Campanha que trata da politica municipal para a educacdo infantil, o ensino
fundamental e a educacdo de jovens e adultos, apresentado os servicos disponiveis para os
municipes, nos mais de 500 estabelecimentos que compdem a Rede Municipal de Educacao.
PRESTACAO DE CONTAS — Campanha que faz um balanco da performance da Prefeitura e
apresenta a populacdo as principais acOes realizadas em suas diversas areas de atuacdo:
saude, educacdo, obras, seguranca, manutencdo urbana etc.

OBRAS — Campanha que tem por objetivo informar a populacdo sobre o andamento das acoes
de manutencdo e das obras da Prefeitura, em especial as de mobilidade, gestdao hidrica,
urbanizacao de vilas e favelas, iluminac¢do e seguranca publica.

CANAIS DE ATENDIMENTO — Campanha que informa os principais canais de atendimento da
Prefeitura. Ela mostra que falar com a Prefeitura é facil e rapido e que o cidadado dispde de
canais digitais, telefonicos e presenciais para esclarecer duvidas, fazer reclamacgdes e solicitar
servigos.

SAUDE — As campanhas de saude informam sobre as ampliagdes e as novas unidades abertas
para a populagcdo, bem como os servigos disponiveis no sistema de saude municipal e a sua
melhor forma de utilizacdo. Também sdo apresentadas as a¢les que visam garantir os
recursos materiais e humanos adequados para a correta prestacao dos servicos.

CEROL E LINHA CHILENA — Campanha educativa sobre a proibicdo do uso de cerol e de linha
chilena para soltar papagaios. Mostra que usa-los é considerado crime, e convoca toda a
populacdo a colaborar com o poder publico, disponibilizando canal de comunica¢do para
denuncias.

LIMPEZA URBANA — Campanha cujo objetivo é mostrar os recursos humanos, materiais e
técnicos que sdo disponibilizados pela Prefeitura para manter a cidade limpa e destinar
adequadamente os residuos urbanos. A Campanha também destaca a importancia e a
responsabilidade de todos os cidaddos no processo de manutencdo da limpeza da cidade.
VACINACAO SARAMPO / POLIOMIELITE / GRIPE / COVID-19 — Campanhas que esclarecem a
importancia de vacinar criancas contra o sarampo e a poliomielite e a importancia da
populacdo como um todo, se vacinar contra gripe e covid-19. Ela informa os periodos e em
guais equipamentos publicos municipais de saude as vacinas estdo disponiveis.

PREVENCAO DE INUNDAC@ES E DE ACIDENTES EM CASO DE CHUVAS FORTES — A campanha
mostra que, embora a Prefeitura invista continuamente em obras e na limpeza de corregos,
galerias e bocas de lobo, a cidade enfrenta alagamentos nos periodos de chuvas fortes - muitas
vezes causados pela disposicao inadequada de lixo - que podem causar acidentes. Ela alerta
sobre a importancia de todos colaborarem, descartando corretamente seus residuos e
informa sobre os procedimentos em caso de chuvas fortes e alagamentos.

BELO HORIZONTE SURPREENDENTE — Campanha com o objetivo de divulgar Belo Horizonte
como uma cidade pulsante, cosmopolita, urbana, moderna e inovadora que se consolida como
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um importante destino turistico para quem mora fora e também como uma cidade que possui
muitos motivos pelos quais seus moradores podem se orgulhar. A campanha destaca os
seguintes aspectos: moda, design, esportes, lazer, gastronomia, negdcios, tecnologia
inovacdo, arte e cultura, e divulga a programacao de eventos na cidade.

ARRAIAL DE BELO HORIZONTE — A campanha divulga o tradicional Arraial de Belo Horizonte,
um dos principais festejos juninos do pais. Ela mostra as principais atrac¢des artisticas, informa
sobre os concursos de quadrilhas e convida toda a populacdo a participar do evento e
experimentar a gastronomia tipica.

CARNAVAL — As campanhas de carnaval, além de apresentar as principais informacgdes sobre
a programacdo na cidade, divulgam mensagens educativas sobre aspectos variados que
buscam desde garantir a seguranca dos folides e o respeito ao patrimonio publico, até
combater a exploragdo do trabalho infantil, o assédio, o preconceito e a violéncia.
GENTILEZA E RESPEITO NO TRANSITO — Campanha educativa cujo objetivo é incentivar a
reflexdo e a adocdo de comportamentos mais responsdveis no transito em motoristas,
pedestres, ciclistas e motociclistas.

OPERACAO VIDA NO TRANSITO — Campanha educativa que mostra os riscos da imprudéncia
no transito, principalmente para pedestres e motociclistas. Ela informa o nimero de acidentes
por ano na cidade e alerta a populagao sobre a necessidade de mudanga de comportamento.
ROTATIVO DIGITAL — Campanha sobre a mudanga do sistema de estacionamento rotativo que
era feito através de taldo. Ela informa sobre o novo sistema digital e ensina como usa-lo, além
de mostrar os avancos e beneficios do novo sistema para os motoristas.

FESTIVAIS E ATIVIDADES DA AREA CULTURAL (FIQ - Festival Internacional de Quadrinhos, FIT -
Festival Internacional de Teatro, FAN - Festival de Arte Negra, Virada Cultural, Descontorno
Cultural, Noturno nos Museus etc.) — As campanhas das a¢les e eventos realizados na area
cultural tem por objetivos informar as respectivas programacodes e convidar a populagdo para
participar das atividades oferecidas.

AUXILIO BELO HORIZONTE - Campanha para informar e divulgar o Auxilio criado para apoiar
as familias mais vulneraveis em funcdo da pandemia de covid-19. O beneficio foi instituido
pela Lei 11.314/2021, aprovada pela Camara Municipal de Belo Horizonte.

COVID - Campanhas com o objetivo de informar e divulgar para a populagdo as principais
acdes da Prefeitura no combate a covid-19. As campanhas também trazem importantes
orientacdes aos cidaddos sobre como proceder para diminuir o risco de contagio, adotando
procedimentos tais como lavar as maos e usar mascara.

CIDADE CRIATIVA DA GASTRONOMIA - Campanha para informar e divulgar o reconhecimento
de Belo Horizonte como Cidade Criativa da Gastronomia, concedido pela UNESCO. O
reconhecimento contribuiu para o fomento ao turismo, importante vetor de fortalecimento
da economia, com possibilidade de geracdo de emprego e renda para a populacao.

BH MAIS FELIZ - Campanha para informar e divulgar o conjunto das a¢des da Prefeitura de
Belo Horizonte nas dareas da saude, educacdo, social etc. A campanha reforca o
posicionamento de que uma cidade mais bem cuidada, com mais saude, mais cultura, mais
obras e etc., € uma cidade mais feliz.

PBH INFORMACOES E SERVICOS - Campanha para divulgar informacdes variadas sobre os
diversos servigos prestados pela Prefeitura de Belo Horizonte.

PBH SERVICOS DIGITAIS - Campanha para divulgar como acessar digitalmente os diversos
servicos prestados pela Prefeitura.
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CANAIS DE ATENDIMENTO - Campanha para informar e divulgar os diversos canais de
atendimento que podem ser utilizados pelo cidaddo para acessar os servicos e politicas
publicas da Prefeitura de Belo Horizonte.

ANIVERSARIO DE BELO HORIZONTE - Campanha para informar e divulgar as a¢des mais
importantes da Prefeitura e os avancos alcancados nas suas diversas dreas de atuacdo, e
divulgar a programacao de comemoracdo do aniversario da cidade.

INCLUSAO DIGITAL - Campanha para informar e divulgar o Programa Vila Mais Conectada que
leva internet gratuita e com qualidade para vilas, favelas e conjuntos habitacionais da cidade.

4.7 Publicos

e O publico prioritario das a¢cdes de comunicacao digital a serem empreendidas é a populacao
de Belo Horizonte.

e S30 também publicos a serem alcancados, os que se constituirem de interesse da
Administracdo Municipal pelo potencial que representam para o desenvolvimento do
Municipio, seja por aspectos econdmicos, culturais, turisticos ou sociais.

4.8 Periodo

* Além das ac¢Oes de natureza continua, os periodos e datas de realizacdo das acbes digitais
especificas serdo definidos de acordo com a necessidade da Administracdo Municipal e em
consonancia com o andamento das a¢bes governamentais, durante a vigéncia do contrato a
ser firmado entre CONTRATANTE e CONTRATADA.

5. BRIEFING

Apresentar Belo Horizonte como uma cidade mais conectada com a sua populagdo, usar as
redes sociais como um instrumento para dar maior seguranga a populagdo em situagoes de
crise. Uma cidade mais segura é uma cidade mais feliz.

O desafio do poder publico hoje, no que concerne a comunicagao é encontrar caminhos para
uma interlocu¢ao rapida e assertiva. Belo Horizonte — uma cidade de 2,8 milhdes de
habitantes, espalhados em uma &rea de 331,4 km?, cercada de morros e topografia irregular
— é uma das capitais mais conectadas do Pais. A Prefeitura tem feito a sua parte: através do
programa “Vila + Conectada”, esta levando internet para mais de 200 vilas e favelas da Capital,
beneficiando quase 400 mil pessoas. Nesse sentido, entende-se que utilizar as redes sociais
para aumentar a sensacdo de seguranca da populacdo, a partir da répida disponibilizacdo de
informacgdes em situacgdes de crise, permitira transformar Belo Horizonte em uma cidade mais
conectada. Uma cidade mais segura é uma cidade mais feliz.

Os dois anos de pandemia modificaram o comportamento dos belo-horizontinos, obrigados a
deixar de lado o jeito mineiro de ser. A maioria abriu mao de sair de casa, evitando
aglomeracdes, tanto em lugares publicos quanto em reunides familiares. Nesse periodo o foco
da Prefeitura foi o combate a covid-19, momento oportuno para estudar a melhor forma de
resguardar os moradores em situagdes de risco — especialmente no periodo das chuvas — um
dos principais focos da comunicac¢do da Prefeitura.
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Com a abertura da cidade no pés-pandemia, a Prefeitura de Belo Horizonte langou o
movimento Belo Horizonte + Feliz. Mais Feliz vai muito além de ser apenas alegre. Passa pelo
sentimento da populacdo em perceber o esforco da Prefeitura para abrir a cidade, oferecer
opcOes de lazer, sistemas de saude e seguranca eficientes. Outro ponto é saber que a
Prefeitura de Belo Horizonte estd preocupada com a populacdo que reside ou que tem de
transitar por areas de risco.

No periodo de chuvas na capital — que tem inicio em outubro e se estende até marco — as
chuvas sdo severas, com grande volume de agua, o que pode provocar deslizamento de
encostas e cheias com transbordo de rios e ribeirdes que atravessam a cidade. A ultima grande
enchente, por exemplo, ocorrida em janeiro de 2020, trouxe o desafio de informar a
populagcdo, em tempo real, sobre os cuidados necessarios em situagGes criticas e,
posteriormente, sobre as a¢des da Prefeitura para a reconstrucao da cidade.

O primordial é salvar vidas, e é essa preocupacao que tem norteado o trabalho da Prefeitura.
A melhor maneira de fazer isso é através da prevencdo. Além das obras que vém sendo
realizadas, a comunicagdo é essencial nesses momentos para informar sobre situacées de
crise e evitar mortes e perdas materiais.

Nesse sentido, grandes investimentos vém sendo feitos, como a construgao da bacia de contenc¢do no
Cérrego do Vilarinho. Mesmo inacabada, a obra conseguiu, no inicio de 2020, funcionar
perfeitamente para represar aguas das enchentes que traziam panico e prejuizos para quem
mora na Avenida Vilarinho em Venda Nova. Além disso, a Prefeitura iniciou, este ano, o maior
programa de obras de contenc¢do de encostas ja realizadas. Estdo previstas mais de 200 obras,
com pequenas e médias intervencdes, das quais 75 ficardo prontas este ano. Além das obras,
Belo Horizonte conta com uma equipe de Defesa Civil bastante aparelhada. Por SMS, os
moradores da cidade, cadastrados nesse sistema, sdo informados das situagdes mais graves
de chuvas, perigo de enchentes e deslizamentos. As equipes ficam de prontiddo 24 horas por
dia atentas a possiveis sinas de desabamentos e queda de encostas em regides populosas,
além de quedas de arvores. Essas obras estdo espalhadas por praticamente toda a cidade. A maioria
dos locais encontra-se em regiGes mais carentes, entretanto, também ocorre em bairros de classe
média e alta.

Em todas essas situacdes, a comunicacdo convencional é importante. Matérias para radios e
tvs ajudam muito. No entanto, a Comunicacdo Digital pode atuar de forma pontual nas regices
afetadas. No caso das enchentes, a comunicacdo digital pode sinalizar caminhos alternativos,
ou mesmo alertas de vias inundadas ou a serem inundadas. No caso das encostas, alertas para
os moradores deixarem suas residéncias podem ser feitos para salvar vidas, rdpida e
eficientemente.

A Prefeitura de Belo Horizonte tem canais préprios para atuar nas redes sociais como
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter e outros. Entretanto, por tratar-se de um drgdo
publico, a Prefeitura tem poucas ferramentas para evoluir no engajamento de novos
seguidores e ampliar a sua comunicacdo ou fazé-la de forma dirigida para atingir publicos
heterogéneos em diferentes regides da cidade.
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Se, por um lado, a Prefeitura precisa de uma comunicacdo mais agil e efetiva para situacoes
de emergéncia, por outro é preciso apresentar a populacdo o esforco do executivo municipal
em investir em pesquisa, identificacdo de novas areas de risco, em projetos e obras para tentar
minimizar os problemas ocasionados pelas chuvas.

E preciso que essa comunicac¢do seja ampla. Estamos falando de moradores de dreas de risco
ou ndo, do segmento comercial, que tem suas atividades afetadas pelo alagamento de ruas e
de seus estabelecimentos localizados principalmente em areas baixas mais sujeitas a esse tipo
de ocorréncia. Temos ainda aqueles que trafegam nessas vias com histdricos de alagamentos,
guedas de arvores e deslizamento de encostas.

A comunicagdo tem também de chegar as liderangas comunitarias das vilas e favelas, das
centenas de influenciadores digitais que residem nessas areas e que fazem repercutir a voz
daquelas que mais sentem-se desprotegidos.

Por fim, temos de fazer chegar a informacao ao legislativo municipal, pois a Cdmara Municipal
tem sido porta-voz da populagdo por uma solugdo para esses problemas.

O grande desafio, portanto, é através da comunicac¢do digital quebrar paradigmas e utilizar
essa ferramenta vital para que a Prefeitura possa estabelecer uma comunicagdao mais direta e
efetiva com os moradores da cidade, especialmente em situacdes de crise e sobre o que ela
vem fazendo para mitigar esses problemas, prevenindo mortes e deixando a cidade mais
segura e feliz.

Lista das principais recomendag¢des da Defesa Civil como proceder responsavelmente em
casos dechuvas e enchentes.

RECOMENDAGOES DURANTE A CHUVA:

* Evite trafegar em dreas de inundacdo ou em ruas sujeitas a alagamentos;

* Dirija com seguranca na chuva. Verifique os limpadores de para-brisas, fardis, lanternas,
luzes defreio e pneus. Evite frear bruscamente e dar “golpes na direcdao” para reduzir o
risco de aquaplanagem.Deixe um espaco de seguranca entre vocé e o veiculo da frente;

* Se vocé for surpreendido dentro do carro por uma inundagdo, abra os vidros, suba para o
teto pela janela, pe¢a socorro e, se possivel, ligue imediatamente para o Corpo de Bombeiros

(193);

* Ndo fique na enxurrada, pois vocé pode ser arrastado e se afogar;
* N3o deixe criancas na enxurrada, pois podem ser arrastadas e se afogarem;

* Se vocé mora ou trabalha em areas sujeitas a inundacdo, coloque seus moveis e estoques
em lugares altos;
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* Ndo utilize alimentos e agua atingidos pela inundacdo ou pelo alagamento;

* Mantenha equipamentos elétricos distantes da agua. Ndao os toque nem os use, caso
tenham sido molhados ou estejam em locais inundados, pois ha risco de choque elétrico;

* Durante as tempestades com raios, retire os aparelhos elétricos das tomadas e nao se
exponha asuperficies condutoras.

* Se estiver na rua, ndo permaneca em dareas descobertas. Nunca se abrigue debaixo de
arvoresisoladas e evite topos de morros e prédios.

* Ndo se abrigue ou estacione o seu carro debaixo de arvores, pois elas podem cair e
ocasionar graves acidentes;

* Jamais se aproxime de cabos elétricos arrebentados. Ligue imediatamente para a CEMIG
(116);

* Coloque objetos em lugares que ndo caiam com a ocorréncia de ventos fortes;

* Se vocé observar aparecimento de fendas, depressdes no terreno, rachaduras nas
paredes dascasas e o surgimento de minas d’agua ligue imediatamente para a Defesa Civil
(199);

6. CARACTERISTICAS DOS SERVICOS

6.1 As demandas serdo atendidas por meio da combinacdo dos servicos mais adequados para
apoiar a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte na superacdo de seus desafios e alcance dos
seus objetivos de comunicac¢do digital, como discriminado no item | do presente Edital, a
saber:

a) prospeccdo, planejamento, implementacdo, manutencdo e monitoramento de
solugdes de comunicagao digital;

b) criacdo, execucdo técnica e distribuicdo de agbes e/ou pecas de comunicagdo
digital;

c) criacao, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao
digital, destinadas a expandir os efeitos de mensagens e conteudos da Prefeitura de
Belo Horizonte, em seus canais proprietarios e em outros ambientes, plataformas ou
ferramentas digitais incluindo a atuacdo de influenciadores, em consonancia com
novas tecnologias; e

d) analise e diagndstico da arquitetura da informacdo e navegabilidade do Portal da
Prefeitura de Belo Horizonte (pbh.gov.br) e seus sistemas relacionados.

6.1.1. Os servicos desenvolvidos deverdo basear-se nos valores das medianas do Guia

de Valores de Produtos e Servicos Digitais da Associacdo Brasileira dos Agentes Digitais
— ABRADI, anexo a este Edital. Quanto a distribuicdo de contetudo patrocinado, servico
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ndo previsto no referido Guia, é necessaria autorizacdo prévia e expressa da
CONTRATANTE.

6.1.2. As especificagdes dos servicos mencionadas nos subitens anteriores poderao ser
aperfeicoadas pelo CONTRATANTE, sempre que identificada a necessidade de maior
alinhamento das informagdes com a pratica vivenciada com a contratada, no decorrer
da execuc¢ado contratual.

6.2 Quando identificada a necessidade de execugdo de item ndo previsto, mas necessario a
execug¢do contratual, a contratada deverda apresentar ao CONTRATANTE justificativa
acompanhada da estimativa de custos e das especificagdes técnicas, com a descricdo das
mesmas informagdes dispostas no subitem 6.1.1, para aprovac¢ao de sua execugao,desde que
o item guarde compatibilidade com o objeto do contrato.

6.3. Nos casos previstos no item 6.2, quando necessdrio, a CONTRATADA podera proceder a
contratacao de empresa especializada, por ordem e conta da CONTRATANTE.

6.3.1. Nos casos de contratacdao de empresa especializada, previstos no item 6.3., a
CONTRATADA, deve, obrigatoriamente, fornecer 3 (trés) orcamentos para a execu¢ao
do servico.

6.4. A execugao de qualquer servigo ou despesa que envolva o desembolso de recursos devera
ser prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

7. VIGENCIA CONTRATUAL

7.1. O contrato a ser firmado entre o contratante e a contratada tera dura¢ao de doze meses,
contados a partir da data da sua assinatura, prorrogaveis por periodos inferiores ou iguais, a
critério do Municipio de Belo Horizonte, mediante termo aditivo devidamente formalizado,
observada a legislacdo pertinente e o prazo maximo neles fixados.

8. VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

8.1. O valor global dos contratos a serem firmados com as futuras contratadas pelo periodo
de 12 (doze) meses estad estimado em RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

8.2. Os recursos para a execu¢ao dos servigos correrao pelas seguintes dotagdes or¢amentarias
definidas para o exercicio de 2023:

e 3200.5300.04.131.015.2007.0001.339039-23.1.500.0000
9. APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS
9.1. As regras de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas Técnica e de

Preco encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n2 12.232/10 e aplicagdo
complementar da Lei Federal n? 8.666/93 e alteracdes.
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9.2. Proposta Técnica

9.2.1. Os critérios para elaboracdo, julgamento e pontuacdo das Propostas Técnicas
encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n2 12.232/10 e aplicacdo
complementar da Lei Federal n? 8.666/93 e alteracdes.

9.3. Proposta de Prego

9.3.1. Os critérios para elaboracdo, julgamento e pontuacdo das Propostas de Preco
encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n? 12.232/10 e na aplicacdo
complementar da Lei Federal n? 8.666/93 e alteracdes.

9.3.2. O julgamento final da concorréncia serd feito de acordo com o previsto na Lei Federal
n2 12.232/10 e aplicagcdo complementar da Lei Federal n2 8.666/93 e alteragdes para o tipo
Técnica e Preco.

9.3.3. As agéncias concorrentes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuacao,
aferida mediante aplicacdo de férmula descrita no edital.

9.4. Comissao de julgamento

9.4.1. O procedimento licitatério sera processado e julgado por Comissdo Especial de
Licitacdo, com excecdo das Propostas Técnicas que serdo analisadas e julgadas por
Subcomissao Técnica.

10. ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

a) A entrega do servico, que se dara sob demanda, serd realizada no prazo fixado no
documento que detalha a estimativa de custo (EC) e autorizacdes de publicacdo (AP),
obrigando-se a CONTRATADA a manter a qualidade do servico e as mesmas condi¢bes que a

classificaram no processo licitatdrio.

b) O recebimento do servico estara condicionado as especificacbes, condi¢cdes e qualidade
previstas nas estimativas de custo (EC) e autorizagdes de publicacdo (AP).

c) Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer
tempo, caso ndo atendam as especificagdes exigidas.

11. DO FATURAMENTO

11.1. A CONTRATADA devera entregar o faturamento a(a) CONTRATANTE no prazo maximo
de 5 (cinco) dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.
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11.2. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome do(a)
CONTRATANTE e entregue aos cuidados da CONTRATADA para faturamento, o que nao
significa ruptura da relacdo entre a CONTRATADA e seus fornecedores.

11.3. A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o niumero da
NF/Fatura do fornecedor, bem como a discriminacdo dos servigos prestados e o periodo
correspondente.

11.4. O faturamento devera vir acompanhado:
11.4.1. Quando se tratar de veiculacgao:

a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo de divulgacdo on-line, com a discriminagdo
obrigatdria do periodo da prestagao do servigo;

b) da autoriza¢cdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da efetiva distribuicdo de pecas e/ou gestdo de contetdos
de comunicacao digital, por parte dos veiculos de comunicacdo on-line e dos
mecanismos de busca na internet; relatério de checagem por empresas de
tecnologia ou relatdrio de veiculagdo com histéricos de desempenho e
avaliacdo de resultados;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;

e) de demonstracdo do valor devido ao veiculo;

f) da tabela de precos do veiculo;

g) da descricdo dos descontos negociados;

h) dos pedidos de insergao correspondentes.

11.4.2. Quando se tratar de producdo (foto ou video):

a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminacdo obrigatéria do
periodo da prestagao do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestacdo de servigos;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

11.4.3. Outros servicos realizados por terceiros (subcontratados):

a) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminagdo obrigatéria do
periodo da prestagao do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestagdo de servigos/fornecimento;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

11.5. Nenhuma despesa serd paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos servicos a

cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestacao de
aceitacdo da SMAICS.
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11.6. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para o(a)
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

a) comprovante de veiculacdo emitido pela empresa que realizou a veiculacdo;

b) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragao, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da
veiculacdo;

c) relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o(a)
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correg¢des, ou aceitd-la, com
a glosa da parte que considerar indevida.

11.8. Na hipdtese de devolugdo, a documentacgdo serd considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.9. O(a) CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do
contrato.

11.10. O(a) CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenham autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicdes financeiras.

11.11. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.12. A CONTRATADA apresentara ao(a) CONTRATANTE comprovante dos pagamentos
realizados a terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

11.13. O(a) CONTRATANTE contratantes efetuara o pagamento da veiculacdo e dos demais
servicos executados pela CONTRATADA, inclusive por terceiros subcontratados, desde que
previamente autorizados e apds comprovada a sua efetiva realizacdo, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados a partir da apresentacdo dos respectivos documentos legais ao (a)
CONTRATANTE.

11.14. Caberd ao (3a) CONTRATANTE, considerando o tempo necessdrio ao regular
processamento da documentacao, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com
os veiculos de comunicacao e terceiros fornecedores.

11.15. Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no item 11.13, concedidos

pelos veiculos de comunicacdo e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de
servico as contratadas, deverdo ser repassados ao(a) CONTRATANTE.
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11.16. Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicagao poderdao ser efetuados
diretamente, a critério da SMAICS.

11.17. A CONTRATADA obriga a efetuar o pagamento das veiculacbes e demais servicos
efetuados por terceiros até o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo(a)
CONTRATANTE.

12. OBRIGACOES DO CONTRATANTE

12.1. A SMAICS serd responsavel pela coordenacdo e o acompanhamento dos servicos objeto
deste contrato, competindo-lhe, dentre outros atos que envolvam o regular exercicio desta
fungdo, aprovar previamente e por escrito os trabalhos a serem executados e respectivos
custos, sendo a CONTRATANTE responsavel por:

12.2. Fiscalizar os servigos a serem prestados pela CONTRATADA,;

12.3. Proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos servigcos de terceiros em
relagdo aos do mercado;

12.4. Supervisionar e fiscalizar o processo de sele¢ao de fornecedores realizado pela
CONTRATADA ou realizar cotagao de pregos junto a fornecedores;

12.5. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

12.6. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que
se fizerem necessarios a execuc¢ao dos servigos;

12.7. Fornecer as contratadas relacdo de pessoas fisicas ou juridicas para a prestacdo de
servicos ou fornecimento de bens demandados na execug¢do do contrato.

12.8. Proporcionar condicdes para a boa execucdo dos servicos;

12.9. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

12.10. Analisar as tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo apresentadas pela
CONTRATADA para fins de verificar o desconto concedido na proposta de precos.

13. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

13.1. Executar de forma adequada os servicos contratados, por meio de pessoas idoneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem
qualquer solidariedade dos contratantes, cabendo-lhes efetuar todos os pagamentos em dia,
inclusive os encargos previstos na legislacdo trabalhista, previdenciaria e fiscal, bem como de
seguros e quaisquer outros decorrentes de sua condicdo de empregadora, assumindo, ainda
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com relacdo ao contingente alocado, responsabilidade pela coordenacdo e supervisdo dos
encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizacdo e orientacdo técnica.

13.2. Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de promover publicidade que esteja de acordo com o
Cdodigo de Defesa do Consumidor e demais normas pertinentes, com a moral e os bons
costumes.

13.3. Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume
e a caracteristica dos servigos a serem prestados para os contratantes.

13.4. Apresentar plano de avaliagao dos resultados, planejamento de midia e definicao do
impacto total desejado e de frequéncia de veiculagao necessdria de cada campanha.

13.5. Indicar, por escrito, dois representantes da area de atendimento e um representante da
area de planejamento para, em seu nome, coordenarem a execugdo dos servigos, com
poderes para deliberarem, simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas aos
contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.

13.6. Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica para fins de comprovac¢do da
capacidade de atendimento na elabora¢dao dos servicos a serem prestados, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelos contratantes.

13.7. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes comerciais
junto a terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo
aquelas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas,
abarcados os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

13.8. Submeter a aprovacdo prévia da SMAICS os trabalhos a serem executados, com os
respectivos custos.

13.9. Apds a finalizacdo de cada servico de comunicacdo digital, conforme solicitacdo da
CONTRATANTE, encaminhar arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relacdo de pecas
criadas e/ou produzidas.

13.9.1. Sempre que solicitado pelo(a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz
desbloqgueada que permita a reproducdo de videos de cardter documental e

institucional produzidos, sem 6nus para o(a) CONTRATANTE.

13.10. Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servicos e bens fornecidos, junto a
pessoas fisicas e juridicas, observadas as disposicdes a seguir:
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13.10.1. Apresentar no minimo 03 (trés) propostas, das quais constardo todos os
produtos ou servigcos que as compdem, com o detalhamento de suas especificacdes e
custos unitarios;

13.10.2. No caso em que o valor do fornecimento de bens ou servicos for superior a
0,5% (cinco décimos percentuais) do valor global do contrato, as contratadas deverdo
proceder a coleta de orcamentos em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo dos contratantes.

13.10.3. Apresentar propostas no original, em papel timbrado, com a identificacao
completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados)
e a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

13.10.4. Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver
possibilidade de haver 03 (trés) propostas;

13.10.5. Proceder a verificagdo prévia da adequac¢dao dos pregos dos servigos de
terceiros em relagao aos do mercado;

13.11. Os documentos citados no subitem 13.10 ficard sob a responsabilidade da contratada
e a disposicdo do contratante por um periodo minimo de 5 (cinco) anos.

13.12. Submeter a subcontratacdo de outras empresas, para execugao total ou parcial de
alguns dos servicos de que trata o contrato a ser firmado entre o contratante e a contratada,
a prévia e expressa anuéncia dos contratantes, ressaltando- se que as contratadas
permanecerdao com todas as suas responsabilidades contratuais perante os contratantes.

13.12.1. Os servicos afetos a concepg¢do e criacdo das agdes de publicidade nao
poderdo ser objeto de subcontratagao.

13.12.2. As contratadas somente poderdo contratar pessoas fisicas ou juridicas que
estejam cadastradas no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF — e
apresentem regularidade fiscal junto a Fazenda Municipal, ao FGTS e ao Instituto
Nacional do Seguro Social — INSS.

13.13. Orientar e acompanhar a producdo, a impressdo e a distribuicdo de pecas graficas
(folhetos, cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SMAICS.

13.14. Orientar e acompanhar a producao e distribuicdo de pecas audiovisuais (filmes, spots,
novelinhas etc.) aprovadas pela SMAICS.

13.15. Definir o material a ser utilizado na distribuicdo sé apds sua aprovacao pela SMAICS.

13.16. Entregar ao(a) CONTRATANTE, conforme solicitacdo dele(a), para fins de controle do
saldo contratual, relatério de controle dos gastos efetivamente realizados.

13.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes, cancelamentos
ou interrupg¢des de um ou mais servicos, mediante comunica¢ao dos contratantes, respeitadas
as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honordrios das contratadas pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pelas proprias
contratadas ou por terceiros por elas contratadas.
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13.18. Prestar esclarecimentos aos contratantes sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam as contratadas, independentemente de solicitacao.

13.19. N3o caucionar ou utilizar os contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas como garantia para qualquer operacao financeira.

13.20. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infra¢cdes a que houver dado causa.

13.21. Cumprir a legislagao trabalhista, securitaria e previdenciaria com relagao a seus
funcionarios e, quando for o caso, com relagao a funciondrios de terceiros contratados.

13.22. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas, bem
como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto
pactuado.

13.23. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

13.24. Apresentar, quando solicitado pelos contratantes, a comprovag¢ao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

13.25. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e os
préprios contratantes.

13.26. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo dos
contratantes.

13.27. Responder perante os contratantes e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos de objeto dos
contratos a serem firmados entre os contratantes e contratadas.

13.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos
para os contratantes.

13.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
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acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento dos contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas.

13.30. Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar os contratantes e de manté-
los a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza, e
providenciar o devido ressarcimento do pagamento de eventuais importancias realizadas
pelos contratantes, dentro do prazo improrrogavel de (10) dez dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento, sem prejuizo de acdo judicial competente por parte dos contratantes.

13.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros, em especial com base na
legislacdao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e
contratadas.

13.32. Transferir para o Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos
produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto do contrato a ser firmado entre
contratante e contratada, inclusive as pecas de comunicagao digital.

13.33. Atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e a previsao de
pagamento.

13.34. Efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servigos efetuados por terceiros até o
prazo de 15 (quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelos contratantes.

13.35. Apresentar periodicamente as tabelas de precos em vigor dos veiculos de comunicacao.

13.36. Manter em compatibilidade com as obrigacdes assumidas todas as condi¢des de
habilitacdo e qualificacdo exigidas no Edital, em cumprimento ao disposto no Inciso Xlll do
artigo 55 da Lei n2 8.666/93.

13.37. As contratadas deverdo, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos, apds a
extincdo do contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e
das pecas de comunicacdo digital produzidas.

13.38. Apresentar aos contratantes os custos e as despesas de veiculacdo, acompanhados da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercao correspondentes.

13.39. As contratadas somente poderdo reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem dos contratantes, se previamente os identificar
e tiver sido por eles expressamente autorizado.

14. FISCALIZACAO E ACEITACAO

14.1. O(A) CONTRATANTE designard um servidor para acompanhar e fiscalizar a execucdo do
Contrato, nos termos do §12 do artigo 67 da Lei n2. 8.666/93, que anotara em registro proprio
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todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo e determinard o que for necessario a
regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

14.2. Da mesma forma, a CONTRATADA devera indicar um preposto para, se aceito pelo(a)
CONTRATANTE, representd-la na execucao do Contrato.

14.2.1. As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante
deverdo ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adoc¢do das medidas
convenientes.

14.3. O(A) CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servicos
prestados, se em desacordo com o presente contrato, o Edital e a legislagdao propria.

14.4. Quaisquer exigéncias da fiscalizacao, inerentes ao objeto deste Contrato, deverao ser
prontamente atendidas pela CONTRATADA, sem Onus para o (a) CONTRATANTE.

14.5. Além das atribuicGes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, caberd ao
servidor responsavel pela fiscalizacdo verificar o cumprimento das cldusulas contratuais
relativas as condi¢Ges da subcontratacdo e aos honordrios devidos a CONTRATADA.

14.6. A fiscalizacdo pelo(a) CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdao dos servigos.

14.7. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovagao
formal da SMAICS.

14.8. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do(a) CONTRATANTE.

14.8.1. ACONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito
ou reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pelo(a) CONTRATANTE.

14.9. A aprovacado dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados
ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos
contratados.

14.10. A auséncia de comunicacdo por parte do(a) CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

14.11. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso
a documentacdo pertinente e aos servicos em execuc¢do e atendendo as observacdes e

exigéncias apresentadas pelo (a) CONTRATANTE.

14.12. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do (a) CONTRATANTE e/ou
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auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servicos prestados ao (a) CONTRATANTE.

14.13. Ao(A) CONTRATANTE é facultado(a) o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

15. GARANTIA

15.1. Para assegurar a execucao contratual, o licitante vencedor deverd apresentar garantia
correspondente a 0,2% (dois décimos por cento) do valor estimado da contratacdo, em uma
das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993.

16. DIREITOS AUTORAIS

16.1. A contratada cede ao contratante, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia dos contratos a serem firmados.

16.2. O valor dessa cessado é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
nos contratos.

16.3. O contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante as contratadas,
seus empregados, prepostos ou subcontratados.

16.4. Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a contratada, mediante
prévia definicdo dos contratantes, podera solicitar de cada terceiro 2 (dois) orcamentos para
execucdo do servico, um com cessao de direitos por tempo limitado e outro com cessao total
e definitiva de tais direitos, para os contratantes.

16.4.1. Nos casos de cessao por tempo limitado, as contratadas utilizarao os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionardo a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo/orcamento/contrato, de clausulas em que o
subcontratado garanta a cessao pelo prazo minimo a ser definido pelos contratantes.

16.4.2. Quando o contratante optar pela execucao dos servicos com a cessao total e
definitiva, a contratada se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros — para produgdo de pegas e campanhas e a prestagao de outros servigos
— clausulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito

patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, a producdo e a direcdo, a
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composicao, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as matrizes, os arquivos
magnéticos e os demais trabalhos

assemelhados;

b) estabelecam que os contratantes poderao, a seu juizo, utilizarem referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos;

c) qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por
tempo limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.

16.5. A contratada se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais direitos.

16.6. A contratada se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com terceiros subcontratados, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens
e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

a) que o contratante poderd solicitar até 2 (duas) cépias em pen drive de todo o
material bruto produzido;

b) a cessdao dos direitos patrimoniais de uso desse material aos contratantes, que
poderdo, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia dos contratos a serem
firmados e mesmo apdés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhes caibam
gualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

¢) que qualguer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producao.

16.7. O contratante serd o Unico e exclusivo proprietario dos resultados oriundos do
cumprimento dos contratos a serem firmados, sejam tais resultados passiveis ou ndo de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

16.8. E garantido aos contratantes o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da
propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos as contratadas, ou a terceiros, antes da assinatura dos contratos a serem firmados
entre os contratantes e as contratadas.

16.9. E garantida ao contratante a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive

do uso e da exploracdo econ6mica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto
contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.
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17. APENDICES
Integram este Anexo os seguintes apéndices:

e Apéndice I: Apresentacao e Julgamento das Propostas Técnicas

e Apéndice ll: Modelo de Proposta de Precos

Belo Horizonte,

Responsavel pela elaboracao do Projeto Basico

Autoridade Competente
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APENDICE | - APRESENTAGAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

1.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo comos quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicacdo Digital

l. Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicacdo Digital

I, Ideia Criativa

IV.  Estratégia de Midia Digital e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Relatos de Solugdes de Comunicagao Digital

1.2. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto aexpressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Digital - Via Nao Identificada: para apresenta¢ao

do Plano, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m? ambas em
branco;

c) conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m? orientac3o
retrato;

d) espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partirdas
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f)  espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds
titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12
pontos, observados os subitens 1.3, 1.4 e 1.5;

i)  numeracdo de todas as pdginas, no centro inferior, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j)  sem identificacdo da licitante.

1.3. As especificacGes do subitem 1.2 ndo se aplicam aos exemplos de a¢Bes e/ou pecgas de
comunicacao digital que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.11.3 e a indicacdo prevista no subitem

1.11.3.3.4.3.

1.4. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdao Digitalpoderdo ter
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientac¢des:

a) poderdo ser editados em cores;
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b) os dados e informacgbes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdoter tamanho
de 08 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:
c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite maximo
previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02
(duas) paginas de papel A4;
c2) impressas na orientacdo paisagem.

1.5. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Plano de
Implementacdo poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nessesrecursos;
Il - ter qualquer tipo de formatac¢do de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.5.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orienta¢do paisagem.

1.6. Os exemplos de a¢des e/ou pecas integrantes do subquesito Solu¢do de Comunicagdo
Digital deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘@’ do
subitem 1.2.

1.6.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas no subitem 9.5 do Edital.

1.7. O Plano de Comunicac¢ao Digital — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes
da abertura do Invélucro n2 2.

1.8. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Digital eda relacao
prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.11.3 estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas.

1.9. Os textos do Plano de Implementacdo ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas,
mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto do subitem 9.5 e no subitem
11.1.7. do Edital.

1.10. Poderdao ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacao Digital e seus subquesitos. Essas paginas ndao serdo computadasno limite de
paginas previsto no subitem 1.8 e devem seguir as especificacbes do subitem 1.2, no que
couber.

1.11. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacao Digital — Via Nao Identificada com
base no briefing, constante do ANEXO |, observadas as seguintes disposicdes:

1.11.1. Subgquesito 1 — Raciocinio Bdsico — apresentacdo em que a licitante
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descrevera:

a) o conhecimento da acdo governamental e da comunicacdo de governos, no
atual contexto social, politico e econémico.

b) o conhecimento das caracteristicas do Municipio de Belo Horizonte e das
suas atividades que sejam significativas para a comunicacao digital.

c) o entendimento do problema e dos objetivos de comunicacdo digital
estabelecidos pelo briefing.

d) o posicionamento relativo as necessidades de comunicacdo digital e o
entendimento das formas de relacdo entre o Municipio de Belo Horizonte e
seus diversos publicos.

1.11.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacdo Digital — apresentacdo e defesa
da estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacao estabelecidos no briefing, compreendendo:

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha
apresentada atende ao briefing e fundamenta a solucdo
de Comunicagao Digital.

b) Adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicacao digital propostas e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacdo digital do
Municipio de Belo Horizonte com os seus diversos publicos, além de suas
possibilidades de execuc¢do dentro dos parametros estabelecidos no briefing.
c) Defesa das fases e dos pontos centrais da proposta, especialmente: o que
fazer, quando fazer, quais recursos proprios de comunicacao digital utilizar; que
outros ambientes, meios e veiculos de divulgacdao on-line, plataformas ou
ferramentas digitais utilizar; diretrizes editoriais de conteldo e tagueamento a
serem adotadas; quais publicos atingir e quais efeitos e resultados esperados.
d) A consisténcia légica e a clareza na argumentacao.

1.11.3. Subgquesito 3 — Solucdo de Comunicacdo Digital — apresentacdo das acdes
e/ou pecas de comunicacdo digital de acordo com a estratégia proposta,
contemplando:

a) relacdo de todas as acOes e/ou pecas de comunicacdo digital que a
licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicac¢ao estabelecidos no briefing, com o detalhamento de cada uma;

b) exemplos das a¢Ges e/ou pecas de comunicagdo digital que apresentem
caracteristicas visuais, constantes da relacdo prevista naalinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta, observadas as condicdes estabelecidas no subitem 1.11.3.3.

1.11.3.1. O detalhamento mencionado na alinea ‘@’ do subitem 1.11.3 deve
contemplar a especificacdo, dindmica ou mecanismo de cada acdo e/ou peca
de comunicacdo digital, a explicitacdo de sua finalidade, seu publico-alvo e suas
funcbes taticas no ambito da estratégia proposta.
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1.11.3.2. Se a proposta da licitante previr nimero de a¢des e/ou pecgas de
comunicag¢ao digital superior ao limite estabelecido no subitem 1.11.3.3, que
podem serapresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na
alinea ‘a’ do subitem 1.11.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
acOes e/ou pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

1.11.3.3. Os exemplos de a¢Ges e/ou pegas de comunicagdo digital de que trata
a alinea ‘b’ do subitem 1.11.3 estdo limitados a 05 (cinco), independentemente
do seu tipo ou de sua caracteristica e poderdo ser apresentados sob a forma
de:

a) roteiros, storyboards e leiautes impressos;
b) storyboards animados ou animatics;
c) ‘monstros’ ou leiautes eletronicos.

1.11.3.3.1. Os storyboards e os leiautes impressos devem preservar a
capacidadede leitura das mensagens, sem limitacdo de cores, com ou
sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.6.

1.11.3.3.2. No storyboard animado ou no animatic poderao ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locucdo. Ndao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

1.11.3.3.3. Nos ‘monstros’ ou nos leiautes eletrénicos poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia da acdo e/ou pega de
comunicacao digital, como navegabilidade, funcionalidade, imagens em
movimento, trilha sonora, voz depersonagens e locucao.

1.11.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiautes eletrénicos e o storyboard animado
ou animatic deverdo ser apresentados em pen drive, executavel em
sistema operacional Windows.

1.11.3.3.4.1. Nessa midia de apresentacdo (pen drive) nao
poderd constar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante ou de
gualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

1.11.3.3.4.2. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a seremproduzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para apresentacao.

1.11.3.3.4.3. Para facilitar seu cotejo com a relacao prevista na
alinea ‘@’ do subitem 1.11.3, cada exemplo devera trazer
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indica¢do do tipo de a¢do e/ou pegca decomunicacgdo digital.

1.11.3.4. Para fins de computo das acbes e/ou pecas de comunicacgdo digital
gue poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 05
(cinco), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as variacdes de abordagem ou formato serdo consideradas como
novos exemplos;

b) uma acdo com vdrias etapas ou uma peca sequencial sera
considerada 01 (um) exemplo, se o conjunto transmitir mensagem
Unica;

c) uma landpage e todas as suas pdginas serdo considerados 01 (um)
exemplo;

d) um video e uma landpage que o hospeda serdo considerados 02
(dois) exemplos;

e) um post e a landpage por ele direcionada serdo considerados 02
(dois)exemplos.

1.11.4. Subquesito 4 — Plano de Implementacdo — a licitante devera apresentare
defender um plano para desenvolvimento e distribuicdo das a¢des e/ou pecas de
comunicac¢ao digital constantes de sua proposta, contemplando:

a) cronograma de implementacdo, ativacdo, continuidade, manutencao,
conclusdo e distribuicdo das a¢des e/ou pecas de comunicacgdo digital, com os
respectivos publicos e periodos;

b) orcamento para desenvolvimento das ag¢Bes e/ou pecas de comunicagdo
digital, com os respectivos valores (absolutos epercentuais) dos investimentos
alocados em sua execucao técnica e distribuicao.

1.11.4.1. As licitantes deverdo apresentar o orgamento disposto na alinea ‘b’
do subitem 1.11.4, com base:

a) na verba referencial para investimento, estabelecida no briefing;

b) nos valores da coluna intitulada “mediana” do Guia de Valores de
Produtos e Servicos Digitais, fornecido pela ABRADI;

c) nos precos de mercado, a época da licitacdo, relativos aos servicos
prestados por fornecedores especializados.

1.11.4.1.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de mercado a que se refere a alinea
‘c’ do subitem 1.11.4.1 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do
ultimo Aviso de Licitacdo.

1.11.4.1.2. Deverdo ser desconsiderados os honordrios sobre os
servicos prestados por meio de fornecedores especializados.

1.11.4.2. Todas as a¢des e/ou pecas de comunicac¢do digital que integrarem a
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relagao prevista na alinea ‘@’ do subitem 1.11.3, deverao estar contempladas
no Plano de Implementagdo, tanto no cronograma como no orgamento.

1.11.4.3. Caso a proposta contemple a Distribuicao de Conteddo em veiculos
de divulgagao on-line, mecanismos de busca ou contratagao de influenciadores,
deverdo ser considerados os precos vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitagdo, além dos pregos fornecidos na coluna intitulada “mediana” do Guia
de Valores de Produtos Digitais, fornecido pela ABRADI, considerada a
complexidade da proposta.

1.11.4.4. Caso a proposta contemple a Gestdao de Contelido em mecanismos de
busca na internet deverao ser considerados os pregos vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagdo, além dos precos fornecidos na coluna
intitulada “mediana” do Guia de Valores de Produtos Digitais, fornecido pela
ABRADI, considerada a complexidade da proposta.

1.11.4.5. Nos casos descritos nos subitens 1.11.4.3 e 1.11.4.4, a licitante
também deverd apresentar um resumo geral do plano de midia, com
informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das a¢des/pecas
de comunicagdo digital;

b) as quantidades de inser¢es das a¢des/pecas de comunicagdo digital
em veiculos de divulgacao on-line;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao on-line;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na
execucdo técnica de cada acdo/peca de comunicacgdo digital destinada
a veiculos de divulgacao on-line.

1.12. O Plano de Comunicacdo Digital — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano
de Comunicacdo Digital - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de acBes e/ou pecas da
Solucdo de Comunicacdo Digital, com a finalidade de proporcionara correlacdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.13. DO INVOLUCRO N2 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E RELATOS DE SOLUCOES DE
COMUNICACAO DIGITAL

1.13.1. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, em formato A4, ou A3
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dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira paginainterna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.13.1.1. O caderno especifico mencionado no subitem 1.13.1 ndo poderd apresentar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Digital — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste.

1.13.1.2. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
deverd apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, paraos
guais desenvolveu solugdes de comunicacgdo digital, com a especificacdo do
inicio de atendimento e do objeto do contrato ou do servico prestado a cada
um deles.

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo académica e experiéncia) dos profissionaisque
poderado ser colocados a disposi¢cdo da execuc¢do do contrato, discriminando-se
as respectivas areas de atuacao.

c) infraestrutura, instalagGes e recursos materiais da licitante que estardo a
disposicao do CONTRATANTE.

d) sistematica operacional de atendimento, meios e processos a serem
adotados no relacionamento com o CONTRATANTE.

1.13.2. Quesito 3 — Relatos de Solucdes de Comunicacdo Digital: a licitantedevera apresentar
os documentos, as informacdes e as acdes e/ou pecas de comunicagdo digital que constituem
0 quesito, em caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pdgina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.13.2.1. Os documentos, as informacdes e as acBes e/ou pecas dos relatos
mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Digital —
Via N3o Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invdlucro n? 3.

1.13.2.2. Alicitante deverd apresentar 02 (dois) relatos, cada um com o maximo de 03
(trés) paginas, em que serao descritas solu¢des de comunicacao digital propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superacao de desafios de comunicacao.
Cada relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou func¢do e assinatura defuncionario
da licitante responsdvel por sua elaboracao;
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Il — ndo pode referir-se a acdes de comunicacdo digital solicitadas ou
aprovadas pelo CONTRATANTE, no ambito de seus contratos;

IV — devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, deforma
a atestar a sua autenticidade.

1.13.2.2.1. A formalizacdao do referendo deverd ser feita no préprio
relato, no qual constarao, além do referendo, o nome empresarial do
cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura em
todas as paginas.

1.13.3. E permitida a inclusdo de até 02 (duas) a¢des e/ou pecas de comunicacdo digital,
independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica, em cadarelato, observando-se as
seguintes regras para sua apresentac¢ao

| —na versao digital: devera ser fornecido pen drive, executdvel no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.13.2 ou ser
apresentadas soltas;

Il — na versdo impressa: poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
1.13.2, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,em qualquer formado,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura
dos textos e das mensagens e indicadas suas dimensodes originais;

IIl - para cada acdo e/ou pega de comunicacdo digital, devera ser apresentada uma
ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que se prop6s a resolver.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

2.1. As Propostas Técnicas das licitantes serdo analisadas quanto ao atendimento das
condicGes estabelecidas neste Apéndice.

2.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

2.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Digital

2.2.1.1.Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacao.

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacdo digital identificadas.

c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de
comunicacao a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimentodos
objetivos de comunicacdo estabelecidos no briefing.

2.2.1.2.Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Digital

a) a adequacdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solucdo
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proposta a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e
aos objetivos de comunicacao;

b) as possibilidades de interpreta¢des positivas para a comunicagdo digital do
CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos pontos
centrais da Estratégia de Comunicacao Digital pela licitante e suacapacidade de
articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no briefing

d) a pertinéncia das relacdes de causa e efeito entre a Estratégia de
Comunicacao Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;

e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Digital, considerada a verba
referencial estabelecida no briefing.

2.2.1.3.Subquesito 3 — Solucdo de Comunicacao Digital

a) o alinhamento das ac¢des e/ou pegcas de comunicacdo digital com a
estratégia proposta;

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com odesafio
e objetivos de comunicacdo estabelecidos no briefing;

c) a adequacdo das ac¢des e/ou pecas de comunica¢do digital ao perfildos
segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das acGes e/ou pecas de comunica¢do digital com os
recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas e veiculos de
divulgacao on-line a que se destinam;

e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretacdesfavoraveis
que comporta;

f) a harmonia e o equilibrio visual da solucdo proposta e a usabilidade,
navegabilidade, acessibilidade e funcionalidade das ac¢des;

g) a exequibilidade das acBes e/ou pecas de comunicacdo digital, combase
no investimento disponivel.

2.2.1.4.Subquesito 4 — Plano de Implementacao

a) a adequacdo do cronograma de implementacdo, ativacdo, continuidade,
manutencdo, conclusdo e distribuicdo das a¢des e/ou pecas de comunicagdo
digital, considerado o grau de complexidade de sua execucdo técnica e as
especificidades do desafio e dos objetivos de comunicacdo apresentados no
briefing;

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizacdo dos recursos na
utilizacdo da verba referencial estabelecida no briefing, demonstrados no
orcamento para desenvolvimento da proposta;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa do plano de
midia, se for o caso;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o
caso.
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2.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes em sua comunicagdo digital e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em comunicagdo digital e a
adequacdo das quantificagbes e qualificagbes desses profissionais as
necessidades do CONTRATANTE;

c) a adequacdo da infraestrutura, das instalagdes e dos recursos materiais que
poderdo apoiar o atendimento ao CONTRATANTE na execugdo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o CONTRATANTE e a
licitante.

2.2.3. Quesito 3 — Relatos de Solucdes de Comunicacado Digital

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicdo da solu¢ao de comunicacao digital em cada relato;

b) a demonstragdo de que a solu¢do de comunicagao digital contribuiupara o
alcance dos objetivos de comunicagao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) a qualidade da execuc¢do e do acabamento das acOes e/ou pecgas de
comunicacao digital desenvolvidas pela licitante para seu cliente;

e) o encadeamento ldgico e a clareza da exposicdo do relato pelalicitante.

2.3. A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 80 (noventa) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

2.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito devera ser
avaliado o grau de atendimento das Propostas Técnicas ao disposto neste Apéndice.

2.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, pela Subcomissdao Técnica, no
maximo, os seguintes pontos

PONTUACAO
QUESITOS M AXIIV(I; A
1. Plano de Comunicag¢ao Digital Somatdrio pontos
dos subquesitos

“ I. Raciocinio Basico 15
8 8 Il. Estratégia de Comunicagao Digital 15
g E | 11I. Solugdo de Comunicagdo Digital 15
v IV. Plano de Implementacgao 15
2. Capacidade de Atendimento 10
3. Relatos de Solugdes de Comunicagao Digital 10
PONTUAGCAO MAXIMA 80
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2.3.2.1 Se a licitante ndo observar a quantidade estabelecida no subitem
1.13.2.2 deste Apéndice para apresentacdo dos Relatos de Solugcbes de
Comunicacao Digital, sua pontuacdo maxima, nesse quesito, sera proporcional
a quantidade de relatos por ela apresentada, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relacdo a sua pontuacao
maxima prevista no subitem 2.3.2.

2.3.3. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dospontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

2.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos no Edital.

2.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do
guesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que
os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard
a compor o processo desta licitacdo.

2.3.5. A pontuacado final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera asoma
dos pontos dos 03 (trés) quesitos: Plano de Comunica¢do Digital; Capacidade de
Atendimento; e Relatos de Solugdes de Comunicac¢do Digital.

2.4. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
gue obtiver a maior pontuacdo, observado o disposto no subitem deste Apéndice.

2.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes
abaixo descritas:

2.5.1. apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagcao da autoria do Plano de Comunicacgao Digital —
Via Nao ldentificada, antes da abertura do Invélucro n2 3;

2.5.2. ndo alcangar, no total, 70% (setenta por cento) dos pontos;

2.5.3. obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.5.4. Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, podendo ser relevados
aspectos puramente formais que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
da concorréncia.

2.6. Apuradas as pontuacdes de cada LICITANTE classificado na Etapa Técnica, serd atribuida
nota 10 (dez) aquele que houver obtido o maior nimero de pontos no conjunto da Proposta
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Técnica, atribuindo-se aos demais, notas diretamente proporcionais a sua classificagao, por
pontos, de acordo com a seguinte férmula:

NPT= 10xTi
To

NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificacao.
Ti = pontuacdo da Proposta Técnica em exame.
To = pontuacdo da melhor Proposta Técnica.
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A

APENDICE Il - MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS

Comissao Especial de Licitacdo

Concorréncia n2 001 / 2023 — Prefeitura Municipal de Belo Horizonte

1. Declaramos que, caso esta licitante venha a ser contratada pela Prefeitura Municipal de
Belo Horizonte, como resultado da concorréncia em epigrafe, adotaremos o0s seguintes
pre¢os na execugao do contrato:

a) percentual de desconto de ........ 96 (ceveeneerennerenneerennerennerenneeeennesennens por cento), a
ser concedido ao CONTRATANTE, incidente de forma linear sobre os valores elencados
na coluna intitulada “mediana” do Guia de Valores de Produtos Digitais da ABRADI
vigente, para os servicos elencados no item 6, do Anexo | do Edital desta concorréncia;
e

b) percentual de honorarios de ........ %6 (veenneeeerennneeeeennnnceeeennnneeerennnnnnns por cento),
incidentes sobre os precos dos servicos prestados por meio de fornecedores
especializados, e o percentual pretendido em relacdo a distribuicdo de conteldo
patrocinado, com aintermediacdo e supervisao desta licitante, cujas categorias estao
elencadas no item 6, do Anexo | do Edital desta concorréncia.

2. Declaramos ainda que:

a) os direitos patrimoniais sobre autoria dos contetddos, bem como os direitos de uso
dos dados coletados, incluidos os estudos, analises e planos elaborados por esta
licitante, por meio de nossos empregados ouprepostos, em decorréncia da execugdo
do contrato, passam a ser integralmente da Prefeitura Municipal de Belo Horizonte;

al) consideram-se incluidos os valores equivalentes a remuneracao desses
direitos, mencionados na alinea ‘a’, na remuneracao dosprodutos e servicos;

a2) a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte poderd, a seu juizo, utilizar os
direitos referidos na alinea ‘a’ durante a vigéncia do contrato a ser celebrado,
e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
onus;

b) nos precos dos servicos elencados no item 6, do Anexo |, decorrentes do percentual
de desconto acima proposto, estado incluidos todos os nossos custos internos, diretos
e indiretos, tais como: despesas com planejamento e apresentac¢des; encargos sociais
e trabalhistas de mao-de-obra; equipamentos (hardware), programas (software);
tributos (impostos e taxas); seguros; e demais obrigacdes financeiras, de qualquer
natureza, envolvidas na execuc¢do do objeto do contrato e ndo serd pleiteado nenhum
ressarcimento relacionado a esses custos;
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) os percentuais acima propostos sdao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos
assistira o direito de pleitear nenhuma alteracdo posterior, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto, na vigéncia do contrato caso seja firmado;

d) comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢ées
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores especializados, veiculos de
divulgagao on-line, mecanismos de busca na internet e influenciadores, transferindo a
Prefeitura Municipal de Belo Horizonte todas as vantagens obtidas;

d1) garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores
especializados, veiculos de divulgacdo on-line, mecanismos de busca na
internet e influenciadores, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a
cargo da Prefeitura Municipal de Belo Horizonte, nos termos do item 11 do
Anexo | do Edital desta concorréncia;

€) manteremos, por nds e por nossos prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
informacgdes que nos sejam fornecidas e que estamos cientes de que a infracao a este
dispositivo implicard a rescisao imediata do contrato que vier a ser firmado e nos
sujeitara as penas da Lei n29.279/1996 e as indenizac¢des das perdas e danos previstas
na legislagdo ordinaria;

f) estamos cientes de que a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte procedera a
retencdo de tributos e contribui¢des nas situacdes previstas em lei;

g) esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital desta concorréncia e
tem validade de ....... (coreerrrre e ) dias, contadosde sua apresentacao.

3. Por fim, informamos os seguintes dados:

Nome empresarial:

Endereco:

CEP:

CNPJ:

Inscricdo Estadual ou Municipal:

Belo Horizonte, de de 2023.

Nome completo da licitante
Nome
Cargo
Assinatura dos representantes Legais
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ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado
Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n2 001 / 2023 - Prefeitura Municipal de Belo
Horizonte.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos precos e condicdes, firmar termos de compromisso e assinar todos
os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom efiel cumprimento do presente
mandato.

Belo Horizonte, de de 2023.

Nome completo da licitante
Nome
Cargo
Assinatura dos representantes Legais

Observacdo: se particular, a procuracao serd elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacao.
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ANEXO Il

MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

CONCORRENCIA N2 001/2023

[IDENTIFICACZ\O COMPLETA DO REPRESENTANTE DO LICITANTE], como representante
devidamente constituido de [IDENTIFICACAO COMPLETA DO LICITANTE] (doravante
denominado [Licitante]), declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, que:

(a) a proposta foi elaborada de maneira independente e que seu conteudo ndo foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado a, discutido com ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato do presente certame, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

(b) a intencdo de apresentar a proposta nao foi informada a, discutido com ou recebido de
qgualquer outro participante potencial ou de fato do presente certame, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa;

(c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato do presente certame, quanto a participar ou ndo da
referida licitacdo;

(d) que o conteudo da proposta nao serd, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado a ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato do presente
certame, antes da adjudicacdo do objeto da referida licitacao;

(e) que o conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado a, discutido com ou recebido de qualquer integrante do Municipio antes da
abertura oficial das propostas; e

(f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos

poderes e informacgdes para firma-la.

de de

Assinatura do responsavel legal da empresa licitante
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ANEXO IV

MODELO DE DECLARACAO DE EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

CONCORRENCIA N2 001/2023

A empresa ............. com sede na .......... ,n2 ... , bairro ............. , cidade de ......ccevvuunnnnnnn ,
inscrita No CNPJ N2 ..., por intermédio de seu representante legal o(a)
Sra.) e, , portador (a) Carteira de |Identidade R.G.
Nt edoCPFN2 ., DECLARA, sob as penas da lei,

em cumprimento ao disposto no art. 72, XXXIII, da Constituicdo da Republica/88, que ndo
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz.
(Observagdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

Assinatura do responsavel legal da empresa licitante
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ANEXO V - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS DE
COMUNICAGAO DIGITAL, QUE, ENTRE SI,
CELEBRAM O MUNICIPIO DE BELO HORIZONTE A
EMPRESA

O Municipio de Belo Horizonte, CNPJ n2. 18.715.383/0001-40, neste ato representado pelo(a)

Secretario(a) Municipal de .....ccccoveiiiiiiiii i, , doravante denominado Contratante e a
EMPIESA ceveecieeeeeccieee e e eecree e e e e eree e e e e narees , estabelecida .., , CNPJ
............................. ,  representada  POI  .ooecciieciieeccee ettt eseee e, NESEE ATO

denominada Contratada, celebram o presente contrato decorrente da Concorréncia n2 001/2023,
processo administrativo n® XXXXXXXXXXX, em conformidade com a Lei n? 8.666, de 21 de junho de
1993, da Lei Federal n? 4.680, de 18 de junho de 1965 e de seu Decreto Federal 57.690, de 12 de
fevereiro de 1966 e alteracdes, do Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, incorporado ao
Sistema Legal por forga da Lei n2 4.680/65, bem como a Lei Federal n2 12.846, de 12 de agosto de 2013,
a Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte, a Lei Municipal n2 9.011, de 12 de janeiro de2005, os
Decretos Municipais n210.710, de 28 de junho de 2001, n2 11.245, de 23 de janeiro de 2003, n2 15.113,
de 08 de janeiro de 2013, demais normas pertinentes, mediante as cldusulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de comunicacao digital,
referentes a:

a) prospeccdo, planejamento, implementacdo, manutencdo e monitoramento de
solugdes de comunicacao digital, no ambito deste contrato;

b) criacdo, execucdo técnica e distribuicdo de acbes e/ou pecas de comunicacdo
digital.

c) criagdo, implementacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
digital, destinadas a expandir os efeitos de mensagens e contetdos do 6rgdo/entidade,
em seus canais proprietarios e em outrosambientes, plataformas ou ferramentas
digitais, em consonancia com novas tecnologias.

d) Andlise e diagndstico da arquitetura da informacdo e navegabilidade do Portal da
Prefeitura de Belo Horizonte (pbh.gov.br) e seus sistemas relacionados.

CLAUSULA SEGUNDA: DA(S) DOTAGAO(GOES) ORCAMENTARIA(S)

As despesas decorrentes da execucdo do presente contrato serdo acobertadas pela(s)
seguinte(s) dotacdo(cbes) orcamentaria(s):

e 3200.5300.04.131.015.2007.0001.339039-23.1.500.0000
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CLAUSULA TERCEIRA: DO VALOR

O presente contrato tem o valor de RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

CLAUSULA QUARTA: DA VIGENCIA

4.1. O presente contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contada a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado em conformidade com os termos do art. 57, inciso I, da
Lei n? 8.666/93.

4.2. A prorrogacao a que se refere o subitem anterior sera realizada mediante termo aditivo.

4.3. Ocorrendo prorrogacao, serdao mantidas as condicdes do contrato inicial e observada
a legislacdo em vigor. Nos casos de majoracdao do valor contratual exigir-se-a reforco da
garantia prevista na Clausula Décima Sexta deste contrato.

CLAUSULA QUINTA: DO REAJUSTE

5.1. O contrato, se necessario, serd reajustado mediante iniciativa da Contratada, desde que
observados o interregno minimo de 1 (um) ano a contar da data limite para apresentacdo da
proposta ou do Ultimo reajuste, tendo como base a variag¢do do indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IPCA/IBGE).

5.2. Os efeitos financeiros do reajuste serao devidos a partir da solicitacao da Contratada.

CLAUSULA SEXTA: DO ADITAMENTO DOS SERVICOS E PRECOS

6.1. Fica vedada qualquer alteracdao qualitativa ou quantitativa dos contratos, que implique
custos adicionais, ou altera¢do conceitual dos projetos.

6.2. Incluem-se na vedacdo a repactuacdo/revisdo de precos.
6.3. Ndo constitui alteracdo contratual vedada o reajuste de precos previsto contratualmente.

6.4. Excetuam-se da regra o ato autorizativo exarado, prévia e expressamente pelo titular da
Secretaria ou da Entidade em cuja dotagcdo orcamentdria a despesa ocorrerd, em processo
préprio, com a justificativa da imprescindibilidade da alteracdo contratual para se atingir o
interesse publico.

CLAUSULA SETIMA: DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

7.1. Executar de forma adequada os servicos contratados, por meio de pessoas idOneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem
qgualquer solidariedade dos contratantes, cabendo-lhes efetuar todos os pagamentos em dia,
inclusive os encargos previstos na legislacao trabalhista, previdenciaria e fiscal, bem como de
seguros e quaisquer outros decorrentes de sua condicdo de empregadora, assumindo, ainda
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com relacdo ao contingente alocado, responsabilidade pela coordenacdo e supervisdo dos
encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizacdo e orientacdo técnica.

7.2. Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de promover publicidade que esteja de acordo com o
Cdodigo de Defesa do Consumidor e demais normas pertinentes, com a moral e os bons
costumes.

7.3. Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume
e a caracteristica dos servigos a serem prestados para os contratantes.

7.4. Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do
impacto total desejado e de frequéncia de veiculagdao necessdria de cada campanha.

7.5. Indicar, por escrito, dois representantes da drea de atendimento e um representante da
area de planejamento para, em seu nome, coordenarem a execugdo dos servigos, com
poderes para deliberarem, simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas aos
contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.

7.6. Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica para fins de comprovacao da
capacidade de atendimento na elabora¢dao dos servigos a serem prestados, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelos contratantes.

7.7. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢cdes comerciais
junto a terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo
aquelas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas,
abarcados os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

7.8. Submeter a aprovacao prévia da SMAICS os trabalhos a serem executados, com os
respectivos custos.

7.9. Apds a finalizacdo de cada campanha, conforme solicitacio da CONTRATANTE,
encaminhar arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relagdio de pecas
criadas/produzidas.

7.9.1. Sempre que solicitado pelo(a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz
desbloqgueada que permita a reproducdo de videos de cardter documental e

institucional produzidos, sem 6nus para o(a) CONTRATANTE.

7.10. Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servigos e bens fornecidos, junto a pessoas
fisicas e juridicas, observadas as disposi¢des a seguir:
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7.10.1. Apresentar no minimo 03 (trés) propostas, das quais constardo todos os
produtos ou servigcos que as compdem, com o detalhamento de suas especificacoes e
custos unitarios;

7.10.2. No caso em que o valor do fornecimento de bens ou servicos for superior a
0,5% (cinco décimos percentuais) do valor global do contrato, as contratadas deverdao
proceder a coleta de orcamentos em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo dos contratantes.

7.10.3. Apresentar propostas no original, em papel timbrado, com a identificacao
completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados)
e a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

7.10.4. Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver
possibilidade de haver 03 (trés) propostas;

7.10.5. Proceder a verificagdo prévia da adequagdo dos precos dos servicos de
terceiros em relagao aos do mercado;

7.11. Os documentos citados nos subitens 13.10 ficara sob a responsabilidade da contratada
e a disposicdo do contratante por um periodo minimo de 5 (cinco) anos.

7.12. Submeter a subcontratacdo de outras empresas, para execucao total ou parcial de alguns
dos servigos de que trata o contrato a ser firmado entre o contratante e a contratada, a prévia
e expressa anuéncia dos contratantes, ressaltando- se que as contratadas permanecerdao com
todas as suas responsabilidades contratuais perante os contratantes.

7.12.1. Os servicos afetos a concepgao e criagao das a¢des de publicidade ndo poderado
ser objeto de subcontratacao.

7.12.2. As contratadas somente poderdo contratar pessoas fisicas ou juridicas que
estejam cadastradas no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF — e
apresentem regularidade fiscal junto a Fazenda Municipal, ao FGTS e ao Instituto
Nacional do Seguro Social — INSS.

7.13. Orientar e acompanhar a producdo, a impressdo e a distribuicdo de pecas graficas
(folhetos, cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SMAICS.

7.14. Orientar e acompanhar a producédo e distribuicdo de pecas audiovisuais (filmes, spots,
novelinhas e etc) aprovadas pela SMAICS.

7.15. Definir o material a ser utilizado na distribuicdo sé apds sua aprovacao pela SMAICS.

7.16. Entregar ao(a) CONTRATANTE, conforme solicitacdo dele(a), para fins de controle do
saldo contratual, relatério de controle dos gastos efetivamente realizados.

7.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupg¢des de um ou mais servicos, mediante comunica¢do dos contratantes, respeitadas
as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honordrios das contratadas pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pelas proprias
contratadas ou por terceiros por elas contratadas.
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7.18. Prestar esclarecimentos aos contratantes sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam as contratadas, independentemente de solicitacao.

7.19. Ndo caucionar ou utilizar os contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas como garantia para qualquer operacao financeira.

7.20. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infra¢cdes a que houver dado causa.

7.21. Cumprir a legislagao trabalhista, securitaria e previdencidaria com relagdo a seus
funcionarios e, quando for o caso, com relagao a funciondrios de terceiros contratados.

7.22. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas, bem como as
contribuicées devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.23. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

7.24. Apresentar, quando solicitado pelos contratantes, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

7.25. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e os préprios
contratantes.

7.26. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo dos
contratantes.

7.27. Responder perante os contratantes e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos de objeto dos
contratos a serem firmados entre os contratantes e contratadas.

7.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboracdo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos
para os contratantes.

7.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
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acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento dos contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas.

7.30. Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar os contratantes e de manté-
los a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza, e
providenciar o devido ressarcimento do pagamento de eventuais importancias realizadas
pelos contratantes, dentro do prazo improrrogavel de (10) dez dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento, sem prejuizo de acdo judicial competente por parte dos contratantes.

7.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros, em especial com base na
legislacdao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e
contratadas.

7.32. Transferir para o Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos produtos
de comunicag¢dao e outros abrangidos pelo objeto dos contratos a serem firmados entre
contratantes e contratadas, inclusive as pecas de comunicagao digital.

7.33. Atender aos fornecedores e prestar informagdes sobre o faturamento e a previsao de
pagamento.

7.34. Efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servigos efetuados por terceiros até o
prazo de 15 (quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelos contratantes.

7.35. Apresentar periodicamente as tabelas de pregos em vigor dos veiculos de comunicagao.

7.36. Manter em compatibilidade com as obrigacdes assumidas todas as condicdes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas no Edital, em cumprimento ao disposto no Inciso Xlll do
artigo 55 da Lei n? 8.666/93.

7.37. As contratadas deverdo, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos, apds a extin¢do
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
de comunicacdo digital produzidas.

7.38. Apresentar aos contratantes os custos e as despesas de veiculagdo, acompanhados da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercao correspondentes.

7.39. As contratadas somente poderdo reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem dos contratantes, se previamente os identificar
e tiver sido por eles expressamente autorizado.

CLAUSULA OITAVA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

8.1. A SMAICS serd responsavel pela coordenacdo e o acompanhamento dos servicos objeto
deste contrato, competindo-lhe, dentre outros atos que envolvam o regular exercicio desta

- 100 -



Y7 PREFELTURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

fungdo, aprovar previamente e por escrito os trabalhos a serem executados e respectivos
custos, sendo a CONTRATANTE responsavel por:

8.2. Fiscalizar os servicos a serem prestados pela CONTRATADA;

8.3. Proceder a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos servicos de terceiros em
relacdo aos do mercado;

8.4. Supervisionar e fiscalizar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA ou realizar cotacdo de precos junto a fornecedores;

8.5. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

8.6. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagées que
se fizerem necessdrios a execuc¢do dos servicos;

8.7. Fornecer as contratadas relacdo de pessoas fisicas ou juridicas para a prestacdo de
servigos ou fornecimento de bens demandados na execug¢do do contrato.

8.8. Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos;

8.9. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

8.10. Analisar as tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo apresentadas pela
CONTRATADA para fins de verificar o desconto concedido na proposta de pregos.

CLAUSULA NONA - DA REMUNERAGCAO

9.1. A remuneragao das contratadas ocorrerd na forma das disposicdes legais aplicaveis a
espécie (Lei Federal n? 4.680/65 e Decreto Federal n? 57.690/66), obedecido ao desconto
concedido na sua proposta de pregos e, ainda, o seguinte:

a) percentual de desconto concedido aos contratantes sob os custos internos, baseado
na tabela de precos do Guia de Valores de Produtos e Servicos Digitais da Associacao
Brasileira dos Agentes Digitais — ABRADI vigente;

b) percentual de honordrios incidente sob o custo efetivo de servigos realizados por
terceiros referentes a producdo de programas, campanhas, pecas e materiais
publicitarios;

9.2. As contratadas ndo fardo jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pelos contratantes, de crédito que a eles tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo de comunicacdo digital pertinente
aos contratos a serem firmados.
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CLAUSULA DECIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. A contratada cede ao contratante, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia dos contratos a serem firmados.

10.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas
nos contratos.

10.3. O contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdao, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante as contratadas,
seus empregados, prepostos ou subcontratados.

10.4. Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a contratada, mediante
prévia definicdo dos contratantes, podera solicitar de cada terceiro 02 (dois) orcamentos para
execucado do servigo, um com cessao de direitos por tempo limitado e outro com cessao total
e definitiva de tais direitos, para os contratantes.

10.4.1. Nos casos de cessao por tempo limitado, as contratadas utilizarao os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdao e condicionardo a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo/orcamento/contrato, de clausulas em que o
subcontratado garanta a cessao pelo prazo minimo a ser definido pelos contratantes.

10.4.2. Quando o contratante optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a contratada se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros — para producdo de pegas e campanhas e a prestagdo de outros servigos
— clausulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, a producdo e a direcdo, a
composicao, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as matrizes, os arquivos
magnéticos e os demais trabalhos

assemelhados;

b) estabelecam que os contratantes poderao, a seu juizo, utilizarem referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacGes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos;

c¢) qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por
tempo limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.
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10.5. A contratada se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

10.6. A contratada se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com terceiros subcontratados, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens
e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas
estabelecendo:

a) que o contratante podera solicitar até 02 (duas) cépias em pen drive de todo o
material bruto produzido;

b) a cessdao dos direitos patrimoniais de uso desse material aos contratantes, que
poderdao, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modificagGes, durante a vigéncia dos contratos a serem
firmados e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhes caibam
gualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

c) que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo sera sempre
considerada como jd incluida no custo de produgao.

10.7. O contratante serd o Unico e exclusivo proprietdrio dos resultados oriundos do
cumprimento dos contratos a serem firmados, sejam tais resultados passiveis ou ndo de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

10.8. E garantido aos contratantes o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da
propriedade intelectual, oriundo da execu¢ao do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos as contratadas, ou a terceiros, antes da assinatura dos contratos a serem firmados
entre os contratantes e as contratadas.

10.9. E garantida ao contratante a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive
do uso e da exploracdo econOmica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto
contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — ENTREGA E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

11.1. A entrega do servico, que se dara sob demanda, serd realizada no prazo fixado no
documento que detalha a estimativa de custo (EC) e autorizacbes de publicacdo (AP),
obrigando-se a CONTRATADA a manter a qualidade do servico e as mesmas condi¢cGes que a

classificaram no processo licitatdrio.

11.2. O recebimento do servico estara condicionado as especificacdes, condi¢des e qualidade
previstas nas estimativas de custo (EC) e autoriza¢des de publicacdo (AP).

11.3. Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer
tempo, caso ndo atendam as especificacdes exigidas.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FATURAMENTO

12.1. A CONTRATADA devera entregar o faturamento a(a) CONTRATANTE no prazo maximo
de 5 (cinco) dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.

12.2. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome do(a)
CONTRATANTE e entregue aos cuidados da CONTRATADA para faturamento, o que nao
significa ruptura da relacdo entre a CONTRATADA e seus fornecedores.

12.3. A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o niUmero da
NF/Fatura do fornecedor, bem como a discriminacdo dos servigos prestados e o periodo
correspondente.

12.4. O faturamento devera vir acompanhado:
12.4.1. Quando se tratar de veiculagao:

a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo de divulgacdo on-line, com a discriminagdo
obrigatéria do periodo da prestacdo do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da efetiva distribuicdo de pecas e/ou gestdo de contetdos
de comunicacao digital, por parte dos veiculos de comunicacdo on-line e dos
mecanismos de busca na internet; relatério de checagem por empresas de
tecnologia ou relatério de veiculagdo com histéricos de desempenho e
avaliacdo de resultados;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;

e) de demonstragdo do valor devido ao veiculo;

f) da tabela de precos do veiculo;

g) da descricdo dos descontos negociados;

h) dos pedidos de insercdo correspondentes.

12.4.2. Quando se tratar de producdo (foto ou video):

a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discrimina¢do obrigatdria do
periodo da prestagao do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestacdo de servicos;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

12.4.3. Outros servicos realizados por terceiros (subcontratados):

a) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminacdo obrigatéria do
periodo da prestacdo do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da SMAICS;

c) dos comprovantes da prestacdo de servicos/fornecimento;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.
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12.5. Nenhuma despesa serd paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos servicos a
cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestacao de
aceitacdo da SMAICS.

12.6. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para o(a)
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

a) comprovante de veiculacdo emitido pela empresa que realizou a veiculacdo;

b) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragao, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da
veiculagao;

c) relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.

12.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, o(a)
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceitd-la, com
a glosa da parte que considerar indevida.

12.8. Na hipdtese de devolugdo, a documentacgdo serd considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

12.9. O(a) CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do
contrato.

12.10. O(a) CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenham autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndao
instituicdes financeiras.

12.11. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

12.12. A CONTRATADA apresentara ao(a) CONTRATANTE comprovante dos pagamentos
realizados a terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

12.13. O(a) CONTRATANTE contratantes efetuara o pagamento da veiculagdo e dos demais
servicos executados pela CONTRATADA, inclusive por terceiros subcontratados, desde que
previamente autorizados e apds comprovada a sua efetiva realiza¢do, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados a partir da apresentacdo dos respectivos documentos legais ao (a)
CONTRATANTE.
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12.14. Caberd ao (3a) CONTRATANTE, considerando o tempo necessdrio ao regular
processamento da documentacdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com
os veiculos de comunicacdo e terceiros fornecedores.

12.15. Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no item 11.13, concedidos
pelos veiculos de comunicacdo e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de
servico as contratadas, deverdo ser repassados ao(a) CONTRATANTE.

12.16. Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicagao poderdao ser efetuados
diretamente, a critério da SMAICS.

12.17. A CONTRATADA obriga a efetuar o pagamento das veiculagbes e demais servigos
efetuados por terceiros até o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo(a)
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DO PAGAMENTO

13.1. O faturamento sera efetuado apds a execugao dos servicos e deverd ser apresentado a
SMAICS - Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicagdao Social para
atestamento. O pagamento serd efetuado pela Diretoria de Planejamento, Gestdo e Financgas
da Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunica¢do Social, no prazo de até 30
(trinta) dias, contados da data do recebimento da Nota Fiscal devidamente atestada pelo
servidor encarregado do recebimento.

13.2. Os documentos fiscais deverao obrigatoriamente discriminar a presta¢dao dos servicos
realizados e o periodo da execucao.

13.3. A Contratada devera emitir a Nota Fiscal/Fatura conforme legisla¢do vigente.

13.4. Havendo irregularidades na emissdo da Nota Fiscal/Fatura, o prazo para pagamento sera
contado a partir da sua reapresentacdo devidamente regularizada.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA FISCALIZACAO

14.1. O(A) CONTRATANTE designard um servidor para acompanhar e fiscalizar a execugao do
Contrato, nos termos do §12 do artigo 67 da Lei n2. 8.666/93, que anotara em registro préprio
todas as ocorréncias relacionadas com a execucdao e determinard o que for necessario a
regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

14.2. Da mesma forma, a CONTRATADA devera indicar um preposto para, se aceito pelo(a)
CONTRATANTE, representd-la na execu¢ao do Contrato.

14.2.1. As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante

deverdo ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adoc¢do das medidas
convenientes.
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14.3. O(A) CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servicos
prestados, se em desacordo com o presente contrato, o Edital e a legislagao propria.

14.4. Quaisquer exigéncias da fiscalizagao, inerentes ao objeto deste Contrato, deverao ser
prontamente atendidas pela CONTRATADA, sem 6nus para o (a) CONTRATANTE.

14.5. Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, caberd ao
servidor responsdvel pela fiscalizacdo verificar o cumprimento das cldusulas contratuais
relativas as condi¢Oes da subcontratacdo e aos honordrios devidos a CONTRATADA.

14.6. A fiscalizacdo pelo(a) CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

14.7. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovagao
formal da SMAICS.

14.8. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do(a) CONTRATANTE.

14.8.1. ACONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagao, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito
ou reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pelo(a) CONTRATANTE.

14.9. A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados
ndao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos
contratados.

14.10. A auséncia de comunicacdo por parte do(a) CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

14.11. A CONTRATADA permitird e oferecera condicGes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacodes, propiciando o acesso
a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacoes e
exigéncias apresentadas pelo (a) CONTRATANTE.

14.12. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do (a) CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito

aos servicos prestados ao (a) CONTRATANTE.

14.13. Ao(A) CONTRATANTE é facultado(a) o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
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15.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas caracterizard a
inadimpléncia da Contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

15.1.1. adverténcia.
15.1.2. multas, nos seguintes percentuais:

a) multa moratodria de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de
atraso, na execucdo de servicos, até o limite de 9,9% (nove inteiros e nove
décimos por cento), correspondente a até 30 (trinta) dias de atraso, calculado
sobre o valor correspondente a parte inadimplente, excluida, quando for o
caso, a parcela correspondente aos impostos destacados no documento fiscal.
b) multa indenizatdria de 10% (dez por cento) sobre o valor total da adjudicagdo
da licitagdao em caso de recusa do infrator em assinar o contrato.

c) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor de referéncia para a licitagdo, na
hipdtese de o infrator retardar o procedimento de contratagdo ou descumprir
preceito normativo ou as obrigacdes assumidas.

d) multa de 3% (trés por cento) sobre o valor total da adjudicacao da licitagao,
guando houver o descumprimento das normas juridicas atinentes ou das
obriga¢des assumidas.

e) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor da parcela que eventualmente
for descumprida na hipotese de o infrator entregar o objeto contratual em
desacordo com as especificagdes, condi¢des e qualidade contratadas e/ou com
vicio, irregularidade ou defeito oculto que o tornem imprdprio para o fim a que
se destina.

f) multa indenizatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato
guando o infrator der causa a rescisdo do contrato.

g) multa indenizatéria, a titulo de perdas e danos, na hipdtese de o infrator
ensejar a rescisdio do contrato, e sua conduta implicar em gastos a
Administracdo Publica superiores aos contratados.

15.1.3. suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal, conforme disposto no inciso Ill do art. 87 da Lei n.2 8.666/93;

15.1.4. declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, nos
termos do inciso IV do art. 87 da Lei n? 8.666/93.

15.2. As penalidades de adverténcia e multa serdo aplicadas pelo Diretor competente.

15.3. Nos casos previstos pela legislacdo, as multas poderao ser descontadas do pagamento
imediatamente subsequente a sua aplicacao.

15.4. A penalidade de suspensdo temporaria serd aplicada pelo Secretdrio Municipal

competente.
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15.5. A penalidade de declaracdo de inidoneidade serd aplicada pelo Secretario Municipal
competente.

15.6. Na notificacdo de aplicacdo das penalidades de adverténcia, multa e suspensao
tempordria serd facultada a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis.

15.7. Na notificacdo de aplicacdo da penalidade de declara¢do de inidoneidade serd facultada
a defesa prévia no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

15.8. No caso de aplicagdo das penalidades previstas sera concedido prazo de 10 (dez) dias
Uteis para apresentagdo de recurso.

15.9. As penalidades sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas em conjunto ou
separadamente, apds a analise do caso concreto e ndo exime a Contratada da plena execugao
do objeto contratado.

15.9.1. Na hipdtese de cumulagdo a que se refere o subitem acima, serdo concedidos
os prazos para defesa e recurso aplicaveis a pena mais gravosa.

15.10. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias corridos sera considerado como
inexecucao total do Contrato, devendo o instrumento respectivo ser rescindido, salvo razdes
de interesse publico devidamente explicitadas no ato da autoridade competente pela
contratagao.

15.11. Poder3, ainda, ser objeto de apuracdo e processo administrativo a pratica considerada
abusiva, inclusive aquela caracterizada por proposta com pre¢o manifestamente majorado ou
inexequivel.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA GARANTIA

16.1. A CONTRATADA devera providenciar o recolhimento da garantia contratual no valor de
RS , equivalendo ao percentual de 0,2% (dois décimos percentuais) do valor
contratado, a ser recolhida no prazo de até 15 (quinze) dias, contado do inicio da vigéncia do
presente contrato.

16.2. A CONTRATADA podera optar por uma das seguintes modalidades:

| - caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ser emitidos sob a
forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacao e custédia
autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdémicos,
conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

Il - seguro garantia;

Il - fianga bancaria.
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16.2.1. A opgao pela modalidade de garantia sera feita quando da convocagao
pelo(a) CONTRATANTE.

16.2.2. Caso seja feita opcdo pela modalidade caucdo em dinheiro, o
recolhimento devera ser obrigatoriamente no Banco do Brasil por meio da
Conta n240.181-1 — Agéncia 1615-2.

16.3. A caucdo em dinheiro sé serad devolvida apds o cumprimento total das obrigacdes
contratuais.

16.4. A cobertura do seguro garantia vigorard até a extin¢do das obriga¢cdes do tomador, que
devera efetuar o pagamento do respectivo prémio por todo o periodo da garantia,
independentemente do prazo de vigéncia indicado na apdlice, conforme disposto no art. 39,
inciso I, da Circular SUSEP n2 232/03.

16.5. A garantia na forma de Fianc¢a Bancaria tera sua vigéncia até o cumprimento total das
obriga¢des contratuais.

16.6. O(A) CONTRATANTE podera utilizar, total ou parcialmente, da garantia exigida para
ressarcir-se de multas estabelecidas no contrato.

16.7. O valor da garantia podera ser utilizado total ou parcialmente para o pagamento de
qualquer obrigacdo, inclusive indenizagdo a terceiros, obrigando-se a CONTRATADA fazer a
respectiva reposi¢cdo no prazo maximo e improrrogavel de 02 (dois) dias Uteis, contado da data
em que for notificada.

16.7.1. A garantia somente serd liberada ou restituida apds a execucdo de todas as
obrigacbes contratuais e desde que ndo haja, no plano administrativo, pendéncia de
qgualquer reclamacao a elas relativas.

16.8. As modalidades de seguro-garantia e de fianca bancdria ndo podem trazer cldusulas
restritivas do uso da garantia e nem de limitacGes de prazo para comunicado de sinistro, se
for o caso.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA EXTINCAO / RESCISAO

17.1. O presente contrato extinguir-se-a ao seu término, sem necessidade de qualquer
notificacdo ou interpelacdo judicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindido a
gualquer tempo.

17.2. O presente contrato podera ser rescindido nas hipdteses previstas na legislacao, desde
gue formalmente motivado nos autos do processo, assegurado o contraditério e a ampla

defesa, bem como nas hipdteses de a Contratada:

17.2.1. infringir quaisquer das cldusulas ou condi¢des do contrato;
17.2.2. transferir ou ceder o contrato a terceiros, no todo ou em parte;
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17.2.3. entrar em regime de faléncia, dissolver-se ou extinguir-se;

17.2.4. recusar-se a receber qualquer ordem ou instrucdo para melhor execucao deste
contrato, insistindo em fazé-lo com impericia ou desleixo;

17.2.5. deixar de executar o servico, abandonando-o ou suspendendo-o por mais de 2
(dois) dias seguidos, salvo por motivo de forca maior, desde que haja comunicacao
prévia e imediata ao Contratante;

17.2.6. agir com dolo, impericia ou imprudéncia relativamente as obrigacdes
contratuais;

17.2.7. deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obrigacdes trabalhistas,
tributarias e sociais;

17.2.8. ser declarada inidonea e/ou suspensa do direito de licitar ou contratar com a
Administragao Municipal;

17.2.9. subcontratar, ceder ou transferir, total ou parcialmente o objeto contratado,
exceto na hipdtese de servigo secundario que ndo integre a esséncia do objeto, desde
gue expressamente autorizada pelo Contratante, mantida em qualquer caso a integral
responsabilidade da Contratada.

17.2.10. associar-se com outrem, realizar fusdo, cisdo, incorporagdo ou integralizacao
de capital, salvo com expressa autorizagao do Contratante.

17.3. Arescisdo do contrato podera ser:

17.3.1. determinada por ato unilateral e escrito da Administragao, nos casos
enumerados

no subitem anterior;

17.3.2. amigdvel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da
licitagdo, desde que haja conveniéncia para a Administracao;

17.3.3. judicial, nos termos da legislacao;

CLAUSULA DECIMA OITAVA: DA RESCISAO POR INTERESSE PUBLICO

18.1. Este contrato podera ser rescindido com aviso prévio pela contratante de no minimo 30
(trinta) dias através de comunicado formal a contratada, por ato unilateral devidamente
justificado,quando o interesse publico assim o exigir, sem indenizacdo a Contratada, a ndo ser
em caso de dano efetivo disso resultante.

CLAUSULA DECIMA NONA: DA PROTECAO E TRANSMISSAO DE INFORMACAO, DADOS
PESSOAIS E/OU BASE DE DADOS

19.1. A Contratada obriga-se ao dever de protecdo, confidencialidade e sigilo de toda
informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razdo de
licenciamento ou da operagdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n? 13.709/2018,
suas alteracdes e regulamentacgdes posteriores, durante o cumprimento do objeto descrito no
presente instrumento contratual.

19.1.1. A Contratada obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas
suficientes visando a seguranca, a protecdo, a confidencialidade e o sigilo de toda a
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informagdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso a fim de evitar
acessos ndo autorizados, acidentes, vazamentos acidentais ou ilicitos que causem
destruicdo, perda, alteracdo, comunicacdo ou qualquer outra forma de tratamento
nao previstos.
19.1.2. A Contratada deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores,
consultores e/ou prestadores de servicos que, no exercicio das suas atividades,
tenham acesso e/ou conhecimento da informacdo e/ou dos dados pessoais, respeitem
o dever de protecdo, confidencialidade e sigilo.
19.1.3. A Contratada ndo podera utilizar-se de informacdo, dados pessoais e/ou base
de dados a que tenha acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste
instrumento contratual.
19.1.4. A Contratada ndo podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia
autorizacdo escrita, informac¢do, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha
acesso em razao do cumprimento do objeto deste instrumento contratual.
19.1.4.1. A Contratada obriga-se a fornecer informacdo, dados pessoais e/ou
base de dados estritamente necessarios caso quando da transmissao
autorizada a terceiros durante o cumprimento do objeto descrito neste
instrumento contratual.
19.1.5. A Contratada fica obrigada a devolver todos os documentos, registros e cépias
que contenham informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido
acesso durante a execug¢ao do cumprimento do objeto deste instrumento contratual
no prazo de 30 (trinta) dias corridos contados da rescisdo contratual, restando
autorizada a conservagao apenas nas hipéteses legalmente previstas.
19.1.5.1. A Contratada n3o serd permitido deter cépias ou backups,
informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso
durante a execu¢dao do cumprimento do objeto deste instrumento contratual.
19.1.5.1.1. A Contratada deverd eliminar os dados pessoais a que tiver
conhecimento ou posse em razdao do cumprimento do objeto deste
instrumento contratual tdo logo ndo haja necessidade de realizar seu
tratamento.
19.1.6. A Contratada devera notificar, imediatamente, a Contratante no caso de
vazamento, perda parcial ou total de informagdo, dados pessoais e/ou base de dados.
19.1.6.1. A notificagdo ndo eximird a Contratada das obriga¢des e/ou san¢des
que possam incidir em razdo da perda de informacdo, dados pessoais e/ou base
de dados.
19.1.6.2. A Contratada que descumprir nos termos da Lei n? 13.709/2018 suas
alteracdes e regulamentacbes posteriores, durante ou apds a execuc¢do do
objeto descrito no presente instrumento contratual fica obrigado a assumir
total responsabilidade e ao ressarcimento por todo e qualquer dano e/ou
prejuizo sofrido, incluindo sanc¢Ges aplicadas pela autoridade competente.
19.1.7. A Contratada fica obrigado a manter preposto para comunicacdo com o
Contratante para os assuntos pertinentes a Lei n? 13.709/2018 suas alteracdes e
regulamentacdes posteriores.
19.1.8. O dever de sigilo e confidencialidade, e as demais obrigacbes descritas na
presente cldusula, permanecerdo em vigor apds a extingdo das relacbes entre a
Contratada e o Contratante, bem como, entre a Contratada e os seus colaboradores,
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subcontratados, consultores e/ou prestadores de servicos sob pena das sancées
previstas na Lei n2 13.709/2018, suas alteracGes e regulamentacgdes posteriores, salvo
decisdo judicial contraria.

19.1.9. O ndo cumprimento de quaisquer das obrigacGes descritas nesta cldusula
sujeitara a Contratada a processo administrativo para apuracdo de responsabilidade e,
consequente, sancdo, sem prejuizo de outras cominagdes civeis e penais.

CLAUSULA VIGESIMA: DAS DISPOSICOES GERAIS

20.1. A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos
ou supressdes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato,conforme previsto nos §§12 e 29, art. 65 da Lei n.2 8.666/93.

20.2. A tolerancia do Contratante com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte da
Contratada, ndo importara de forma alguma em altera¢do ou novacgao.

20.3. A Contratada ndo podera caucionar ou utilizar o contrato para qualquer operagao
financeira.

20.4. Constituem 6nus de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA todos os encargos
tributarios, obrigacdes trabalhistas e previdencidrios decorrentes da execu¢dao do presente
contrato.

20.5. A CONTRATADA obriga-se, durante a vigéncia do contrato, a manutencao da habilitacao
requerida para participa¢do no processo licitatério.

20.6. Ressalvados os trabalhos que pela sua natureza reclamem a execucdo por terceiros, a
CONTRATADA obriga-se a ndo subcontratar os servicos objeto do presente contrato.

20.7. Pertencem ao(a) CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra e midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacao;

20.8. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivos,
eventualmente concedidos por veiculo de divulgacdo, aos interesses do(a) CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir- se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com as
pesquisas e dados técnicos comprovado sob pena de aplicacdo da penalidade de suspensdo
tempordria para licitar ou contratar com o Municipio de Belo Horizonte, assegurada a ampla
e prévia defesa.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA: DA PUBLICACAO
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21.1. A publicagao do extrato do presente contrato no Didrio Oficial do Municipio —
DOM —correra por conta e 6nus da Administracdo Municipal.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA: DOS ANEXOS

22.1. Vincula-se ao presente contrato a proposta da Contratada, nos termos do art. 55, X,
da Lei8.666/93, e sdo anexos ao presente instrumento, independente de transcrigcdo:

1. Anexo | — Projeto Basico;
2. Anexo Il — Guia de Valores de Produtos e Servicos Digitais da Associacao Brasileira
dos Agentes Digitais — ABRADI.
CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA: DO FORO
23.1. Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por
maisprivilegiado que seja, para dirimir qualquer duvida ou pendéncia oriunda do presente

instrumento.

E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 3 (trés) vias
de igualteor e forma, na presenca das testemunhas abaixo:

Belo Horizonte, ...... de de .o,

CONTRATADA CONTRATANTE
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