| RELATORIO DA PESQUISA




OBJETIVOS

A pesquisa teve como principal objetivo tracar o perfil dos visitantes e moradores de Belo Horizonte que
participaram da 21° Parada do Orgulho LGBT de Belo Horizonte 2018.

Dentre os dados apresentados, foram diagnosticados o perfil socioecondmico e a avaliacao da infraestrutura
do evento, alem de gastos e estimativas referentes a movimentagao economica gerada pelo evento.



METODOLOGIA

Foram aplicados 437 questionarios no dia 8 de jutho de 2016 na 21° Parada do Orgulho LGBT de Belo
Horizonte realizada na Praca da Estacdo.

A técnica de amostragem utilizada para o presente estudo foi a Amostragem Aleatoria Simples admitindo um
erro padrao de 9% e um grau de confiabilidade de 92%.

A aplicacdo dos questionarios foi feita pessoalmente por pesquisadores do Nucleo Juridico de Diversidade
oexual e de Género - Diverso UFMG.

A coordenacdo geral da pesquisa ficou a cargo do Observatdrio do Turismo de Belo Horizonte, Nucleo
Juridico de Diversidade Sexual e de Género - Diverso UFMG e Centro de Luta pela Livre Orientagdo Sexual

de Minas Gerais - CELLOS MG.



| ORIGEM DOS PARTICIPANTES .,

Observa-se que 82,8% dos

participantes sao de Belo Horizonte

58,3

e Regiao Metropolitana.

17,2% sao excursionistas e turistas
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PERFIL DOS PARTICIPANTES..

GENERO:

53,0

43,1




| IDENTIFICACAO DE GENERO ..

83,6

83,6% dos entrevistados se identificam
com o genero igual ao sexo de
nascimento.

1,2 0,7

Cisgénero Ndo bindrio Trans Ndo Respondeu Ndo quis Travesti Intersexo
/ Néo sabe identificar



ORIENTACAO SEXUAL .,

40,3

Gay Bissexual Lésbica Heterossexual  Pansexual Outros Ndo
Respondeu /
Ndo sabe



| RACA .

A maioria dos participantes (74,7%) declara sua Cor ou

Raca como: Parda (40,4%) e Branca (34,3%]
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declarar



RELIGIAO .,
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* Nota: Matriz Africana(Umbanda,Candomblé)



FAIXA ETARIA.,

56,1

Média de idade: 24 anos
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GRAU DE INSTRUCAO ..

ESCOLARIDADE: A maioria dos participantes (58,5%) possuem

nivel superior incompleto (29,6%) e médio

completo/técnico (28,9%)

28,9 29,6
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Fundamental Fundamental Médio Médio completo Superior Superior Pés-graduagdo Ndo respondeu
incompleto completo incompleto / Técnico incompleto completo



ENSINO BASICO..

ESTUDOU/ESTUDA EM UMA ESCOLA: PUBLICA/PRIVADA
A maioria dos participantes (65,0%)
65,0 cursou ou cursa o Ensino Basico

apenas em Escola Publica.

20,1

12,3
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Apenas Publica Apenas em Particular Ambas Ndo respondeu




EN S I N 0 SU PER I 0 R(%) Dos participantes (54,9%) que cursaram ou cursam

ESTUDOU/ESTUDA EM UMA ESCOLA: PUBLICA/PRIVADA o Ensino Superior, 27,8 % estudaram ou estudam

em Escola Particular.

27,8 26,4 26,6
18,5
| | | I |

Ndo cursou Apenas em Particular Apenas Publica Ambas Ndo respondeu




Principais setores econdmicos da ocupacao

EMPREGAB'“DADE dos  participantes:  Servicos  (30,1%;

OCUPACKO ATUAL: Comércio (13,6%) e IndUstria (4,7%).
Assalariado(a) com carteira 113 26,2%
Conta propria regular 29 6,7%
Assalariado(a) sem carteira 29 5.1%
Outros 48 11,2%




RENDA FAMILIAR MENSAL..

*69,4% dos participantes possuem Renda
Familiar até 5 Salarios Minimos.

557 * O maior percentual encontra-se na faixa de 1

a 2 Salarios Minimos (25,7%].

18,5
15,7

Menos de R$ De R$ 954,01 a De R$ 1.908,01 De R$ 2.862,01 De R$ 4.770,01 Acima de R$ Ndo possui  Nd&o respondeu
954,00 (> 1SM) R$ 1.908,00 (1 a R$ 2.862,00 aR$ 4.770,00 a R$ 9.540,00 9.540,00 (<10 renda
a 2 SM) 2a3SM)  (3a5SM)  (5a 10 SM) SM)



EXPERIENCIA |
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EXPECTATIVAS.,

DE ACORDO COM AS EXPECTATIVAS, 0 QUE ACHOU DA PARADA ESTE ANO:

Para a maioria dos participantes (79,2%) a

parada  “Superou” (26,2%) e “Atendeu

53,0

plenamente” (53,0%) as suas expectativas.

26,2

9,5

2,3 o2 2,7
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Superou Atendeu plenamente Atendeu em parte Ndo Indiferente Nd&o respondeu

satisfez /decepcionou



PARTICIPACAO..

PARTICIPOU DE OUTRA EDICAO DA PARADA DO ORGULHO LGBT EM PRETENDE PARTICIPAR DE UMA PROXIMA EDICAO DA PARADA:
BH:
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MOTIVO DA PARTICIPACAO..

PRINCIPAIS MOTIVOS DA PARTICIPACAO NA PARADA:

63,3

26,6
10,1
Apoio a causa LGBT Diversdo Outros

Nota: 0,9% nao responderam. Distribuicao percentual dentre os respondentes



NECESSIDADE MAIS URGENTE - LGBT.

35,4

18,8
15,4

12,3

Mais Promog¢do de  Nao respondeu Respeito e Promocdo de  Insercdo efetiva Outras
reconhecimento e seguranga igualdade saude para o no mercado de
ou visibilidade pUblico LGBT trabalho



REPRESENTACAO..

A PARADA DO ORGULHO LGBT REPRESENTA O PUBLICO:

85,6 % dos participantes responderam que a
787 Parada do Orgulho LGBT os representam. Sendo
. que desses 6,9% responderam que parcialmente.

6,9 10,6

2,5 1.2

Sim Parcialmente Ndo Ndo sabe Ndo respondeu




GASTO DO PARTICIPANTE NO EVENTO..

GASTO MEDIO INDIVIDUAL ESTIMADO DO PARTICIPANTE (TURISTA + MORAD OR):

Gasto médio individual no evento RS 46,90

Fluxo estimado de pessoas 150 Mil

Receita direta estimada RS 7 MilhGes

Fonte: Belotur



MOTIVACAO DA VIAGEM .

A PARADA FOI O PRINCIPAL MOTIVO DE VIAGEM:

Dos 17,2% de visitantes que
participaram do evento, 84,6% desses
vieram a Belo Horizonte motivados

pela Parada LGBT.

B Sim

Ndo



PERNOITES E HOSPEDAGEM..

VISITANTE
46,2
34,6
11,5
. =

Hotéis / Pousadas Casa de amigos Hostel Outros
/ parentes

mNAO
mSIM 60,0

40,0

MEDIA DE PERNOITES: 3,18



GASTO DO TURISTA NA VIAGEM.,

GASTO MEDIO INDIVIDUAL ESTIMADO DO TURISTA:

Gasto médio individual com a viagem R$ 411,03

Fonte: Belotur



MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO PELO VISITANTE.

41,3 A maioria dos visitantes (90,4%]) utilizou o transporte

terrestre para chegar a Belo Horizonte.

Onibus Carro Avido Van Trem Outros



FONTE DE INFORMACOES..

PREPARACAO DESTA VIAGEM:

9,6

I

Amigos / Familiares Internet (site) Outros




pesquisa.belotur@pbh.gov.br
Relatdrio: Realizacto da pesquisa:

PREFEITURA

W C E |_ |_ O S - I Belotur \gr BELO HORIZONTE

BELO HORIZONTE




