SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS INSTITUCIONAIS E
COMUNICACAO SOCIAL - SMAICS
DIRETORIA DE PLANEJAMENTO, GESTAO E FINANCAS - DPGF

CONTRATO DE PRESTAGAQ DE SERVICO QUE ENTRE SI
CELEBRAM A EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO
HORIZONTE S/A — BELOTUR E A EMPRESA DEZOITO
COMUNICAGAO LTDA.

A EMPRESA MUNICIPAL BE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A - BELOTUR, com sede na Rua Espirito
Santo, 527, Centro, Belo Horizonte/MG, CEP: 30.160-031, inscrita no CNPJ sob o n2 21.835.111/0001-98, neste ato
representada por seus Diretores in fine assinados, doravante denominada CONTRATANTE, e a EMPRESA DEZOITO
COMUNICACAO LTDA., estabelecida na Rua Fernandes Tourinho, 735, 112 andar, Lourdes, Belo Horizonte/MG,
CEP: 30.112-000, CNPJ 01.187.307/0001-06, representada conforme Contrato Social, neste ato denominada
CONTRATADA, celebram o presente contrato decorrente da Concorréncia 001/2019, processo administrativo n°
01.075.354/19-36, em conformidade com o Decreto Municipal n2 15.113/13 e com a Lei Federal n° 13.303/2016,
com o Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da BELOTUR - RILC, a Lei Federal n? 4.680, de 18 de junho
de 1965 e seu Decreto Federal n2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966 e alteracBes, das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitdria, editadas pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdo — CENP — e incorporadas ao Sistema
Legal por forca do Decreto Federal n2 4.563, de 31 de dezembro de 2002, do Cadigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, incorporado ao Sistema Legal por forga da Lei n? 4.680/65, bem como a Lei Federal n? 12.846, de 12
de agosto de 2013, a Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte, a Lei Municipal n2 9.011, de 12 de janeiro de
2005, os Decretos Municipais n€ 10.710, de 28 de junho de 2001, n? 11.245, de 23 de janeiro de 2003, n? 15.113,
de 08 de janeiro de 2013, demais normas pertinentes, mediante as cldusulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO
1.1. Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servigos de publicidade pela CONTRATADA a
Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A — BELOTUR, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente, que tenham por cbjetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criagdo, a execugio interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulga¢do, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informag3o do piblico em geral.
" 1.1.1, Também integram ¢ objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
pertinentes:
a) ao planejamento e 3 execugdo de pesquisas & de outros instrumentos de avaliacao e de geragdo
de conhecimento relativos a execucgio deste contrato;
b) a produgio e 4 execucfo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
c) 3 criacdo e ao desenvolvimento de formas inovayor?s de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.
1.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a
finalidade de: '
 a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagdo do(a) CONTRATANTE, o publico-
alvo e os veiculos de divulgaco nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;
c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

- 1.2,  Os servicos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e
de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagBes publicas e a realizag8o de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.3. A CONTRATADA atuard por ordem e conta do(a) CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32




A1 PREFEITURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS INSTITUCIONAIS E

‘\% Jy DE BELO HORIZONTE COMUNICACAO SOCIAL - SMAICS .
— DIRETORIA PE PLANEJAMENTO, GESTAO E FINANCAS - DPGF -

da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

1.4. A CONTRATADA n3o poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos nesta Cliusula.

1.5. As atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o plangjamento, a
conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execuclo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informaggo do pablico em geral ndo poderdo ser objeto de subcontratacdo.

1.6. Integram o presente contrato, independentemente de transcrigdo, o Edital e demais documentos
vinculados a Concorréncia SUCOM n° 001/2019, bem como a proposta apresentada pela CONTRATADA ¢ a
legislagao de regéncia.

CLAUSULA SEGUNDA — DA DOTAGAO ORCAMENTARIA
2.1 Asdespesas decorrentes da execucdo do presente contrato serdo acobertadas pela{s} seguinte(s)
dotacdo{¢des) orcamentaria(s):

LOTES ORGAO DOTAGAO

LOTE 02 BELOTUR 2805.0010.23.695.086.2.900.339039.23/64.0300/

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR

3.1 O presente confrato reger-se-d pelo regime de “empreitada por prego globa
Federal n2 13.303/2016.

3.2 O presente contrato tem o valor total de RS 8.500.000,00 {oito milh&es e quinhentos mil reais).

I!I

, previsto na Lei

CLAUSULA QUARTA - DA VIGENCIA

4.1 O presente contraio terd vigéncia de 12 {doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogade em conformidade com o art. 94 do Regulamento Interno de Licitagdes e
Contratos da BELOTUR.

4.2  Aprorrogagdo a que se refere o subitem anterior sera realizada mediante termo aditivo. -

4.3 Ocorrendo prorrogagdo, serdo mantidas as condicbes do contrato inicial e observada a legislagao
em vigor. Nos casos de majoracdo do valor contratual, exigir-se-a reforgo da garantia prevista na Clausula Décima
Ottava deste contrato.

CLAUSULA QUINTA — DO REAJUSTE

51 O contrato, se necessdrio, serd reajustado mediante iniciativa da Contratada, desde gque
observados o interregno minimo de 1 {um} ano a contar da data limite para apresentagdo da proposta ou do
Gltimo reajuste, tendo como base a variagio do [ndice Nacional de Pre¢os ao Consumidor Ampio do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (\PCA/IBGE).

5.2  Os efeitos financeiros do reajuste serdo devidos a partir da solicitagdo da Contratada.

CLAUSULA SEXTA — DO ADITAMENTO DOS SERVICOS E PRECOS

6.1 Fica vedada qualquer alteragdo qualitativa ou quantitativa dos contratos, que implique custos
adicionais, ou alterac8o conceitual dos projetos.

6.1.1 Excetua-se da regra prevista no item acima o ato autorizativo exarado, prévia e expressamente,,
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pelo titular da Secretaria ou da Entidade em cuja dotagdo orcamentdria a despesa ocorrera, em processa préprio,
com a justificativa da imprescindibilidade da altera¢do contratual para se atingir ¢ interesse publico.

6.2 Incluem-se na vedacdo a repactuacio/revisdo de precos.

6.3 Nio constitui alteracio contratual vedada o reajuste de pregos previsto contratualmente.

6.4 Excetuam-se da regra o ato autorizativo exarado prévia e expressamente pelo titular da
Secretaria cu da Entidade em cuja dotac8o orcamentaria a despesa ocorrerd, em processo proprio, com a
justificativa da imprescindibilidade da alteragio contratual para se atingir o interesse publico.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

7.1 O fiscal de contrato indicado pela Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A -
BELOTUR, sob orientacdio da Subsecretaria de Comunicacdo do Municipio (SUCOM), serd responsavel pela
coordenacio e o acompanhamento dos servicos objeto deste contrato, competindo-lhe, dentre outros atos que
envolvam o regular exercicio desta fung¢do, aprovar previamente e por escrito os trabalhos a serem executados e
respectivos custos, sendo a CONTRATANTE responsavel por:

7.2 Fiscalizar os servigcos a serem prestados pela CONTRATADA;

7.3 Proceder & verificacdo prévia da adequacgao dos pregos dos servigos de terceiros em relagdo aos
do mercado;

7.4  Supervisionar e fiscalizar o processo de sele¢do de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou
realizar cotacio de pregos junto a fornecedores;

7.5  Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

7.6 Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios & execucdo dos servigos;

7.7 Fornecer s contratadas relacio de pessoas fisicas ou juridicas para a prestagdo de servicos ou
fornecimento de bens demandados na execugdo do contrato.

7.8  Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

7.9  Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

7.10 Analisar as tabelas de precos dos veiculos de comunicagdo apresentadas pela CONTRATADA para
fins de verificar o cumprimento do estabelecido no subitem 10.1 deste contrato.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

8.1 Além das demais obrigaces cque lhe sdo atribuidas neste instrumento, competem &

CONTRATADA:

8.2 Executar de forma adequada os servicos contratados, por meio de pessoas iddoneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob a sua responsabilidade, sem qualquer solidariedade do
{a)} CONTRATANTE, cabendo-lhe efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive os encargos previstos na
legistagdo trabalhista, previdencidria e fiscal, bem como de seguros e quaisquer outros decorrentes de sua
condicdo de empregadora, assumindo, ainda, com relagdo ao contingente alocado, responsabilidade pela
coordenacdo e supervisdo dos encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizacdo e orientaggo técnica;

8.3 Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de promover uma publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do
Consumidor e demais normas pertinentes, com a moral e os bons costumes.

8.4 Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados para os contratantes.

8.5 Apresentar plano de avaliagdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do impacto
total desejado e de frequéncia de veiculagio necesséria de cada campanha.
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8.6 Indicar, por escrite, dois representantes da area de atendimento e um representante da area de
planejamento para, em seu nome, coordenarem a execucdo dos servicos, com poderes para deliberarem,
simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas a este contrato.

8.7 Uillizar os profissionais indicados na Proposta Técnica, para fins de comprovacdo da capacidade
de atendimento, na elaboracio dos servicos a serem prestados, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo(a) CONTRATANTE.

8.8 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagbes comerciais junto a
terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo as em negociagdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgaggo.

8.9 Submeter 3 aprovacdo prévia do fiscal de contrato indicado pela Empresa Municipal de Turismo
de Belo Horizonte S/A - BELOTUR, c¢s trabalhos a serem executados, com os respectivos custos.

8.10 Apos a finalizac3o de cada campanha, conforme solicitacdo da CONTRATANTE, encaminhar
arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relagdo de pecas produzidas, tais como: aniincios, spots, VTs e
demais pecas publicitarias em arquivos na extensdo “pdf”, para materiais graficos, e na extensdo “mov”, para
arguivos audiovisuais.

8.10.1Sempre que solicitado pelo{a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz desbloqueada que permita
a reproducgdo de materiais de carater documental e institucional produzidos, sem énus para o{a) CONTRATANTE.

8.11 Fazer cotagdo prévia de precos para todos 0s servigos e bens fornecidos, junto a pessoas fisicas e
juridicas, observadas as disposigGes a seguir:

8.11.1 Apresentar, no minimo, 03 {trés) propostas, das quais constardo todos os produtos ou servigos
gue as compdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitarios;

8.11.2 No caso em gue o valor do fornecimento de bens ou servigos for superior a 0,5% (cinco décimos
percentuais} do valor global do contrato, a CONTRATADA devera proceder a coleta de orcamentos em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessfo pablica, convacada e realizada sob a fiscalizag8o dof{a) CONTRATANTE.

8.11.3 Apresentar propostas ho original, em papel timbrado, com a identificacgio completa do
fornecedor (nome, CNPJI ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa (nome, RG e
CPF) e assinatura do responsével;

8.11.4 Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver possibilidade de haver 03
(trés) propostas;

8.11.5 Proceder a verificagdo prévia da adequacio dos precos dos servigos de terceiros em relagdo aos ™~

S

do mercado;

8.12 Os documentos citados nos subitens 8.1Q ficar3o sob a responsabilidade da CONTRATADA e &
disposicio do{a) CONTRATANTE por um perfodo minimo de 5 (cinco} anos.

8.13 Submeter & subcontratacio de outras empresas, observada a restrigdo prevista no subitem 1.3
deste contrato, para execu¢3o total ou parcial de alguns dos servigos de que trata este contrato, a prévia e
expressa anuéncia do(a) CONTRATANTE, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecerd com todas as suas
responsabilidades contratuais perante o{a) CONTRATANTE.

8.13.10s servigos afetos & concepgio e criacdo das acdes de publicidade ndo poderdo ser objeto de
subcontratacdo.

8.13.2 A CONTRATADA somente poderd contratar pessoas fisicas ou juridicas que estejam cadastradas
no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF e apresentem regularidade fiscal junto & Fazenda
Municipal, FGTS e INSS.

8.14 Orientar e acompanhar a produgio, a impressdo e a distribuicdo de pecas gréficas (folhetos,
cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SUCOM.

8:15 Orientar e acompanhar a produgdo e distribuicéio de pecas audiovisuais (filmes, spots, novelinhas
) 4
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e etc) aprovadas pela SUCOM.

8.16 Definir o material a ser utilizado na distribuicdo sé apds sua aprovagao pela .

8.17 Entregar ao (3) CONTRATANTE, conforme solicitagdo dele(a), para fins de controle do saldo
contratual, relatério de controle dos gastos efetivamente realizados.

8.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracBes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdc do(a) CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbes
contratuais j§ assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que n3o causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratadas.

8.19 Prestar esclarecimentos ao{d) CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

8.20 N3o caucionar ou utilizar este contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

8.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infracBes a que houver dado causa.

8.22 Cumprir a legislacio trabalhista, securitdria e previdenciaria com relagdo a seus funcionarios e,
quando for o caso, com relagdo a funcionarios de terceiros contratados.

8.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

8.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

8.25 Apresentar, quando solicitado pelo(a) CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obriga¢Ges trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

826 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o{a) préprio{a) CONTRATANTE.

8.27 WManter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do(a) CONTRATANTE.

8.28 Responder perante o{a) CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omiss3o ou erro, na conducio dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade
ou em quaisquer servicos do objeto deste contrato.

8.29 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o{a} CONTRATANTE.

8.30 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos efou subcontratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste contrato.

8.31 Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar o{a) CONTRATANTE e de manté-lo{a)
a salvo de reivindicagBes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza, e providenciar o devido
ressarcimento do pagamento de eventuais importancias realizadas pelo (a) CONTRATANTE, dentro do prazo
improrrogavel de (10) dez dias Gteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo de agdo judicial
competente por parte do (a) CONTRATANTE.

8.32 Responder por qualguer a¢3o judicial movida por terceiros, em especial com base na legisla¢do
de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto deste contrato.

8.33 Transferir para ¢ Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicacio e outros abrangidos pelo chjeto destecontrato, inclusive as pecas publicitarias.
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8.34 Atender aos fornecedores e prestar informagdes sobre o faturamento e previsdo de pagamento.

8.35 Efetuar o pagamento das veiculagbes e demais servigos efetuados por terceiros subcontratados
até o prazo de 15 (quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelo(a) CONTRATANTE.

8.36 Apresentar periodicamente as tabelas de precos em vigor dos veiculos de comunicagéo.

8.37 Manter em compatibilidade com as obriga¢Bes assumidas, todas as condicdes de habilitagdo e
qualificacio exigidas no Edital, no curso da execucio do contrato, sendo facuitada a contratante o direito de
exigir, a qualguer tempo, a comprovagao do cumprimento desta condicdo, em cumprimento ao disposto no inciso
X do art. 93 do Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da BELOTUR, cbrigando-se, ainda a:

a) cumprir todas os principios éticos e de conduta profissional da contratante; _
b} n3o utilizar, em qualguer das atividades da empresa, de trabalho infantil nem de trabatho forgado ou
andlogo a condigdo de escravo;

8.38 A CONTRATADA devers, durante o periode de ne minimo, 5 (cinco) anos, apods a extingdo deste
contrato manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitdrias produzidas.

8.39 Apresentar ao(d) CONTRATANTE os cusios e as despesas de veiculagdio, acompanhados da
demonstracio do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos da descri¢do dos descontos negociades e dos

pedidos de inser¢do correspondentes. -

8.40 A CONTRATADA somente poderdo reservar e comprar espace ou tempo publicitario de veiculos
de divulgacdo, por conta e por ordem dof{a) CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele{a)
expressamente autorizado(a).

CLAUSULA NONA — DA ANTICORRUPGCAQ

9.1 Naexecuc3o do presente Contrato é vedado 3 BELOTUR e ao BENEFICIARIO(A) e/ou a empregado
seu, efou a preposto seu, efou a gestor seu:

a) Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente publico ou a
quem guer que seja, ou a terceira pessoa a ele relacionada;

h) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente Contrato;

c) Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacdes ou prorrogacbes
do presente Contrato, sem autorizagdo em lei, no edital;

d) Deixar de conhecer e cumprir as previsdes da Lei n? 12.846/2013 e Decreto Municipal n2
16.954/18, cometer os atos tendentes a lesar a administragdo piblica e ndc denunciar a prética de irregularidades

de gue tiver conhecimento, por meio dos canais de dentncia disponiveis na contratante;
e) Manipular ou fraudar o presente Contrato, assim camo realizar quaisquer agbes ou omissdes que
constituam prética ilegal ou de corrupgio, nos termos da Lei n? 12.846/2013 e Decreto Municipal n? 16.954/18.

CLAUSULA DECIMA — DA REMUNERAGAO

10.1 A remuneracio da CONTRATADA dar-se-d na forma das disposicbes legais aplicaveis a espécie
{Lei Federal n2 4.680/65 e Decreto Federal n2 57.680/66), obedecidos o desconto concedido na sua proposta de
precos e, ainda, o seguinte:

10.2° percentual de desconto concedido ao (3) CONTRATANTE sob os custos internos, baseado na @
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

10.3 percentual de honoréarios incidente sob o custo efetivo de servicos realizados por terceiros
subcontratados referentes & producdo de programas, campanhas, pecas e materiais publicitarios, ressaltando que %
ndo poderd exceder a 15% (quinze por cento);

10.4 serdo ajustados entre as partes, o percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos de apoie a gestdo de comumcagao executados por terceiros, ressaltando-se que ndo podera exceder a

10% (dez por cento).
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10.5 A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pelo{a) CONTRATANTE, de créditos que a ele(a} tenham sido eventualmente concedidos por veiculos
de divulgagdo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO DESCONTO DE AGENCIA

11.1 Além da remuneracic prevista na Clausula décima, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacio, em conformidade com o art. 11 da Lei n2. 4.680/65, ndo
podendo exceder a 20% {vinte por cento).

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DOS DIREITOS AUTORAIS

12.1 A CONTRATADA cede ao(a) CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das ideias {incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia dos
contratos a serem firmados.

12.2 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nos
contratos.

12.3 O{A) CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou eventual
rescisio, sem que ihes caibam qualquer dnus perante as contratadas, seus empregados, prepostos ou
subcontratados.

124 Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, mediante prévia
definigdo do(a) CONTRATANTE, podera solicitar de cada terceiro 02 (dois) orgamentos para execugdo do servico,
um com cessdo de direitos por tempo limitado e outro com cessdo total e definitiva de tais direitos, para os
contratantes.

12.5 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e
condicionardo a contratagio ao estabelecimento, no ato de cessdo/orgcamento/contrato, de cldusulas em que o
subcontratado garanta a cessao pelo prazo minimo a ser definido pelos contratantes.

12.6 Quando o(a) CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros — para produgéo de
pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos — cldusulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producdo e
direcdio, a composi¢io, o arranjo € a execugdo de trilha sonora, as matrizes, 0s arquivos magnéticos e os demais
trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que of{a) CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referldos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificages, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apos seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer énus perante os cedentes desses direitos;

c} qualquer remuneragio devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado — sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

12.7 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de
produgdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e
os de cessdo dos demais direitos.

12.8 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com

impliguem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
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a) que o (a) CONTRATANTE podera solicitar até 02 {duas) copias em DVD de todo o material bruto
produzido;

b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a(a) CONTRATANTE, que podera, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagcdes, durante a
vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que the caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos;

¢} que qualguer remuneragio devida em decorréncia da cessdo serd sempre considerada como ja
incluida no custo de producio.

12.9 Oa) CONTRATANTE serd o Gnico e exciusivo proprietarioc dos resultados oriundos do
cumprimento deste contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protegdo do Direito de Propriedade
Intelectuat.

12.10 E garantido ao(a) CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resuftado privilegidvel da
propriedade intelectual, oriundo da execugdo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a
CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura deste contrato.

12.11 E garantida ao(a) CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do
uso e da exploracdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execugdo do objeto contratual, que importem
em direitos autorais, respeitada a nomeacdo do autor.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA ENTREGA E DO RECEBIMEN_TO DOS SERVICOS

13.1 A entrega do servigo, que se dard sob demanda, sera realizada no prazo fixado no documento
que detalha a estimativa de custo (EC} e autorizages de publicagdo (AP), obrigando-se a CONTRATADA a manter
a gualidade do servigo e as mesmas condigBes que a classificaram no processo licitatorio.

13.2 O recebimento do servico estara condicionado as especificacGes, condictes e qualidade previstas
nas estimativas de custo {EC) e autorizagfes de publicacdo (AP).

13.3 Todos os produtos deverfio primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer tempo,
caso ndo atendam as especificagbes exigidas.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DO FATURAMENTO

14.1 A CONTRATADA devera entregar o faturamento ao{a) CONTRATANTE no prazo maximo de 5
(cinco) dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.

14.2 A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome do(a}) CONTRATANTE e
entregue aos cuidados da CONTRATADA para faturamento, o que ndo significa ruptura da relagdo entre a
CONTRATADA e seus fornecedores.

14.3 A CONTRATADA deverd discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o numero da NF/Fatura
do fornecedor, bem como a discriminagio dos servigos prestados e o periodo correspondente.
144 O faturamento devera vir acompanhado:
14.5 Quando se tratar de veiculagdo:
a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo, com a discriminagdo obrigatéria do periodo da presta¢do do servico;
b) da autorizagdo devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicagdo Social;
c) dos comprovantes de veiculagdo;
d} de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;
e) de demonstragdo do valor devido ao veiculo;
f) da tabela de pregos do veiculo;
g) da descricdo dos descontos negociados;
h} dos pedidos de insercdo correspondentes.
14.6 Quando se tratar de producio:
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a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminacdo obrigatéria do periodo da prestagdo do
Servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicagdo Social;

¢} dos comprovantes da prestacio de servigos;

d} de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

14.7 Outros servigos realizados por terceiros {subcontratados):

a} da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminaciio obrigatéria do periodo da prestacdo do
servica;

b) da autorizacio devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicagdo Social;

¢) dos comprovantes da prestagio de servigos/fornecimento;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

14.8 Nenhuma despesa serd paga sem a efetiva comprovac8o da execugdo dos servigos a cargo da
CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestagdo de aceitacdo da Subsecretaria de
Comunicacdo Social do Municipio.

149 No tocante a veiculaclo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 0Onus para ofa)
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

14.10 Para TV, Cinema e Radio, alternativamente:

a) comprovante de veiculagio emitido pela empresa gue realizou a veiculagao;

b) declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes informac¢&es: nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local e data, nome da peca veiculada,
dia e horério da veiculacdo;

14.11 Midia Exterior: fotos das pecgas com identificacdo do local de exibiggo.

14.12 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.

14.13 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

14.14 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, o(a) CONTRATANTE, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

14.15 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada, para fins
de atendimento das condigbes contratuais.

14.16 O{A) CONTRATANTE n3o pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo habit ou
pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do contrato.

14.17 O(A) CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenham autcrizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicdes financeiras.

14.18 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

14.19 A CONTRATADA apresentard ao(a) CONTRATANTE comprovante dos pagamentos realizados a
terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

14.20 O{A) CONTRATANTE efetuard o pagamento da veiculaciio e dos demais servigos executados pela
CONTRATADA, inclusive por terceiros subcontratados, desde que previamente autorizados e apés comprovada a
sua efetiva realizacdo, no prazo méaximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da apresenta¢do dos respectivos
documentos legais ao{a) CONTRATANTE.

14.21 Cabera ao (3) CONTRATANTE, considerando o tempo necessario ao regular processamento da
documentagdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com os veiculos de comunicagdo e terceiros
fornecedores. :
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14.22 Os prazos de pagamento superiores ao limite maxime fixado no item 13.20, concedidos pelos
vefculos de comunicagdo e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de servico as contratadas,
deverdo ser repassados ac(a) CONTRATANTE.

14.23 Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicagdo poderdo ser efetuados diretamente, a
critério da Subsecretaria de Comunicacdo Social do Municipio.

14.24 A CONTRATADA obriga a efetuar o pagamento das veiculacdes e demais servigos efetuados por
terceiros até.o prazo de 15 (quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo(a) CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO PAGAMENTO

15.1 O{A) CONTRATANTE efetuard o pagamento da veiculacio e dos demais servigos executados pela
CONTRATADA, inclusive por terceiros, desde que previamente autorizados e apds comprovada a sua efetiva
realizacio, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da apresentacdo dos respectivos documentos
legais de cobranga.

15.2 Compete ao{a) CONTRATANTE considerado o tempo necessdric ao regular processamento da
documentacio, adequar os prazos de pagamento agueles ajustados com os veiculos de comunicagdo e terceiros
fornecedores.

15.3 Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado nesta cldusula, concedidos pelos
veiculos de comunicagio e terceiros fornecedores ou prestadores de servicos &8 CONTRATADA, serdo repassados
20(a) CONTRATANTE.

15.4 Os pagamentos devidos aos veiculos de comunicacdo poderdo ser efetuados diretamente, a
critério da Subsecretaria de Comunicagdo Social do Municipio — SUCOM.

15.5 A CONTRATADA se obriga a efetuar o pagamento das veicula¢Bes e demais servigos efetuados
por terceiros até o prazo de 15 {quinze) dias apds o efetivo pagamento pelo{a) CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA FISCALIZAGAO

16.1 A CONTRATANTE designara um servidor para acompanhar e fiscalizar a execugdo do Contrato,
que anotard em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo e determinard o que for
necessdrio a regularizagdo das faltas ou defeitos observados.

16.2 Da mesma forma, a CONTRATADA deverd indicar um preposto para, se aceito pelo(a)
CONTRATANTE, representd-la na execucdo do Contrato.

16.3 As decisBes e providéncias gue ultrapassarem a competéncia do representante deverdo ser
solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adocdo das medidas convenientes.

16.4 O(A) CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servigos prestados,
se em desacordo com o presente contrato, o Edital e a legislacdo prépria. '

16.5 Quaisquer exigéncias da fiscalizagdo, inerentes ao objeto deste Contrato, deverdo ser
prontamente atendidas pela CONTRATADA, sem &nus para o(a) CONTRATANTE.

16.6 Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao servidor
responsavel pela fiscalizacdo verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condicbes da
subcontratacdo e aos honorarios devidos 8 CONTRATADA.

16.7 A fiscalizacio pelo(a) CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, dnica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

16.8 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds aaprovagdo formal da
SUCOM.

16.9 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dila¢do do prazo de
entrega; salvo expressa concordancia do{a) CONTRATANTE.

16.10 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de
10
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veiculagdo, considerado ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos
prazos estipulados pelo{a) CONTRATANTE.

16.11 A aprovac3o dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade guanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.

16.12 A auséncia de comunicacio por parte do(a) CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
nio exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

16.13 A CONTRATADA permitird e oferecerd condigdes para a mais ampla e completa fiscalizag3o,
durante a vig&ncia deste contrato, fornecendo informagbes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e
aos servicos em execucdo e atendendo as observacbes e exigéncias apresentadas pelo{a) CONTRATANTE.

16.14 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do(a) CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao(a)
CONTRATANTE.

16.15 Ao{A) CONTRATANTE ¢ facultado(a) o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1 O descumprimento total ou parcial das obriga¢des assumidas caracterizara a inadimpléncia da
Contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

17.1.1 adverténcia.

17.1.2 multas, nos seguintes percentuais:

a) multa moratdria de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na execugdo de
servigos, até o limite de 9,9% {nove inteiros e nove décimos por cento}, correspondente a até 30 (trinta) dias de
atraso, calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplente, excluida, quando for o caso, a parcela
correspondente aos impostos destacados no documento fiscal;

b)  multa de 3% (trés por cento) sobre ¢ valor total da adjudicagdio da licitagdo, quando houver o
descumprimento das normas juridicas atinentes ou das cbrigacdes assumidas.

c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor total da adjudicacéo da licitagdo na hipdtese de o
infrator entregar o objeto contratual em desacordo com as especificaces, condigdes e gualidade contratadas
efou com vicio, irregularidade ou defeito oculte que o tornem improprio para o fim a que se destina;

d) multa indenizatdria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato quando o infrator der
causa a rescisdo do contrato;

e) multa indenizatdria, a titulo de perdas e danos, na hipdtese de o infrator ensejar a resciséo do
contrato e sua conduta implicar em gastos a Administragdo Pdblica superiores aos contratados.

17.1.3 suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragdo Municipal.

17.1.4declaracio de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Pdblica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicio ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a prdpria
autoridade que aplicou a penalidade.

17.2 As penalidades de advert&ncia e multa serdo aplicadas pelo Diretor competente.

17.3 Nos casos previstos pela legislagdo, as multas podér50 ser descontadas do pagamento

imediatamente subsequente a sua aplicacao.
17.4 A penalidade de suspens3o temporaria sera aplicada pelo Diretor-Presidente da BELOTUR.
17.5 A penalidade de declaracdo de inidoneidade serd aplicada pelo Diretor-Presidente da BELOTUR.
17.6 Na notificacdo de aplicagdo das penalidades de adverténcia, multa e suspenséo temporaria, serd
facultada a defesa prévia no respective processo, no prazo de 5 (cinco} dias Uteis.
17.7 Na notificacio de aplicac8o da penalidade de declaracdo de inidoneidade sera facyjeafgoadefesa
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prévia no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

17.8 No caso de aplicagio das penalidades previstas, sera concedido prazo de 10 (dez) dias dteis para
apresentacdo de recurso.

17.9 As penalidades sd3o independentes entre si, podendc ser aplicadas em conjunto ou
separadamente, apds a andlise do caso toncreto e ndo exime a Contratada da plena execugdo do objeto
contratado.

17.10 Na hipdtese de cumulacio a que se refere o subitem acima serdo concedidos os prazos para
defesa e recurso aplicaveis a pena mais gravosa.

17.11 O atraso injustificado superior a 30 (trinta} dias corridos serd considerado como inexecugdo total
do Contrato, devendo o instrumento respectivo ser rescindido, salvo razdes de interesse ptblico devidamente
explicitadas no ato da autoridade competente pela contratagdoe.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA GARANTIA

18.1 A CONTRATADA deverd providenciar o recolhimento da garantia contratual no valor de
R$17.000,00 (dezessete mil reais), equivalendo ao percentual de 0,2% (dois décimos percentuais) do valor
contratado, a ser recolhida no prazo de até 15 {quinze) dias, contado do inicio da vigéncia do presente contrato.

18.2 A CONTRATADA podera optar por uma das seguintes modalidades:

| - caucdo em dinheiro ou titulos da divida puablica, devendo ser emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liguidaciio e custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e
avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

Il — seguro garantia;

lll - fianga bancaria.

18.3 A opgdo pela modalidade de garantia serd feita quando da convocacao pela CONTRATANTE.

18.4 Caso seja feita opcio pela modalidade caugdo em dinheiro, o recolhimento devera ser feito
obrigatoriamente no Banco/agéncia/conta informados pela CONTRATANTE.

18.5 A caucio em dinheiro sé serd devolvida apds o cumprimento total das obrigag@es contratuais.

18.6 A cobertura do seguro garantia vigorara até a extin¢do das obrigagbes do tomador, que deverd
efetuar o pagamento do respectivo prémio por todo o periodo da garantia, independentemente do prazo de
vigéncia indicado na apélice, conforme disposto no art. 32, inciso |, da Circular SUSEP n? 232/03.

18.7 A garantia na forma de Fianga Bancaria terd sua vigéncia até o cumprimento total das obrigagGes
contratuais.

18.8 A CONTRATANTE podera utilizar, total ou parcialmente, da garantia exigida para ressarcir-se de
multas estabelecidas no contrato.

18.9 O valor da garantia poderé ser utilizado total ou parcialmente para o pagamento de qualquer
obrigacdio, inclusive indenizacdo a terceiros, obrigando-se a CONTRATADA fazer a respectiva reposi¢cado no prazo
maximo e improrrogavel de 02 (dois) dias Uteis, contado da data em que for notificada.

18.10 A garantia somente sera liberada ou restituida apds a execu¢do de todas as obrigacdes
contratuais e desde que n3o haja, no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacdo a elas relativas.

~ 18.11 As modalidades de seguro-garantia e de fianga bancaria ndo podem trazer clausulas restritivas do
uso da garantia e nem de limitagBes de prazo para comunicado de sinistro, se for o caso,

CLAUSULA DECIMA NONA — DA EXTINGAQ / RESCISAQ

19.1 O presente contrato extinguir-se-4 ao seu térmiho, sem necessidade de qualquer notificagdo o
interpelagﬁo judicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindide a qualquer tempo.
C . 19.2 O presente podera ser rescindido nas hipdteses previstas na legislaciio, desde gue formalmente

do nos autos do processo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa, bem como nas hipdteses de a
0p) 12
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CONTRATADA;

a) infringir quaisquer das cldusulas ou condi¢Bes do contrato;

b) transferir ou ceder o contrato a terceiros, no todo ou em parte;

c) entrar em regime de faléncia, dissolver-se ou extinguir-se;

d) recusar-se a receber qualquer ordem ou instrugao para melhor execugao deste contrato, insistindo
em fazé-lo com impericia ou desleixo;

e} deixar de executar o servigo, abandonando-o ou suspendendo-o por mais de 2 (dois) dias seguidos,
salvo por motivo de forca maior, desde que haja comunicagdo prévia e imediata ao Contratante;

f) agir com dolo, impericia ou imprudéncia relativamente as obriga¢des contratuais;

g) deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obrigagdes trabalhistas, tributarias e sociais;

h) ser declarada inidénea efou suspensa do direito de licitar ou contratar com a Administra¢do
Municipal;

i) subcontratar, ceder ou transferir, total ou parcialmente o objeto contratado, exceto na hipdtese

de servico secundério que ndo integre a esséncia do objeto, desde que expressamente autorizada pelo

Contratante, mantida em gqualquer case a integral responsabilidade da Contratada.

j) associar-se com outrem, realizar fusdo, cisdo, incorporagdo ou integralizagdo de capital, salvo com
expressa autorizagdo do Contratante.

19.3 Arescisdo do contrato podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, nos casos enumerados no subitem
anterior;

b) amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitagdo, desde que haja
conveniéncia para a Administragao;

¢} judicial, nos termos da legislacdo.

CLAUSULA VIGESIMA — DA RESCISAO POR INTERESSE PUBLICO

20.1. Este contrato podera ser rescindido por ato unilateral do Contratante, devidamente justificado,
guando o interesse publico assim o exigir, sem indenizagdo 8 CONTRATADA, a ndo ser em caso de dano efetivo
disso resultante.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DAS DISPOSICOES GERALS

21.1 A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicBes contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
previsto no Art. 81, §12, da Lei Federal n® 13.303/ 2016, combinado com o Regulamento Interno de Licitagfes e
Contratos da BELOTUR. '

21.2 A tolerdncia da CONTRATANTE, com qualquer atraso ou inadimpléncia- por parte da
CONTRATADA, n3o importara de forma alguma em alters 7 .

21.3 A CONTRATADA nio podera caucionar oustitizar o contrato para qualquer operacdo financeira.

21.4 Constituem énus de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA todos os encargos tributérios,

obrigacées trabalhistas e previdenciarios decorrentes da execugdo do presente contrato.

215 A CONTRATADA obriga-se, durante a vigéncia do contrato, 8 manutengdo da habilitacdo
requerida para participacio no processo licitatério.

21.6 Ressalvados os trabalhos que pela sua natureza reclamem a execu¢do por terceiros, a
CONTRATADA obriga-se a ndo subcontratar os servigos objeto do presente contrato.

21.7 Pertencem & CONTRATANTE as vantagens cobtidas em negocia¢io de compra e midia diretamente
ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacdo.
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21.8 A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planas de incentivos, eventualmente
concedidos por veiculo de divulgacdo, aos interesses do{a) CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulga¢do que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com as pesquisas e dados técnicos comprovado sob pena de aplicaggo da penalidade
de suspensdo temporaria para licitar ou contratar com o Municipio de Belo Horizonte, assegurada a ampla e
prévia defesa.

21.9 Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATADA, segundo as disposicOes contidas nas Leis n2
13.303/2016 e n° 10.406/2002, no Regulamento Interno de LicitacBes e Contratos da Empresa da BELOTUR e
demais normas aplicveis.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DA PUBLICAGAO
22.1. A publicacio do extrato do presente contrato no Didrio Oficial do Municipio — DOM — correrd por
conta e 6nus da Administracdo Municipal.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA — DOS ANEXOS

23.1 Vincula-se ao presente contrato a proposta da CONTRATADA, nos termos do inciso IX do art. 93
do Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da BELOTUR, e sdo anexos ao presente instrumento e dele
fazem parte:

1. Anexg | — Projeto Basico;

2. Anexo |l - Modelo de Procuragdo.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA - DO FORO
24.1 Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais
privilegiado que seja, para dirimir qualguer ddvida ou pendéncia oriunda do presente instrumento.

E, por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 3 (trés) vias de igual teor
e forma, na presenga das testemunhas abaixo:

at. 80029-0
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ANEXO | - PROJETO BASICO
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE — SUBSECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA N2.: 001/2019

1. Objeto da contratacdo

1.1. O objeto da concorréncia é selecio de empresa especializada na prestacdo de servicos de
pubiicidade.

1.2. Considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacio e a supervisio da execugdio externa e a distribuicio de publicidade aas veiculos e demais meios
de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo do piblico em
geral.

§ 12 — Poder3o ser incluidos como atividades complementares aos servicos de publicidade contratados,
0s servigos especializados pertinentes:

| — ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgacdo nos guais serdo difundidas as pecgas e
acdes publicitirias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei
Federal n® 12.232/2010;

Il — & producio e 4 execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il — & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonéncia
com novas tecnologias, visando & expans3o dos efeitos das mensagens e das aces publicitarias.

& 20 - £ vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assesscria de imprensa,
comunicacio e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo ou patrocinio de eventos festivos
de gualquer natureza.

1.3. Os servicos abrangem as a¢des de publicidade de utilidade publica, sobre todos os assuntos e
temas de competéncia ou de interesse do Municipio de Belo Horizonte.

1.4. As atividades previstas no subitem 1.2 ndo poderdo ser objeto de subcontratagdo.

1.5. Os servicos de comunicacio social terdo carater educativo, informativo, de orientagdo social ou
de utilidade piblica, deles ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogéo
pessoal de autoridades ou servidores publicos {§12 art. 37 da Constituigio da Republica Federativa do Brasil e
art. 28 da Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte).

1.6.: O pablico prioritério das campanhas e agbes publicitarias a serem empreendidas é a populagao
de Belo Horizonte.

1.6.1.530 também publicos a serem atingidos por campanhas e ag¢Bes publicitirias, os que se
constituirem de interesse da Administracdo Municipal pelo potencial que representam para o
desenvolvimento do Municipio, sejam por aspectos econdmicos, culturais, turisticos ou sociais.

1.7. Todos os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo
objeto da Licitacio, inclusive as pecas publicitarias, pertencerdo aos Contratantes.

1.8. Os servigos, objeto desta licitagdo, serdo adjudicados as 3 (trés) primeiras classificadas, na ordem
decrescente de pontuac3o, correspondente a 3 (trés) lotes, conforme definido a seguir:

a} Lote 1 — 12 Classificada.

Org3os e entidades integrantes: Administragdo Direta, Autarquias e Fundacgdes.

Valor: RS 46.000.000,00 {guarenta e seis milhdes de reais).

a) Lote 2 — Adjudicado a 22 classificada:

Entidade integrante: BELOTUR - Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte 5/A.

Valor: RS 8.500.000,0C (oito milhGes e quinhentos mil reais).

b) Lote 3 — Adjudicado a 32 classificada:

Entidade integrante: BHTRANS/FTU - Empresa de Transportes e Trinsito de Belo Horizonte S/A./ Fundo
de Transporte Urbano.

Valor: RS 3.000.000,00 (trés milh&es de reais).

2. Justificativas
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2.1. O direito a informacdo é assegurade a todo cidaddo pela Constituicie da Republica Federativa
do Brasil/88. Para garantir o efetivo exercicic desse direito, o Municipio de Belo Horizonte instituiu a
Subsecretaria de Comunicacdo Social — SUCOM-, que tem como tarefa informar a populagdo sobre as a¢des, os
programas e os servicos prestados pela Administragdo Municipal.

E dever do Poder Publico Municipal prestar contas de todos os atos de Governo, consagrando seu
carater de transparéncia e publicidade. Ademais, € dever do Poder Pablico Municipal prestar ao cidad&o todas as
informacgdes que considere de interesse plblico e que facilitem ou melhorem a convivéncia na cidade e na vida
das pessoas.

Assim, a politica de comunicacio social da Administragio Municipal de Belo Horizonte deve constituir-
se de planejamento, definico e utilizag8o dos instrumentos e canais de comunicacdo que garantam o direito a
informacdo qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficdcia pressupde o desenvolvimento de um conjunto de
estratégias e de acdes tdticas que visem a dar visibilidade e reforcar a imagem dos projetos, programas e
atividades do Governo, sob a otica da transparéncia e do interesse publico.

Para fins de garantir a eficicia da politica de comunicacéo social empreendida no dmbito do Municipio
de Belo Horizonte, vislumbra-se, ainda, implementar noves esforcos de comunicagdo, baseados no Plano
Plurianual de Agdo Governamental —PPAG — vigente.

Em conclusdo, a contratacdo dos servicos especializados de publicidade justifica-se, sobretudo, pela
necessidade da Administracio Municipal prover & populagio acesso amplo e confidvel a informagdes que a
possibilite acompanhar, acessar e usufruir, de forma mais eficiente e tempestiva, as politicas publicas
desenvolvidas em Belo Horizonte.

3. Caracterizagdo
3.1. A historia de Belo Horizonte comega em 1701 com a fundacdo do Arraial Curral del Rei, pelo
bandeirante paulista Jodo Leite da Silva Ortiz. Em 1893 foi escolhida para ser a nova capital do estado de Minas
Gerais, substituindo Ouro Preto, cabendo o planejamento urbano a cargo do Engenheiro Aardo Reis, chefe da
Comissdo de Construg3o da Nova Capital. Primeira cidade planejada do Brasil, inspirada em Paris e Washington,
em 1897, ganhou o nome de Cidade de Minas e somente em 1301 passou a ser chamada de Belo Horizonte, cuja
populacio prevista seria de 300 mil pessoas e dentro dos limites da Avenida do Contorno.

De acordo com estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE/2018, a populagdo
atual é de 2.501.576 habitantes, sexta maior do Brasil. A Regido Metropolitana, com seus 5.916.189 habitantes, é
a terceira maior do pais. Nestes 121 anos como capital do estado, a cidade passou por transformacdes que a
tornou referéncia econémica, cultural e tecnoldgica.

As principais atividades econdmicas do municipio s3o comércio, prestagdo de servicos e inddstria. E
importante dizer que o seu PIB, em 2016, foi de 88,3 bilh&es de reais. O municipio de Belo Horizonte é totalmente
urbano.

Com um territério de apenas 331 quilémetros quadrados, na década de 1920, a cidade recebia grande
fluxo migratdrio por ter se consolidado como centro administrativo, de servicos e de cultura. A ocupagdo de seu
territério passou a ocorrer de forma desordenada, sem a necesséaria contrapartida em infraestrutura.

O processo de formac3o de favelas se intensificou. A estruturagdo urbana da cidade foi sendo marcada
pela concentrac3o de bens e servicos e a exclusdo das classes menos favorecidas.

Nos anos 1950, o processo de urbanizag8o, que ocorria em nivel nacional, acentuou o movimento
migratdrio, também impulsionado pela industrializagio presente nos seus municipios vizinhos. Nos anos 1970, a
ocupagio de Belo Horizonte jé@ ocorria em quase todo seu territério, desacompanhada de politicas publicas
capazes de the oferecer servigos e infraestrutura necessérios e condizentes.

Como resultado, nos anos 1990, Belo Horizonte exibia o mesmo guadro cadtico das demais metrépoles
brasileiras, formado por desigualdades crescentes nas condicfies de moradia e no tratamento das dreas centrais e
periféricas; espagos publicos insuficientes e uso inadequado dos existentes; congestionamento do sistema vidrio e
de transporte; e crescente degradagdo ambiental.

Com o retorno da democracia ao Brasil, em 1985, a cidade passa a eleger seus prefeitos e, nesse
processo, deu-se inicio a um ciclo de gestdes participativas que comecaram a enfrentar uma heranca histérica de
problemas que se acumularam em todas as dreas e regides.
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Sem descuidar de qualguer segmento da populagdo, o Executivo Municipal busca gerir a cidade com
base em uma légica mais inclusiva, de forma a assegurar a todos o acesso aos servigos publicos e viabilizar melhor
qualidade de vida para os moradores.

3.2. Estrutura da Administragdo Municipal

3.2.1. A estrutura orgénica da administragdc publica do Poder Executivo do Municipio de Belo Horizonte é
formada por orgdos da Administraggo Direta e Indireta.

3.2.2. Nos termos da Lei Municipal n? 11.065, de 12 de Agosto de 2017, a Administragdo Direta
compreende:

I — 0 Gabinete do Prefeito;

Il — 0 Gabinete do Vice-Prefeito;
Il — as secretarias municipais;
IV — os Orgdos autdnomos;

V — 0s drgdos colegiados.

3.2.3. Compdem a estrutura organizacional da administracao direta as seguintes secretarias:

| — a Secretaria Municipal de Assisténcia Social, Seguranca Alimentar e Cidadania — SMASAC;
It — a Secretaria Municipal de Assuntos Institucionais e Comunicacdo Social — SMAICS;
lll — a Secretaria Municipal de Cultura — SMC;
IV — a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico — SMDE;
\ — a Secretaria Municipal de Educagio — SMED;
V| — a Secretaria Municipal de Esportes e Lazer — SMEL;
VH — a Secretaria Municipal de Fazenda — SMFA;
VIl — a Secretaria Municipal de Governo — SMGQO;
IX — a Secretaria Municipal de Meio Ambiente — SMMA;
X — a Secretaria Municipal de Obras e Infraestrutura — SMOBI;
Xl - a Secretaria Municipal de Planejamento, Orgamento e Gestdo — SMPOG;
XIl — a Secretaria Municipal de Politica Urbana — SMPU;
Xlil - a Secretaria Municipal de Salde — SM5A;
XIV ~ a Secretaria Municipal de Seguranga e Prevengdo — SMSP.
3.2.4. S3o 6rgos autdnomos do Pader Executivo, subordinados diretamente ao Prefeito:
1 — a Procuradoria-Geral do Municipio — PGM;
Il — a Controladoria-Geral do Municipio — CTGM.

3.2.5. A administracdo indireta constitui-se de entidades com personalidade juridica, dotadas de
autonomia administrativa, financeira e funcional, criadas ou autorizadas para fins definidos em leis
especificas, nos termos da Lei Organica do Municipio. A administragdo indireta compreende:

| — as fundagdes;

Il —- as autarquias;

1l — as empresas publicas;

IV — as sociedades de economia mista;

V — demais entidades de direito privado, sob o controle direto ou indireto do Municipio.

3.2.6. As competéncias dos érgdos municipais estdo previstas na referida lei.

3.3. Atuacio da administrag¢do atual

3.3.1. A gestdo municipal de Belo Horizonte estabeleceu importantes compromissos voltados a atender a
populagdo mais vulneravel, enquanto publico prioritirio das politicas puablicas municipais, e a
otimizar a prestagdo dos servigos que sdo responsabilidade da Prefeitura.

A partir desses compromissos, a dimensdo estratégica das politicas pdblicas municipais foi
construida de modo a expressar a visdo de futuro do Municipio, os planos de desenvolvimento do
governo e os macrodesafios a serem superados, além de induzir a cooperagdo e a sinergia das
secretarias na formulac8o e implementacdo de suas iniciativas.

O compromisso de otimizar os servigos oferecidos pela Prefeitura exprime a visdo do que e
prioritario dentro da administragdo municipal: facilitar a vida dos cidaddos, prestando servigos com
mais qualidade, menos burocracia e mais eficiéncia da gestdo publica municipal.
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O compromisso de atender com prioridade a populagdic mais vulneravel de Belo Horizonte, sem
descuidar de qualquer segmento da cidade, visa acelerar o alcance por equidade e acesso a direitos
fundamentais por toda a populaco de Belo Horizonte, respeitando as caracteristicas e urgéncias
particulares de cada territric e, progressivamente, mitigando desequilibrios histéricos do
desenvolvimento da cidade.

3.3.2. Os principais programas e agdes desenvolvidos pelo Municipio de Belo Horizonte, que sdo também
temas recorrentes de suas campanhas publicitarias, sdo aqueles identificados como projetos
estratégicos e projetos transformadores.

Projetos estratégicos sintetizam as prioridades de cada politica publica em andamento no
municipio; jd os projetos transformadores s3o um subconjunto de agdes vinculados aos projetos
estratégicos.
A seguir, esto especificados 0 nome e o respectivo objetivo de cada um dos projetos estratégicos e
transformadores, distribuidos por drea de resultado:
3.3.2.1.Area de Resultado: Seguranga
Policiamento em areas prioritarias e em unidades de atendimento a populagio
Promover a seguranca no ambiente escolar, nas unidades de salde, nas unidades de assisténcia social e
nos espacos pliblicos de convivéncia comunitdria e grande circulacdo de pessoas, além de reduzir os indices de
criminalidade em relagdo aos anos anteriores, possibilitando significativa melhora na sensa¢ao de seguranca.
Prevencio da vicléncia em areas de vulnerabilidade social
Promover intervencio qualificada em fatores de risco a violéncia e de protecdo, desenvolvendo agbes
locais de prevencdo aos homicidios, articulando redes de protegio e ofertas de servigos para jovens em territérios
de maior vulnerabilidade e atendimento &s pessoas expostas a fatores de risco de violéncia doméstica, de género,
sexual, contra criancas e a populacdo em situacdo de rua.
Promocio da gestdo integrada na resposta a emergéncias
Promover, por meio do Centro de Operacdes de Belo Horizonte {COP-BH}, a¢do integrada e coordenada
das instituicdes responsaveis pelos eventos e incidentes relevantes, situagdo de emergéncia e crise, visando
prevenir, mitigar riscos e aperfeicoar a pronta resposta. Contribuir para a seguranca da populacao do municipio
de Belo Horizonte, utilizando tecnologias de cidade inteligente.
3.3.2.2.Area de Resultado: Satide

Ampliar e qualificar o atendimento hospitalar e de urgéncia e emergéncia
Propiciar servico qualificado de assisténcia médica-hospitalar aos pacientes do Sistema Unico de Sadde

- SUS.

Fortalecimento da atencdo priméria em sadde

Promover o cuidado integral na Atencdo Primaria a Sadde de forma humanizada, oportuna, resolutiva,
segura e de qualidade, fortalecendo a Estratégia de Salde da Familia e assegurando a cobertura adequada.

Implantaciio da gestdo de custos em haospitais e unidades préprias de sadde

Implantar a gestdo de custos com a finalidade de gerar relatdrios com informagdes sobre os custos de
cada unidade de saide, permitindo aos gestores agir para melharar a eficiéncia dos hospitais, unidades de pronto
atendimento e centros de salde, bem como oferecer informacdes estratégicas para tomada de decisdo pela
Secretaria Municipal de Salde.

Qualificacdo das acdes de prevencio e controle de doencas e reducdo do risco sanitdrio

Realizar 0 monitoramento sistemdtico do estado de sadde no territério, tendo como estratégia
prioritdria a efetivacdo das agdes de Vigildncia em Saude no Municipio.

Cenas de uso de crack e outras drogas

Revitalizar ¢ espaco urbanc caracterizado por cenas de uso do crack e outras drogas. Construir uma
intervencdo em rede e intersetorial para os usudrios de crack e outras drogas. Buscar acBes articuladas e uma
gestdo coordenada, baseada nos direitos humanos, na articulagdo entre as autoridades representantes das trés
esferas de Governo, de Justica e de protecdo social.

3.3.2.3.Area de Resultado: Sustentabilidade ambiental

Ampliac3o e qualificacdo do servico de limpeza urbana
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Ampliar e aumentar a qualidade dos servigos de limpeza urbana, proporcionando a universalizacio do
acesso a esses servicos a todas as vilas do municipio, e aumentar também a populagdo atendida pelo servigo de
coleta seletiva municipal, utilizando-se inclusive de mecanismos de logistica reversa.

Modernizacfo do processo de licenciamento ambiental

Estruturar novo modelo processual de licenciamento ambiental que garanta eficiéncia e celeridade na
andlise, atraindo empreendedores e contribuindo para o Desenvolv:mento Sustentavel do municipio de Belo
Horizonte.

BH Verde: bem-estar e sustentabilidade

Implementar acdes com foco no desenvolvimento sustentavel ambientalmente correto do municipio.
Para isto, serdo estruturadas actes focadas na sustentabilidade ambiental, no monitoramento e gestdo da flora e
fauna silvestres e domésticas, e na formagio de cidad3os preocupados com a conservacdo e preservagao dos
recursos naturais e a sustentabilidade.

Recuperacio ambiental em areas degradadas, encostas, drenagem, tratamento de corregos e de fundo

de vale

Atuar em areas de risco do municipio com o objetivo de garantir a correta gestdo ambiental e prevenir a
ocorréncia de desastres naturais que propiciem risco a seguranga da populacio.

Revitalizacic ambiental e desenvolvimento do potencial_turistico dos pargues, zoologico e Jardim
Boténico

Potencializar o fluxo de frequentadores dos parques municipais e zoologico, por meio da melhoria da
qualidade de servigos, informacdes, seguranca e revitalizagdo ambiental nesses equipamentos publicos.

3.3.2.4.Area de Resultado: Mobilidade Urbana

Qualidade do transporte coletivo: um direito de todos

Oferecer um servico de transporte coletivo ptblico de qualidade, que garanta menor tempo de viagem,
conforto, seguranca e confiabilidade nos deslocamentos de usuarios.

BH inclusiva, segura e cidada

Promover a seguranca no transito com foco na melhoria da saude, garantia da vida e melhoria da
qualidade de vida urbana por meio de intervengBes no sistema de mobilidade, com estimulo aos meios ndo
motorizados. Estimular e aumentar a participacdo popular na definicdo e no acompanhamento de acbes
relacionadas 3 mobilidade urbana, visando a criagio de um ambiente social propicio para a construgdo de um

. Compromisso pela Mobilidade Sustentavel.

Mobilidade — atendimento, operac3o, fiscalizacio e modernizacdo tecnolégica

Incorporar novas metodologias e tecnologias as atividades da BHTRANS/FTU para aprimorar o
atendimento, a operagio, a fiscalizagdo e as informagBes de mobilidade, com participagdo social, com a finalidade
de torna-las mais efetivas e transparentes.

3.3.2.5 Area de Resultado: Habitacio, Urbanizacdo, Regulacdo e Ambiente Urbano

Regularizaciio fundidria e urbanizacio em dreas de interesse social

Regularizar assentamentos de interesse social, com foco na populagido de baixa renda moradora do
municipio, para inseri-la na malha oficial da cidade e garantir, ao municipe, desde a valorizacdo do imdvel até sua
regularizagio documental em vérios setores. Promover a urbanizagdo dos assentamentos em areas de interesse
social regularizadas cuja infraestrutura basica é insuficiente, com objetivo de garantir condigdes minimas de
habitabilidade e do direito a moradia.

Gestio e reducdo do risco geoldgico em assentamentos de interesse social

Prevenir, mitigar, reduzir e controlar situa¢@es de risco geoldgico em assentamentos de interesse social.

Provisdo habitacional no municipio

Desenvolver alternativas diversificadas destinadas a combater o déficit e a inadequagdo habitacional.

Simplificar, democratizar e modernizar a legislacio urbanistica e 0s servicos de licenciamento urbano

Tornar as diretrizes de desenvolvimento urbano e de ardenamento territorial transparentes e acessiveis
a todo cidad3o. Qualificar a prestagio de servigcos ao municipe e a manutengéo da cidade.

Regularizacdo urbanistica de assentamentos informais de interesse social

Promover a regularizagdo de assentamentos informais ocupados predominantemente por familias de
baixa renda.

Melhoria do ambiente urbano
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Proporcionar que logradouros publicos sejam espacos mais propensos a sociabilidade e que os terrenos
estejam mantidos em condicdes de salubridade e segurancga.

3.3.2.6.Area de Resultado: Educacio

Ampliagdo da Educagdo Infantil

Criar vagas na Educacio Infantil para ampliacdo do atendimento as criangas de 0 a 5 anos.

Reorganizacdo, Melhoria e Ampliacdo do Ensino Fundarnental e da Escola Integrada

Reorganizar o ensino fundamental da Rede Municipal de Ensino {RME/BH) revendo tempos escolares,
curriculo, processos de avaliacBo e articulacdo do curriculo regular com as propostas do programa escola
integrada e ampliar vagas nos programas Escola Integrada e Escola Aberta.

Reorganizacio, Expansio e Reduciio da Evasdo do Ensino de Jovens e Adultos (EJA)

Identificar os fatores que contribuem para a permanéncia e aprendizagem dos estudantes do EJA,
criando estratégias e meios com vistas a diminuir a evasdo escolar e assegurar a ampliagdo ao direito a educa¢do
a todos os cidad3os, em conformidade com as estratégias indicadas no Plano Nacional de Educac3o.

Promocdo de Politicas de Educacdo Inclusiva

Assegurar que a Rede Municipal de Educacio promova a inclusio de todos os estudantes em igualdade
de condicBes, desenvolvendo praticas pedagogicas inclusivas. Criacdo de equipamento intersetorial de
atendimento educacional aos jovens e adultos com deficiéncia.

Melhoria da Convivéncia e da Seguranca no Ambiente Escolar

Implementar o Plano-de Convivéncia Escolar nas escolas da Rede Municipal de Beio Horizonte —
RME/BH, pautando a convivéncia com os diversos segmentos da comunidade escolar de modo que sejam
desenvolvidas priticas pedagdgicas que resultern na melhoria do clima escolar e assegurando que tenham
condigfes de implementar a cultura da mediacio de conflitos.

Desenvolvimento Profissional e Formagdo Continuada dos Profissionais da Educacao

Ampliar o acesso dos profissionais da educacéo a cursos de graduagdo e pos-graduagdo (especializagio,
mestrado e doutorado), bem como a participagiio deles em diversos processos formativos (presenciais e/ou a
distancia). Construir novo modelo de avaliagio de desempenho e estigio probatério dos profissionais da
educacio, implantar uma politica de incentivo de desenvolvimento profissional e reduzir o absenteismo.

3.3.2.7.Area de Resultado: Cultura

Fortalecimento da cultura e do turisme na Pampulha

Executar exposicdes e acdes em cada equipamento cultural da Pampulha, bem como acdes de
fortalecimento da estrutura turistica e medidas que atendam as condicionantes para manter e fortalecer o titule
de Patrimdnio Mundial.

Formacdo em politica_cultural

Fortalecer a estrutura da Escola Livre de Artes, por meio de parceria com a Educagdo, com o Instituto do
Patriménio Historico e Artistico — IPHAN — e executar politicas sociais para melhor estruturacdo da politica de
formac#o na cidade. .

Execuc3o de festivais de politica publica de cultura

Priorizar parcerias para a realizacio dos 11 festivais previstos na politica cultural do municipio.

3.3.2.8.Area de Resultado: Protegdo Social, Seguranca Alimentar e Esportes

Qualificacio e expansio do atendimento 3 Populaciio em Situacio de Rua {SUAS/POP Rua)

Promover a {re)construgio de vinculos sociais, comunitarios e familiares, possibilitando a superacdo de
extrema vulnerabilidade e risco social e pessoal, presentes na vivéncia da situagdo de rua.

Promocio de direitos e cidadania a populaciio com maior vulnerabilidade social

Promover acdes para a promocio, garantia e defesa de direitos de cidadania, possibilitande o
protagonismo e o empoderamento da populacdo, visando a desenvolvimento de uma cultura de respeito e
dignidade a todos os segmentos da populagdo.

Fortalecimento da protecio social basica (BH-protege]

Prevenir as situagBes de vulnerabilidade, risco social e pessoal, violagdo de direitos e ampliar a
capacidade protetiva familiar e comunitdria nos territérios de referéncia das unidades de protegdo social (CRAS).

Expansdo da oferta de servicos ng BH cidadania e em gutros espacos plblicos
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Promover a convergéncia de dreas essenciais das politicas publicas do municipio de Belo Horizonte, em
territdrios vulneraveis, visando a protegiio social, a defesa de direitos, o acesso a bens e servigos puablicos e
promogao da cidadania.

BH cidade sustentavel: mobilizar, educar e cultivar alimentacdo saudavel

Promover a seguranga alimentar e nutricional por meio das préticas de mobilizagdo, formagdo e
educacdo alimentar, produgio e comercializagdo de alimentos no municipio de Belo Horizante, prioritariamente
em territérios com alto grau de vulnerabilidade sociat.

Democratizacdo do Esporte e do Lazer

Democratizar o acesso ao esporte e ao lazer por meio do desenvolvimento de politicas publicas
inclusivas que garantam a participacic de todos e promovam a qualidade de vida urbana, contribuindo para a
consolidagdo de ambientes sociais saudaveis, educativos e seguros.

3.2.2.9.Area de Resultado: Atendimento ao Cidad3o e Melhoria da Gestdo Pablica

Modernizacio dos processos de arrecadacdo tributdria

Modernizar os processos de arrecadagdo tributaria, incrementando a arrecadagdo com economia de
recursos.

Reformulacio da politica de compras e contratos do municipio

Fazer com que a Secretaria Municipal de Fazenda (SMFA) exerca a funcéo de érgdo central de licitagdes
do Municipio para aquisicio de materiais de consumo de uso comum e especifico, materiais permanentes e
contratacio de servicos, além de gerenciamento dos estoques. Promover o confrole dos custos de todos os
contratos de locagdo de iméveis, obter receita com a venda de areas remanescentes e consolidar a propriedade e
a posse dos imoveis.

Modernizac3o da transparéncia, automac3o dos processos de auditoria e fomento ao controte social

Fortalecer o controle social, a transparéncia e a atividade de auditoria por meio da sistematizagdo,
cruzamento e publiciza¢do de dados.

Aprimorarnento do relacionamento entre cidadéo e Prefeitura

Desburocratizar, otimizar e ampliar os servi¢os de atendimento, proporcionando maior facilidade,
conforto e agilidade para o cidadao.

Modernizacio e automacio de processos internos da PBH

Simplificar os processos internos e integrar as informagdes, proporcionando redugéo dos custos e dos
prazos de execugdo, aumento do grau de confiabilidade e melhoria da gestdio e dos servigos prestados ao cidadao.

Gestdo estratégica de pessoas ¢ valorizacdo do servidor e do segurado

Integrar e automatizar os processos de gestdo previdencidria e de recursos humanos, buscando
agilidade, transparéncia e assertividade na gestdo da vida funcional do servidor, bem como redugdo dos prazos de
concessao de sua aposentadoria e pensdo. .

3.3.2.10. Area de Resultado: Desenvolvimento Econdmico e Turismo

Atracdo de investimentos para a cidade e fomento 3 tecnologia da informacéo

Investir em agdes e produtos para a atragdo de investimentos nacionais e internacionais. Apoiar e
aquecer o setor de tecnologia da infoermacio (T1) na cidade por meio da capacitacdo, da melhoria do ambiente de
negdcios e do intercdmbio com outros centros tecnoldgicos.

Fomento ac empreendedorismo, & economia criativa € 3 economia solidaria

Oferecer melhores condicBes para que os empreendedores da cidade possam crescer. Prestar suporte
técnico e orientagdo para a populagio que exerga algum tipo de atividade nas dreas de confeccdo, artesanato ou
alimentagso, dando op¢do de comercializagdo de produtos em feiras esporadicas e/ou permanentes.

BH destine turistico inteligente

Tornar a cidade de Belo Horizonte reconhecida nos mercados nacional e internacional como destino
turistico inteligente, atrativo e competitivo.

Belo Horizonte Cidade Inteligente

Utilizar intensivamente tecnologias de comunicagio e informagdo sensiveis ao contexto {loT) e de
gestdo urbana e acdio social dirigidos por dados, no espago urbano de Belo Horizonte, para que sejam a base de
uma gestdo integrada entre as diversas dreas da administragdo e para que 0s servicos publicos disponham de
mais informacdes qualificadas para melhorar sua qualidade e eficiéncia. Conectar o cidaddo aos servigos e
recursos municipais.
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Melhoria do ambiente de negdcios

Gerar aumento estrutural da produtividade e da competitividade para geragdc de emprege em Belo
Horizonte e aumente da atracdo de investimentos na cidade, por meio da avaliacio e revisdc de processos de
licenciamento e regularizacdo, que facilite as atividades das empresas.

3.4, Pesquisas e outras informacgtes

3.4.1.

3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.

www.pbh.gov.br
https://www.facebook.com/prefeiturabh
https://www.instagram.com/prefeiturabh

https://www.youtube.com/user/videospkh

3.5. Principios da gestdo da potitica de comunicagdo do Municipio

3.5.1.

A gest3o da politica municipal de comunicagdo social constitui-se do planejamento, defini¢io e
utilizacdo dos instrumentos e canais de comunica¢dc contemporaneos com vistas a assegurar a
circulacdo e o acesso a informaces qualificadas, de interesse pubiico, sobre o Poder Executivo e o
Municipio. A politica de comunicacdo desenvolvida pela Subsecretaria de Comunicacdo Social do
Municipio — SUCOM com a sociedade respeita os principios da liberdade de expressdo e da
liberdade de imprensa. A atuagio da SUCOM ¢é pautada pelo respeito a diversidade social, cultural,
etdria, religiosa e étnica da populacio.

A SUCOM valoriza a publicidade de todos os atos do governo como estratégia para informar o
cidaddo sobre cotidiano da cidade, a implementacdo e desenvolvimento de politicas puablicas e a
gestdo do espago urbanc. Sua politica de comunicacdo também estimula valores como a boa
convivéncia urbana, o respeito ao patriménio publico e ao meio ambiente.

3.6. Escopo do trabalho de comunicagdo a ser empreendido

3.6.1.

Acesso a informacfo e ao conhecimento sdo fundamentais para consolidacdo de uma sociedade
pautada pela equidade e pela promoc¢io de oportunidades para todos. Logo, objetiva-se, por
intermédio de agies de comunicacio social, oferecer & populagdo informagtes e dados cada vez
mais relevantes e tempestivos sobre o papel do Poder Executivo municipal e sua relagdo com o
cotidiano da cidade.

Para consolidar esse objetivo, a Subsecretaria de Comunicacdo Social empenha esforgos para que a
publicidade e a transparéncia dos atos do poder piblico municipal ndo se restrinjam a publicagao
em meios formalmente burocratices {que consolidam os ritos legislativos, mas gue, pelo seu alto
grau de complexidade, muitas vezes, se tornam inacessiveis ou de dificil compreensdo a grande
parte da populacdo). Por meic de um trabalho estratégico de comunicacio, a Prefeitura busca
ampliar seu contato com a populag¢do, mantendo-a informada, de maneira clara e objetiva, sobre
assuntos pertinentes a municipalidade, com cbservéncia, evidentemente, dos cuidados em face de
limites que o direito apresenta.

Nesse sentido, a politica de comunicago social da Prefeitura de Belo Horizonte esta em constante
processo de revisdo e inovacdo de seus formatos e linguagens, levando em conta, em primeiro
lugar, o interesse publico e contribuindo para que, por meio de todas essas ferramentas e
instrumentos, os cidadios sejam bem informados sobre as ag¢bes e os servicos prestados pela
Prefeitura.

Essa comunicacdo sera direcionada ao estrito interesse da sociedade. Sua forma devera adotar
critérios gue privilegiem a clareza e a objetividade das mensagens. Todas as campanhas e a¢des a
serem empreendidas divulgaro acdes de governo e informagdes de utilidade e interesse publico,
visando facilitar e melhorar a vivéncia coletiva na cidade de Belo Horizonte.

Todos os recursos disponiveis noc campo da publicidade deverdo ser utilizados, conforme demanda,
de forma otimizada para garantir a divulgagdo institucional dos conteddos definidos em todas as
midias e de todas as formas possiveis (radio, televisdo, jornais, mobilidrio urbano, midias
disponiveis em transporte publico, portais, sites, redes sociais, revistas, manuais, cartilhas, material
educativo, folheterias diversas, novas midias eletrbnicas, dentre outros}).

Os conteldos a serem definidos pela SUCOM, objeto de cada campanha e cada pega publicitaria,
serdo pautados em consondncia com os Projetos Estratégicos e Projetos Transformadores
apresentados no PPAG vigente, no qual foram definidas dez Areas de Resultado que explicitam os
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objetivos estratégicos dos varios campos de atuagdo da Prefeitura e que agrupam os programas,
projetos e agdes municipais. As Areas de Resultado, que estdio sob a égide dos compromissos da
gestdo sdo:
Saude
Educacdo
Protecdo Social, Seguranga Alimentar e Esportes
Cultura
Seguranca
Desenvolvimento Econdmice e Turismo
Mobilidade Urbana
Sustentabilidade Ambiental
Habitagdo, Urbanizag¢do, Regulacdo e Ambiente Uirbano
J.Atendimento ao Cidad3o e Melhoria da Gestdo Plblica
3.6.2. Esforcos anteriores de comunicacdo - Principais temas das campanhas publicitarias executadas no
periodo de 2017-2019
IPTU — Campanha para informar sobre a obrigatoriedade, descontos e prazos para pagamento do
Imposto Predial Territorial Urbano — IPTU. A campanha aborda também a correta gestdo dos
recursos plblicos e sua destinagdo em acdes, obras, programas e politicas pablicas do municipio.
EDUCACAQ — Campanha que trata da politica municipal para a educagdo infantil, 0 ensino
fundamental e a educagdo de jovens e adultos, apresentado os servigos disponivels para os
municipes, nos mais de 500 estabelecimentos que compdem a Rede Municipal de Educacao.
PRESTACAQ DE CONTAS — Campanha que faz um balango da performance da Prefeitura e apresenta
3 populacdo as principais a¢bes realizadas em suas diversas areas de atuagdo: saude, educagdo,
obras, seguranca, manutencdo urbana etc.
OBRAS — Campanha que tem por objetivo informar & populagdo sobre o andamento das acdes de
manutencio e das obras da Prefeitura, em especial as de mobilidade, gestdo hidrica, urbanizagdo
de vilas e favelas, iluminagdo e seguranca publica.
CANAIS DE ATENDIMENTO -~ Campanha que informa os principais canais de atendimento da
Prefeitura. Ela mostra que falar com a Prefeitura é fécil e rapido e que o cidaddo dispBe de canais
digitais, telefénicos e presenciais para esclarecer duvidas, fazer reclamagdes e solicitar servigos.
SAUDE — As campanhas de salde informam sobre as ampliagSes e as novas unidades abertas para a
populacio, bem como os servigos disponiveis no sistema de satude municipal e a sua melhor forma
de utilizacdo. Também sdo apresentadas as agles que visam garantir 03 recursos materiais e
humanos adequados para a correta prestacdo dos servigos.
CEROL E LINHA CHILENA — Campanha educativa sobre a proibicdo do uso de cerol e de linha chilena
para soltar papagaios. Mostra que usa-los é considerado crime, e convoca toda a populagdc a
colabarar com o poder publico, disponibilizando canal de comunicagdo para dendncias.
LIMPEZA URBANA — Campanha cujo objetive € mostrar os recursos humanos, materiais e técnicos
que sdo disponibilizados pela Prefeitura para manter a cidade limpa e destinar adequadamente os
residuos urbanos. A Campanha também destaca a importéncia e a responsabilidade de todos os
cidad3os no processo de manutengdo da limpeza da cidade.
VACINACAO SARAMPO E POLIOMIEUITE — Campanha que esclarece a importancia de vacinar
criangas de uma faixa etéria especifica contra o sarampo e a poliomielite. Ela informa o periodo e
em quais equipamentos pablicos municipais de salde a vacina pode ser tomada.
PREVENCAO DE INUNDACOES E DE ACIDENTES EM CASO DE CHUVAS FORTES — A campanha mostra
que, embora a Prefeitura invista continuamente em obras e na limpeza de cérregos, galerias e
bocas de lobo, a cidade enfrenta alagamentos nos periodos de chuvas fortes - muitas vezes
causados pela disposicdo inadequada de lixo - que podem causar acidentes. Ela alerta sobre a
importancia de todos colaborarem, descartando corretamente seus residuos e informa sobre os
procedimentos em caso de chuvas fortes e alagamentos.
BELO HORIZONTE SURPREENDENTE — Campanha com o objetivo de divulgar Belo Horizonte como
uma cidade pulsante, cosmopolita, urbana, moderna e inovadora que se consolida como um

Frommuows
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importante destino turistico para quem mora fora e também como uma cidade que possui muitos
motivos pelos quais seus moradores podem se orguihar. A campanha destaca os seguintes
aspectos: moda, design, esportes, lazer, gastronomia, negocios, tecnologia inovacdo, arte e culfura.
ARRAIAL DE BELO HORIZONTE — A campanha divulga o tradicional Arraial de Belo Horizonte, um dos
principais festejos juninos do pais. Efa mostra as principais atragdes artisticas, Informa sobre os
concursos de quadrilhas e convida toda a populagdo a participar do evento e experimentar a
gastronomia tipica.
CARNAVAL — As campanhas de carnaval, além de apresentar as principais informacdes sobre a
programagdo na cidade, divulgam mensagens educativas sobre aspectos variados que buscam
desde garantir a seguranca dos folibes e o respeito ao patrimdnio pdblico, até combater a
exploracdo do trabalho infantil, o assédio, o preconceito e a violéncia.
GENTILEZA E RESPEITO NO TRANSITO — Campanha educativa cujo objetivo é incentivar a reflex@io e
a adocio de comportamentos mais responséveis no transito em motoristas, pedestres, ciclistas e
motociclistas.
NOVA FROTA — Campanha informativa sobre a operagdo dos novos dnibus convencionais equipados
com ar-condicionado e suspensdo a ar que garantem mais conforto para os usuarios do transporte
coletivo de Belo Horizonte.
OPERACAO VIDA NO TRANSITO — Campanha educativa que mostra os riscos da imprudéncia no
trénsito, principalmente para pedestres e motociclistas. Ela informa o nlimero de acidentes por ano
na cidade e alerta a populacio sobre a necessidade de mudancga de comportamento.
ROTATIVO DIGITAL — Campanha sobre a mudancga do sistema de estacionamento rotativo que era
feito através de taldo. Ela informa sobre o novo sistema digital e ensina como usa-lo, além de
maostrar os avangos e beneficios do novo sistema para os motoristas.
SIU MOBILE — Campanha sobre as funcionalidades do aplicativa SIU Mobile que dispenibiliza
informac®es diversas sobre o transporte coletivo da cidade. Por meic do aplicativo, os usudrios do
transporte coletivo podem obter informagfes sobre a previsdo dos horarios de chegada do énibus
nos pontos de espera das diversas linhas municipais.
FESTIVAIS E ATIVIDADES DA AREA CULTURAL (FIQ - Festival Internacional de Quadrinhos, FIT -
Festival Internacional de Teatro, FAN - Festival de Arte Negra, Virada Cultural, Descontorno
Cultural, Noturno nos Museus etc) — As campanhas das acBes e eventos realizados na area cultural
tem por objetivos informar as respectivas programacéies e convidara populacdo para participar das
atividades oferecidas.

3.7. Publicos

3.7.1. O publico pricritério das campanhas e agbes publicitérias a serem empreendidas é a populagdo de
Belo Horizonte.

3.7.2. S30 também publicos a serem alcancados por campanhas e agdes publicitarias especificas, os que
se constituirem de interesse da Administracio Municipal pelo potencial que representam para o
desenvolvimento do Municipio, seja por aspectos econdmicos, culturais, turisticos ou sociais.

3.8. Periodo

3.8.1, Os periodos e datas de realizagiio das campanhas e pecas publicitarias serdo definidos de acordo
com a necessidade da Administragic Municipal e em consonancia com o andamento das agbes
governamentais, durante a vigéncia dos contratos a serem firmados entre CONTRATANTES e
CONTRATADAS.

3.9. Briefing

Para efeito de avaliacdo os Licitantes deverdo apresentar uma campanha simulada dentro do tema
“PREVENCAO DE ENCHENTES”.

A ocorréncia de enchentes e inundacbes € um dos problemas mais dramaticos nas grandes cidades
brasileiras, pois provocam estragos, perdas materiais e, em alguns casos, irreparaveis, perda de vidas. Com o
acelerado desenvolvimento urbano e a sua crescente complexidade, entidades e estudos internacionais® alertam
governos e sociedade civil sobre a importancia de ambos trabalharem em sinergia para tornar as cidades cada vez

Cupula das Nagdes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel, em setembro de 2015,
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mais inclusivas, seguras, resilientes e sustentdveis para todos. Assegurando maior eficiéncia na gestdo dos
recursos, melhor capacidade de resposta e adaptagdo as mudancas climaticas e reduzinde significativamente o
namero de mortes e o nimero de pessoas atingidas por catastrofes relacionadas a gestdo das aguas.

Nesse sentido, o poder pliblico municipal deve atuar na gestdo e desenvolvimento da zona urbana com
o objetivo de identificar os problemas e propor solugdes e formas de gestdo em consanancia tanto com as metas
acima delineadas quanto com particularidades de cada comunidade envolvida.

Durante todo o ang, a Prefeitura de Belo Horizonte desenvolve agdes permanentes para redugdo de
riscos de enchentes e para a prote¢do da populacio contra desastres. Esse esforgo envolve um trabalho integrado
que contempla as nove regionais da cidade e diversos érgdos da administragdo municipal. S3o realizadas: vistorias
e acBes de monitoramento constantes; obras de contencdo de encostas; limpezas de galerias, bocas de lobo e
fundos de vales de cdrregos; construcdo e manuten¢do de bacias de retengdo e defencdo de aguas pluviais;
ampliagio de redes de microdrenagem; intensificagdo dos servicos basicos de zeladoria da cidade, tais como
poda, capina e rogagem; indugdo a recuperacdo e revegetacio de areas degradadas; urbanizagdo de vias publicas
em vilas e favelas, cujas intervencbes visam & corregdo de riscos geologicos e & instalacdo adequada de redes de
agua e esgoto; ampliacdo das areas com servico de coleta de lixo domiciliar; ampliagdo das solugdes para coleta
seletiva e gestdo de residuos especiais; acdes de combate e fiscalizagdo a depdsitos clandestinos de lixo e
entulhos; atendimento especializado e multidisciplinar a familias em situa¢do de vulnerabilidade e a capacitagao
dos moradores que residem em dreas de risco existentes na cidade.

Nota-se que o conjunto de a¢Bes é amplo, complexo e disseminado por toda a cidade. Por isso, dentre
todas as atividades realizadas pelo governo municipal, alguns projetos e acdes, dada a sua relevdncia para o
desenvolvimento sustentdvel e seguro da cidade, demandam maior esforco de comunicagdo para seu
acompanhamento e reconhecimento por parte da populagdo.

Nesse sentido, o Municipio de Belo Horizonte almeja, por meio dessa campanha de comunicagio:

A. Apresentar a populagdo alguns dos principais problemas historicos e sociais relacionados a
ocorréncia de enchentes e gestdo das aguas na cidade (detalhamentos no apéndice 1);

B. Prestar contas & populagio de Bele Horizonte apresentando e detalhando dois
empreendimentos especificos desenvolvidos pela Prefeitura que objetivam melhorias na capacidade de
drenagem e escoamento de dguas na cidade {detalhamentos sobre os empreendimentos no apéndice I);

C.  Apresentar a populagdo os principais beneficios desses investimentos (detalhamentos sobre os
empreendimentos no apéndice );

D. Incentivar a compreensdc e a responsabilidade por parte do cidaddo ac que se refere a
destinagdo responsavel de residuos sélidos, esclarecendo que préticas irregulares e descompromissadas com a
preservagdo do meio ambiente, promovem estragos e prejuizos diversos a toda a populagdo.

E. Instruir a populacio sobre como proceder responsavelmente em casos de chuvas e enchentes
(detalhamentos sobre os procedimentos recomendados no apéndice It).

Pdblico-alvo: populagiio de Belo Horizonte.

Verba referencial: RS 8.000.000,00 {oito milhdes de reais).

Periodo: 30 dias corridos.

4. Metas fisicas

4.1. Os servigos, objeto desta contratagio, serdo divididos em 03 {trés) lotes, conforme definido a seguir:

a) Lote 01: Administracdo Direta, Autarquias e Fundagdes.

b} Lote 02: Orgio integrante: BELOTUR - Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A.

c) Lote 03: Orgdos integrantes: BHTRANS/FTU - Empresa de Transportes e Transito de Belo Horizonte
S/A./Fundo de Transporte Urbano.

4.2. O objeto da presente Concorréncia serd adjudicado a 03 (trés) agéncias, obedecida a ordem de
classificagdo, as quais serdo contratadas mediante instrumentos contratuais, da seguinte forma:
4.2.1. A agéncia adjudicada para o Lote 01 firmara contrato individual com o Municipio de Belo
Horizonte.
4.2.2. As agéncias adjudicadas para o Lote 02 e 03 firmar8o contratos individuais com cada entidade da
Administracdo Indireta.
4.3. As contratadas atuardo de acordo com solicitacdo da Subsecretaria de Comunicagdo Social - SUCOM.
5. Vigéncia contratual
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5.1. Os contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas terdo duragdo de doze meses,
contados a partir da data da sua assinatura, prorrogéveis por periodos inferiores ou iguais, a critério do
Municipio de Belo Horizonte, mediante termo aditivo devidamente formalizado, observada a legislagdo
pertinente e o prazo maximo neles fixados.

6. Valor estimado da contratagio

6.1. O valor global dos contratos a serem firmados com as futuras contratadas pelo periodo de 12 {doze)
meses estd estimado em RS 57.500.000,00 (cinquenta e sete milhdes e quinhentos mil reais), sendo o
instrumento celebrado individualmente pelc Municipio (Lote 1) estimado em R$ 46.000.000,00
{quarenta e seis milhdes de reais); o celebrado pela Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte
S.A. — BELOTUR (Lote 2) estimado em RS 8.500.000,00 {oito milhdes e quinhentos mil reais), os
celebrados pela Empresa de Transporte e Transito de Belo Horizonte 5.A. — BHTRANS/FTU {Lote 3) RS
3.000.000,00 {trés milhdes de reais).

6.2. Os recursos para a execucdo dos servigos relativos 3 BELOTUR correrdo pelas seguintes dotagles
orcamentarias definidas para o exercicio de 2019:

LOTES

ORGAO DOTACAO VALOR(RS)

LOTE 02 BELOTUR 2805.0010.23.695.086.2.900.339039.23/64.0300/ 8.500.000,00

6.3. O Municipio de Belo Horizente ndo se compromete a realizar os gastos estimados em sua totalidade.
7. Caracterizacdo dos servigos
7.1. Os servigos a serem realizados na vigéncia dos contratos s3o os seguintes:
a) Servigcos executados pelas préprias agéncias.
b) Servicos executados por terceiros e supervisionados pelas agéncias:
* para veiculacdo de pecas e materiais que proporcionam as agéncias o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacio;

* para a produgdo de pecas e materiais que ndo proporcionam as agéncias o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgagao;

« de apoio direto a gestdo de comunicagdo que ndc proporcionam as agéncias o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacio.

3. Apresentacio dos documentos e propostas
8.1. As regras de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e das Propostas Técnica e de Prego
encontram-se descritas no edital, nos termos da Lei Federal n2 12.232/10 e aplicagdo complementar da
Lei Federal n? 8.666/93 e alteragBes.
8.2. Proposta Técnica
8.2.1. Os critérios para elaboracdo, julgamento e pontuacdo das Propostas Técnicas encontram-se
descritas no edital, nos termos da Lei Federal n2 12.232/10 e aplicacdo complementar da Lei
Federal n2 8.666/93 e alteragOes.
8.3. Proposta de Preco
8.3.1. Os critérios para elaboragdo, julgamento e pontuacio das Propostas de Pre¢o encontram-se
descritas no edital, nos termos da Lei Federal n? 12.232/10 e na aplicacdo complementar da Lei
Federal n2 8.666/93 e alteracBes.
8.3.2. O julgamento final da concorréncia sera feito de acordo com o previsto na Lei Federal n2 12.232/10
e aplicagio complementar da Lei Federal ne 8.666/93 e alterages para o tipo Técnica e Prego.
8.3.3. As agéncias concorrentes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuagdo, aferida
mediante aplicagdo de férmula descrita no edital.
8.4. Comissdo de julgamento
O procedimento licitatério serd processade e julgado por Comissdo Especial de Licitagdo, com exce¢do
das Propostas Técnicas que serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica.
8.5. Remuneracdo das CONTRATADAS
8.5.1. A remuneracio das contratadas ocorrera na forma das disposices legais apliciveis a espécie (Lei
Federal n? 4.680/65 e Decreto Federal n2 57.690/66), obedecido ao desconto concedido na sua
proposta de pregos e, ainda, o seguinte:
a) percentual de desconto concedido aos contratantes sob os custos internos, baseado na tabela de

precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;
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b) percentual de honorérios incidente sob o custe efetivo de servigos realizados por terceiras
referentes a produc¢do de programas, campanhas, pegas e materiais publicitarios, ressaltando que ndo podera
exceder a 15% (quinze por cento);

¢) serdo ajustados entre as partes, o percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos de apoio a gestdo de comunicagdo executados por terceires, ressaltando-se que ndo poderd exceder a
10% (dez por cento).

8.5.2. As contratadas nfo farfo jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizac8o, pelos contratantes, de crédito que a eles tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacio, em qualquer agdo publicitaria pertinente aos contratos a serem firrmados.

9. Forma de faturamento e pagamento

9.1. As contratadas deverdo entregar o faturamento aos contratantes no praze maximo de 5 (cinco} dias
(teis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.

9.2. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome dos contratantes e entregue aos
cuidados da contratada para faturamento, o que ndo significa ruptura da relacdo entre a contratada e
seus fornecedores.

9.3. As contratadas deverdo discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura 0 nome e o nimero da NF/Fatura do
fornecedor, bem come a discriminagdo dos servicos prestados e o periodo correspondente.

9.4. O faturamento devera vir acompanhado:

9.4.1. Quando se tratar de veiculagdo:

a) da Nota Fiscal/Fatura do veiculo, com a discriminagdo obrigatdria do perfodo da prestacao do servico;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicagéo Social;

c) dos comprovantes de veiculacio;

d} de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes;

e) de demonstracio do valor devido ao veiculo;

) da tabela de pregos do veicule;

g) da descrig8o dos descontos negociadaos;

h) dos pedidos de insergdo correspondentes.

9.4.2. Quando se tratar de produgdo:

a) da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminacdo obrigatdria do periodo da prestacdo do

servico;

b} da autorizagdo devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicacdo Social;

¢} dos comprovantes da prestacdo de servigos;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

9.4.3. Outros servigos realizados por terceiros (subcontratados):

a) da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminagdo obrigatéria do periodo da prestacdo do

servigo;

b) da autorizacdo devidamente assinada pelo Chefe da Subsecretaria de Comunicag&o Social;

c) dos comprovantes da prestagio de servigos/fornecimento;

d) de quaisquer documentos solicitados pelos contratantes.

9.5. Nenhuma despesa sera paga sem a efetiva comprovagdo da execucdo dos servigos a cargo das
contratadas ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestagio de aceitacdo da Subsecretaria de
Comunicac8o Social do Municipio.

9.6. No tocante 3 veiculacdo, as contratadas ficam obrigadas a apresentar, sem dénus para os
contratantes, os seguintes comprovantes:

9.6.1. Para TV, Cinema e Radio, alternativamente:

a) comprovante de veiculagdc emitida pela empresa que realizou a veiculagio;

b) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculaco, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local e data, nome da peca veiculada,

dia e hordrio da veiculagdo;

9.6.2. Midia Exterior: fotos das pegas com identificagdo do local de exibicao.

9.6.3. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.
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9.6.4. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

9.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, os contratantes, a seu
critério, poderdo devolvé-la, para as devidas correcbes, ou aceitd-la, com a glosa da parte gue considerar
indevida.

9.8. Na hipé6tese de devoluglio, a docurmentagio serd considerada como ndo apresentada, para fins
de atendimento das condicBes contratuais.

9.9. Os contratantes ndo pagardc nenhum acréscimo por atrase de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte das contratadas, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do contrato.

9.10.0s contratantes ndo pagardo, sem que tenham autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhes venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicées financeiras.

9.11.0s eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da inobservincia, pelas
contratadas, de prazos de pagamento serfo de sua exclusiva responsabilidade.

8.12.As contratadas apresentardo aos contratantes comprovante dos pagamentos realizados a
terceiros subcontratados, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

9.13.0s contratantes efetuardo o pagamento da veiculagdo e dos demais servicos executados pelas
contratadas, inclusive por terceiros subcontratados, desde gue previamente autorizados e apés comprovada a
sua efetiva realizag8o, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados a partir da apresentagdo dos respectivos
documentos legais aos contratantes.

9.14.Caberd aos contratantes, considerando o tempo necessario ac regular processamento da
documentacdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com as veiculos de comunicacdo e terceiros
fornecedores.

9.15.0s prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no item 9.13, concedidos pelos
veiculos de comunicacio e terceiros subcontratados fornecedores ou prestadores de servico as contratadas,
deverdo ser repassados aos contratantes.

9.16.0s pagamentos devidos aos veiculos de comunicacdo poderdo ser efetuados diretamente, a
critério da Subsecretaria de Comunicacdo Social do Municipio.

9.17.As contratadas se obrigam a efetuar o pagamento das veiculacdes e demais servigos efetuados
por terceiros até o prazo de 15 {guinze) dias ap6s o efetivo pagamento pelos contratantes.

10.  Entrega e Recebimento dos Servigos

10.1. A entrega do servico, gue se dara sob demanda, serd realizada no prazo fixado no documento
que detalha a estimativa de custo [EC) e autorizagbes de publicacdo (AP}, obrigando-se a CONTRATADA a
manter a qualidade do servico e as mesmas condigBes que a classificaram no processo licitatorio.

10.2.0 recebimento do servico estara condicionado as especificagdes, condigtes e qualidade previstas
nas estimativas de custo {EC) e autorizacdes de publicacdo {AP).

10.3.Todos os produtos deverdo primar pela qualidade, podendo ser recusados, a qualquer tempo,
caso ndo atendam as especificacdes exigidas.

11.  Obrigacdes dos CONTRATANTES

11.1.A Subsecretaria de Comunicacdo do Municipio (SUCOM) serd responsavel pela coordenagdo e
acompanhamento dos servicos, competindo-lhe, dentre outros atos que envelvam o regular exercicio dessa
funcdo, aprovar previamente e por escrito os trabalhos a serem executados e os respectivos custos, sendo os
contratantes responsaveis por:

11.2. Fiscalizar os servigos a serem prestados pelas contratadas.

11.3.Proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos servicos de terceiros subcontratados
em relacdo ao mercado.

11.4.Supervisionar e fiscalizar o processo de seleco de fornecedores realizado pelas contratadas ou
realizar cotac¢do de precos juntos a fornecedores.

11.5.Cumprir todos 0s compromissos financeiros assumidos com as contratadas.

11.6.Fornecer e colocar a disposicio das contratadas todos os elementos e informagfes que se
fizerem necessarios a execucdo dos servigos. _

11.7.Fornecer as contratadas relacio de pessoas fisicas ou juridicas para a prestacdo de servigos ou
fornecimento de bens demandados na execucio do contrato.
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11.8.Proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos.

11.9.Notificar, formal e tempestivamente, as contratadas sobre as irregularidades ohservadas no
cumprimento dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.

11.10. Analisar as tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo para fins de verificar o
cumprimento do estabelecido no item 12.7.

12, Obrigactes das CONTRATADAS

12.1.Executar de forma adequada os servicos contratados, por meio de pessoas idéneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem qualquer solidariedade
dos contratantes, cabendo-lhes efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive os encargos previstos na
legislac3o trabalhista, previdencidria e fiscal, bem como de seguros e quaisquer outros decorrentes de sua
condi¢do de empregadora, assumindo, ainda com relagdo ao contingente alocado, responsabilidade pela
coordenagdio e supervisio dos encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizagdo e orientagdo técnica.

12.2.Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de promover publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do
Consumidor & demais normas pertinentes, com a moral e 0s bons costumes.

12.3.Manter estrutura de atendimento na Cidade de Belo Horizonte compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados para 0s contratantes.

12.4.Apresentar plano de avaliagdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do impacto
total desejado e de frequéncia de veiculagdo necessaria de cada campanha.

12.5.Indicar, por escrito, dois representantes da drea de atendimento e um representante da érea de
planejamento para, em seu nome, coordenarem a execugdo dos servicos, com poderes para deliberarem,
simultaneamente, sobre todas as questdes relacionadas aos contratos a serem firmados entre contratantes e
contratadas.

12.6. Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica para fins de comprovagdo da capacidade
de atendimento na elaboragdo dos servicos a serem prestados, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelos contratantes.

12.7.Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
terceiros subcontratados e transferir aos contratantes as vantagens obtidas, incluindo aguelas em negociagao
de compra de midia diretamente ou por intermédio das contratadas, abarcados os eventuais descontos e as
bonificaces na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

12.8.Submeter a aprovagdo prévia da Subsecretaria de Comunicagdo Social — SUCOM — os trabalhos a
serem executados, com os respectivos custos.

12.9.Apéds a finalizacio de cada campanha, conforme solicitacdo da CONTRATANTE, encaminhar
arquivo digital para o (a) CONTRATANTE com a relagdo de pegas produzidas, tais como: anuncios, spots, VTs e
demais pecas publicitdrias em arquivos na extensdo “pdf”, para materiais gréficos, e na extensdo “mov”, para
arquivos audiovisuais.

12.9.1. Sempre que solicitado pelo{a) CONTRATANTE, disponibilizar a matriz desbloqueada que permita
a reproducdo de videos de carater documental e institucional produzidos, sem 8nus para ofa)
CONTRATANTE.

12.10. Fazer cotacdo prévia de pregos para todos os servicos e bens fornecidos, junto a pessoas
fisicas e juridicas, observadas as disposi¢des a seguir:

12.10.1. Apresentar no minimo 03 (trés) propostas, das quais constardo todos os produtos ou servigos
que as compdem, com o detalhamento de suas especificacBes e custos unitérios;

12.10.2. No caso em que o valor do fornecimento de bens ou servigos for superior a 0,5% (cinco décimos
percentuais) do valor global do contrato, as contratadas deverdo proceder a coleta de orgamentos
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a
fiscalizac80o dos contratantes.

12.10.3. Apresentar propostas no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do
fornecedor {(nome, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa
{nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

12.10.4. Apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, se ndo houver possibilidade de haver 03
(trés) propostas;
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12.10.5. Proceder a verificacio prévia da adequagio dos precos dos servigos de terceiros em relagdo aos
do mercado;

12.10.6. Os documentos citados nos subitens 12.10.1 a 12.10.3 ficardo sob a responsabilidade das
contratadas e a disposicio dos contratantes por um perfodo minimo de 5 {(cinco} anos.

12.11. Submeter a subcontratac3o de outras empresas, observada a restricdo prevista no
subitem 1.2, para execucio total ou parcial de alguns dos servigos de que tratam os contratos a serem firmados
entre os contratantes e as contratadas, 3 prévia e expressa anuéncia dos contratantes, ressaltando-se que as
contratadas permanecerdo com todas as suas responsabilidades contratuais perante os contratantes.

12.11.1. Os servigos afetos a:concepsdo e criacdo das agdes de publicidade ndo poderdo ser objeto de
subcontratac3o.

12.11.2. As contratadas somente poderdo contratar pessoas fisicas ou juridicas que estejam cadastradas
no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores — SUCAF — e apresentem regularidade fiscal junto &
Fazenda Municipal, ao FGTS ¢ ao Instituto Nacional do Seguro Social — INSS.

12.12. Orientar e acompanhar a produgdo, a impressdo e a distribui¢do de pecas graficas
{folhetos, cartazes, adesivos, cartilhas, mala direta e etc.) aprovadas pela SUCOM.

12.13. Orientar e acompanhar a producio e distribuicdo de pecas audiovisuais {filmes, spots,
novelinhas e etc) aprovadas pela SUCOM.

12.14. Definir o material a ser utilizado na distribuicdo s6 apés sua aprovacdo pela SUCOM.

12.15. Entregar ao{a) CONTRATANTE, conforme solicitacdo dele{a), para fins de controle do
saldo contratual, relatdric de controle dos gastos efetivamente realizados

12.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicBes, cancelamentos

ou interrupctes de um ou mais servigos, mediante comunica¢do dos contratantes, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios das contratadas pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pelas prdprias contratadas ou por terceiros por elas contratadas.

12.17. Prestar esclarecimentos aos contratantes sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados gue envolvam as contratadas, independentemente de solicitaggo.

12.18. N3o caucionar ou utilizar os contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas como garantia para qualquer operacg3o financeira.

12.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa.

12.20. Cumprir a legislacio trabalhista, securitdria e previdenciaria com relagdo a seus
funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a funciondrios de terceiros contratados.

12.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia

do objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas, bem como as contribuicdes devidas
3 Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos gue
venham a ser criados e exigidos pelos poderes pablicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

12.22. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

12.23. Apresentar, quando solicitado pelos contratantes, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

12.24. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e os préprios contratantes.

12.25. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidas, sobretudo quanto a estratégia de atuacao dos contratantes.

12.26. Responder perante os contratantes e terceiros por eventuais prejuizos e danos

decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducio dos servigos de sua responsabilidade, na veiculacdo
de publicidade ou em quaisquer servigos de objeto dos contratos a serem firmados entre os contratantes e

contratadas.
12.27. Responsabilizar-se por quaisquer &nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo

de estimativa de custos e gue redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para os contratantes.

30

N



oy

FA'! PREFEITURA MUNICIPAL SECRETARIJA MUNICIPAL DE ASSUNTOS INSTITUCIONAIS E
\& % DE BELO HORIZONTE COMUNICACAO SOCIAL - SMAICS

DIRETORIA DE PLANEJAMENTO, GESTAQ E FINANCAS - DPG

N R e

B

12.28. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos efou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento dos contratos a serem firmados entre
0s contratantes e as contratadas.

12.29. Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar os contratantes e de manté-
los a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representagdes de qualguer natureza, e providenciar o
devido ressarcimento do pagamento de eventuais importéncias realizadas pelos contratantes, dentro do prazo
improrrogavel de (10) dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo de acdo judicial
competente por parte dos contratantes.

12.30. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros, em especiai com base na
legislacdo de protecio a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
os servigos objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e contratadas.

12.31. Transferir para o Municipio de Belo Horizonte os direitos autorais relativos aos produtos
de comunicacdo e outros abrangidos pelo objeto dos contratos a serem firmados entre contratantes e
contratadas, inclusive as pecas publicitarias.

12.32. Atender aos fornecedores e prestar informagbes sobre o faturamento e a previséo de
pagamento.

12.33. Efetuar o pagamento das veiculagBes e demais servicos efetuados por terceiros até o
prazo de 15 {quinze) dias, apds o efetivo pagamento pelos contratantes.

12.34. Apresentar periodicamente as tabelas de precos em vigor dos veiculos de comunicaggo.

12.35. Manter em compatibilidade com as obriga¢gBes assumidas todas as condigbes de

habilitacdo e qualificagio exigidas no Edital, em cumprimento ao disposto no Inciso XlIl do artigo 55 da Lei n2
8.666/93.

12.36. As contratadas deverdo, durante o periodo de no minimo 5 {cinco) anos, apds a extingdo
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

12.37. Apresentar aos contratantes os custos e as despesas de veiculagdo, acompanhados da

demonstracio do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pre¢os da descri¢cdo dos descontos negociados e dos
pedidos de insergdo correspondentes.

12.38. As contratadas somente poderdo reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de
veiculos de divulgagio, por conta e por ordem dos contratantes, se previamente os identificar e tiver sido por
eles expressamente autorizado. }

13.  Forma e regime de execucdo ,

Os servigos serdo realizados sob a forma de execucdo indireta, no regime de empreitada por preco
global.

14. Garantia

Para assegurar a execucdo contratual, os licitantes vencedores deverdo apresentar garantia
correspondente a 0,2% {dois décimos por cento) do valor estimado da contrata¢do, em uma das modalidades
previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993, a escolha dos licitantes vencedores..

15. Fiscalizagdo

15.1. Os contratantes designardo um servidor para acompanhar e fiscalizar a execucdo dos contratos a
serem firmados entre contratantes e contratadas, nos termos do §12 do artigo 67 da Lei n? 8.666/93 e
alteracBes, que anotard em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a execucdoc e determinara o
que for necessdrio a regularizacdo das falias ou defeitos observados.

15.2. Da mesma forma, as contratadas deverfo indicar um preposto para, se aceito pelos contratantes,
representa-las na execugiio dos contratos a serem firmados entre os contratantes e as contratadas.

15.2.1. As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante deverdo ser
solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adogdo das medidas convenientes.

15.3. Os contratantes se reservam o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servigos prestados, se
em desacordo com o contrato, o edital e a legislagdo prépria.
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15.4. Quaisquer exigéncias da fiscalizacdo, inerente ao objeto dos contratos a serem firmados entre os
contratantes e as contratadas, deverdo ser prontamente atendidas pelas contratadas, sem onus para os
contratantes. :
15.5.Além das atribuigbes previstas nos contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas e na legislagdo aplicavel, cabera ao servidor responsavel pela fiscalizacdo verificar o cumprimento
das cldusulas contratuais relativas as condicdes da subcontratacfo e aos honorarios devidos as contratadas.

15.6.A fiscalizac3o pelos contratantes em nada restringe a responsabilidade, dnica, integral e
exclusiva, das contratadas pela perfeita execugdo dos servigos.

15.7. As contratadas somente poderio executar qualguer tipo de servigo apds a aprovagdo formal dos
contratantes.

15.8.A ndo aceitacio de algum servico, no todo ou em parte, nfo implicara a dilagéc do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia dos contratantes.

15.8.1. As contratadas adotardo as providéncias necessdrias para que qualquer servigo, incluido o de
veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pelos contratantes.

15.9.A aprovacio dos servicos executados pelas contratadas ou por seus subcontratados ndc as
desobrigara de suas responsabilidades quanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.

15.10. A auséncia de comunicacdo por parte dos contratantes, referente a irregularidade ou
falhas, ndo eximem as contratadas das responsabilidades determinadas nos contratos a serem firmados entre os
contratantes e as contratadas.

15.11. As contratadas permitiriio e oferecerfo condi¢gbes para a mais ampla e completa
fiscalizac8o, durante a vigéncia dos contratos, fornecendo informag8o, propiciandc ¢ acesso a documentagdo
pertinente e aos servicos em execugdac e atendendo as observacbes e exigéncias apresenitadas pelos
contratantes. '

15.12. As contratadas se obrigam a permitir que a auditoria interna dos contratantes e/ou
auditoria externa por eles indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados aos contratantes.

15.13. Aos contratantes é facultado o acompanhamento de todos os servigos dos contratos a
serem firmados entre os contratantes e as contratadas, juntamente com representantes indicados pelas
contratadas.

16.  Direitos autorais

16.1.As contratadas cedem aos contratantes, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de
uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia dos
contratos a serem firmados.

16.2.0 valor dessa cess3o é considerado inclufdo nas modalidades de remuneragdo definidas nos
contratos.

16.3.0s contratantes poderdo, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia dos contratos e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhes caibam quaiquer Gnus perante as contratadas, seus empregados, prepostos ou
subcontratados.

16.4.Em todas as contratagfies que envolvam direitos de terceiros, as contratadas, mediante prévia
definicio dos contratantes, poderdo solicitar de cada terceiro 02 {dois) orcamentos para execugéo do servigo,
um com cessdo de direitos por tempo limitado e outro com cessdo total e definitiva de tais direitos, para os
contratantes.

16.4.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, as contratadas utilizardo os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionardo a contratacio ac estabelecimento, no ato de cessdo/orgamento/contrato,
de cldusulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo prazo minimo a ser definido pelos
contratantes. '
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16.4.2. Quando os contratantes optarem pela execugio dos servigos com a cessdo total e definitiva, as
contratadas se comprometem a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros — para
producio de pegas e campanhas e a prestacdo de outros servigos — clausulas escritas gue:

a) explicitem a cess3o total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de usc sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a
produciio e a diregdo, a composi¢cdo, o arranjo ea execugdo de trilha sonora, as matrizes, os
arquivos magnéticos e os demais trabalhos assemelhados;

b} estabelecam que os contratantes poderdo, a seu juizo, utilizarem referidos dlre:tos diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia dos contratos e
mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhes caibam qualquer dnus perante os
cedentes desses direitos;

¢) qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado —
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

16.5.As contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producio, os custos dos cachés, os de cess3o de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pe¢a e
os de cessdo dos demais direitos.

16.6.As contratadas se comprometem a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros subcontratados, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens e outras, que ndo
impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

a) que os contratantes poderfo solicitar até 02 {duas) copias em DVD de todo o material bruto
produzido;

b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material aos contratantes, que podero, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia dos contratos a serem firmados e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que fhes caibam
gualquer dnus perante os cedentes desses direitos;

¢) que qualquer remuneragio devida em decorréncia da cessdo serd sempre considerada como ia
incluida no custo de produgao.

16.7.0s contratantes serio os Unicos e exclusivos proprietarios dos resultados oriundos do
cumprimento dos contratos a serem firmados, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protegdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

16.8.E garantido aos contratantes o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da
propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos as
contratadas, ou a terceiros, antes da assinatura dos contratos a serem firmados entre os contratantes e as
contratadas.

16.9.F garantida aos contratantes a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e
da exploragdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execugdo do objeto contratual, que importem em
direitos autorais, respeitada a nomeagdo do autor.

Subsecretaria de Comunicacgdo - Municipio de Belo Horizonte
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APENDICE |
Informagdes sobre os empreendimentos em andamento na cidade a serem abordados na proposta.
1. Contexto histdrico

Belo Horizonte, bem como a maioria das grandes cidades brasileiras, vem experimentando ao longo
dos uitimos anos os efeitos negativos da expansio urbana acelerada, que resulta, entre outras coisas, na
ocorréncia de inundagbes frequentes, com prejuizos econdmicos, financeiros e, principalmente, sociais. G avanco
da urbanizagio e o consequente uso do solo provocaram a redugdo do armazenamento natural do escoamento
fluvial, os quais se transferiram para outros locais no interior da cidade e geraram novas ocorréncias de
inundacdes; repetidas a cada estagdo chuvosa e sempre de forma evolutiva.

Diante desse contexto, a Administracio Municipal, preocupada em mitigar as inundagGes na cidade e
aprimorar a eficiéncia dos sistemas de drenagem de dguas, vem investindo em diversas agbes, com resultados
programados para curto, médio e longo prazo. Do ponto de vista do planejamento das politicas publicas
municipais podemos destacar: (i) o Plano Diretor de Drenagem; (i) o Plano de Obras da cidade; o {iii} Programa de
Recuperacdo Ambiental de Belo Horizonte (Drenurbs); (iv) a elaboragdo de Estudos de Modelagem Matemdtica
Hidrolégica e Hidréulica do Sistema de Macradrenagem de BH; (v) a elaboragio da Carta de Inundogdes de BH; (vi)
o Plano Municipal de Saneamento de Belo Horizonte; (vii) a criacdo dos Niicleos de Alerta de Chuvas; (viii} a
instalac3o de Placas Educativas em Areas de risco; (1x) a implementac3o de Sistema de Alertas a populagdo; e (x) a
implantacdo do Sistema de Monitoramento Hidroldgico e Alerta contra Inundagfes de BH. Todos esses
instrumentos, trabalhados de maneiras integrada, orientam os projetos desenvolvidos e os financiamentos
captados pela Prefeitura para realizagdo de obras estruturantes e/ou corretivas na cidade. De uma forma geral, as
intervengdes estruturantes sdo classificadas em {rés eixos principais de atuacdo:

1. Urbanizacdo de Vilas e Favelas;

Que incluem a construcdo de vias, espagos publicos e novas moradias, intervengbes que visam a
correcdo de riscos geologicos e a instalacdo adequadas de redes de agua, esgoto, energia e iluminagdo publica.

2. Tratamentos de Fundo de Vale e Saneamento Integrado;

Que incluem intervencdes subterraneas, ampliacio de redes de microdrenagem e limpeza de cursos de
dgua a céu aberto.

3. Implantagic de dispositivos de Controle de Cheias e Redugdo do Risco de Inundagdes.

Que incluem a construcdo e manutencio de bacias de retengdo e detencdo de dguas pluviais; obras de
contencio de encostas; implantagdo de parques ciliares; dentre outros.

i Paralelamente aos projetos de longo prazo, cutras diversas a¢Bes sdo realizadas no cotidiano da
cidade, tais como:

(1 vistorias e agdes de monitoramento constantes;

(ii)  limpezas de galerias, bocas de lobo e fundos de vales de cérregos;

(iii)  intensificacio dos servigos basicos de zeladoria da cidade, tais como poda, capina e rogagem;

(iv) inducfio a recuperagio e revegetagio de dreas degradadas;

(v}  ampliagdo das areas com servigo de coleta de lixo domiciliar;

(vi) ampliac3o das solugbes para coleta seletiva e gestdo de residuos especiais;

(vii) acBes de combate e fiscalizag8o a depdsitos clandestines de lixo e entulhos;

(viii) atendimento especializado e multidisciplinar a familias em situacdo de vulnerabilidade;

(ix) capacitacio dos moradores que residem em dreas de risco existentes na cidade.

Nos dltimos anos, estima-se que Belo Horizonte ja tenha investido, aproximadamente, 1,14 bithdo de
reais em empreendimentos que atuam na prevencdo e resposta emergencial a inundagdes. Hoje, por meio do
PAC 2, do Governo Federal, a Prefeitura possui cerca de RS 290 miihdes assegurados para elaboracdo de projetos
executivos e novas obras. Contudo, estima-se que ainda serdo necessarios cerca de RS 5 bilh&es para solucionar
os problemas sanitarios historicos da cidade, incluindo aqueles refativos a drenagem urbana.

E importante entender que em qualquer ambiente natural, no perfodo de chuvas intensas, as vazdes de
agua podem atingir tal magnitude que chegam, eventualmente, a superar a capacidade de escoamento da calha
do curso d’4gua e, por isso, extravasam para dreas marginais habitualmente ndo ocupadas pelas d4guas. Nesse
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sentido, é fundamental que se entenda que, apesar dos prejuizos diversos, as inundagdes sdo eventos naturais.
Assim, n3o é possivel realizar obras que eliminem por completo os riscos dessas ocorréncias.

Cada obra tera sempre seu limite de capacidade de resposta, que devera ser aquele que venha a mitigar
adequadamente os efeitos das inundagdes, tornando-as menos frequentes e garantindo resiliéncia as dreas de
risco. Nesse sentido, além do trabalho de planejamento sustentavel e eficiente da cidade, é muito importante que
a populacdo se conscientize sobre o manejo adequado de residuos sélidos no espago urbano. Praticas irregulares
e irresponsaveis - tais como: descarte de lixo e entulho em ruas, lotes vagos, leitos de rio, barragens ou canais -
impactam muito no funcionamento da cidade, pois comprometem a capacidade de escoamento e drenagem de
aguas, potencializam a proliferagiio de doengas e pragas urbanas, dentre outros problemas sanitarios.

2. Detalhamento sobre empreendimentos da Prefeitura a serem destacados na campanha simulada:

Obs.: Os dados apresentados neste apéndice visam exclusivamente fundamentar os objetivos técnicos
especificos desta licitagdo: avaliagdo da capacidade técnica dos seus concorrentes no desenvolvimento de uma
campanha publicitaria dentro da temdtica “prevengédo de enchentes”. Assim, para efeito de analise, os nimeros,
as representacdes imagéticas ou os dados sobre os empreendimentos podem ser trabalhados de forma figurativa
ou meramente ilustrativa. Deve-se observar, evidentemente, coeréncia ao tema proposto e adequacdo aos
critérios de andlise apresentados no Edital.

2.1. Identificacdo e Localizag3o das Grandes Bacias Hidrogréficas e Hidrografia de Belo Horizonte:

Dacimde |
Ribeiric do.lsidety

Baciaga
Ribirde do 08

-]
Rilidirdo Amudas

Bacido Ribeicso isidory T ShedimhmLe mn

| Baclado Ribelrdo da Onga
=8 Bacia do Ribeit5udas Velhas
BHER Bacia do Ribeirde Arrudas

Figura 1 — Mapas das Grandes Bacias Hidrograficas e Hidrografia de Belo
Horizonte

2.2.1. Nome do empreendimento:
“Obras de prevencio de enchentes nas Bacias Tunel/Camardes”.
2.2.2. Valor:
Valor Total do Investimento: RS 183 milhdes (PAC-2 e Fundo Municipal de Saneamento - FMS).
2.2.3. Entidade Responsdavel pela Execucdo:
Prefeitura de Belo Horizonte / Secretaria Municipal de Obras e Infraestrutura

. Superintendéncia de Desenvolvimento da Capital (Sudecap)

2.2.4. Breve descritivo do Empreendimento:
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imagem 2 - IdentificagBo do local da obra “Tinel/Camardes”

Regional Barreiro

A — Bacia de Detengdo — “Tunel/Camardes” —em funcionamento

1~ Trecho do “cérrego Tunel/Camardes” com intervencgdes neste empreendimento.

As obras de prevengio de enchentes nas Bacias Tunel/Camardes, no bairro Tirol, regional Barreiro,
foram retomadas em abril de 2017.

Sdo objetivos do empreendimento:

Aumentar a capacidade de drenagem e escoamento de &guas na regido do Barreiro;

Implantar duas bacias de contengdo/detencdo;

Canalizar o corrego Camardes;

Construir uma nova Avenida Sanitaria toda pavimentada;

Remanejar os interceptores de esgotos;

Prevenir enchentes na regido, aumentando a protecdo da populacdo contra os riscos de desastres
durante periodos de chuva e beneficiar, também, cutras areas adjacentes ao Ribeirdo Arrudas;

Implantar melhorias no espago urbano com nove paisagismo e instalagdo de uma nova area de |
azer, esporte e convivéncia para os moradores, com:

3 quadras poliesportivas

1 pista de caminhada no entorno da barragem

1 pista de skate

1 academia a céu aberto.

O empreendimento possui 2,5km de extensdo, sendo executade numa drea de aproximadamente

8km?.

As duas bacias de detencdo tém a funcdo de evitar que a dgua das chuvas escoe diretamente para as
redes de microdrenagem locais (esgotos), passando a serem direcionadas para esses reservatorios e evitando,
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assim, alagamentos e transbordos devido a insuficiéncia e vazdo nos sistemas de drenagem. Uma das barragens
serd para conter residuos sélidos (lixo), e a outra para regular a vazdo das dguas pluviais.

A 12 Bacia fica entre as ruas José Nilton Monteiro e José Pedro Silva e comportara cerca de 300 milhdes
de litros. A 22 Bacia, localizada entre as ruas Francisco Jonas Santana e José Nilton Monteiro, comportara
aproximadamente 100 milhGes de litros.

O trecho de urbanizacio da avenida Sanitdria é importante para reduzir problemas de inundagdes ao
iongo da bacia do Arrudas e também para melhorar as condicGes sanitarias da regido, evitando que os moradores
do entorne sofram com a lama durante chuvas e proporcionando mais gualidade de vida a populagdo da regido
do Barreiro.

O empreendimento estd situado no inicio da bacia do ribeirdo Arrudas (que tem como principais
afluentes o cérrego do Tuanel, o cérrego do Jatoba, o cérrego do Barreiro e o cérrego do Bonsucesso; todos no
Barreiro) e possui também uma fungdo estratégica para reduzir riscos de enchentes em diversas ouiras dreas da
cidade situadas no curso do Ribeirdo Arrudas, como as regides Qeste, Noroeste, Centro-Sul e Leste.

2.2.5. Status das intervenc¢des do empreendimento:

Etapas Status
o Bacias de contencdo de cheias Em implantacdo (12 etapa de obras)
Avenida Sanitaria toda pavimentada Em implantacdo {12 etapa de obras)
Interceptores de esgotos Em implantac¢3o (12 etapa de obras)
Quadras poliesportivas A ser executada (previsto para a 22 Etapa de obras, a
licitar)
Pista de caminhada no entorno da barragem A ser executada (previsto para a 22 Etapa de obras, a
licitar)
Pista de skate A ser executada (previsto para a 22 Etapa de obras, a
licitar)
Academia a céu aberto A ser executada (previsto para a 22 Etapa de obras, a
' licitar)
Canalizagdo do corrego Camardes A ser executada (previsto para a 32 Etapa de obras, a
licitar)
2.3. Ribeirdes Pampulha e Onga:
2.3.1. Nome do empreendimento:
“Obras de otimizacio do sistema de Macrodrenagem das Bacias dos Ribeires da Pampulha e do Onga”.
2.3.2 Valor:

P

Total de Investimento no empreendimento: RS 356 milhdes (PAC-2/Fundo Municipal de Saneamento),
incluindo também os recursos necessarios para as remogdes, as desapropriacdes, o trabalho social,bolsa moradia
e as demaoligBes.

. Obras de Canalizag3o do Ribeirdo do Onga: R$36.928.020,79 (obra contratada, em andamento).

2.3.3. Entidade Responsavel pela Execucdo:

Prefeitura de Belo Horizonte / Secretaria Municipal de Obras e Infraestrutura
Superintendéncia de Desenvolvimento da Capital (Sudecap)
2.3.4. Breve descritive do Empreendimento:
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Imagem 2 - Identificagdo do local da obra “Pampulha/Onga”
29 ~ Trecho dos corregos “Pampulha/On¢ca” com intervengdes neste
empreendimento.

As obras de otimizocfio do sistema de Macrodrenagem das Bacias dos RibeirBes da Pampulha e do
Onca foram reiniciadas pela Prefeitura em maio de 2019 e visam prevenir riscos de enchente em diversos pontos
nas Regionais Nordeste, Norte e Pampulha, principalmente nas avenidas Cristiano Machado e Bernardo
Vasconcelos e adjacéncias.

Trata-se de obra de grande porte e complexa, que beneficiard cerca de 145.000 habitantes
diretamente. O empreendimento visa reduzir 0s prejuizos e os transtornos causados com alagamentos e
interdicBSes na Avenida Cristiano Machado, principal via para acesso a regido norte da cidade e, também, a
rodovia que conecta Belo Horizonte ac Aeroporto Internacional de Confins, por onde circulam mais de 135.000
veiculos por dia, e uma das principais linhas do sistema de integrac3o do transporte publico da cidade.

S3o cbjetivos do empreendimento:

® Otimizar as dimensdes dos canais existentes em ambos os ribeirBes, Pamputha e Ongca,
aumentando a capacidade de vazio deles para conduzir excedentes de aguas das chuvas;
L Implantar novo canal paralelo 3 canalizagio ja existente do Ribeirdo do Onga;
L Implantar novo canal paralelo 4 canalizagdio j& existente do Ribeirdo do Pampulha;
L Implantar estrutura de distribui¢do de aguas e regulariza¢do de vazdes de cheias, na confluéncia
do Ribeirio Pampulha com o cérrego Cachoeirinha; '
L Retirar familias das dreas de risco de inundacio ao longo do Ribeirdo do Onga, em seu trecho em
leito natural;
L Implantar Parque Linear na drea de inundagdo ao longo do Ribeirdo do Onga (trecho em leito
natural).
2.3.5. Status das intervengdes do empreendimento:
Etapas Status
Ribeirdo do Onga em Parede Diafragma em implantaco, obras em andamento.

Canalizacio do Ribeirdc Pampulha em Canal | projetos em fase final de execugdo,

Convencional

Parque Linear Ribeirdo do Onga projetos em fase final de execugdo.
APENDICE I
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PREFEITURA MUNICIPAL SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS INSTITUCIONAISE  ~~ ¢

Lista das principais recomendactes da Defesa Civil como proceder responsavelmente em casos de
chuvas e enchentes.

RECOMENDAC@ES DURANTE A CHUVA:

» Evite trafegar em areas de inundagdo ou em ruas sujeitas a alagamentos;

= Dirija com seguranca na chuva. Verifique os limpadores de para-brisas, fardis, lanternas, luzes de freio
e pneus. Evite frear bruscamente e dar “golpes na direcdo” para reduzir o risco de aguaplanagem. Deixe um
espaco de seguranca entre vocé e o veiculo da frente;

» Se vocé for surpreendide dentro do carro por uma inundagdo, abra os vidros, suba para o teto pela
janela, peca socorro e, se possivel, ligue imediatamente para o Corpo de Bombeiros (193);

* N&o fique na enxurrada, pois vocé pode ser arrastado e se afogar;

= N3o deixe criangas na enxurrada, pois podem ser arrastadas e se afogarem;

 Se vocé mora ou trabalha em dreas sujeitas a inundagdo, cologue seus méveis e estoques em lugares
altos;

* N3o utilize alimentos e agua atingidos pela inundag&o ou pelo alagamento;

» Mantenha equipamentos elétricos distantes da dgua. Ndo os togue e nem os use caso tenham sido
molhados ou estejam em locais inundados, pois ha risco de choque elétrico;

» Durante as tempestades com raios, retire os aparelhos elétricos das tomadas e ndo se exponha a
superficies condutoras.

e Se estiver na rua, ndo permaneca em &reas descobertas. Nunca se abrigue debaixo de arvores
isoladas e evite topos de morros e prédios.

» N3o se abrigue ou estacione o seu carro debaixo de arvores, pois elas podem cair e ocasionar graves
acidentes;

» Jamais se aproxime de cabos elétricos arrebentados. Ligue imediatamente para a CEMIG {116);

« Coloque objetos em lugares que ndo caiam com a ocorréncia de ventos fortes;

» Se vocé observar aparecimento de fendas, depressdes no terreno, rachaduras nas paredes das casas
e o surgimento de minas d’agua ligue imediatamente para a Defesa Civil (199).
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ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE — SUBSECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
EDITAL DE CONCORRENCIA N.2 SUCOM - 001/2019

Pelo presente instrumento particular, a empresa __ inscrita no CNPJ sob o

n.2 , estabelecida na , heste ato representada por
(nome, nacionalidade, estado civil, profissdo, CPF/MF, R.G. e endereco de um representante

legal da empresa), nomeia e constitui seu bastante procurador o Sr. ( nome, nacionalidade, estado

civil, profissic CPF/MF, R.G. e endereco do procurador), com amplos poderes para o fim de representa-lo em
todos os atos da Concorréncia — SUCOM — 001/2019, no Municipio de Belo Horizonte, podendo inclusive receber
intimacdes e desistir de recursos.

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL E CARIMBO DA EMPRESA

Esta procuracdo deverd vir acompanhada de cépia autenticada do documento constitutivo do
proponente ou de outro documento em que esteja expressa a capacidade / competéncia do outorgante para
constituir mandatario.

40



