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Belo Horizonte, 09 de outubro de 2026
A AMBEV S.A.
Ref.: Chamamento Publico n® 13/2026 | Processo n® 31.00753640/2026-32-67176-GERMK-BL
I Possibilidade de concessao de contrapartidas adicionais

1. O Termo de Referéncia, em suas Cldusulas 4.6 e 4.6.1, prevé a possibilidade de submissdo a
Belotur de propostas de trocas, experiéncias e outras a¢ées promocionais nao originalmente
contempladas nas contrapartidas do Edital, desde que previamente aprovadas e compativeis com a
proporgao do investimento realizado. Por outro lado, a Clausula 1.1 do Anexo Il estabelece que os
direitos da patrocinadora se limitam as contrapartidas expressamente previstas no Edital e na
Matriz de Contrapartidas.

2. Diante disso, solicita-se esclarecer se, apds a celebracdo do instrumento correspondente, sera
admitida a negociacdo e aprovagao de contrapartidas, ativa¢g6es ou beneficios complementares aos
expressamente previstos no Edital e na Matriz de Contrapartidas. Em caso positivo, solicita-se
detalhar os critérios, prazo de anadlise, formalizagdo, limites e procedimentos aplicaveis para sua

avaliagao e aprovacgdo pela Belotur.

A Clausula 4.6 contempla a possibilidade de apresentacdo de propostas de agbes inovadoras,
complementares ou diferenciadas quanto a sua natureza, formato ou operacionalizagdo, com o
objetivo de ampliar as oportunidades de ativacdo das marcas patrocinadoras e contribuir para a
valorizagdo da experiéncia do publico durante o Carnaval de Belo Horizonte, respeitados os limites e

as condi¢des estabelecidos no Edital e na Matriz de Contrapartidas.

Nesse contexto, poderdo ser propostas a¢des de troca, iniciativas promocionais, ativa¢des de marca,
experiéncias interativas, intervengdes visuais e decoragao de rua, entre outras iniciativas pertinentes
a dinamica do evento. Tais propostas deverdo integrar o Plano de Ativagao e serdo avaliadas pela
BELOTUR quanto a sua viabilidade técnica e operacional, considerando as caracteristicas da Cota de

Patrocinio contratada e as possibilidades de implementagao em cada edigao.

Essa possibilidade se refere a diversificacdo da natureza, do formato ou da execuc¢do das agées, ndo
implicando ampliagdo quantitativa ou concessdo de novas contrapartidas, ativos, beneficios ou

direitos adicionais aos previstos no Edital e na Matriz de Contrapartidas.
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A analise observard os requisitos técnicos, operacionais, de seguranca, mobilidade, acessibilidade,
sustentabilidade, identidade visual e interesse publico, bem como a proporcionalidade em relagao ao

investimento realizado.

Para a edicdo de 2027, o Plano de Ativagdo devera ser apresentado a BELOTUR em até 30 (trinta) dias
contados da assinatura do Contrato. Para as edi¢Oes de 2028 e 2029, a apresentacdo deverd ocorrer
com antecedéncia minima de 180 (cento e oitenta) dias da data oficial de inicio de cada edicdo.
Eventuais ajustes ou novas propostas poderdo ser submetidos posteriormente, mediante andlise e
aprovacdo prévia da BELOTUR, de modo a permitir o aperfeicoamento das iniciativas e sua adequacao

as condigOes de realizacdo do evento.

Ressalta-se que essa possibilidade visa conferir maior flexibilidade a concepc¢ao e a execucdo das acdes

de patrocinio, favorecendo solugdes criativas e alinhadas aos objetivos do evento.

1I. Substitui¢do e supressdo das contrapartidas

3. As Clausulas 6.1 e 6.2 do Anexo Il preveem que determinadas contrapartidas poderao ser
substituidas por outras de natureza e exposi¢ao equivalentes quando sua disponibilizacdo se tornar
inviavel, bem como que, na impossibilidade de substituicdo, tais contrapartidas poderdo ser

suprimidas mediante justificativa formal, sem redugdo do valor do patrocinio.

4. Nesse contexto, solicita-se esclarecer: (i) quais critérios objetivos serao adotados pela Belotur
para afericao da equivaléncia entre a contrapartida originalmente prevista e a eventualmente
substituida (ex.: quantidade, duragéo, localizacdo, alcance/exposi¢do, publico estimado e formato);
(ii) quais hipoteses poderao ensejar a supressdo definitiva de contrapartidas; (iii) se havera
comunicagao prévia, justificativa especifica e oportunidade de manifesta¢ao da patrocinadora antes
de substituicdao ou supressao; e (iv) se existe mecanismo de compensag¢ao ou recomposi¢cao em favor
da patrocinadora nos casos em que houver perda de contrapartidas/ativos relevantes para sua

estratégia comercial, publicitaria ou de ativacdo de marca.

Esclarece-se que as Clausulas 6.1 e 6.2 devem ser interpretadas em conjunto com as condicBes
especificas previstas para cada ativo na Matriz de Contrapartidas, consideradas as particularidades e

a dindmica de planejamento e realizacdo do Carnaval de Belo Horizonte.
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A Matriz contempla entregas que, por sua natureza, podem estar condicionadas a disponibilidade de
estruturas e espacos, a configuracao do evento, a viabilidade técnica e operacional e as autorizacdes

dos 6rgaos competentes.

A possibilidade de substituicdo prevista na Clausula 6.1 destina-se a permitir a adequacdo das
contrapartidas diante de circunstancias que inviabilizem sua execug¢do nas condi¢es originalmente
previstas. A avaliagdo da equivaléncia, caso necessario, considerard a natureza, o formato, a
visibilidade e o potencial de exposicdo dos ativos envolvidos, conforme suas caracteristicas e as

condicBes operacionais de cada edicdo, ndo se limitando a critérios exclusivamente quantitativos.

Nessas situacGes, a BELOTUR buscard, sempre que possivel, alternativas que preservem as

caracteristicas e as oportunidades de exposicdo da contrapartida originalmente prevista.

A eventual supressdo, nos termos da Clausula 6.2, ocorrera somente quando a disponibilizagdo da
contrapartida se mostrar invidvel e ndo houver possibilidade de substituicdo, mediante justificativa

formal. A Patrocinadora serd comunicada da alteracdo, observadas as disposi¢oes editalicias.

A substituicdo ou supressdo de contrapartidas nao implica, por si s, direito a compensagao financeira,
redu¢do do valor do patrocinio ou concessdo de ativos adicionais, prevalecendo as condicbes

estabelecidas no Edital e na Matriz de Contrapartidas.

1ll. Ativagées relacionadas ao credenciamento de ambulantes

5. A Matriz de Contrapartidas prevé a possibilidade de realizagdo de agdes de ativagao de marca no
contexto do credenciamento de ambulantes, incluindo distribuicdo de brindes, vouchers e
beneficios, bem como aplicagdo de marca em materiais relacionados ao processo, condicionadas a
aprovacao da Belotur e a realizacdo presencial do credenciamento.

6. Dessa forma, solicita-se esclarecer: (i) como sera operacionalizado o processo de credenciamento
dos ambulantes, ou seja, qual o calendario estimado, local, duragdo, infraestrutura e publico
estimado; (ii) qual sera o papel da patrocinadora nesse contexto; (iii) quais modalidades de a¢oes
promocionais e de relacionamento poderao ser realizadas junto aos ambulantes; (iv) quais materiais
poderao ser distribuidos ou disponibilizados; (v) se havera restrigées quantitativas, qualitativas ou
operacionais aplicaveis a tais acdes; (vi) se a patrocinadora possuira qualquer prerrogativa e/ou
oportunidades relacionados a comercializacdo de produtos pelos ambulantes credenciados; (vii)
quais agoes de comunicagao institucional, treinamento, relacionamento ou incentivo poderao ser

realizadas junto aos ambulantes, quais materiais, brindes, produtos, vouchers ou beneficios



" BELO
I A
Belotu ] | (g, HORIZONTE

AQUI O TRABALHO NAO PARA

poderao ser distribuidos e se havera restri¢oes quantitativas, qualitativas ou operacionais, inclusive
quanto a abordagem, a adesdo voluntaria e ao fornecimento de produtos; (viii) confirmar se a
participacdo da patrocinadora nessas acoes lhe conferira preferéncia, exclusividade ou ingeréncia
no credenciamento, na selegdo ou na autorizagdao dos ambulantes e na atividade comercial por eles
exercida. Caso haja alguma prerrogativa especifica sobre a exclusividade no contexto de ambulantes

qual seria o alcance e suas condig¢oes.

Esclarece-se que as contrapartidas relacionadas ao credenciamento de ambulantes representam uma
importante oportunidade de aproximacao, relacionamento e desenvolvimento de agcdes promocionais
junto a esse publico, observados o alcance e as condi¢Ges estabelecidos na Matriz de Contrapartidas,

bem como as competéncias da BELOTUR na organizacao e conducao do processo de credenciamento.

(i) O calendario, o local, a duragdo, a infraestrutura e a estimativa de publico do credenciamento seréo
definidos e divulgados pela BELOTUR durante o planejamento operacional de cada edicdo do Carnaval
de Belo Horizonte. As informacdes necessdrias a realizacdo da ativacao serdo disponibilizadas a
Patrocinadora em momento oportuno. Para fins de referéncia, em 2026, a operacdo presencial de
retirada de credenciais ocorreu durante 6 (seis) dias, com a disponibilizacdo de 14 mil (quatorze mil)
vagas. Esses dados sdo meramente referenciais e ndo constituem garantia de manuteng¢do das

mesmas condicbes nas edi¢des futuras.

(ii) A participacdo da Patrocinadora compreendera as contrapartidas previstas na Matriz e as a¢des
previamente aprovadas pela BELOTUR no ambito do respectivo Plano de Ativacdo, preservadas as
competéncias da BELOTUR quanto a gestdo, selecdo, habilitacdo e autorizacdo dos ambulantes

credenciados.

(iii) e (iv) Poderdo ser propostas acdes promocionais e de relacionamento compativeis com as
contrapartidas previstas na Matriz, inclusive a distribuicdo de brindes, produtos, vouchers ou
beneficios. A definicdo dos materiais e do formato da ag¢do deverd constar do Plano de Ativagdo e
estara sujeita a prévia andlise e aprovacdao da BELOTUR e, quando aplicavel, dos demais 6rgaos

competentes.

(v) A Patrocinadora devera apresentar, no respectivo Plano de Ativagdo, o detalhamento das
iniciativas pretendidas, incluindo sua natureza, formato, quantitativos, materiais, estruturas e
condicdes de execugdo, de modo a possibilitar a analise de viabilidade e a identificagcdo de eventuais

adequacdes necessdrias. As ac¢Oes propostas deverdo observar os quantitativos e as condigcOes
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estabelecidos na Matriz de Contrapartidas, bem como os requisitos técnicos e demais normas
aplicadveis. As propostas estardo sujeitas a analise e aprovacdo prévia da BELOTUR, respeitados os

limites das contrapartidas contratadas, sem implicar a concessao de beneficios adicionais.

(vi) As contrapartidas previstas na Matriz contemplam oportunidades de ativagao de marca, promogao
e relacionamento com os ambulantes credenciados, possibilitando a Patrocinadora apresentar
propostas de agdes que envolvam seus produtos e beneficios, observadas as condi¢des estabelecidas
no Edital e a aprovacdo prévia da BELOTUR. Essas oportunidades possuem natureza promocional e de
relacionamento e ndo concedem prerrogativas sobre a atividade comercial exercida pelos
ambulantes, nem contemplam exclusividade, monopélio ou obrigatoriedade de comercializagdo de
marcas especificas pelo ambulante, cuja atividade permanece submetida as regras prdprias do

credenciamento e a legislagdo aplicavel.

(vii) A Matriz de Contrapartidas contempla oportunidades para o desenvolvimento de ac¢des de
comunicacdo, relacionamento e incentivo junto aos ambulantes credenciados, possibilitando a
Patrocinadora propor iniciativas de orientacdo, capacitacdo, treinamento, compartilhamento de
informacdes e outras experiéncias voltadas a esse publico. Essas iniciativas deverdo ser detalhadas no
respectivo Plano de Ativac¢do, para analise de viabilidade e aprovagao prévia da BELOTUR, observadas
as condicGes estabelecidas na Matriz. Da mesma forma, poderao ser realizadas acGes de distribuicdo
de brindes, produtos, vouchers ou beneficios, respeitados os limites e as condi¢cdes aprovados pela
BELOTUR. A participacdo dos ambulantes nas acdes promovidas pela Patrocinadora serd facultativa e
nao implicard qualquer obrigacdo de comercializacdo dos produtos da marca durante o Carnaval de

Belo Horizonte.

(viii) As contrapartidas relacionadas aos ambulantes tém como objetivo proporcionar a Patrocinadora
oportunidades de visibilidade, ativacdo de marca e relacionamento com esse publico, conforme
previsto na Matriz de Contrapartidas. Essas oportunidades poderdo ser desenvolvidas por meio de
acdes propostas no Plano de Ativagdo, sujeitas a analise e aprovagao prévia da BELOTUR, observadas
as condi¢Oes estabelecidas no Edital e em seus anexos. Esclarece-se que tais contrapartidas ndo
conferem direitos de preferéncia ou exclusividade comercial, tampouco participagdo nas decisdes
relativas ao credenciamento, selecdo ou autorizacdo dos ambulantes, permanecendo a atividade

comercial por eles exercida submetida as regras préprias do credenciamento e a legislagao aplicavel.
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IV. Exclusividade comercial e publicitdria

7. Considerando que a Matriz de Contrapartidas contempla ativos relevantes de exposicdo de
marca, como naming rights de vias do Carnaval, ativagdes volantes e diversas inser¢6es publicitarias
ao longo do evento, mas que o Edital nao contém disposi¢cdo expressa acerca da concessdo de
exclusividade comercial ou publicitaria a patrocinadora, solicita-se esclarecer: (i) quais ativos e
espagos oficiais estardo reservados a patrocinadora; (ii) se havera alguma forma de protegdo
comercial ou publicitaria em favor da patrocinadora durante a realizacao do evento e em caso
positivo pede-se indicar perimetros, periodos, formatos, 6rgaos responsaveis pela fiscalizacao e
procedimento para comunicar uso indevido de sinais oficiais.

8. Caso a protecao se limite aos ativos listados na Matriz, solicita-se o esclarecimento se é permitido
a exposicdo e agdes comerciais de marcas concorrentes fora dos espacos e canais oficiais
controlados pela Belotur.

9. Em especial, solicita-se confirmar se a Administragdo adotara medidas destinadas a restringir ou
disciplinar a atuag¢dao de marcas concorrentes nos espagos oficiais do evento, incluindo agdes
realizadas por ambulantes, parceiros, expositores ou terceiros, bem como se havera mecanismos
especificos de prevengdao ou combate a praticas de marketing de emboscada, associagdo indevida
ao evento ou utilizagao ndo autorizada de elementos vinculados ao Carnaval de Belo Horizonte.
10. Caso exista algum regime de exclusividade publicitaria aplicavel a patrocinadora, solicita-se
esclarecer os limites territoriais e materiais dessa proteg¢ao, indicando os espagos, vias,
equipamentos, perimetros ou dreas oficiais do Carnaval de Belo Horizonte em que ela sera

observada.

Serdo assegurados a Patrocinadora os direitos de utilizagdo dos ativos, espagos, canais e
contrapartidas previstos no Edital e na Matriz de Contrapartidas, observadas as respectivas condi¢des

de utilizacdo e a aprovagao do Plano de Ativacdo.

A condicdo de Patrocinadora ndo confere exclusividade de comercializagdo de produtos, exclusividade
publicitdria geral, territorial ou por segmento econémico, tampouco monopdlio de mercado,
permanecendo permitida a comercializacdo regular de produtos de marcas concorrentes por
terceiros, inclusive ambulantes e estabelecimentos devidamente licenciados ou autorizados,

observadas as normas aplicaveis.

A realizacdo de a¢Oes promocionais e ativagdes de marcas durante o Carnaval de Belo Horizonte estara

sujeita a regulamentacdo municipal vigente e as autorizacGes dos drgdos competentes, inclusive,
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guando aplicavel, a manifestacdo favordvel da BELOTUR quanto a compatibilidade com a programacao

oficial e a auséncia de conflitos de mercado com os patrocinadores oficiais.

A BELOTUR adotar3, no ambito de suas competéncias e em articulagdo com os 6rgaos municipais
competentes, as medidas cabiveis para coibir praticas irregulares de marketing de emboscada por
marcas ndo patrocinadoras, associa¢do indevida ao evento e utilizacdo nao autorizada dos ativos e
espacos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte, observadas as disposi¢Ges editalicias e a legislagdo

vigente.

V. Emissdo de nota fiscal

11. Considerando a necessidade de adequada contabilizagdo dos valores aportados e os potenciais
impactos tributarios decorrentes da reforma tributaria, solicita-se esclarecer se a Belotur emitira
nota(s) fiscal(is) em relagdo aos valores pagos a titulo de patrocinio. Em caso afirmativo, solicita-se
esclarecer a natureza do documento fiscal ou recibo, o momento de emissdao, a descricao da
operacdo e os tributos considerados. Em caso negativo, pede-se indicar o documento
comprobatorio e a fundamentagdo aplicavel.

Respostas aos quesitos considerando o item 3.2 e 3.2.1 do edital de patrocinio do carnaval de 2027:
(i)A Belotur emitira nota fiscal?

Sim, na entrega da prestacdo do servico, estimado em fevereiro de 2027. (Base legal - artigo 12 da Lei
Complementar n2 116/2003, Lei 8.725/2003; Solugcdo Cosit 295/2023; artigo 10 e 60 da Lei
complementar 214/2025.

(ii) Qual a natureza do documento fiscal ou recibo?

Ocorrendo o recebimento do patrocinio em 2026, a Belotur emitird um recibo no valor total pago pela
AMBEV. Em fevereiro de 2027, considerando a reforma tributaria vigente, a Belotur emitira uma nota
fiscal para a AMBEV pelo Portal Nacional de Emissdo de Notas Fiscais Eletronicas; sob o cédigo 17.06,
conforme solugdo de consulta 007/2026, emitida pela Secretaria Municipal de Fazenda de Belo
Horizonte.

(iii) Momento de emissdo?

Em 2026 sera emitido um recibo no momento do pagamento do patrocinio pela AMBEV e, havera a
emissdo da nota fiscal em 2027 apds a entrega do servico; (Base legal - artigo 12 da Lei Complementar
n2 116/2003, Lei 8.725/2003; Solugdo Cosit 295/2023; artigo 10 e 60 da Lei complementar 214/2025;
CPC 47).

(iv) Descrigdo da operagdo?
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Informamos que a nota fiscal serd de “Prestacao de servicos de publicidade e propaganda" realizado
no evento Carnaval de Belo Horizonte. Contrato de Patrocinio Ex: n2 01.”

(v)Tributos considerados?

Entendemos que havera a discriminacdo dos seguintes tributos quando da efetiva emissdao da Nota
Fiscal:

-IR 1,5% - Artigo 718- Decreto 9580/2018- Regulamento de Imposto de Renda

- ISSQN 3% - Caso a patrocinadora esteja sediada em Belo Horizonte e esteja enquadrada de acordo
com o Artigo 20 da Lei Municipal n2 8.725/2003.

As retencdes de tributos ficardo sob a responsabilidade da Belotur

Custo tributario para a Belotur/impostos apurados sobre o faturamento em 2027/2028:

Estimativas:

CBS—8,9% a9,21%;

IBS 0,1 %;

ISSQN 3%

Observacdo: Para os eventos que ocorrerdo em 2028 e 2029, considera-se as mesmas regras
supracitadas, com inclusdo de uma nova situacdo. Para acobertar o adiantamento financeiro sob a
nova sistematica da Lei Complementar n2 214/2025, o documento exigido é a Nota Fiscal de Débito
com Finalidade 6, devidamente identificada com o Tipo de Débito “06 = Pagamento antecipado”,
momento que sera debitado o CBS e IBS. H4 estimativa da aliquota de CBS ser de 8,9 a2 9,21%.
Quando o servico for efetivamente prestado ou concluido, a Belotur emitird a Nota Fiscal de
Fornecimento pelo valor total da operacdo, e o sistema referenciard a chave de acesso da Nota de

Débito (Tipo 06) emitida anteriormente para abater e compensar os valores de IBS/CBS ja antecipados.

VI. Corre¢do monetdria pelo IPCA

12. Solicita-se esclarecer qual sera a data-base considerada para fins de atualizagdo monetaria dos
valores minimos e/ou dos aportes relativos as edi¢des de 2028 e 2029. Em especial, (i) para o calculo
dos valores referentes a edi¢cdo de 2029, o indice acumulado devera ser apurado a partir da data-
base originalmente adotada para 2027 ou a partir da atualiza¢ao realizada para 2028; e (ii) a Belotur
divulgara os valores ja atualizados para cada edi¢do do Carnaval ou cabera a patrocinadora realizar

os respectivos calculos e promover os pagamentos com base na atualizagdo aplicavel?
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Esclarece-se que, nos termos do item 3.1.1 do Edital, o valor efetivamente ofertado pela
Patrocinadora para a edicdo de 2027 constituird o valor-base do patrocinio para as edicdes

subsequentes.

Os aportes referentes as edigdes de 2028 e 2029 serdo atualizados pela variacdo acumulada do

IPCA/IBGE, tendo como referéncia o valor-base de 2027 e observada a data-base do contrato.

A BELOTUR informara a Patrocinadora os valores atualizados dos respectivos aportes previamente aos

pagamentos, observados os prazos previstos no item 3.2.1 do Edital.

VII. Operacdo logistica e utilizacdo de caminhdo-pulméo

13. Considerando a relevancia da logistica de abastecimento para a operagdao comercial do evento,
solicita-se esclarecer se sera permitida a utilizagdo de caminhdes-pulmoes, areas de apoio logistico,
depodsitos mdveis ou estruturas equivalentes para armazenamento temporario instaladas nas vias
préximas ao circuito do carnaval para reabastecimento de produtos durante o periodo do Carnaval.
Em caso positivo, solicita-se informar os requisitos operacionais aplicaveis, os locais autorizados, os
procedimentos de credenciamento e eventuais restriges de circulagao, horario ou capacidade e se

havera restri¢ao de exclusividade para marcas concorrentes.

A utilizagdo de caminhdes-pulmdes ou estruturas equivalentes poderd ser proposta no Plano de
Ativacdo, desde que vinculada aos espacos disponibilizados no ambito das contrapartidas previstas no
Edital. Apds a apresentacdo e andlise do Plano de Ativagdo, a BELOTUR informard as condi¢des
aplicaveis, observada a viabilidade técnica e operacional e as autorizagdes eventualmente necessarias.

A utilizacdo ndo assegura espacos adicionais nem exclusividade territorial ou logistica a Patrocinadora.

VIII. Logistica reversa e gestdo de residuos

14. Solicita-se esclarecer a quem competird a responsabilidade pela implementac¢ao e custeio das
obrigagGes relacionadas a logistica reversa e a destinagio ambientalmente adequada de
embalagens, residuos e materiais promocionais eventualmente distribuidos durante o evento.

15. Em especial, solicita-se informar se tais obrigacdes serao de responsabilidade exclusiva da
patrocinadora, da Belotur, dos vendedores ambulantes credenciados ou compartilhadas entre os

diferentes agentes envolvidos.

A Patrocinadora sera responsavel pelos custos, pela logistica reversa e pela destinagdo

ambientalmente adequada dos residuos e materiais diretamente decorrentes de suas contrapartidas,
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acoes e ativagdes, inclusive aquelas realizadas por seus fornecedores e contratados, sem 6nus para a

BELOTUR.

A limpeza urbana e a gestao dos residuos gerados nas vias e espacos publicos durante o Carnaval,
guando ndo diretamente decorrentes das a¢Bes da Patrocinadora, observardo as atribuicées dos
Orgdos competentes e as responsabilidades aplicdveis aos respectivos agentes. Logo, a contratacdo
do patrocinio ndo transfere a Patrocinadora a responsabilidade geral pela limpeza urbana ou pelos

residuos gerados por ambulantes, publico ou demais terceiros.

IX. Regras aplicdveis a produtos e comercializagéo

16. Considerando as vedagdes de produtos fracionados e a exigéncia de recipientes seguros, solicita-
se esclarecer se sera permitida comercializagdo de chope servido diretamente de barril ou
equipamento similar em copos. Em caso positivo, pede-se informar as condigdes aplicaveis,
inclusive quanto aos recipientes autorizados, aos requisitos sanitarios e de seguranca e as licengas
necessarias. Solicita-se, ainda, esclarecer quais formatos de embalagem e modalidades de
distribuicdo, degustacdao ou comercializa¢dao sdo admitidos nas ativacdes da patrocinadora e quais

regras se aplicam a venda de bebidas por ambulantes ou terceiros credenciados.

As propostas de distribuicdo, degustacdo e comercializacdo de bebidas deverdo ser detalhadas pela
Patrocinadora no respectivo Plano de Ativacdo, para analise de viabilidade técnica e operacional e
aprovacdo prévia da BELOTUR, observadas as vedagdes e condi¢des previstas no Edital, as normas

sanitdrias e de seguranca e a legislagdo vigente.

Caberd a Patrocinadora obter as licengas, os alvards e as demais autorizagdes exigidas pelos 6rgaos
competentes, bem como observar as regras relativas aos recipientes, embalagens e equipamentos

permitidos.

A comercializagao de bebidas por ambulantes ou terceiros observara as regras especificas do Edital e

as autorizagdes aplicaveis.

A apresentacdo do Plano de Ativagdao ndo implica autorizacdo automadtica para as modalidades

propostas, nem assegura exclusividade comercial ou disponibilizacao de espacos adicionais.
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