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REABERTURA 

 

CHAMAMENTO PÚBLICO Nº 001/2026 

 

SELEÇÃO PÚBLICA SIMPLIFICADA DE PATROCÍNIO – ARRAIAL DE BELO HORIZONTE 2026 

 

Processo Administrativo nº 31.00310271/2026-31 – 66953 – GERMK-BL 

 

PREÂMBULO 

 

Objeto: Seleção de pessoas jurídicas de direito privado interessadas na celebração de instrumentos de 

patrocínio com a Belotur, organizados por eixos temáticos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos 

financeiros para a realização do Arraial de Belô, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 1º 

e 2 de agosto de 2026, mediante a concessão de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos 

termos estabelecidos neste instrumento convocatório. 

TIPO: CHAMAMENTO PÚBLICO 

 

Recebimento do envelope único contendo os documentos e a proposta: Até às 10:00 horas do dia 11/06/2026. 

 

Sessão para credenciamento e abertura dos envelopes dos interessados: 11/06/2026 às 10:00 hs, no Auditório 

do Edifício Sede da Belotur, à Rua Espírito Santo, 527, Centro, Belo Horizonte – CEP 30.160-031. 

 

O edital poderá ser consultado por meio eletrônico, através do endereço: prefeitura.pbh.gov.br/belotur, 

adquirido pelos interessados, pessoalmente, junto à BELOTUR, ou solicitado pelo e-mail 

licitacoes.belotur@pbh.gov.br. 

 

Telefones: (31) 3277-9750  

 

Referência de Tempo: Horário de Brasília 

 

 

 

IMPORTANTE:  

A LEITURA DESTE EDITAL É OBRIGATÓRIA PARA O TOTAL CONHECIMENTO DAS REGRAS DA SELEÇÃO PÚBLICA 

SIMPLIFICADA N º 001/2026 

mailto:licitacoes.belotur@pbh.gov.br
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1. APRESENTAÇÃO: 

1.1. A Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A - BELOTUR, no uso de suas competências 

legais, torna público para conhecimento dos interessados, o presente Edital para Seleção Pública Simplificada, 

objetivando a captação de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCÍNIO de pessoas jurídicas de 

direito público e/ou privado para a Seleção de pessoas jurídicas de direito privado interessadas na celebração 

de instrumentos de patrocínio com a Belotur, organizados por eixos temáticos e respectivas cotas, visando ao 

aporte de recursos financeiros para a realização do Arraial de Belô, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, 

bem como em 1º e 2 de agosto de 2026, mediante a concessão de contrapartidas institucionais e de visibilidade 

de marca, nos termos estabelecidos neste instrumento convocatório, em conformidade com seu Regulamento 

Interno de Licitações e Contratos – RILC, com os Decretos Municipais nº 10.710/2001 e nº 17.106/2019, Lei 

Federal nº 13.303/2016, normas deste instrumento e demais normas legais atinentes à espécie. 

 

2. DO OBJETO 

2.1. Seleção de pessoas jurídicas de direito privado interessadas na celebração de instrumentos de 

patrocínio com a Belotur, organizados por eixos temáticos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos 

financeiros para a realização do Arraial de Belô, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 1º 

e 2 de agosto de 2026, mediante a concessão de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos 

termos estabelecidos neste instrumento convocatório. 

2.2. O patrocínio será estruturado por meio da disponibilização de cotas vinculadas a eixos temáticos 

de atuação, os quais compreendem ações de apoio à infraestrutura, comunicação, experiências de público, 

atividades gastronômicas, serviços e demais frentes necessárias à execução do projeto, conforme descrito a 

seguir: 

2.2.1. EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO 

2.2.1.1 O patrocínio será enquadrado de acordo com à cota indicada e dará direito, exclusivamente, 

às contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de PATROCÍNIO se darão por meio da 

ativação de marcas sob as respectivas chancelas, e por meio da produção de conteúdo, publicidade e ações de 

merchandising nas localidades dos eventos oficiais do Arraial de Belo Horizonte.  

2.2.1.2 Para viabilizar a realização do “ARRAIAL DE BELÔ 2026”, estarão disponíveis 03 (três) 

chancelas de patrocínio, totalizando 10 cotas, conforme estipulado a seguir:  

a) Cota Grande Passeio - chancela “PATROCÍNIO MASTER”: 2 cotas disponíveis, com aporte financeiro 

mínimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais); 
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b) Cota Anarriê - chancela PATROCÍNIO: 3 cotas disponíveis, com aporte financeiro mínimo de 

R$250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais); 

c) Cota Balancê - chancela APOIO: 5 cotas disponíveis, com aporte financeiro mínimo de R$100.000,00 

(cento mil reais) cada; 

 

2.2.2. EIXO B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

O Eixo Prato Junino tem como objetivo valorizar a gastronomia junina, os saberes culinários tradicionais e 

a cultura alimentar associada às festividades populares, promovendo a qualificação técnica dos participantes e o 

reconhecimento das práticas gastronômicas locais. 

Trata-se de eixo exclusivamente gastronômico, destinado à captação de patrocínio financeiro junto a 

pessoas jurídicas cuja atividade econômica esteja diretamente relacionada ao setor alimentício, observada a 

compatibilidade com o objeto do concurso. A limitação de participação decorre da natureza temática do eixo, 

sendo vedada a adesão de empresas de segmentos alheios à produção, industrialização, comercialização ou 

fomento de alimentos e insumos gastronômicos. 

A participação no eixo confere ao patrocinador contrapartidas institucionais vinculadas ao Concurso Prato 

Junino, tais como: associação da marca ao concurso e às ações formativas correlatas; inserção de marca em 

materiais de divulgação e comunicação oficial; possibilidade de realização de ativações institucionais sem venda 

direta de produtos, dentre outras descritas conforme Anexo de Contrapartidas 

2.2.2.1. A participação neste eixo estará limitada à disponibilização de 01 (uma) cota de patrocínio, 

com aporte financeiro mínimo de R$ 100.000,00 (cem mil reais), destinada a empresas do ramo alimentício cuja 

atividade econômica, comprovada por CNAE compatível, demonstre aderência direta ao objeto gastronômico do 

concurso, sendo selecionado um único proponente, conforme critérios de avaliação, julgamento e desempate 

previstos neste edital.  

2.2.2.2. Poderão participar do Eixo B pessoas jurídicas cuja atividade econômica principal ou 

secundária esteja diretamente relacionada à cadeia produtiva de alimentos, compreendendo a produção, 

industrialização, beneficiamento, distribuição, comercialização ou fornecimento de insumos gastronômicos. 

2.2.2.3. Serão consideradas elegíveis empresas que demonstrem aderência ao objeto cultural e 

gastronômico do concurso, mediante comprovação de atuação no setor alimentício, por meio de CNAE 

compatível, portfólio de produtos ou documentação equivalente. Incluem-se entre os participantes admitidos: 

I – indústrias alimentícias e fabricantes de produtos ou insumos gastronômicos; 

II – cooperativas e associações de produtores alimentícios; 

III  –  supermercados, empresas distribuidoras e atacadistas do setor alimentício, desde que comprovem 
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atuação predominante na comercialização de alimentos ou ingredientes compatíveis com a temática do 

concurso. 

IV - plataformas de gastronomia, desde que sua atuação guarde relação direta com o setor gastronômico, 

especialmente na intermediação, comercialização ou promoção de produtos alimentícios, vedada a 

participação de plataformas de caráter genérico sem essa vinculação. 

Parágrafo Primeiro. Fica vedada a participação, neste eixo, de empresas cuja atividade econômica 

não guarde relação direta com o setor alimentício ou com o objeto gastronômico, ainda que manifestem interesse 

institucional no evento, sendo permitida sua participação exclusivamente no Eixo A, desde que atendidos os 

respectivos requisitos. 

Parágrafo Segundo. A Belotur poderá, mediante justificativa técnica, indeferir propostas que não 

apresentem compatibilidade entre a atividade da empresa e os objetivos culturais, formativos e gastronômicos 

do Concurso Prato Junino. 

2.2.2.4. A proposta deverá ser acompanhada de documentação que comprove o atendimento aos 

requisitos deste eixo, incluindo: 

I – Comprovante de inscrição e de situação cadastral no Cadastro Nacional da Pessoa Jurídica (CNPJ), 

contendo a Classificação Nacional de Atividades Econômicas (CNAE), compatível com o objeto do eixo; 

II – Contrato social, estatuto ou documento equivalente, devidamente registrado, que comprove a natureza 

das atividades exercidas; 

III – Portfólio institucional, catálogo de produtos, materiais de divulgação ou outros documentos que 

evidenciem a atuação no setor alimentício; 

IV – Declaração, firmada pelo representante legal, atestando a veracidade das informações prestadas e a 

aderência das atividades da empresa ao objeto gastronômico do concurso; 

2.2.3. EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

O Eixo C – Cota de Patrocínio – Bebidas Típicas Locais Prontas para Consumo tem por finalidade promover a 

valorização da cultura alimentar do território por meio do reconhecimento, difusão e fortalecimento de bebidas 

produzidas localmente, associando identidade cultural, inovação produtiva e desenvolvimento econômico, no 

contexto das políticas públicas de promoção territorial e economia criativa. 

A participação neste eixo ocorrerá exclusivamente sob a forma de patrocínio institucional, mediante aporte 

financeiro à BELOTUR, em contrapartida à concessão de visibilidade de marca e ativações institucionais previstas 

neste edital, não implicando qualquer delegação de serviço público, concessão, permissão ou autorização 

autônoma de exploração econômica de espaço público. 
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A iniciativa se fundamenta no conceito de gastrodiplomacia, entendido como instrumento de política pública 

voltado à promoção da identidade cultural alimentar, fortalecimento simbólico do território e ampliação da 

projeção turística e cultural do Município de Belo Horizonte. 

Nesse contexto, o eixo promove a participação de agentes econômicos vinculados à cadeia produtiva de bebidas 

prontas para consumo, com foco na divulgação de produtos associados à cultura local, estimulando a economia 

criativa, o fortalecimento de cadeias produtivas regionais e a qualificação da experiência gastronômica do evento. 

2.2.3.1. Da elegibilidade e equadramento 

A participação neste eixo é destinada prioritariamente a pessoas jurídicas cuja sede, filial operacional ou unidade 

produtiva esteja localizada no Município de Belo Horizonte ou em municípios integrantes da Região Metropolitana 

de Belo Horizonte – RMBH, em razão da necessidade de: 

I – integração com a cadeia produtiva local e fortalecimento da economia criativa territorial; 

 II – logística operacional compatível com as exigências de produção, entrega e ativação durante o evento; 

 III – estímulo ao desenvolvimento econômico regional e à valorização de produtores locais; 

 IV – viabilidade técnica de execução e monitoramento das atividades no período do evento. 

Parágrafo primeiro. Para fins de comprovação, será considerada sede, filial ou unidade produtiva 

aquela regularmente registrada no CNPJ da proponente e localizada em Belo Horizonte ou em município 

integrante da Região Metropolitana de Belo Horizonte – RMBH. 

Parágrafo segundo. Empresas fora da referida área geográfica poderão participar exclusivamente 

quando comprovarem unidade operacional instalada e ativa na Região Metropolitana de Belo Horizonte, 

diretamente vinculada à produção, formulação ou execução do objeto deste edital. 

2.2.3.2. Dos critérios de participação, definição de bebidas RTD e delimitação de escopo  

Poderão participar produtores, fabricantes, cooperativas e associações que atuem na produção, formulação ou 

comercialização de bebidas do tipo RTD – Ready to Drink, desde que os produtos estejam vinculados à identidade 

cultural e gastronômica local e atendam integralmente às exigências deste edital.  

Para fins deste edital, consideram-se bebidas RTD – Ready to Drink aquelas previamente formuladas, 

industrializadas e envasadas, destinadas ao consumo imediato, sem necessidade de preparo adicional.  
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Parágrafo primeiro. Ficam expressamente excluídas desta definição as cervejas e demais bebidas 

fermentadas tradicionais, ainda que comercializadas em formato pronto para consumo.  

Parágrafo segundo. Fica vedada a participação de empresas que não atendam integralmente aos 

requisitos deste item, especialmente quanto à titularidade, responsabilidade pela formulação do produto ou 

vínculo jurídico direto com sua marca, ainda que possuam interesse institucional no evento.  

2.2.3.3. Produção e responsabilidade sobre o produto  

Será admitida a produção, fabricação, envase ou industrialização própria ou por terceiros, desde que a proponente 

detenha responsabilidade direta e comprovada pela formulação, desenvolvimento, marca ou titularidade do 

produto. 

No caso de produção por terceiros, deverá ser comprovada a relação jurídica formal entre a proponente e a 

empresa responsável pelo processo produtivo, sem prejuízo das exigências sanitárias e legais aplicáveis. 

2.2.3.3.1.  Vedação a intermediários 

Fica vedada a participação de empresas que atuem exclusivamente como distribuidoras, 

revendedoras, representantes comerciais ou intermediárias de produtos de terceiros, ainda que detenham 

exclusividade comercial, sem vínculo direto com a formulação, desenvolvimento ou titularidade da bebida. 

2.2.3.4. A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única de patrocínio, com 

aporte financeiro mínimo de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), sendo selecionado um único proponente, 

conforme critérios de avaliação, julgamento e desempate previstos neste edital.  

2.2.3.5. A cota poderá contemplar até 2 (duas) marcas de bebidas, desde que cumulativamente: 

I – atendam integralmente às exigências sanitárias, legais e regulatórias aplicáveis; 

       II – possuam aderência ao objeto cultural e técnico do eixo; 

      III – não configurem concorrência direta com segmento econômico já estruturado no evento; 

      IV – sejam previamente aprovadas pela BELOTUR; 

      V – estejam sob responsabilidade do mesmo patrocinador ou grupo econômico, quando aplicável. 

2.2.3.6 A comercialização de bebidas durante o evento será admitida exclusivamente como atividade 

acessória às ações de patrocínio e ativação de marca, devendo observar:  
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I – as diretrizes operacionais do evento; 

 II – as normas sanitárias e de segurança aplicáveis; 

 III – a prévia aprovação da BELOTUR. 

A comercialização não constitui objeto principal deste eixo, tampouco caracteriza exploração econômica 

autônoma de espaço público.  

2.2.3.6.1. A utilização de espaço público para fins de comercialização ou ativação de marca dar-se-á 

mediante autorização de uso a título precário, pessoal, intransferível e temporário, vinculada exclusivamente à 

execução do patrocínio, não configurando cessão, concessão ou permissão de uso, nem gerando qualquer direito 

adquirido ao proponente. 

2.2.3.6.2. A autorização prevista no item anterior possui caráter acessório e instrumental, não 

constituindo objeto principal desta seleção, tampouco hipótese de exploração econômica autônoma de bem 

público. 

2.2.3.6.3. A BELOTUR poderá, a qualquer tempo, revogar ou alterar a autorização concedida, por 

motivo de interesse público devidamente justificado, sem que caiba ao patrocinador qualquer direito à 

indenização. 

2.2.3.7. A indicação das marcas participantes deverá ser apresentada na proposta, acompanhada de 

documentação comprobatória exigida neste edital, ficando vedada a inclusão de novas marcas sem autorização 

expressa da Belotur.  

2.2.3.8. A proposta deverá conter, no mínimo: 

I – Comprovante de inscrição no CNPJ com CNAE compatível; 

II – Ato constitutivo ou documento societário atualizado; 

III – Comprovação de titularidade da marca ou responsabilidade pela formulação/desenvolvimento do 

produto; 

IV – Em caso de produção por terceiros, contrato ou instrumento equivalente que comprove vínculo 

formal; 

 V – Evidências de comercialização do produto (catálogos, rótulos, portfólio, site institucional, notas fiscais 

ou documentos equivalentes). 
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2.2.3.9. Somente poderão participar empresas cujos produtos sejam disponibilizados em embalagem 

do tipo lata metálica lacrada de fábrica, com integridade sanitária assegurada e compatível com as condições 

operacionais do evento.  

2.2.3.10. Fica vedada a participação de produtos envasados exclusivamente em garrafas de vidro, 

recipientes plásticos, barris ou quaisquer outros formatos não compatíveis com o padrão definido neste edital.  

2.2.3.11. A BELOTUR disponibilizará exclusivamente o espaço físico destinado à operação durante o 

evento.  

2.2.3.12. Caberá integralmente ao patrocinador a responsabilidade por todos os custos diretos e 

indiretos necessários à execução da atividade, incluindo, mas não se limitando a: mobiliário, equipamentos, 

equipe operacional, insumos, gelo, logística, montagem e desmontagem, sem qualquer ônus adicional. 

2.2.3.13. A utilização de espaço público possui natureza precária, acessória e instrumental, não 

gerando qualquer direito subjetivo, expectativa de direito, preferência ou prerrogativa de continuidade em 

edições futuras, nem configurando cessão, concessão ou permissão de uso nos termos da legislação 

administrativa aplicável.  

2.2.3.14. A empresa que não atender aos critérios de participação definidos para o Eixo C poderá 

participar do certame por meio de inscrição no Eixo A, desde que cumpra integralmente os requisitos e condições 

estabelecidos para esse eixo.  

3. DO VALOR DE REFERÊNCIA 

O patrocínio ao evento será estruturado por meio de 03 (três) eixos temáticos, conforme as modalidades 

previstas no item 1.1 e subitens deste instrumento, sendo:  

3.1. EIXO A – COTAS DE PATROCÍNIO  

O patrocínio se dará por meio de 3 chancelas distintas, com aporte financeiro totalizando 10 cotas, R$ 

100.000,000 (cem mil reais) para a cota Balancê, sob a chancela APOIO; R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta 

mil reais) para a cota Anarriê, sob a chancela PATROCÍNIO; R$500.000,00 (quinhentos mil reais) para cota 

Grande Passeio, sob a chancela PATROCÍNIO MASTER. 
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3.2. EIXO B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única, com aporte financeiro mínimo de R$ 

100.000,00 (cem mil reais). 

3.3. EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única, com aporte financeiro mínimo de R$ 

50.000,00 (cinquenta mil reais). 

4. DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAÇÕES 

4.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este edital deverão ser encaminhados para o e-mail 

licitacoes.belotur@pbh.gov.br, até 05 (cinco) dias úteis antes do prazo final para entrega do envelope. 

4.2. O prazo para impugnação deste edital é de até 05 (cinco) dias úteis antes da data limite para 

entrega dos envelopes. 

4.2.1. Não serão acolhidas as impugnações apresentadas fora do prazo legal, nem subscritas por 

representante não habilitado legalmente. 

4.3. As razões de impugnação ao edital deverão ser formalizadas por escrito, devidamente 

fundamentadas, assinadas e protocoladas junto à Comissão Permanente de Licitação da Belotur, no endereço Rua 

Espírito Santo, 527, Centro - Belo Horizonte/ MG, no horário de atendimento, de 09h às 12h e de 14h às 17h.  

4.3.1. A não observância das condições previstas no subitem anterior ensejará o não conhecimento da 

impugnação. 

4.3.2. O julgamento da impugnação será publicado no Diário Oficial do Município – DOM e na página da 

Belotur no Portal da Prefeitura de Belo Horizonte - PBH. 

 

5. DO CREDENCIAMENTO PARA PARTICIPAÇÃO NA SESSÃO PÚBLICA  

5.1. Quando do início da sessão pública, o representante da Pessoa Jurídica interessada em participar 

do certame deverá estar munido de procuração pública ou particular, ou ato constitutivo, estatuto ou contrato 

social, devidamente acompanhado do documento de identidade do representante, com sua respectiva cópia, para 

credenciamento junto à CPL. 

5.2. Caso seja apresentada procuração pública ou particular, esta deve conter, no mínimo, os 

seguintes requisitos: 

5.2.1. A procuração deverá conter os poderes para praticar todos os demais atos pertinentes à seleção, 

em nome do representante; 

5.2.2. A condição de preposto deverá ser comprovada através de procuração que deverá conter os 

poderes para praticar todos os demais atos pertinentes ao procedimento, em nome do representante; 

5.2.3. A procuração deve vir acompanhada do ato constitutivo, estatuto ou contrato social para 

verificação de que o outorgante da procuração tem poderes para tal. 

mailto:licitacoes.belotur@pbh.gov.br
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5.2.4. É vedada a representação de mais de um interessado por um mesmo representante legal ou 

procurador no processo de seleção, sob pena de exclusão dos participantes do processo. 

5.3. Os interessados que não se fizerem representar ou se seus representantes não portarem 

documentos que os credenciam e os identifiquem não poderão rubricar documentos ou praticar outros atos 

pertinentes a este procedimento. 

 

6. DAS CONDIÇÕES DE PARTICIPAÇÃO 

6.1. Poderão participar desta Seleção Pública, PESSOAS JURÍDICAS de direito público e/ou privado. 

6.2. É permitida a participação de entidades como: federações, associações, fundações, entidades 

paraestatais e outros conjuntos de organizações de entidades corporativas; 

6.3. Estarão impedidos de participar da licitação os interessados que se enquadrarem em quaisquer 

das situações a seguir:  

I - estejam cumprindo a penalidade de suspensão temporária imposta pelo Município;  

II - tenham sido declarados inidôneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer esfera de Governo; 

III - estejam sob falência, dissolução ou liquidação; 

IV - estejam em recuperação judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que comprovarem que o plano de 

recuperação foi homologado pelo juízo competente.  

V -  constituídas sob qualquer forma de consórcio; 

VI - demais hipóteses proibidas pela legislação vigente. 

 

6.4. A observância dos impedimentos no subitem anterior é de inteira responsabilidade da empresa 

participante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-á às penalidades cabíveis. 

6.5. No dia, hora e local indicados no preâmbulo deste Edital, os proponentes deverão entregar à 

Comissão Permanente de Licitação da BELOTUR – CPL-BL 01 (um) envelope único lacrado, contendo a Proposta e 

os Documentos para Habilitação da empresa participante. 

6.5.1. O envelope único deve ser dirigido à CPL-BL e identificado com o nome, a denominação ou a 

razão social do participante, a especificação do presente processo, e a seguinte identificação: 

ENVELOPE ÚNICO – PROPOSTA E DOCUMENTOS PARA HABILITAÇÃO 

SELEÇÃO PÚBLICA SIMPLIFICADA Nº 001/2026 

À COMISSÃO PERMANENTE DE LICITAÇÃO DA BELOTUR 

NOME DA PESSOA JURÍDICA: _____________________________________________________ 

NOME DO REPRESENTANTE LEGAL: ________________________________________________ 

 

6.6. Serão aceitos envelopes, via postal, desde que a entrega seja dirigida à CPL-BL, até a data e hora 

marcadas no preâmbulo deste edital. 

6.7. Fica ciente o interessado que a CPL-BL não se responsabilizará por qualquer atraso na entrega dos 

envelopes que inviabilize sua participação no certame. 
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6.8. Os envelopes e seus respectivos conteúdos farão parte do arquivo da BELOTUR, não sendo 

devolvidos em nenhuma hipótese ao proponente. 

6.9. O critério de julgamento será o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie, por cota. 

6.10.1 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, o valor será obtido por meio do 

seguinte cálculo:  

Valor ofertado para a COTA – O repasse da taxa de remuneração pela captação deverá ser realizado 

diretamente pela empresa PATROCINADORA de Captação (10%) = VALOR APORTADO PARA BELOTUR. 

6.10.2 Caso haja mais propostas do que cotas disponíveis em cada chancela, será adotado como 

critério de desempate o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR.  

6.10.2.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados são os enumerados 

pelo art. 55 da Lei Federal nº 13.303/2016.   

6.10.2.2 O sorteio, caso necessário, será realizado durante a sessão pública.   

6.10.3 Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisição de cotas iguais, prevalecerá a   marca 

interessada que oferecer o MAIOR VALOR APORTADO, de forma a não haver concorrência direta entre os 

patrocinadores. 

6.10.3.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados são os enumerados 

pelo art. 55 da Lei Federal nº 13.303/2016.   

6.10.3.2 O sorteio, caso necessário, será realizado durante a sessão pública.   

6.10.4. Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisição de cotas distintas, prevalecerá a 

marca interessada na maior cota, de forma a não haver concorrência direta ou indireta entre os patrocinadores. 

6.10.4.1 Persistindo o empate entre os valores das cotas, os critérios de desempate a serem 

adotados são os enumerados pelo art. 55 da Lei Federal nº 13.303/2016. 

6.10.4.2 O sorteio, caso necessário, será realizado durante a sessão pública. 

 

7. DOS DOCUMENTOS QUE COMPORÃO O ENVELOPE ÚNICO 

7.1. DA PROPOSTA (MODELO NO ANEXO V) 

7.1.1. A proposta deverá ser apresentada dentro do envelope único, opaco e lacrado, em 01 (um) via, 

com indicação do nome e CNPJ do participante, devendo ser redigida no idioma português, sem rasuras, emendas 

ou entrelinhas, e ser datilografada ou digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante legal da 

empresa interessada, na última folha, e rubricada nas demais e deverá conter:  

a. O valor ofertado e a chancela pretendida para o Arraial de Belô 2026, sendo que o valor mínimo 

em espécie a ser aceito será o valor respectivo de cada cota, conforme disposto no subitem 3.1, 

independentemente da taxa de remuneração pela captação, 

a.1) Em caso de uso de agente captador, deverá ser apresentada também carta de garantia do patrocínio 

da empresa/marca a ser ativada sob chancela.  

b. O prazo de validade da proposta, que não poderá ser inferior a 90 (noventa) dias, será contado a 

partir da data de abertura dos envelopes de propostas. 
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7.1.2. Os valores deverão ser depositados em conta específica da BELOTUR e administrados por ela para 

atendimento das demais despesas exclusivas do Arraial de Belô 2026. 

7.1.3. Caso a proposta não atenda aos requisitos mínimos exigidos neste edital e seus anexos, será 

desclassificada. 

 

7.2. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO 

7.2.1. Para fins de habilitação neste processo, os participantes deverão apresentar também, dentro do 

envelope único, opaco e lacrado, os seguintes documentos: 

7.2.1.1. Prova de Inscrição e da Situação Cadastral no Cadastro Nacional de Pessoas Jurídicas do 

Ministério da Fazenda - CNPJ; 

7.2.1.2. Registro comercial, em caso de empresa individual; 

7.2.1.3. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades 

comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleição de seus administradores, quando 

se tratar de sociedade por ações; 

7.2.1.4. Inscrição do ato constitutivo em cartório de Registro de Pessoas Jurídicas, no caso de 

sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercício; 

7.2.1.5. Decreto de autorização, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em 

funcionamento no País, e ato de registro ou autorização para funcionamento expedido pelo órgão competente, 

quando a atividade assim o exigir; 

 Observação: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou contrato social em 

vigor, o documento de constituição da empresa, acompanhado da(s) última(s) alteração(ões) referente(s) à 

natureza das atividades comerciais e à Administração da empresa, ou a última alteração consolidada. 

7.2.1.6. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e Municipal do 

domicílio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei; 

7.2.1.7. Prova de Regularidade relativa à Seguridade Social e perante o Fundo de Garantia por 

Tempo de Serviços (FGTS), demonstrando situação regular no cumprimento dos encargos sociais instituídos por 

lei; 

7.2.1.8. Prova de inexistência de débitos inadimplidos perante a Justiça do Trabalho, mediante 

apresentação da Certidão Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Título VII-A da Consolidação 

das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei nº 5.452/1943; 

7.2.1.9. Declaração de que não possui em seu quadro de funcionários menores de 18 (dezoito) 

anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, 

salvo, na condição de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos e de que não adota relação trabalhista 

caracterizando trabalho forçado ou análogo a trabalho escravo, conforme modelo Anexo VI. 

7.2.2. Não serão aceitos “protocolo de entrega”, “solicitação de documento” ou “comprovante de 

pagamento de débito” de nenhum documento mencionado no subitem anterior.  
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7.2.3. Os documentos necessários à habilitação devem ser entregues em uma única via, vedada sua 

apresentação através de cópia produzida via fax ou cópia ilegível. Os documentos que forem emitidos via Internet 

poderão ser autenticados pela CPL nos respectivos sites. 

7.2.4. Sob pena de inabilitação, todos os documentos apresentados para habilitação deverão estar em 

nome do licitante, excetuando aqueles que por sua natureza serão de responsabilidade de terceiros, devendo 

ser observado: 

7.2.4.1. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverão estar em nome da mesma; 

7.2.4.2. Se a licitante for a filial, todos os documentos deverão estar em nome da filial, exceto 

aqueles que, comprovadamente, pela própria natureza, forem emitidos somente em nome da matriz. 

7.2.5. Para fins de habilitação, os documentos que não possuírem prazo de validade deverão possuir 

data de emissão de no máximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como referência a data da sessão pública. 

7.2.6. Não se enquadram no subitem anterior os documentos que, pela própria natureza, não 

apresentam prazo de validade. 

7.2.7. Será inabilitado o participante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos ou 

apresentá-los em desacordo com as exigências deste edital. 

7.2.8.     Na análise dos documentos de habilitação e proposta, a comissão de licitação poderá sanar 

erros ou falhas que não alterem a substância dos documentos e sua validade jurídica, mediante despacho 

fundamentado registrado e acessível a todos, atribuindo-lhes eficácia para fins de habilitação e classificação. 

 

8. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO 

8.1. O procedimento será processado e julgado de acordo com as disposições deste Edital, aplicando-

se subsidiariamente o Regulamento Interno de Licitações e Contratos da Belotur, Lei Federal nº 13.303/2016, e 

demais normas legais atinentes à espécie, sendo observados os seguintes procedimentos: 

8.1.1. Recebimento do envelope único contendo a proposta e a documentação para habilitação dos 

participantes na data e hora marcada no preâmbulo deste edital; 

8.1.2. Recebimento dos documentos para credenciamento dos representantes dos participantes na 

sessão pública; 

8.1.3. Abertura do envelope único contendo todos os documentos, e verificação da Proposta, 

promovendo-se a desclassificação daquelas que não atenderem às exigências deste Edital e a classificação 

provisória das demais; 

8.1.4.  Verificação dos documentos de habilitação, apresentado pelo interessado cuja Proposta tenha 

sido classificada com o maior valor em espécie; 

8.1.5. Deliberação sobre a habilitação do participante classificado em primeiro lugar ou sobre sua 

inabilitação, prosseguindo-se, no segundo caso, com a verificação dos documentos de habilitação dos 

participantes sucessivos na ordem de classificação, até a apuração de um que atenda às exigências deste edital; 

8.1.6. Rubrica dos documentos pela CPL-BL, membros e representantes dos participantes; 
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8.1.7. Comunicação do resultado do julgamento, declarando o participante vencedor, em seguida os 

demais participantes poderão manifestar imediata e motivadamente a intenção de recorrer, nos termos do item 

9. 

8.1.8. A falta de manifestação imediata e motivada do participante importará a decadência do direito 

de recurso e a adjudicação do objeto deste procedimento pela CPL-BL ao vencedor; 

8.1.9. Elaboração de ata da sessão, com assinatura pela CPL-BL e Representantes dos participantes; 

8.2. Em caso de suspensão da sessão, os documentos ficarão sob a guarda da CPL-BL, para exibição na 

data a ser marcada para realização da sessão de prosseguimento do certame; 

8.3. Somente será habilitado o interessado que preencher os requisitos de habilitação, na data da 

sessão inicial em que foram apresentados os documentos. 

8.4. O critério de julgamento será o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie por cota. 

8.5. Serão desclassificadas as propostas que: 

8.5.1. Não atendam as especificações, os prazos e as condições definidas neste Edital; 

8.5.2. Contenha vícios insanáveis; 

8.5.3. Apresente preço e/ou vantagem baseados em outras propostas; 

8.5.4. Apresente oferta de aporte financeiro em espécie inferior ao valor mínimo pedido, conforme 

disposto neste Edital; 

8.5.5. A desclassificação da proposta será fundamentada e registrada em ata e disponibilizada no Portal 

da BELOTUR em até 02 (dois) dias úteis após a sessão para todos os licitantes. 

8.6. A classificação das propostas dar-se-á em ordem decrescente dos valores ofertados inicialmente 

para patrocínio e, no caso de empate, a CPL-BL obedecerá ao disposto no subitem 6.10 deste edital. 

 

9. DOS RECURSOS 

9.1. Não serão acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos subscritos por 

representante não credenciado para representar o proponente. 

9.2. Declarado o vencedor, qualquer proponente poderá manifestar em até 10 (dez) minutos 

motivadamente a intenção de recorrer, quando lhe será concedido o prazo de 05 (cinco) dias para apresentação 

das razões de recurso. Os demais proponentes ficarão automaticamente intimados para apresentar contrarrazões 

em igual número de dias, que começarão a ser contados do término do prazo do recorrente, sendo-lhes 

assegurada vista imediata dos autos. 

9.2.1. As razões do recurso poderão ser apresentadas no ato da sessão, sendo reduzidas a termo na ata, 

ficando os demais proponentes intimados para apresentar contrarrazões no prazo de 05 (cinco) dias, contados da 

lavratura da ata. 

9.3. Não serão conhecidos recursos não registrados na forma e no prazo estabelecidos no subitem 

anterior, além de que, a falta de manifestação imediata e motivada do proponente importará na decadência do 

direito de recurso. 
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9.3.1. Para fins de juízo de admissibilidade do recurso, a CPL-BL poderá não conhecer do recurso caso 

verifique ausentes quaisquer pressupostos processuais, como sucumbência, tempestividade, legitimidade, 

interesse e motivação, vedado exame prévio da questão relacionada ao mérito do recurso. 

9.4. O julgamento do recurso será publicado no Diário Oficial do Município - DOM. 

9.5. Os recursos contra decisões da CPL-BL não terão efeito suspensivo. 

9.6. As razões do recurso e as contrarrazões, quando propostas, deverão ser formalizadas por escrito 

e devem ser protocolizadas junto à Comissão Permanente de Licitação da BELOTUR – CPL-BL, impreterivelmente 

no horário de atendimento, de 09h00min às 12h00mim e de 14h00min as 17h00min. As razões de recurso e as 

contrarrazões poderão ser encaminhadas, via e-mail (licitacoes.belotur@pbh.gov.br) ou por outro meio eficaz 

dentro do prazo fixado neste edital. 

9.6.1. No caso do subitem anterior, o documento original deverá ser protocolado até, no máximo, no 1º 

(primeiro) dia útil seguinte ao término do prazo legal para a apresentação das razões de recurso ou contrarrazões. 

9.6.2. A não observância das condições previstas no subitem anterior ensejará o não conhecimento das 

razões de recurso ou contrarrazões apresentadas por meio de fax ou por outro meio eletrônico eficaz. 

9.7. Os recursos serão decididos no prazo de até 05 (cinco) dias úteis, contados do encerramento do 

prazo para apresentação das contrarrazões, sendo que o acolhimento do recurso importará validação 

exclusivamente dos atos suscetíveis de aproveitamento. 

 

10. DA HOMOLOGAÇÃO E DA ADJUDICAÇÃO 

10.1. A autoridade competente da BELOTUR homologará o processo, e, no caso de interposição de 

recurso administrativo, fará a adjudicação do objeto ao vencedor após a decisão do recurso administrativo. 

10.2. Não havendo interposição de recurso, a adjudicação do objeto será efetuada por esta CPL-BL. 

10.3. Homologado o objeto desta sessão pública à empresa participante, por meio de seu 

representante legal, será convocado para assinar o contrato, tendo para isso o prazo máximo de até 05 (cinco) 

dias úteis contados da convocação, sob pena de decair o direito à assinatura, sem prejuízo das sanções previstas 

neste Edital e no Regulamento Interno de Licitações e Contratos da BELOTUR. 

10.4. O prazo para assinatura estipulado no subitem anterior poderá ser prorrogado durante seu 

transcurso, quando solicitado pela empresa vencedora, desde que haja motivo justificado, devidamente aceito 

pela BELOTUR. 

10.5. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o contrato, é prerrogativa da BELOTUR o direito de 

adjudicar à segunda colocada o objeto licitado, podendo aplicar a penalidade cabível. 

 

11. DAS OBRIGAÇÕES 

11.1. Constituem obrigações da BELOTUR: 

11.1.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo 

pactuado; 

11.1.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste Edital e seus anexos; 

11.1.3. Acompanhar e fiscalizar a execução do objeto deste Edital e seus anexos; 
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11.1.4. Tomar as providências administrativas cabíveis caso a empresa vencedora desta sessão 

pública não cumprir as exigências previstas neste Edital e seus anexos. 

 

12.2. Constituem obrigações do PATROCINADOR: 

12.2.1. Cumprir com o objeto previsto neste Edital e seus anexos.  

12.2.2. Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os serviços com qualidade e segurança.  

12.2.3. Executar o objeto, atuando em seu próprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto, 

vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigações dele decorrentes.  

12.2.4. Responsabilizar-se pelos salários, encargos sociais, previdenciários, securitários, taxas, impostos 

e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessário à execução do objeto.  

12.2.5. Apresentar, para conhecimento e aprovação da BELOTUR, plano de atendimento com 

cronograma de execução dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovação com alçadas, a 

serem definidas no momento do planejamento e escala de equipe com a respectiva atribuição do trabalho para 

as obrigações assumidas. 

12.2.6. Inserir, em todas as peças publicitárias e/ou de merchandising do projeto, a marca do evento 

que será indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte, 

mediante aprovação prévia da Belotur e da PBH. 

12.2.7. Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo hábil, todas as contrapartidas contidas no Anexo II   

do Termo de Referência.  

12.2.8. Participar de reuniões de planejamento e alinhamento da operação com a Belotur. 

12.2.9. Não trazer prejuízos à sociedade, por meio de ações: 

- que promovam qualquer tipo discriminação de gênero, raça, crença religiosa ou orientação sexual;  

- de cunho exclusivamente político-partidário e/ou religioso, à exceção de manifestações populares 

reconhecidamente tradicionais;  

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo 

Horizonte.  

12.2.10. Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a 

IT 33 e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderão estar vigentes no 

período de planejamento e realização do evento.  

12.2.11. Todas as contrapartidas propostas deverão seguir os preceitos legais, e, serem submetidas, 

previamente, para aprovação pela Belotur. 
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12.2.12. Efetuar transferência bancária, para conta específica da Belotur, dos recursos relativos à cota 

ao aporte financeiro de PATROCÍNIO conforme estabelecido no item 13. 

12.2.13. Utilizar os dados/informações compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que esteja 

atrelada ao planejamento e operação deste evento, devendo o conteúdo ser previamente aprovado pela Belotur.  

12.2.14. Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serão disponibilizados aqueles com 

prévia autorização, pelos respectivos responsáveis, em cumprimento à LGPD - Lei Geral de Proteção de Dados 

Pessoais nº 13.709/2018. 

12.2.15. Disponibilizar à Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e qualitativas, caso 

sejam realizadas.  

12.2.16. Manter, durante a execução do contrato, em compatibilidade com as obrigações por ele 

assumidas, as condições de habilitação e qualificação exigidas na vigência do contrato, facultando-se à BELOTUR 

o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovação do cumprimento desta condição.  

12.2.17.  Cumprir todos os princípios éticos e de conduta profissional da contratante.  

12.2.18. Não utilizar, em qualquer das atividades relacionadas à consecução do objetivo deste contrato, 

trabalho infantil nem de trabalho forçado ou análogo à condição de escravo.  

12.2.19. Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei nº 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei 

Anticorrupção”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os atos 

tendentes a lesar a administração pública e denunciando a prática de irregularidades de que tiver conhecimento, 

por meio dos canais de denúncia disponíveis na Prefeitura de Belo Horizonte.  

12.2.20. Fornecer ART (Anotação de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e instalações 

(som, luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telões) e demais ARTs necessárias.  

12.2.21. Legalizar o evento aos demais órgãos que se fizerem necessários para obtenção de registros, 

licenças e alvarás requeridos à legalidade e regularidade da execução dos serviços prestados.  

12.2.22. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em parte, os 

defeitos ou incorreções resultantes da má qualidade da execução dos serviços e/ou materiais empregados.  

12.2.23. Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados à 

BELOTUR e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de trabalho.  

12.2.24. Cumprir a legislação vigente quanto às normas de segurança contra incêndio, vigilância 

sanitária, acessibilidade, direitos autorais, uso de espaço público, licenciamento ambiental, proteção de 

patrimônio tombado etc. 
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12.2.25. As despesas decorrentes da obtenção de licenças, autorizações, vistorias e demais exigências 

legais necessárias à execução do objeto contratual, incluindo, mas não se limitando, às taxas de análise e vistoria 

do Corpo de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a 

realização do evento/atividade, serão de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, não cabendo à 

Belotur e a Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensação por tais custos. 

12.2.26. Se responsabilizar pela gestão adequada dos resíduos sólidos gerados durante todas as fases 

do evento — montagem, realização e desmontagem — devendo assegurar o descarte correto de materiais, em 

conformidade com a Política Nacional de Resíduos Sólidos (Lei nº 12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestão 

Integrada de Resíduos Sólidos de Belo Horizonte e demais normas ambientais aplicáveis. 

Parágrafo único: É vedado o abandono, o descarte irregular ou o acúmulo de resíduos em áreas 

públicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a remoção e destinação final ambientalmente 

adequada, bem como a recomposição das áreas utilizadas. O não cumprimento das obrigações previstas nesta 

cláusula poderá ensejar a aplicação de penalidades administrativas, sem prejuízo das demais sanções legais 

cabíveis. 

12. DA VIGÊNCIA 

12.1. O contrato vigorará por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo ser prorrogado nos 

termos da legislação vigente. 

 

13. DO PAGAMENTO 

13.1. O PAGAMENTO EM ESPÉCIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) deverá ser efetuado pela empresa 

selecionada em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias após a assinatura do contrato e 50% em 

até 20 (vinte) dias após a assinatura do contrato. 

13.2. O pagamento deverá ser efetuado por meio de transferência bancária, emitida por 

processamento eletrônico, a crédito da Belotur em instituição bancária definida por ela e será aplicado na 

promoção, organização, realização e execução do projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026” e demais ações correlatas no 

âmbito da Belotur. 

13.3. O repasse da taxa de remuneração pela captação deverá ser realizado diretamente pela empresa 

PATROCINADORA para a agente captador e será descontado do valor bruto a ser depositado para a BELOTUR, se 

for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 do Termo do Referência.  

 

14. DAS SANÇÕES ADMINISTRATIVAS 

14.1. A inexecução total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracteriza a inadimplência 

da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitará à aplicação das penalidades, assegurados o contraditório e a ampla 

defesa, contidas no Regulamento Interno de Licitações e Contratos da Belotur, da Lei Federal nº 13.303/2016 e 

dos Decretos Municipais nº 18.096/22 e 16.954/2018, aplicável subsidiariamente: 

a) Advertência;  
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b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecuniário ofertado;  

c) Suspensão temporária da participação em processos seletivos simplificados e impedimento de contratar 

com a Administração Pública, por prazo não superior a 02 (dois) anos;  

d) Declaração de inidoneidade para contratar com a Administração Pública enquanto perdurarem os 

motivos determinantes da punição ou até que seja promovida a reabilitação perante a Belotur.  

14.2. A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, não celebrar 

o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentação falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento 

da execução de seu objeto, não mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execução do contrato, comportar-se de 

modo inidôneo ou cometer fraude fiscal, ficará impedido de licitar ou participar de processos seletivos 

simplificados e contratar com o Município.  

14.3. Com referência à sanção de que trata a alínea “B” do item 14.1, decorrido o prazo de defesa sem 

que a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela será notificada a recolher 

ao erário municipal o valor devido, no prazo de 03 (três) dias úteis, a contar da notificação pela autoridade 

competente.  

14.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item 14.1, letra “B”, e na hipótese de vir a 

Empresa Selecionada a lograr êxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolverá a quantia 

recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias úteis.  

 

15. DISPOSIÇÕES GERAIS 

15.1. O “ARRAIAL DE BELÔ 2026” é um projeto de realização da Prefeitura de Belo Horizonte, por 

intermédio da BELOTUR. Como tal, somente a BELOTUR, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, poderá 

responder pelas atividades que integram a Programação Oficial do referido evento. 

15.2. A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026”. 

15.3. As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras 

constantes neste instrumento, das condições gerais e específicas do objeto pretendido, não podendo invocar 

qualquer desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulação da proposta e do integral 

cumprimento do Contrato de Patrocínio, decorrente deste Edital e seus anexos. 

15.4. A observância das vedações do subitem anterior é de inteira responsabilidade da EMPRESA 

participante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-á às penalidades cabíveis. 

15.5. Não haverá qualquer relação de subordinação direta ou indireta dos patrocinadores com a 

Prefeitura de Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e trabalhista. 

15.6. No caso da proposta ser apresentada por agente captador, deverá estar acompanhada de CARTA 

DO PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA. 

15.7. No caso de o PATROCÍNIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado será 

entre BELOTUR e agente captador. 

15.8. A responsabilidade do repasse da taxa de remuneração pela captação ao agente captador é de 

inteira responsabilidade do PATROCINADOR. 
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15.9. É facultada a CPL-BL, e/ou a autoridade superior, em qualquer fase deste procedimento, 

promover diligências destinadas a esclarecer ou complementar a instrução do processo, vedada a inclusão 

posterior de documento ou informação que deveria constar originariamente da proposta. 

15.9.1. No uso da prerrogativa que lhe é conferida, a CPL-BL poderá solicitar, a qualquer tempo, 

os originais de procurações, documentos de habilitação, documentos que integrem as propostas dos participantes 

e quaisquer outros cujas cópias sejam apresentadas durante este processo simplificado. 

15.9.2. A CPL-BL poderá verificar a autenticidade dos documentos de habilitação emitidos por 

meio digital das empresas participantes, desde que seja possível tal verificação em sítio eletrônico. 

15.10. Reserva-se à BELOTUR o direito de revogar este procedimento por razões de interesse público decorrente 

de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo 

anulá-la por ilegalidade, de ofício ou por provocação de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente 

fundamentado. 

15.11. Decairá do direito de impugnar o edital ou parte dele o interessado que após ter o aceitado sem objeção, 

venha a apontar, depois do credenciamento, falhas no edital, hipótese em que tal comunicação não terá efeito 

de recurso. 

15.12. A divulgação de informações referentes a este procedimento e os resultados de habilitação, de 

julgamento das propostas e de recursos interpostos serão publicados no portal da BELOTUR – 

prefeitura.gov.br/belotur e no Diário Oficial do Município – DOM. 

15.13. Os casos omissos ou excepcionais serão analisados/decididos pela autoridade superior da BELOTUR e 

registrados por escrito no processo, em conformidade com o Regulamento Interno de Licitações e Contratos e 

demais normas atinentes à matéria. 

 

15.14. Compõem o presente Edital: 

● ANEXO I – TERMO DE REFERÊNCIA 

● ANEXO II – EIXO A - PATROCÍNIO - ESPECIFICAÇÕES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS 

● ANEXO III – EIXO B - CONCURSO PRATO JUNINO - ESPECIFICAÇÕES DA COTA E CONTRAPARTIDAS 

● ANEXO IV - EIXO C - BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO - ESPECIFICAÇÕES DA COTA E 

CONTRAPARTIDAS 

● ANEXO V – MODELO DE PROPOSTA 

● ANEXO VI – MODELO DE DECLARAÇÃO 

● ANEXO VII – MINUTA DE CONTRATO 

 

Belo Horizonte, 22 de maio de 2026. 

 

Thassio Henrique Marcelino Goulart 

Diretor de Marketing e Promoção Turística  

*Delegação de Competência por meio da Portaria 031/2026. 

 



 

 

 

 

 

ANEXO I  

 

TERMO DE REFERÊNCIA 

 

UNIDADE REQUISITANTE: DRMT - Diretoria de Marketing e Promoção Turística 

RESPONSÁVEL: Dayanne Faria do Couto – Matrícula: 1120-9  

1. ESPECIFICAÇÃO DO OBJETO: Seleção de pessoas jurídicas de direito privado interessadas na 

celebração de instrumentos de patrocínio com a Belotur, organizados por eixos temáticos e 

respectivas cotas, visando ao aporte de recursos financeiros para a realização do Arraial de Belô, a ser 

realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 1º e 2 de agosto de 2026, mediante a concessão 

de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos termos estabelecidos no instrumento 

convocatório. 

1.1 O patrocínio será estruturado por meio da disponibilização de cotas vinculadas a eixos temáticos 

de atuação, os quais compreendem ações de apoio à infraestrutura, comunicação, experiências de 

público, atividades gastronômicas, serviços e demais frentes necessárias à execução do projeto, 

conforme descrito a seguir:  

1.1.1 EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO 

1.1.1.1 O patrocínio será enquadrado de acordo com à cota indicada e dará direito, exclusivamente, 

às contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de PATROCÍNIO se darão por 

meio da ativação de marcas sob as respectivas chancelas, e por meio da produção de conteúdo, 

publicidade e ações de merchandising nas localidades do eventos oficiais do Arraial de Belo Horizonte.  

1.1.1.2 Para viabilizar a realização do “ARRAIAL DE BELÔ 2026”, estarão disponíveis 03 (três) 

chancelas de patrocínio, totalizando 10 cotas, conforme estipulado a seguir:  

a) Cota Grande Passeio - chancela “PATROCÍNIO MASTER”: 2 cotas disponíveis, com aporte financeiro 

mínimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais); 

b) Cota Anarriê  - chancela PATROCÍNIO: 3 cotas disponíveis, com aporte financeiro mínimo de 

R$250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais); 

c) Cota Balancê - chancela APOIO: 5 cotas disponíveis, com aporte financeiro mínimo de R$100.000,00 

(cento mil reais) cada; 



 

 

 

 

1.1.2 EIXO B -  COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

O Eixo Prato Junino tem como objetivo valorizar a gastronomia junina, os saberes culinários 

tradicionais e a cultura alimentar associada às festividades populares, promovendo a qualificação 

técnica dos participantes e o reconhecimento das práticas gastronômicas locais. 

Trata-se de eixo exclusivamente gastronômico, destinado à captação de patrocínio financeiro junto a 

pessoas jurídicas cuja atividade econômica esteja diretamente relacionada ao setor alimentício, 

observada a compatibilidade com o objeto do concurso. A limitação de participação decorre da 

natureza temática do eixo, sendo vedada a adesão de empresas de segmentos alheios à produção, 

industrialização, comercialização ou fomento de alimentos e insumos gastronômicos. 

A participação no eixo confere ao patrocinador contrapartidas institucionais vinculadas ao Concurso 

Prato Junino, tais como: associação da marca ao concurso e às ações formativas correlatas; inserção 

de marca em materiais de divulgação e comunicação oficial; possibilidade de realização de ativações 

institucionais sem venda direta de produtos, dentre outras descritas conforme Anexo de 

Contrapartidas 

1.1.2.1 A participação neste eixo estará limitada à disponibilização de 01 (uma) cota de 

patrocínio, com aporte financeiro mínimo de R$ 100.000,00 (cem mil reais), destinada a 

empresas do ramo alimentício cuja atividade econômica, comprovada por CNAE compatível, 

demonstre aderência direta ao objeto gastronômico do concurso, sendo selecionado um 

único proponente, conforme critérios de avaliação, julgamento e desempate previstos neste 

edital.  

1.1.2.2 Poderão participar do Eixo B pessoas jurídicas cuja atividade econômica principal ou 

secundária esteja diretamente relacionada à cadeia produtiva de alimentos, compreendendo 

a produção, industrialização, beneficiamento, distribuição, comercialização ou fornecimento 

de insumos gastronômicos. 

1.1.2.3 Serão consideradas elegíveis empresas que demonstrem aderência ao objeto cultural 

e gastronômico do concurso, mediante comprovação de atuação no setor alimentício, por 

meio de CNAE compatível, portfólio de produtos ou documentação equivalente. Incluem-se 

entre os participantes admitidos: 

I – indústrias alimentícias e fabricantes de produtos ou insumos gastronômicos; 

II – cooperativas e associações de produtores alimentícios; 



 

 

 

 

III –  supermercados, empresas distribuidoras e atacadistas do setor alimentício, desde que 

comprovem atuação predominante na comercialização de alimentos ou ingredientes 

compatíveis com a temática do concurso. 

IV - plataformas de gastronomia, desde que sua atuação guarde relação direta com o setor 

gastronômico, especialmente na intermediação, comercialização ou promoção de produtos 

alimentícios, vedada a participação de plataformas de caráter genérico sem essa vinculação. 

Parágrafo Primeiro. Fica vedada a participação, neste eixo, de empresas cuja atividade 

econômica não guarde relação direta com o setor alimentício ou com o objeto gastronômico, 

ainda que manifestem interesse institucional no evento, sendo permitida sua participação 

exclusivamente no Eixo A, desde que atendidos os respectivos requisitos. 

Parágrafo Segundo. A Belotur poderá, mediante justificativa técnica, indeferir propostas que 

não apresentem compatibilidade entre a atividade da empresa e os objetivos culturais, 

formativos e gastronômicos do Concurso Prato Junino. 

1.1.2.4 A proposta deverá ser acompanhada de documentação que comprove o atendimento 

aos requisitos deste eixo, incluindo: 

I – Comprovante de inscrição e de situação cadastral no Cadastro Nacional da Pessoa Jurídica 

(CNPJ), contendo a Classificação Nacional de Atividades Econômicas (CNAE), compatível com 

o objeto do eixo; 

II – Contrato social, estatuto ou documento equivalente, devidamente registrado, que 

comprove a natureza das atividades exercidas; 

III – Portfólio institucional, catálogo de produtos, materiais de divulgação ou outros 

documentos que evidenciem a atuação no setor alimentício; 

IV – Declaração, firmada pelo representante legal, atestando a veracidade das informações 

prestadas e a aderência das atividades da empresa ao objeto gastronômico do concurso; 

1.1.3 EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

O Eixo C – Cota de Patrocínio – Bebidas Típicas Locais Prontas para Consumo tem por finalidade 

promover a valorização da cultura alimentar do território por meio do reconhecimento, difusão e 

fortalecimento de bebidas produzidas localmente, associando identidade cultural, inovação produtiva 



 

 

 

 

e desenvolvimento econômico, no contexto das políticas públicas de promoção territorial e economia 

criativa. 

A participação neste eixo ocorrerá exclusivamente sob a forma de patrocínio institucional, mediante 

aporte financeiro à BELOTUR, em contrapartida à concessão de visibilidade de marca e ativações 

institucionais previstas neste edital, não implicando qualquer delegação de serviço público, 

concessão, permissão ou autorização autônoma de exploração econômica de espaço público. 

A iniciativa se fundamenta no conceito de gastrodiplomacia, entendido como instrumento de política 

pública voltado à promoção da identidade cultural alimentar, fortalecimento simbólico do território e 

ampliação da projeção turística e cultural do Município de Belo Horizonte. 

Nesse contexto, o eixo promove a participação de agentes econômicos vinculados à cadeia produtiva 

de bebidas prontas para consumo, com foco na divulgação de produtos associados à cultura local, 

estimulando a economia criativa, o fortalecimento de cadeias produtivas regionais e a qualificação da 

experiência gastronômica do evento. 

1.1.3.1 Da elegibilidade e equadramento 

A participação neste eixo é destinada prioritariamente a pessoas jurídicas cuja sede, filial operacional 

ou unidade produtiva esteja localizada no Município de Belo Horizonte ou em municípios integrantes 

da Região Metropolitana de Belo Horizonte – RMBH, em razão da necessidade de: 

I – integração com a cadeia produtiva local e fortalecimento da economia criativa territorial; 

 II – logística operacional compatível com as exigências de produção, entrega e ativação durante o 

evento; 

 III – estímulo ao desenvolvimento econômico regional e à valorização de produtores locais; 

 IV – viabilidade técnica de execução e monitoramento das atividades no período do evento. 

Parágrafo primeiro. Para fins de comprovação, será considerada sede, filial ou unidade produtiva 

aquela regularmente registrada no CNPJ da proponente e localizada em Belo Horizonte ou em 

município integrante da Região Metropolitana de Belo Horizonte – RMBH. 

Parágrafo segundo. Empresas fora da referida área geográfica poderão participar exclusivamente 

quando comprovarem unidade operacional instalada e ativa na Região Metropolitana de Belo 

Horizonte, diretamente vinculada à produção, formulação ou execução do objeto deste edital. 

 



 

 

 

 

1.1.3.2 Dos critérios de participação, definição de bebidas RTD e delimitação de escopo  

Poderão participar produtores, fabricantes, cooperativas e associações que atuem na produção, 

formulação ou comercialização de bebidas do tipo RTD – Ready to Drink, desde que os produtos 

estejam vinculados à identidade cultural e gastronômica local e atendam integralmente às exigências 

deste edital.  

Para fins deste edital, consideram-se bebidas RTD – Ready to Drink aquelas previamente formuladas, 

industrializadas e envasadas, destinadas ao consumo imediato, sem necessidade de preparo adicional.  

Parágrafo primeiro. Ficam expressamente excluídas desta definição as cervejas e demais bebidas 

fermentadas tradicionais, ainda que comercializadas em formato pronto para consumo.  

Parágrafo segundo. Fica vedada a participação de empresas que não atendam integralmente aos 

requisitos deste item, especialmente quanto à titularidade, responsabilidade pela formulação do 

produto ou vínculo jurídico direto com sua marca, ainda que possuam interesse institucional no 

evento.  

1.1.3.3 Produção e responsabilidade sobre o produto  

Será admitida a produção, fabricação, envase ou industrialização própria ou por terceiros, desde que 

a proponente detenha responsabilidade direta e comprovada pela formulação, desenvolvimento, 

marca ou titularidade do produto. 

No caso de produção por terceiros, deverá ser comprovada a relação jurídica formal entre a 

proponente e a empresa responsável pelo processo produtivo, sem prejuízo das exigências sanitárias 

e legais aplicáveis. 

1.1.3.3.1  Vedação a intermediários 

Fica vedada a participação de empresas que atuem exclusivamente como distribuidoras, 

revendedoras, representantes comerciais ou intermediárias de produtos de terceiros, ainda 

que detenham exclusividade comercial, sem vínculo direto com a formulação, 

desenvolvimento ou titularidade da bebida. 

 

 



 

 

 

 

1.1.3.4 A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única de patrocínio, com aporte 

financeiro mínimo de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), sendo selecionado um único proponente, 

conforme critérios de avaliação, julgamento e desempate previstos neste edital.  

1.1.3.5 A cota poderá contemplar até 2 (duas) marcas de bebidas, desde que cumulativamente: 

I – atendam integralmente às exigências sanitárias, legais e regulatórias aplicáveis; 

 II – possuam aderência ao objeto cultural e técnico do eixo; 

 III – não configurem concorrência direta com segmento econômico já estruturado no evento; 

 IV – sejam previamente aprovadas pela BELOTUR; 

 V – estejam sob responsabilidade do mesmo patrocinador ou grupo econômico, quando aplicável. 

1.1.3.6 A comercialização de bebidas durante o evento será admitida exclusivamente como atividade 

acessória às ações de patrocínio e ativação de marca, devendo observar:  

I – as diretrizes operacionais do evento; 

  II – as normas sanitárias e de segurança aplicáveis; 

  III – a prévia aprovação da BELOTUR. 

A comercialização não constitui objeto principal deste eixo, tampouco caracteriza exploração 

econômica autônoma de espaço público.  

1.1.3.6.1 A utilização de espaço público para fins de comercialização ou ativação de marca 

dar-se-á mediante autorização de uso a título precário, pessoal, intransferível e temporário, 

vinculada exclusivamente à execução do patrocínio, não configurando cessão, concessão ou 

permissão de uso, nem gerando qualquer direito adquirido ao proponente. 

1.1.3.6.2 A autorização prevista no item anterior possui caráter acessório e instrumental, não 

constituindo objeto principal desta seleção, tampouco hipótese de exploração econômica 

autônoma de bem público. 

1.1.3.6.3 A BELOTUR poderá, a qualquer tempo, revogar ou alterar a autorização concedida, 

por motivo de interesse público devidamente justificado, sem que caiba ao patrocinador 

qualquer direito à indenização. 

1.1.3.7 A indicação das marcas participantes deverá ser apresentada na proposta, acompanhada de 

documentação comprobatória exigida neste edital, ficando vedada a inclusão de novas marcas sem 

autorização expressa da Belotur.  



 

 

 

 

1.1.3.8 A proposta deverá conter, no mínimo: 

I – Comprovante de inscrição no CNPJ com CNAE compatível; 

II – Ato constitutivo ou documento societário atualizado; 

III – Comprovação de titularidade da marca ou responsabilidade pela formulação/desenvolvimento do 

produto; 

IV – Em caso de produção por terceiros, contrato ou instrumento equivalente que comprove vínculo 

formal; 

 V – Evidências de comercialização do produto (catálogos, rótulos, portfólio, site institucional, notas 

fiscais ou documentos equivalentes). 

1.1.3.9 Somente poderão participar empresas cujos produtos sejam disponibilizados em embalagem 

do tipo lata metálica lacrada de fábrica, com integridade sanitária assegurada e compatível com as 

condições operacionais do evento.  

1.1.3.10 Fica vedada a participação de produtos envasados exclusivamente em garrafas de vidro, 

recipientes plásticos, barris ou quaisquer outros formatos não compatíveis com o padrão definido 

neste edital.  

1.1.3.11 A BELOTUR disponibilizará exclusivamente o espaço físico destinado à operação durante o 

evento.  

1.1.3.12 Caberá integralmente ao patrocinador a responsabilidade por todos os custos diretos e 

indiretos necessários à execução da atividade, incluindo, mas não se limitando a: mobiliário, 

equipamentos, equipe operacional, insumos, gelo, logística, montagem e desmontagem, sem 

qualquer ônus adicional  

1.1.3.13 A utilização de espaço público possui natureza precária, acessória e instrumental, não 

gerando qualquer direito subjetivo, expectativa de direito, preferência ou prerrogativa de 

continuidade em edições futuras, nem configurando cessão, concessão ou permissão de uso nos 

termos da legislação administrativa aplicável.  

1.1.3.14 A empresa que não atender aos critérios de participação definidos para o Eixo C poderá 

participar do certame por meio de inscrição no Eixo A, desde que cumpra integralmente os requisitos 

e condições estabelecidos para esse eixo.  

 



 

 

 

 

2. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE E RESULTADO ESPERADO  

2.1 O Arraial de Belo Horizonte 

Celebrações culturais exprimem os costumes e as características de cada região e do seu povo. Os 

festejos juninos, no Brasil, representam a diversidade e a pluralidade do país e demonstram as 

peculiaridades de cada destino através da dança, da culinária e das vestimentas, que são 

criteriosamente escolhidas. É a segunda maior e mais popular festa do ano, ficando atrás apenas do 

Carnaval. Além de toda importância cultural e social, essas festividades também têm expressivo 

impacto no desenvolvimento econômico e turístico das cidades anfitriãs. 

Com muita história para contar nas mais de 46 edições já realizadas, o Arraial de Belo Horizonte, 

promovido anualmente pela Belotur, reflete o seu caráter único e encanta cada vez mais o público. É 

considerado um dos cinco maiores festejos juninos do Brasil, de acordo com o Ministério do Turismo, 

sendo o maior das regiões sudeste e sul. 

Esse tradicional evento da cidade vem se reinventando desde 2018, porém, sem perder a sua essência. 

O Arraial de Belo Horizonte oferece ao público uma experiência junina completa, atuando 

estrategicamente em 3 eixos - Quadrilha,  Música e Gastronomia. 

Em 2025, no eixo das tradicionais e famosas quadrilhas juninas, o Arraial de Belo Horizonte teve como 

atração os Concursos Municipal com 45 apresentações de quadrilhas e um público de 

aproximadamente 80 mil pessoas durante 5 dias de programação no Mineirinho. 

O Palco Coreto, que continua fazendo grande sucesso entre o público, apresentou uma programação 

especial de forró com curadoria do coletivo ‘Fórum Forró de Raiz de Minas Gerais’. O espaço foi 

inteiramente dedicado ao ritmo nordestino, muito presente nas festas juninas, com atrações artísticas 

e aulões coletivos de forró.  

Além dos grandes shows e do aclamado concurso das quadrilhas juninas,  o eixo gastronomia é um 

grande atrativo da festa. Com a finalidade de fortalecer este segmento prioritário para o turismo de 

Belo Horizonte dentro do Arraial, a Belotur promove, desde 2018, o Concurso Prato Junino. Este, 

ganhou grande proporção na mídia e despertou o interesse dos espectadores, atraindo novos públicos 

para o evento. Os estudantes das faculdades de gastronomia, no período que antecede aos festejos, 

criam e apresentam para os jurados suas criações, com itens típicos juninos e da culinária mineira e 

os vencedores de cada instituição participante podem comercializar os seus pratos na Vila 

Gastronômica, montada durante os dias do evento Arraial de Belo Horizonte. 



 

 

 

 

Desde então, o Concurso Prato Junino ocorre anualmente e abre as festividades juninas da cidade. 

Destaca-se que, além de movimentar a cadeia produtiva da gastronomia e gerar integração entre a 

gestão pública e as entidades privadas, desperta a criatividade dos alunos e permite que eles 

pratiquem seus conhecimentos dentro de um grande evento, produzido pela Prefeitura de Belo 

Horizonte por meio da Belotur. 

O Arraial de Belo Horizonte contempla manifestações culturais sintonizadas com as tradições e valores 

das comunidades. Tem grande impacto social, envolvendo todas as regionais da cidade, por meio do 

eixo das quadrilhas.  Ainda, é gerador de cerca de 3.000 postos de trabalhos temporários onde 

músicos, projetistas, marceneiros, cenotécnicos, costureiras, artesãos, locutores, barraqueiros e 

outros tantos profissionais são envolvidos, desde a concepção do evento até a sua realização. 

Para a edição de 2026, a Belotur mantém como propósito valorizar a essência do evento, que são as 

danças típicas, permitindo uma experiência completa ao público a partir dos três pilares mencionados: 

quadrilha, música e gastronomia, sendo este último um dos produtos prioritários para Belo Horizonte. 

2.2  DA JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE 

O Arraial de Belô, reconhecido como um dos maiores festejos juninos do país, evidencia seu potencial 

turístico em múltiplas dimensões. Nas atrações musicais, destacam-se artistas locais e nacionais, 

promovendo a produção cultural e a diversidade sonora. Na dança, expressam-se vestimentas, passos 

e manifestações simbólicas que preservam tradições e identidades regionais. Na gastronomia, 

observa-se a união entre a simplicidade dos ingredientes e a sofisticação das apresentações, 

traduzindo saberes populares em experiências culturais autênticas. 

Considerando esse conjunto de atributos e o papel da Belotur na promoção da imagem da capital 

mineira, bem como no fortalecimento do evento como patrimônio cultural e ativo turístico da cidade, 

a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte, por meio da Belotur, pretende oportunizar às empresas 

interessadas a associação de suas marcas ao evento no ano de 2026, por meio de processo seletivo 

público estruturado em eixos temáticos. 

A organização por eixos busca ordenar as diferentes formas de participação privada, assegurando 

coerência com o interesse público, transparência na seleção e proporcionalidade entre benefícios 

concedidos e contrapartidas exigidas. 

Nesse contexto, o processo seletivo será estruturado nos seguintes eixos: 



 

 

 

 

Eixo A – COTAS DE PATROCÍNIO  

Destinado a captação direta de recursos para viabilização do evento, contribuindo para sua 

sustentabilidade financeira e ampliação de escala. 

Eixo B – COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

Voltado à qualificação da experiência do visitante, por meio da promoção de ativações culturais e 

gastronômicas que reforcem a identidade junina e ampliem o valor simbólico do evento. 

Eixo C – COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

Destinado à valorização da produção regional e da cultura alimentar, incentivando a presença de 

bebidas que expressem a identidade territorial e contribuam para a promoção da economia criativa 

local. 

2.3 RESULTADOS ESPERADOS 

A implementação do processo seletivo estruturado por eixos temáticos visa alcançar resultados 

institucionais, econômicos, culturais e turísticos alinhados à estratégia de promoção da cidade 

conduzida pela Belotur. 

Espera-se, com a execução do instrumento, os seguintes resultados: 

● Sustentabilidade financeira do evento 

Ampliação da captação de recursos privados, reduzindo a dependência de investimento 

público direto e garantindo maior previsibilidade orçamentária para a realização do evento. 

● Qualificação da experiência do público 

Melhoria da infraestrutura, das ativações culturais e das experiências gastronômicas, 

proporcionando maior conforto, diversidade e atratividade para moradores e visitantes. 

● Fortalecimento do posicionamento turístico da cidade 

Consolidação do Arraial como produto turístico estruturado, capaz de atrair visitantes, 

movimentar a economia local e reforçar a imagem da cidade como destino cultural. 

● Valorização da cultura alimentar e dos saberes tradicionais 

Promoção da gastronomia junina, das bebidas típicas e das manifestações culturais 

associadas, contribuindo para a preservação do patrimônio imaterial e para a difusão da 

identidade local. 



 

 

 

 

● Ampliação da visibilidade institucional do evento 

Fortalecimento do Arraial como marca cultural e turística da cidade, ampliando sua projeção 

regional e nacional e consolidando sua relevância no calendário de eventos. 

3. VALORES DE REFERÊNCIA  

O patrocínio ao evento será estruturado por meio de 03 (três) eixos temáticos, conforme as 

modalidades prevista no item 1.1 e subitens deste instrumento, sendo:  

3.1 EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO  

O patrocínio se dará por meio de 3 chancelas distintas, com aporte financeiro totalizando 10 cotas,  

R$100.000,000 (cem mil reais) para a cota Balancê, sob a chancela APOIO;  R$250.000,00 (duzentos 

e cinquenta mil reais) para a cota Anarriê, sob a chancela PATROCÍNIO; R$500.000,00 (quinhentos 

mil reais) para cota Grande Passeio, sob a chancela PATROCÍNIO MASTER.  

3.2 EIXO B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única, com aporte financeiro mínimo 

de R$ 100.000,00 (cem mil reais). 

3.3 EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

A participação neste eixo dar-se-á mediante aquisição de cota única, com aporte financeiro mínimo 

de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). 

4. DAS CONTRAPARTIDAS 

4.1 As contrapartidas do patrocínio se darão por meio de:  

4.1.1 Realização de ações de merchandising, divulgação institucional, ativação de marca e 

relacionamento com o público, conforme a natureza de cada eixo de patrocínio, observados 

os limites do eixo e/ou cota adquirida descritas nos Anexos II, III e IV, podendo contemplar: 

I – Anexo II - Eixo A - COTAS DE PATROCÍNIO:  ações de visibilidade institucional da marca, 

inserções em campanhas do evento, conteúdos digitais, espaços de exposição e outras 

iniciativas voltadas ao fortalecimento da associação institucional do patrocinador ao evento, 

entre outras.  



 

 

 

 

II – Anexo III - Eixo B - COTA PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO: associação da marca 

ao concurso, conteúdos promocionais relacionados à culinária típica, premiações, materiais 

de divulgação do concurso e experiências vinculadas ao público participante, entre outras.  

III – Anexo IV - Eixo C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA 

CONSUMO:  espaço destinado a comercialização, divulgação em redes sociais e exposição de 

marcas.  

Parágrafo único. Todas as ações deverão ser previamente aprovadas pela Belotur, devendo respeitar 

a identidade visual oficial do evento realizado no Município de Belo Horizonte, bem como as normas 

de segurança, publicidade e uso do espaço. 

4.2 Todos os custos de produção, logística, montagem, mão de obra, insumos, bem como as 

obrigações de licenciamento, documentos técnicos e demais despesas necessárias à execução das 

ações de promoção, ativação e/ou experiências no evento são de responsabilidade do patrocinador, 

excetuadas exclusivamente as contrapartidas que estejam expressamente previstas nos Anexos deste 

instrumento como de responsabilidade da Belotur. 

4.2.1 Para ações que envolvam estruturas físicas, o patrocinador deverá apresentar todas as 

documentações, como ART e outras que se fizerem necessárias para a autorização e realização 

da ação promocional. 

4.3 Caso haja interesse de trocar ou realizar outras ações de promoção, ativações ou experiências, 

além das previstas na contrapartidas oferecidas, o patrocinador deverá comunicar previamente a 

Belotur a fim de verificar sua viabilidade operacional e prévia aprovação desta empresa pública. 

4.3.1 As solicitações feitas com base no item 4.3, não poderão exceder a proporção investida 

pelo patrocinador e estabelecida pelo edital.  

4.3.2 Todos os custos e obrigações do item 4.3 são de responsabilidade do patrocinador, 

cabendo à Belotur apenas as contrapartidas previstas nos Anexos II, III e IV quando 

expressamente previstas como de sua responsabilidade. 

4.4 É facultado ao patrocinador realizar ações promocionais em conjunto com outras marcas, 

mediante prévia comunicação e aprovação da Belotur, desde que tais associações não configurem 

concorrência direta ou indireta com segmentos econômicos já contemplados no edital, sendo 

vedada a associação com marcas concorrentes.  



 

 

 

 

4.4.1 As marcas parceiras eventualmente envolvidas nas ações previstas no caput: 

I – não adquirirão, sob qualquer hipótese, a condição de patrocinadoras, apoiadoras ou parceiras; 

II – não farão jus à exposição institucional oficial do evento, incluindo inserção de marca em peças 

publicitárias, comunicação institucional, materiais promocionais ou quaisquer outros suportes 

vinculados à BELOTUR; 

III – deverão ter sua participação restrita à ação específica aprovada, sendo vedada qualquer forma 

de ampliação indevida de visibilidade ou associação institucional. 

4.4.2 O patrocinador será integralmente responsável pelas ações realizadas em conjunto com 

outras marcas, inclusive quanto a obrigações legais, contratuais e eventuais danos a terceiros, 

não cabendo à BELOTUR qualquer ônus adicional decorrente dessas associações. 

4.5 Todas as ações de promoção, experiência e/ou de exploração comercial, para ativação de marca(s), 

poderão ocorrer somente mediante a autorização prévia da Belotur e de acordo com a  legislação 

vigente do Município.  

4.6 Os produtos ofertados em ativações promocionais ou comercializados no âmbito do evento 

deverão obedecer à legislação de regência e às normas técnicas de segurança para consumo, sendo 

de responsabilidade integral do patrocinador quaisquer danos causados a terceiros decorrentes de 

sua oferta, distribuição ou consumo. 

4.7 A montagem de estruturas físicas para a realização de ações promocionais, deverá obedecer a 

legislação de regência e estar de acordo com as normas técnicas de segurança, ficando sob 

responsabilidade integral do patrocinador qualquer dano causado a terceiros. 

4.8 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serão disponibilizados aqueles com 

prévia autorização, pelos respectivos responsáveis, em cumprimento à Lei Geral de Proteção de Dados 

Pessoais nº 13.709 - LGPD. 

5. DA PROPOSTA:  

5.1 A proposta deverá conter:  

5.1.1 O proponente deverá indicar o eixo de patrocínio e a respectiva cota, observada a estrutura de 

cada eixo, sendo que o Eixo A possui três cotas de patrocínio, enquanto os Eixos B, C possuem cota 

única por eixo, devendo o proponente indicar o valor ofertado em espécie e o valor pretendido para 



 

 

 

 

o Arraial de Belô 2026, observado o valor mínimo estabelecido para cada cota, conforme disposto no 

item 3 do edital, independentemente de eventual taxa de remuneração pela captação de recursos. 

Parágrafo primeiro. A indicação de chancela aplica-se exclusivamente às propostas vinculadas ao Eixo 

A – COTAS DE PATROCÍNIO, não sendo admitida sua utilização nos demais eixos do evento. 

5.1.2 O proponente deverá apresentar, juntamente com a proposta, todos os documentos 

comprobatórios exigidos para cada eixo de participação ao qual estiver concorrendo, observados os 

requisitos específicos estabelecidos neste edital e em seus anexos, sob pena de inabilitação. 

5.1.3 Na hipótese de participação de agente captador, deverá ser apresentada, juntamente com a 

proposta, carta de garantia de patrocínio emitida pela empresa ou marca a ser vinculada à chancela, 

contendo a confirmação de intenção de aporte financeiro e de realização de ações de ativação 

institucional no evento. 

5.1.3.1 Na mesma hipótese prevista no item anterior, deverá ser apresentado, juntamente 

com a proposta, portfólio institucional da empresa responsável pela captação, contendo, no 

mínimo: 

 I – histórico de atuação na área de captação de patrocínios ou projetos incentivados; 

 II – relação de projetos ou eventos nos quais tenha atuado na captação de recursos, com 

indicação de valores aproximados e resultados obtidos; 

 III – identificação dos principais clientes ou parceiros institucionais; 

 IV – dados de contato e identificação do responsável legal. 

5.1.3.2 A não apresentação do portfólio poderá ensejar diligência ou, conforme avaliação da 

comissão responsável, a desclassificação da proposta. 

b) Os valores deverão ser depositados em conta específica da Belotur e administrados por ela para 

atendimento das demais despesas exclusivas do Arraial de Belô. 

c) O prazo de validade da proposta, que não poderá ser inferior a 90 (noventa) dias, será contado a 

partir da data de abertura dos envelopes de propostas.  

5.2 Caso a proposta não atenda aos requisitos mínimos exigidos neste Termo de Referência, será 

desclassificada. 

 

 



 

 

 

 

6. DAS CONDIÇÕES DE PARTICIPAÇÃO E DOS CRITÉRIOS E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS  

6.1 Poderão participar desta Seleção Pública Simplificada pessoas jurídicas de direito público ou 

privado que atendam às condições estabelecidas neste Termo de Referência e em seus anexos. 

6.2 Admitir-se-á a participação de federações, associações, fundações, entidades paraestatais e 

demais organizações de natureza representativa, desde que compatíveis com o objeto do edital. 

6.3 Não poderão participar desta seleção os interessados que: 

I – estejam cumprindo penalidade de suspensão temporária de participação em licitação e 

impedimento de contratar com a Administração Pública; 

 II – tenham sido declarados inidôneos para licitar ou contratar com o poder público; 

 III – encontrem-se em processo de falência, dissolução ou liquidação; 

 IV – estejam em recuperação judicial ou extrajudicial, exceto quando comprovada a homologação do 

respectivo plano; 

 V – estejam constituídos sob a forma de consórcio; 

 VI – incorram em quaisquer das hipóteses previstas na legislação aplicável. 

6.4 Compete ao proponente verificar o atendimento às condições de participação e às vedações 

previstas neste edital, respondendo administrativa, civil e penalmente pela veracidade das 

informações prestadas. 

6.5 O julgamento das propostas observará o critério de maior valor aportado à BELOTUR, em espécie, 

por cota, aplicável a todos os eixos previstos neste edital. 

6.5.1 Na hipótese de proposta apresentada por agente captador, o valor a ser considerado para fins 

de julgamento corresponderá ao valor líquido a ser efetivamente aportado à BELOTUR, apurado 

mediante a dedução da taxa de captação, limitada a 10% (dez por cento), conforme a seguinte 

fórmula:  Valor Ofertado para a COTA – Taxa de Remuneração de Captação (10%) = VALOR APORTADO 

PARA BELOTUR. 

6.5.2 Na ocorrência de número de propostas superior ao de cotas disponíveis, será selecionada a 

proposta que apresentar o maior valor aportado. 

6.5.2.1 Em caso de empate, serão aplicados os critérios previstos no art. 55 da Lei Federal nº 

13.303/2016. 

6.5.2.2 Persistindo o empate, será realizado sorteio em sessão pública. 



 

 

 

 

6.5.3 Fica vedada a participação simultânea de marcas concorrentes, diretas ou indiretas, no âmbito 

deste edital, abrangendo todos os eixos, cotas e chancelas. 

6.5.3.1 Para fins deste edital, considera-se concorrência a atuação no mesmo segmento 

econômico ou em segmentos substitutos. 

6.5.3.2 Será admitida apenas uma marca por segmento econômico, independentemente do 

eixo ou cota pretendida. 

6.5.3.3 Verificada a existência de propostas de marcas concorrentes, será selecionada aquela 

que apresentar o maior valor aportado à BELOTUR, sendo desclassificadas as demais. 

6.5.3.4 A vedação prevista neste item aplica-se, inclusive: 

I – entre diferentes eixos; 

 II – entre distintas cotas ou chancelas; 

 IV – às marcas vinculadas a um mesmo proponente. 

6.5.4 Considera-se segmento econômico, para fins deste edital, o conjunto de atividades que ofertam 

produtos ou serviços de mesma natureza, finalidade ou público-alvo, ainda que sob marcas distintas, 

incluindo aqueles considerados substitutos entre si. 

6.6 Os critérios de julgamento previstos neste edital serão aplicados exclusivamente entre propostas 

que não se enquadrem como concorrentes, nos termos do item 6.5.3. 

6.7 Será permitida a participação de um mesmo proponente em mais de um eixo, desde que 

respeitada a vedação à concorrência entre segmentos econômicos prevista neste edital. 

7. DAS OBRIGAÇÕES  

7.1 Constituem obrigações da BELOTUR:  

7.1.1 Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Termo de Referência dentro do prazo 

pactuado;  

7.1.2 Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste instrumento; 

7.1.3 Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente deste Termo de 

Referência; 

7.1.4 Tomar as providências administrativas cabíveis, no caso da(s) empresa(s) selecionada(s) 

não cumprir(em) as exigências previstas neste Termo de Referência. 



 

 

 

 

7.2. Constituem obrigações do PATROCINADOR 

7.2.1 Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referência.  

7.2.2 Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os serviços com qualidade e 

segurança.  

7.2.3 Executar o objeto, atuando em seu próprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, 

portanto, vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigações dele 

decorrentes.  

7.2.4 Responsabilizar-se pelos salários, encargos sociais, previdenciários, securitários, taxas, 

impostos e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessário à 

execução do objeto.  

7.2.5 Apresentar, para conhecimento e aprovação da BELOTUR, plano de atendimento com 

cronograma de execução dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovação 

com alçadas, a serem definidas no momento do planejamento e escala de equipe com a 

respectiva atribuição do trabalho para as obrigações assumidas. 

7.2.6 Inserir, em todas as peças publicitárias e/ou de merchandising do projeto, a marca do 

evento que será indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura 

de Belo Horizonte, mediante aprovação prévia da Belotur e da PBH. 

7.2.7 Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo hábil, todas as contrapartidas contidas no 

Anexo II   deste Termo de Referência.  

7.2.8 Participar de reuniões de planejamento e alinhamento  da operação com a Belotur. 

7.2.9 Não trazer prejuízos à sociedade, por meio de ações: 

- que promovam qualquer tipo discriminação de gênero, raça, crença religiosa ou 

orientação sexual;  

- de cunho exclusivamente político-partidário e/ou religioso, à exceção de 

manifestações populares reconhecidamente tradicionais;  

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a 

imagem de Belo Horizonte.  

7.2.10 Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em 

especial a IT 33 e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que 



 

 

 

 

poderão estar vigentes no período de planejamento e realização do evento.  

7.2.11 Todas as contrapartidas propostas deverão seguir os preceitos legais, e, serem 

submetidas, previamente, para aprovação pela Belotur. 

7.2.12 Efetuar transferência bancária, para conta específica da Belotur, dos recursos relativos 

à cota ao aporte financeiro de PATROCÍNIO conforme estabelecido no item 13. 

7.2.13 Utilizar os dados/informações compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que 

esteja atrelada ao planejamento e operação deste evento, devendo o conteúdo ser 

previamente aprovado pela Belotur.  

7.2.14 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serão disponibilizados 

aqueles com prévia autorização, pelos respectivos responsáveis, em cumprimento à LGPD - 

Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais nº 13.709/2018. 

7.2.15 Disponibilizar à Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e 

qualitativas, caso sejam realizadas.  

7.2.16 Manter, durante a execução do contrato, em compatibilidade com as obrigações por 

ele assumidas, as condições de habilitação e qualificação exigidas na vigência do contrato, 

facultando-se à BELOTUR o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovação do 

cumprimento desta condição.  

7.2.17  Cumprir todos os princípios éticos e de conduta profissional da contratante.  

7.2.18  Não utilizar, em qualquer das atividades relacionadas à consecução do objetivo deste 

contrato, trabalho infantil nem de trabalho forçado ou análogo à condição de escravo.  

7.2.19 Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei nº 12.846/2013, de 01 de agosto de 

2013, “Lei Anticorrupção”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, 

abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administração pública e denunciando a 

prática de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denúncia 

disponíveis na Prefeitura de Belo Horizonte.  

7.2.20 Fornecer ART (Anotação de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e 

instalações (som, luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telões) e demais ARTs 

necessárias.  

7.2.21 Legalizar o evento aos demais órgãos que se fizerem necessários para obtenção de 



 

 

 

 

registros, licenças e alvarás requeridos à legalidade e regularidade da execução dos serviços 

prestados.  

7.2.22 Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em 

parte, os defeitos ou incorreções resultantes da má qualidade da execução dos serviços e/ou 

materiais empregados.  

7.2.23 Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados 

à BELOTUR e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de 

trabalho.  

7.2.24 Cumprir a legislação vigente quanto às normas de segurança contra incêndio, vigilância 

sanitária, acessibilidade, direitos autorais, uso de espaço público, licenciamento ambiental, 

proteção de patrimônio tombado etc. 

7.2.25 As despesas decorrentes da obtenção de licenças, autorizações, vistorias e demais 

exigências legais necessárias à execução do objeto contratual, incluindo, mas não se 

limitando, às taxas de análise e vistoria do Corpo de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento 

municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a realização do evento/atividade, 

serão de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, não cabendo à Belotur e a 

Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensação por tais custos. 

7.2.26 Se responsabilizar  pela gestão adequada dos resíduos sólidos gerados durante todas 

as fases do evento — montagem, realização e desmontagem — devendo assegurar o descarte 

correto de materiais, em conformidade com a Política Nacional de Resíduos Sólidos (Lei nº 

12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestão Integrada de Resíduos Sólidos de Belo 

Horizonte e demais normas ambientais aplicáveis. 

Parágrafo único: É vedado o abandono, o descarte irregular ou o acúmulo de resíduos 

em áreas públicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a 

remoção e destinação final ambientalmente adequada, bem como a recomposição 

das áreas utilizadas. O não cumprimento das obrigações previstas nesta cláusula 

poderá ensejar a aplicação de penalidades administrativas, sem prejuízo das demais 

sanções legais cabíveis. 

 



 

 

 

 

9. ÓRGÃO RESPONSÁVEL PELO ACOMPANHAMENTO, FISCALIZAÇÃO E RECEBIMENTO DOS 

SERVIÇOS  

9.1 Os servidores descritos abaixo serão responsáveis pelo acompanhamento e fiscalização da 

execução do objeto descrito no item 1 deste Termo de Referência e seus anexos, atentando pela 

qualidade e quantidade (no que couber), objetivando a verificação do cumprimento das disposições 

contratuais, técnicas e administrativas em todos os seus aspectos.  

Gestora: Thassio Henrique Marcelino Goulart  

Matrícula:  08004-1 

Cargo: Diretor de Marketing e Promoção Turística - DRMT 

Fiscal: Dayanne Faria do Couto  

Matrícula: 1120-9  

Cargo: Gerente de Marketing Turístico - GERMK   

 

10. FORMAS DE APURAÇÃO E CONTROLE  

10.1 Os fiscais do contrato ou servidor(es) por eles designados, acompanharão:  

a) O cumprimento das obrigações das empresas patrocinadoras, de acordo com o EIXO e a 

COTA adquirida;  

b) As ativações a serem realizadas pelas empresas patrocinadoras.  

 

11. DO PRAZO DE VIGÊNCIA 

11.1 O contrato vigorará por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo ser prorrogado 

nos termos da legislação vigente.  

12. DO PAGAMENTO  

12.1 O PAGAMENTO EM ESPÉCIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) deverá ser efetuado pela empresa 

selecionada em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias após a assinatura do contrato 

e 50% em até 20 (vinte) dias após a assinatura do contrato. 

12.2 O pagamento deverá ser efetuado por meio de transferência bancária, emitida por 

processamento eletrônico, a crédito da Belotur em instituição bancária definida por ela e será aplicado 

na promoção, organização, realização e execução do projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026 ” e demais ações 

correlatas no âmbito da Belotur.  



 

 

 

 

12.3  O repasse da taxa de remuneração pela captação deverá ser realizado diretamente pela empresa 

PATROCINADORA para a agente captador e será descontado do valor bruto a ser depositado para a 

BELOTUR, se for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 deste Termo de Referência.  

 

13. DAS SANÇÕES  

13.1 A inexecução total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracterizá na inadimplência 

da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitará à aplicação das penalidades, assegurados o contraditório e a 

ampla defesa, contidas no Regulamento Interno de Licitações e Contratos da Belotur, da Lei Federal 

nº 13.303/2016 e dos Decretos Municipais nº 18.096/22 e 16.954/2018, aplicável subsidiariamente: 

a) Advertência;  

b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecuniário ofertado; 

c) Suspensão temporária da participação em processos seletivos simplificados e impedimento 

de contratar com a Administração Pública, por prazo não superior a 02 (dois) anos;  

d) Declaração de inidoneidade para contratar com a Administração Pública enquanto 

perdurarem os motivos determinantes da punição ou até que seja promovida a reabilitação 

perante a Belotur.  

13.2 A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, não 

celebrar o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentação falsa exigida para o certame, 

ensejar o retardamento da execução de seu objeto, não mantiver a proposta, falhar ou fraudar na 

execução do contrato, comportar-se de modo inidôneo ou cometer fraude fiscal, ficará impedido de 

licitar ou participar de processos seletivos simplificados e contratar com o Município.  

13.3 Com referência à sanção de que trata a alínea “B” do item 13.1, decorrido o prazo de defesa sem 

que a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela será notificada 

a recolher ao erário municipal o valor devido, no prazo de 03 (três) dias úteis, a contar da notificação 

pela autoridade competente.  

13.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item 13.1, letra “B”, e na hipótese de vir a 

Empresa Selecionada a lograr êxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante 

devolverá a quantia recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias úteis.  

 

 



 

 

 

 

14. RECOMENDAÇÕES REFERENTES À SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL 

 

Recomenda-se que o patrocinador oriente-se pelas informações constantes abaixo e na norma 

brasileira “ABNT NBR ISO 20121 Sistemas de gestão para sustentabilidade de eventos – Requisitos 

com orientações de uso”. 

14.1 Primar pelo desenvolvimento sustentável sob os seguintes aspectos: 

a) Aspectos ambientais – utilização de recursos, escolha de materiais, conservação de 

recursos, redução das emissões, preservação da biodiversidade e da natureza, emissão de 

poluentes no solo, na água e no ar; 

b) Aspectos sociais – normas de trabalho, saúde e segurança, liberdades civis, justiça social, 

comunidade local, questões culturais, acessibilidade, equidade, patrimônio e sensibilidades 

regionais; 

c) Aspectos econômicos – retorno sobre o investimento, economia local, capacidade do 

mercado, valor das partes interessadas, inovação, impacto econômico direto e indireto, 

presença de mercado, desempenho econômico, risco, comércio justo. 

 

14.2 Primar pela qualidade dos itens fornecidos e manter critérios de qualificação de 

fornecedores/terceiros, levando em consideração também as ações ambientais por estes realizadas.  

14.3 Utilizar e fornecer preferencialmente produtos que causem menor impacto negativo ao 

ambiente.  

14.4 Manter política de boas práticas ambientais na gestão de suprimentos.  

14.5 Evitar desperdício.  

14.6 Fazer uso racional de água e energia e adotar controles de nível de ruído e de poluição.  

14.7 Adotar práticas de melhor aproveitamento dos alimentos e reduzir a produção de resíduos 

alimentares.  

14.8 Adotar critérios especiais e privilegiados para aquisição e uso de produtos biodegradáveis, 

privilegiando produtos detergentes de baixas concentrações e baixos teores de fosfato.  

 



 

 

 

 

14.9 Assegurar que os sistemas adotados na gestão dos eventos possam alcançar os resultados 

pretendidos, prevenir ou reduzir os efeitos indesejáveis e alcançar a melhoria contínua de forma a: 

a) Minimizar os impactos negativos de produtos e/ou serviços (por exemplo, impactos sobre 

a saúde, qualidade do ar, geração de resíduos perigosos); 

b) Minimizar a demanda por recursos (por exemplo: utilizando produtos com recursos 

eficientes, como aparelhos com energia mais eficiente, veículos com combustível mais 

eficiente e produtos que incorporam conteúdo reciclado); 

c) Minimizar os impactos negativos da própria cadeia produtiva, em particular os aspectos 

sociais (por exemplo, dando preferência a fornecedores locais, projetos de inclusão e 

organizações que atendam padrões mínimos éticos, de direitos humanos e de emprego, 

incluindo oportunidades iguais; 

d) Assegurar que os termos de contratos sejam justos, aplicados e respeitados. 

15. DAS DISPOSIÇÕES FINAIS  

15.1 O “ARRAIAL DE BELÔ 2026” é um projeto de realização da Prefeitura de Belo Horizonte, por 

intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, 

poderá responder pelas atividades que integram a Programação Oficial do referido evento.  

15.2 A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026”.  

15.3 As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras 

constantes neste instrumento, das condições gerais e específicas do objeto pretendido, não podendo 

invocar qualquer desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulação da proposta e 

do integral cumprimento do Contrato de Patrocínio, decorrente deste Termo de Referência. 

15.4 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, deverá estar acompanhada de CARTA 

DO PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA. 

15.5 No caso de o PATROCÍNIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado será 

entre BELOTUR e agente captador. 

15.6 A responsabilidade do repasse da taxa de remuneração pela captação ao agente captador é de 

inteira responsabilidade do PATROCINADOR. 

15.7 A Belotur se reserva ao direito de convocar reuniões periódicas para briefing e ajustes que sejam 



 

 

 

 

necessários na operação geral para viabilização do “Arraial de Belô”, objetivando a sua melhor 

realização.  

15.8 Não haverá qualquer relação de subordinação direta ou indireta dos patrocinadores com a 

Prefeitura de Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e 

trabalhista. 

15.9 O PATROCINADOR é jurídica é solidariamente responsável pela conduta de seus terceirizados em 

qualquer etapa do projeto, seja na pré-produção, montagem, realização do evento e na 

desmontagem, incluindo-se a eventual ocorrência de danos, acidentes, dentre outros.   

15.10 Fica assegurado à BELOTUR o direito de, no interesse da administração, revogar, a qualquer 

tempo, no todo ou em parte, o presente chamamento, ou invalidá-lo por ilegalidade, dando ciência 

aos participantes, na forma da legislação vigente.  

15.11 É vedada a transferência de responsabilidade pelo descumprimento de qualquer obrigação 

prevista nos itens deste Termo de Referência, inclusive em relação a fornecedores terceirizados, 

prestadores de serviços ou marcas parceiras. 

15.12 A programação do evento poderá sofrer alterações a qualquer tempo, inclusive quanto a datas, 

horários, atrações e atividades, por razões operacionais, técnicas, logísticas ou de interesse público, 

sem que isso implique qualquer obrigação de indenização ou compensação aos participantes ou 

patrocinadores, salvo disposição expressa em contrário neste edital. 

15.13 As contrapartidas institucionais previstas neste edital poderão sofrer adequações de formato, 

distribuição ou execução, desde que preservada a equivalência de valor e o objetivo de visibilidade 

institucional dos patrocinadores. 

15.14 As imagens, registros e materiais de divulgação do evento poderão ser utilizados pela Belotur 

para fins institucionais, promocionais e de prestação de contas, respeitados os direitos de uso de 

imagem e marca nos termos da legislação vigente. 

15.15 A vedação à concorrência entre marcas fundamenta-se na necessidade de garantir a 

atratividade comercial das cotas, evitar conflitos mercadológicos, preservar o equilíbrio econômico-

financeiro do projeto e assegurar segurança jurídica aos patrocinadores, em conformidade com as 

práticas de mercado de patrocínio. 



 

 

 

 

15.16 A Belotur poderá, a qualquer tempo e mediante justificativa técnica ou institucional, alterar 

regras operacionais, fluxos de execução, espaços físicos, ativações e diretrizes de comunicação do 

evento, sempre visando ao interesse público e à adequada realização do projeto. 

15.17 Toda e qualquer peça de comunicação que envolva a marca do evento deverá ser submetida à 

aprovação prévia da Belotur, que poderá solicitar ajustes, correções ou vedação de uso, sempre que 

identificar desconformidade com as diretrizes institucionais. 

15.18 O uso da marca do evento não confere direito de propriedade, licenciamento permanente ou 

exclusividade, sendo restrito ao período e às finalidades estabelecidas neste edital. 

15.19 Os casos omissos ou excepcionais não previstos neste Termo de Referência/Edital serão 

analisados e solucionados pela Belotur. 

Compõem o presente o Termo de Referência:  

ANEXO II - EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO  - ESPECIFICAÇÕES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS 

ANEXO III - EIXO B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO - ESPECIFICAÇÕES DA COTA E 

CONTRAPARTIDAS  

ANEXO IV - EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO - 

ESPECIFICAÇÕES DA COTA E CONTRAPARTIDAS 

ANEXO V -  MODELO DE PROPOSTA  

 
Belo Horizonte, 04  de maio  de 2026 

 
 
 

 

Thassio Henrique Marcelino Goulart 
Diretor de Marketing e Promoção Turística  

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. – BELOTUR 
 

 



PATROCÍNIO MASTER PATROCÍNIO APOIO 

500 mil 250 mil 100 mil 

2 cotas disponíveis 3 cotas disponíveis 5 cotas disponíveis

1

1.1 ATIVAÇÃO DE MARCA
Possibilidade de ativação de marcas a 

escolha do patrocinador. 

Até 2 marcas, sendo: 

1 marca principal assinando a chancela 

"Patrocínio Master "  e 01 marca assinando a 

chancela "Patrocínio" .  O patrocinador deverá 

apresentar as marcas a serem ativadas no ato 

da Sessão Pública.

1 marca na chancela "Patrocínio"
1 marca na chancela "Apoio"

2

2.1 APLICAÇÃO DA MARCA EM TRIO
Plotagem da marca em 2 lonas de  

dimensões 3 x 2 m na lateral do trio. 
Sim - -

2.2
MENÇÃO DO PATROCÍNIO PELO MESTRE DE 

CERIMÔNIAS

Menção do patrocínio pelo Mestre de 

Cerimônias durante o evento.
Sim Sim Sim

3

3.1

MURAL LAMBE LAMBE

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Aplicação de marcas no  Mural de Lambe 

Lambe 
Sim Sim Sim 

ANEXO II - EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO 

 ESPECIFICAÇÕES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS

ARRAIAL DE BELÔ 2026

24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso

 01 e 02 de agosto - Grupo Especial

Nº CONTRAPARTIDAS DESCRIÇÃO

GRANDE PASSEIO ANARRIÊ BALANCÊ

ATIVAÇÃO DE MARCA 

CORTEJO JUNINO 

Desfile que marca o início do Arraial de Belo Horizonte, na capital de Minas Gerais. O evento é uma celebração da cultura junina e reúne quadrilhas e bicicletas decoradas.  

O evento antecede o Arraial de Belo Horizonte.

*Todos os custos de produção, logística, montagem, mão-de-obra e outros para realização de ativações e/ou ações promocionais são de responsabilidade do patrocinador. 

ARRAIAL DE BELÔ

24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso

 01 e 02 de agosto  - Grupo Especial

Considerado o maior e mais representativo festival junino das regiões Sul e Sudeste,  trabalhado a partir da ideia de uma ‘Experiência Junina Completa’, o festejo belo-horizontino foca em três 

grandes eixos: a apresentação das tradicionais quadrilhas da cidade, shows musicais, com artistas locais e nacionais, e diversas atividades gastronômicas, que são realizadas na Vila 

Gastronômica, sempre valorizando e alinhado com o título de Belo Horizonte como Cidade Criativa da Gastronomia da Unesco.

*Todos os custos de produção, logística, montagem, mão-de-obra, licença e outros para realização de ativações e/ou ações promocionais são de responsabilidade do patrocinador. 



3.2

BLIMP*

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Possibilidade de instalação de Blimp no 

local do evento durante 5 dias do evento.

Todos os custos logística e montagem, mão-

de-obra e ART são  de responsabilidade do 

patrocinador.

4 blimps 3 blimps 2 blimps

3.3

ESPAÇOS PROPRIETÁRIOS*

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Espaços ou áreas de até 25m² para ações 

promocionais a definir junto à Belotur, 

durante os 5 dias de evento.

Todos os custos logística e montagem, mão-

de-obra e outros serão de responsabilidade 

do patrocinador. As ações deverão ser 

aprovadas previamente junto à Belotur. 

3 2 1

3.4

AÇÕES PROMOCIONAIS VOLANTES*

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Possibilidade de realização de ação volante 

durante os 5 dias de evento. As ações e os 

locais deverão ser aprovados previamente 

junto à Belotur.  

Todos os custos logística e montagem, mão-

de-obra e outros serão de responsabilidade 

do patrocinador. 

Sim Sim Sim

3.5

MENÇÃO DA MARCA POR MESTRE DE 

CERIMÔNIAS

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Menção do patrocínio pelo Mestre de 

Cerimônias durante o intervalo das 

quadrilhas e apresentações no palco. 

Sim Sim Sim

3.6
MARCA ESTÁTICA

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Exibição de marca estática no telão durante 

todos os dias do evento.
Sim Sim Sim

3.7
EXIBIÇÃO DE VIDEO PROMOCIONAL

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Exibição de vídeo promocional de até 50s 

no telão do evento. 
Sim Sim Sim

3.8 PREMIAÇÃO QUADRILHAS*

Possibilidade de premiar as quadrilhas 

vencedoras do grupo especial, grupo de disputa 

e grupo de acesso. Todos os custos com a 

produção e/ou aquisição de prêmios para os 

vencedores são de responsabilidade do 

patrocinador. Os itens deverão ser previamente 

aprovados com a Belotur.

Sim Sim Sim

3.9

PÓRTICO DE ENTRADA

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Aplicação da marca  no pórtico de entrada 

do evento.
Sim Sim Sim

3.10

CIDADE CENOGRÁFICA

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Inserção da marca do patrocinador na 

cidade cenográfica do evento. 
Sim Sim Sim



3.11

AÇÃO PROMOCIONAL E/OU TEMÁTICAS EM 

BARRRACAS DE ENTRETENIMENTO* 

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Possibilidade de realizar ação promocional  

em barracas temáticas no evento. As ações 

deverão ser aprovadas previamente junto à 

Belotur. Todos os custos logística e 

montagem, mão-de-obra e outros serão de 

responsabilidade do patrocinador. 

1 1 -

4

4.1 PORTAL BELO HORIZONTE

Aplicação de Marcas no hotsite do Arraial. A 

marca será aplicada a partir da formalização 

do do contrato.

Sim Sim Sim

REELS (INSTAGRAM E FACEBOOK):  

Produção e publicação de reels no 

Instagram e Facebook do @bhbelotur com 

aplicação da marca do patrocinador. A 

produção de conteúdo será realizada a 

partir da formalização do contrato

6 reels 2 reels 1 reels

POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de 

marcas em todos os posts sobre o Arraial no 

perfil  @bhbelotur com marcação de arroba 

marca. A produção de conteúdo será 

realizada a partir da formalização do 

contrato

3 posts carrossel 1 post carrossel 1 post feed estático

4.3 VÍDEO FINAL DO ARRAIAL Aplicação de marca no vídeo final do Arraial Sim, nos créditos finais Sim, nos créditos finais Sim, nos créditos finais

4.4 PRODUÇÃO VISUAL

Aplicação de marca em todos os materiais  

que serão produzidos. As marcas serão 

aplicadas a partir da formalização do 

contrato. 

Sim Sim Sim

Citação nos releases e entrevistas. As 

citações serão realizadas a partir da 

formalização do contrato. 

Sim Sim Sim

Composição da mesa da coletiva de 

imprensa com momento de fala.
Sim Sim Sim

4.6 PRESS KIT

Possibilidade de inserção de produtos da 

marca, junto aos press kits do Arraial  que 

serão enviados para formadores de opinião, 

imprensa e influenciadores. Os itens 

deverão ser aprovados previamente junto à 

Belotur. 

Sim Sim Sim

4.5 ASSESSORIA DE IMPRENSA

CONTRAPARTIDAS DE COMUNICAÇÃO*

*A partir da formalização do contrato de patrocínio

4.2 REDES SOCIAIS



4.7 CHANCELARIA

Marca na chancelaria em todas as peças de 

comunicação e sinalização de todas as 

ações evento. A marca será aplicada a partir 

da formalização do contrato.  

Sim Sim Sim



1

1.1 ATIVAÇÃO DE MARCA Ativação de 1 marca a escolha do patrocinador. Sim 

1.2 NAMING RIGHTS

Naming rights do Concurso Prato Junino na Grande Final e no local onde os 

alunos comercializarão os pratos na Vila Gastronômica, durante os dias 24, 

25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto de 2026. 
Sim 

1.3
PREMIAÇÃO DOS VENCEDORES*

02 de agosto de 2026

Possibilidade de premiar os  vencedores do Concurso Prato Junino. 

Todos os custos com a produção e/ou aquisição de prêmios para os 

vencedores são de responsabilidade do patrocinador.
Sim 

1.4

MENÇÃO DA MARCA POR MESTRE DE CERIMÔNIAS
 Grande Final do Concurso Prato Junino

11 de julho de 2026 

Arraial de Belô 

24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Menção do patrocínio pelo Mestre de Cerimônias durante o Concurso 

Prato Junino e o Arraial de Belô.
Sim 

1.5
AÇÃO PROMOCIONAL/SAMPLING*

11 de julho de 2026 e 24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Possibilidade de realizar ação promocional/sampling durante a 

Grande Final do Concurso do Prato Junino e no Arraial de Belô.  A 

ação deverá ser aprovada previamente junto à Belotur. Todos os 

custos logística e montagem, mão-de-obra e outros serão de 

responsabilidade do patrocinador. 

Sim 

2

Nº

  ANEXO III - EIXO B -  COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO 

ESPECIFICAÇÕES DE COTA E CONTRAPARTIDAS

    Grande Final do Concurso Prato Junino

11 de julho de 2026 

Arraial de Belô 

 24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso

    01 e 02 de agosto - Grupo Especial

CONTRAPARTIDAS DESCRIÇÃO

COTA ÚNICA 

A chancela será definida pela Belotur

R$100.000,00

 CONCURSO PRATO JUNINO

O Concurso Prato Junino é um concurso culinário criado para estimular atividades que compreendam o apoio e fomento à cadeia produtiva da gastronomia de Belo 

Horizonte no evento Arraial de Belo Horizonte e propõe a elaboração de pratos contendo ingredientes juninos, sendo os vencedores COMERCIALIZADOS durante o evento. O 

concurso e sua Grande Final são uma ação pré Arraial de Belo Horizonte.

*Todos os custos de produção, logística, montagem, mão-de-obra e outros para realização de ativações e/ou ações promocionais são de responsabilidade do patrocinador. 

CONTRAPARTIDAS DE COMUNICAÇÃO**

**A partir da formalização do contrato de patrocínio



2.1 PORTAL BELO HORIZONTE
Aplicação de Marcas no hotsite do Arraial. A marca será aplicada a 

partir da formalização do do contrato.
Sim

REELS (INSTAGRAM E FACEBOOK):  Produção e publicação de reels 

sobre o concurso com aplicação da marca do patrocinador no 

Instagram e Facebook do @bhbelotur. A produção de conteúdo será 

realizada a partir da formalização do contrato

2 reels 

POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de marcas em todos os posts 

sobre o Arraial no perfil  @bhbelotur com marcação de arroba marca. 

A produção de conteúdo será realizada a partir da formalização do 

contrato

1 post carrossel de apresentação 

do patrocinador

2.3 VÍDEO FINAL DO ARRAIAL Aplicação de marca no vídeo final do Arraial Sim, nos créditos finais

2.4 PRODUÇÃO VISUAL

Aplicação de marca em todos os materiais  que serão produzidos para 

o Concurso Prato Junino. As marcas serão aplicadas a partir da 

formalização do contrato. 

Sim

2.5 ASSESSORIA DE IMPRENSA
Citação nos releases e entrevistas. As citações serão realizadas a partir 

da formalização do contrato. 
Sim

2.6 PRESS KIT*

Possibilidade de inserção de produtos da marca, junto aos press kits 

do Arraial  que serão enviados para formadores de opinião, imprensa 

e influenciadores. Os itens deverão ser aprovados previamente junto 

à Belotur. 

Sim

2.7 CHANCELARIA

Marca na chancelaria em todas as peças de comunicação e sinalização 

de todas as ações evento. A marca será aplicada a partir da 

formalização do contrato.  

Sim

2.2 REDES SOCIAIS



1

DIREITO DE ATIVAÇÃO DE MARCA COM 

COMERCIALIZAÇÃO ACESSÓRIA 
24, 25, 26 de julho e  01 e 02 de agosto 

Ativação de marca com comercialização acessória de produtos, para até 2 (duas) 

marcas de bebidas, na Vila Gastronômica, mediante autorização administrativa de 

uso, em caráter precário, pessoal e intransferível, vinculada exclusivamente à 

execução das ações previstas neste edital durante o período de realização do 

evento, nos termos do item 1.1.3 do Termo de Referência.

A comercialização possui natureza acessória à ação de patrocínio, não 

configurando delegação de serviço público, cessão ou exploração econômica 

autônoma de espaço público.

Todos os custos diretos e indiretos necessários à operação serão de inteira 

responsabilidade do patrocinador.

Sim 

2 PRESS KIT

Possibilidade de inserção de produtos das marcas, junto aos press kits do Arraial  

que serão enviados para formadores de opinião, imprensa e influenciadores. Os 

itens deverão ser aprovados previamente junto à Belotur. 

Sim

3 CHANCELARIA
Marca na chancelaria em todas as peças de comunicação e sinalização de todas as 

ações evento. A marca será aplicada a partir da formalização do contrato.  
Sim 

4 REDES SOCIAIS

POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de marcas em todos os posts sobre o 

Arraial no perfil  @bhbelotur com marcação de arroba marca. A produção de 

conteúdo será realizada a partir da formalização do contrato

1 post feed estático para cada marca ativada

                                    ANEXO IV - EIXO C -  COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO 

  ESPECIFICAÇÕES DE COTA E CONTRAPARTIDAS

            24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso

            01 e 02 de agosto - Grupo Especial

CONTRAPARTIDAS DESCRIÇÃO

COTA ÚNICA 

A chancela será definida pela Belotur

  R$50.000,00

Nº

O eixo destina-se à participação de produtores, marcas e operadores vinculados à cadeia de bebidas do tipo drinks prontos que demonstrem aderência territorial, cultural e econômica ao 

objeto do eixo, permitindo a divulgação e promoção deste tipo de bebida no contexto do evento, sendo a eventual comercialização admitida exclusivamente como atividade acessória às 

ações de patrocínio e ativação de marca, sem caracterizar exploração econômica autônoma de espaço público.

Por meio desta ação, pretende-se valorizar saberes produtivos e tradições alimentares regionais; estimular a economia criativa e as cadeias locais de produção; fortalecer a narrativa cultural 

do território por meio da alimentação; e promover experiências gastronômicas que ampliem a atratividade turística do evento.

A participação no Eixo C – Bebidas Típicas Locais Prontas para Consumo destina-se a pessoas jurídicas integrantes da cadeia produtiva de bebidas que demonstrem aderência territorial, 

cultural e econômica ao objeto do eixo, nos termos do item 1.1.3 do Termo de Referência e seus subitens, sendo considerada, para fins de enquadramento territorial, a existência de sede, 

filial operacional ou unidade produtiva no Município de Belo Horizonte ou em municípios integrantes da Região Metropolitana de Belo Horizonte – RMBH.



 

ANEXO V – MODELO DE PROPOSTA 

 

EDITAL DE SELEÇÃO PÚBLICA SIMPLIFICADA Nº 001/2026 

Processo Administrativo nº 31.00310271/2026-31 – 66953 – GERMK-BL 

 

OBJETO: Seleção de pessoas jurídicas de direito privado interessadas na celebração de instrumentos de patrocínio 

com a Belotur, organizados por eixos temáticos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos financeiros para 

a realização do Arraial de Belô, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 1º e 2 de agosto de 

2026, mediante a concessão de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos termos estabelecidos 

no instrumento convocatório. 

DADOS DA EMPRESA PARTICIPANTE  

Razão Social:  

CNPJ:  Inscrição Estadual  

Endereço:  

Representante Legal:  

CPF:  Nacionalidade   

Email(s):  

Telefone(s):   

 

EIXOS TEMÁTICOS (1) 

(    )   EIXO A - COTAS DE PATROCÍNIO  

CHANCELAS DE PATROCÍNIO do 
Eixo A - conforme itens 
xx. e xx. do Edital (02) 

QUANTIDADE DE 
COTAS A SER 
ADQUIRIDA 

VALOR TOTAL DA 
PROPOSTA 

 

VALOR DO APORTE À 
BELOTUR (03) 

 

(     ) PATROCÍNIO MASTER: cota com 
aporte financeiro mínimo de R$ 
500.000,00 (quinhentos mil reais) 

   



 

(   ) PATROCÍNIO: cota com aporte 
financeiro mínimo de R$ 250.000,00 
(duzentos e cinquenta mil reais) cada. 

   

( ) APOIO: cota com aporte financeiro 
mínimo de R$ 100.000,00 (cem mil 
reais) cada. 

   

(     )  EIXO B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO  

COTA ÚNICA  

Conforme itens xxx do Edital  

Cota com aporte financeiro mínimo 

de R$100.000,00 (cem mil reais). 

QUANTIDADE DE 
COTAS A SER 
ADQUIRIDA 

VALOR TOTAL DA 
PROPOSTA 

 

VALOR DO APORTE À 
BELOTUR (03) 

 

 
1  

  

(     ) EIXO C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO  

COTA ÚNICA  

Conforme itens xxx do Edital  

Cota com aporte financeiro mínimo 

de R$50.000,00 (cinquenta mil reais). 

QUANTIDADE DE 
COTAS A SER 
ADQUIRIDA 

VALOR TOTAL DA 
PROPOSTA 

 

VALOR DO APORTE À 
BELOTUR (03) 

 

 
1  

  

 
(1) marcar o eixo de patrocínio que deseja ofertar; 

(2) marcar a chancela de patrocínio - Apenas para o Eixo A.  

(3) valor a ser efetivamente aportado – em caso de proposta apresentada por agente de captação será o valor da cota 

menos a taxa de 10% referente à remuneração. 

 

 

Declaramos ter ciência de todas as condições, especificações e exigências constantes no Edital da Seleção 

Pública Simplificada nº 001/2026. 

 

 

PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA: 90 (noventa) dias 

 

 

_______________________________ 

Local e data 

 

_________________________________________ 

Assinatura do Responsável Legal pela Empresa 
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ANEXO VI – MODELO DE DECLARAÇÃO 
 

 

 

À Comissão de Licitação da Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A – BELOTUR 
 

Ref.: SELEÇÃO PÚBLICA SIMPLIFICADA N° 001/2026 

 

Processo Administrativo nº 31.00310271/2026-31 – 66953 – GERMK-BL 

 

 

 

[Razão Social do participante], CNPJ nº __________________ DECLARA, sob as penas da Lei, que:  
 

 

- Não possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou 
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condição de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) 
anos, nos termos do inciso XXXIII do artigo 7° da Constituição da República de 1988. 
 

- Não adota relação trabalhista caracterizando trabalho forçado ou análogo a trabalho escravo, nos termos 
dispostos nas Leis Federais nº 9.777/1998, nº 10.803/2003 e Lei Complementar Federal nº 75/1993. 
 

 

 

 

____________________, _____ de _______________ de ______. 
 

 

 

 

 

 

___________________________________________________ 

Assinatura do representante legal da empresa. 
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ANEXO VII 

MINUTA DE CONTRATO DE COTA PATROCÍNIO 

 

A EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A – BELOTUR, com sede na Rua Espírito Santo, 527, 

Centro, Belo Horizonte/MG, CEP: 30.160-031, inscrita no CNPJ sob o nº 21.835.111/0001-98, neste ato 

representada    por    seus    Diretores    in    fine,    doravante    denominada    CONTRATANTE,    e    a    empresa 

   , estabelecida no endereço  , CEP:  , 

CNPJ nº , representada por , CPF nº  , neste ato 

denominado PATROCINADOR, celebram, o presente Contrato de patrocínio decorrente do Chamamento Público nº 

001/2026, 31.00310271/2026-31 – 66953 – GERMK-BL, em conformidade com o Regulamento Interno de Licitações 

e Contratos da BELOTUR, com os Decreto Municipal 16.825/2018, a Lei Federal nº 13.303/2016 e demais normas 

legais atinentes à espécie. 

 

CLÁUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO 

1.1. O Patrocinador garante o patrocínio ao evento “ARRAIAL DE BELÔ 2026”, de acordo com a cota de 

patrocínio adquirida. 

(informar quantas e quais cotas foram adquiridas) 

1.2. Integram este contrato, independentemente de transcrição, o Edital e todos os seus Anexos. 

Parágrafo Único: A cota de patrocínio referida no item 1.1, se dá pelo aporte financeiro no valor 

pecuniário descrito na Cláusula Segunda deste contrato. 

 

CLÁUSULA SEGUNDA: DO VALOR PECUNIÁRIO E DA FORMA DE PAGAMENTO 

2.1.O Patrocinador adquirente da Cota de Patrocínio pagará à Belotur o valor de 

R$ . 

2.2.O PAGAMENTO EM ESPÉCIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) deverá ser efetuado pela empresa selecionada 

em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias após a assinatura do contrato e 50% em até 20 (vinte) 

dias após a assinatura do contrato. 

2.3. O pagamento deverá ser efetuado por meio de transferência bancária, emitida por processamento 

eletrônico, a crédito da BELOTUR em instituição bancária definida por ela e será aplicado na promoção, 

organização, realização e execução do projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026 ” e demais ações correlatas no âmbito da 

BELOTUR. 

2.4.O repasse da taxa de remuneração pela captação deverá ser realizado diretamente pela empresa 

PATROCINADORA para o agente captador e será descontado do valor bruto a ser depositado para a BELOTUR, se 

for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 do termo de referência. 

 

 



Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 
Rua Espírito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte – MG 

2 

 
 

 

CLÁUSULA TERCEIRA: DAS CONTRAPARTIDAS 

3.1. As contrapartidas do patrocínio se darão por meio de: 

3.1.1 Realização de ações de merchandising, divulgação institucional, ativação de marca e relacionamento 

com o público, conforme a natureza de cada eixo de patrocínio, observados os limites do eixo e/ou cota adquirida 

descritas nos Anexos II, III e IV, podendo contemplar: 

I – Anexo II - Eixo A – COTAS DE PATROCÍNIO:  ações de visibilidade institucional da marca, inserções em 

campanhas do evento, conteúdos digitais, espaços de exposição e outras iniciativas voltadas ao fortalecimento da 

associação institucional do patrocinador ao evento, entre outras.  

II – Anexo III - Eixo B - COTA DE PATROCÍNIO CONCURSO PRATO JUNINO: associação da marca ao concurso, 

conteúdos promocionais relacionados à culinária típica, premiações, materiais de divulgação do concurso e 

experiências vinculadas ao público participante, entre outras.  

III – Anexo IV - Eixo C - COTA DE PATROCÍNIO BEBIDAS TÍPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO:  espaço 

destinado a comercialização, divulgação em redes sociais e exposição de marcas.  

Parágrafo único. Todas as ações deverão ser previamente aprovadas pela Belotur, devendo respeitar a 

identidade visual oficial do evento realizado no Município de Belo Horizonte, bem como as normas de segurança, 

publicidade e uso do espaço. 

3.2 Todos os custos de produção, logística, montagem, mão de obra, insumos, bem como as obrigações de 

licenciamento, documentos técnicos e demais despesas necessárias à execução das ações de promoção, ativação 

e/ou experiências no evento são de responsabilidade do patrocinador, excetuadas exclusivamente as contrapartidas 

que estejam expressamente previstas nos Anexos deste instrumento como de responsabilidade da Belotur. 

3.2.1 Para ações que envolvam estruturas físicas, o patrocinador deverá apresentar todas as 

documentações, como ART e outras que se fizerem necessárias para a autorização e realização da ação promocional. 

3.3 Caso haja interesse de trocar ou realizar outras ações de promoção, ativações ou experiências, além das 

previstas na contrapartidas oferecidas, o patrocinador deverá comunicar previamente a Belotur a fim de verificar 

sua viabilidade operacional e prévia aprovação desta empresa pública. 

3.3.1 As solicitações feitas com base no item 3.3, não poderão exceder a proporção investida pelo 

patrocinador e estabelecida pelo edital.  

3.3.2 Todos os custos e obrigações do item 3.3 são de responsabilidade do patrocinador, cabendo à Belotur 

apenas as contrapartidas previstas nos Anexos II, III e IV quando expressamente previstas como de sua 

responsabilidade. 
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3.4 É facultado ao patrocinador realizar ações promocionais em conjunto com outras marcas, mediante prévia 

comunicação e aprovação da Belotur, desde que tais associações não configurem concorrência direta ou indireta 

com segmentos econômicos já contemplados no edital, sendo vedada a associação com marcas concorrentes.  

3.4.1 As marcas parceiras eventualmente envolvidas nas ações previstas no caput: 

I – não adquirirão, sob qualquer hipótese, a condição de patrocinadoras, apoiadoras ou parceiras; 

II – não farão jus à exposição institucional oficial do evento, incluindo inserção de marca em peças publicitárias, 

comunicação institucional, materiais promocionais ou quaisquer outros suportes vinculados à BELOTUR; 

III – deverão ter sua participação restrita à ação específica aprovada, sendo vedada qualquer forma de ampliação 

indevida de visibilidade ou associação institucional. 

3.4.2 O patrocinador será integralmente responsável pelas ações realizadas em conjunto com outras 

marcas, inclusive quanto a obrigações legais, contratuais e eventuais danos a terceiros, não cabendo à BELOTUR 

qualquer ônus adicional decorrente dessas associações. 

3.5 Todas as ações de promoção, experiência e/ou de exploração comercial, para ativação de marca(s), 

poderão ocorrer somente mediante a autorização prévia da Belotur e de acordo com a  legislação vigente do 

Município.  

3.6 Os produtos ofertados em ativações promocionais ou comercializados no âmbito do evento deverão 

obedecer à legislação de regência e às normas técnicas de segurança para consumo, sendo de responsabilidade 

integral do patrocinador quaisquer danos causados a terceiros decorrentes de sua oferta, distribuição ou consumo. 

3.7 A montagem de estruturas físicas para a realização de ações promocionais, deverá obedecer a legislação 

de regência e estar de acordo com as normas técnicas de segurança, ficando sob responsabilidade integral do 

patrocinador qualquer dano causado a terceiros. 

3.8 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serão disponibilizados aqueles com prévia 

autorização, pelos respectivos responsáveis, em cumprimento à Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais nº 13.709 

- LGPD. 

(No instrumento contratual a ser assinado, será transcrita a(s) contrapartida(s) de acordo com a 

chancela/cota de patrocínio a ser garantida pelo Patrocinador, conforme Proposta Comercial Vencedora) 

 

CLÁUSULA QUARTA: DAS OBRIGAÇÕES 

4.1. Constituem obrigações da BELOTUR: 

4.1.1.Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo pactuado; 

4.1.2.Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas no Termo de Referência; 

4.1.3.Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente do objeto do Edital e seus anexos; 
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4.1.4.Tomar as providências administrativas cabíveis, no caso do Patrocinador não cumprir as exigências 

previstas no Edital e seus anexos. 

 

4.2. Constituem obrigações do PATROCINADOR: 

4.2.1.Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referência.  

4.2.2.Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os serviços com qualidade e segurança.  

4.2.3.Executar o objeto, atuando em seu próprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto, vedado 

ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigações dele decorrentes.  

4.2.4.Responsabilizar-se pelos salários, encargos sociais, previdenciários, securitários, taxas, impostos e 

quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessário à execução do objeto.  

4.2.5.Apresentar, para conhecimento e aprovação da BELOTUR, plano de atendimento com cronograma 

de execução dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovação com alçadas, a serem definidas no 

momento do planejamento e escala de equipe com a respectiva atribuição do trabalho para as obrigações assumidas. 

4.2.6.Inserir, em todas as peças publicitárias e/ou de merchandising do projeto, a marca do evento que 

será indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte, mediante 

aprovação prévia da Belotur e da PBH. 

4.2.7.Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo hábil, todas as contrapartidas contidas no Anexo II   do 

Termo de Referência.  

4.2.8.Participar de reuniões de planejamento e alinhamento  da operação com a Belotur. 

4.2.9.Não trazer prejuízos à sociedade, por meio de ações: 

- que promovam qualquer tipo discriminação de gênero, raça, crença religiosa ou orientação sexual;  

- de cunho exclusivamente político-partidário e/ou religioso, à exceção de manifestações populares 

reconhecidamente tradicionais;  

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo 

Horizonte.  

4.1.10.Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a IT 33 

e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderão estar vigentes no período de 

planejamento e realização do evento.  

4.2.11.Todas as contrapartidas propostas deverão seguir os preceitos legais, e, serem submetidas, 

previamente, para aprovação pela Belotur. 
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4.2.12.Efetuar transferência bancária, para conta específica da Belotur, dos recursos relativos à cota ao 

aporte financeiro de PATROCÍNIO conforme estabelecido no item 13 do Edital e seus anexos. 

4.2.13.Utilizar os dados/informações compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que esteja 

atrelada ao planejamento e operação deste evento, devendo o conteúdo ser previamente aprovado pela Belotur.  

4.2.14.Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serão disponibilizados aqueles com 

prévia autorização, pelos respectivos responsáveis, em cumprimento à LGPD - Lei Geral de Proteção de Dados 

Pessoais nº 13.709/2018. 

4.2.15.Disponibilizar à Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e qualitativas, caso sejam 

realizadas.  

4.2.16.Manter, durante a execução do contrato, em compatibilidade com as obrigações por ele assumidas, 

as condições de habilitação e qualificação exigidas na vigência do contrato, facultando-se à BELOTUR o direito de 

exigir, a qualquer tempo, a comprovação do cumprimento desta condição.  

4.2.17.Cumprir todos os princípios éticos e de conduta profissional da contratante.  

4.2.18.Não utilizar, em qualquer das atividades relacionadas à consecução do objetivo deste contrato, 

trabalho infantil nem de trabalho forçado ou análogo à condição de escravo.  

4.2.19.Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei nº 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei 

Anticorrupção”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os atos 

tendentes a lesar a administração pública e denunciando a prática de irregularidades de que tiver conhecimento, 

por meio dos canais de denúncia disponíveis na Prefeitura de Belo Horizonte.  

4.2.20.Fornecer ART (Anotação de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e instalações (som, 

luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telões) e demais ARTs necessárias.  

4.2.21.Legalizar o evento aos demais órgãos que se fizerem necessários para obtenção de registros, 

licenças e alvarás requeridos à legalidade e regularidade da execução dos serviços prestados.  

4.2.22. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em parte, os 

defeitos ou incorreções resultantes da má qualidade da execução dos serviços e/ou materiais empregados.  

4.2.23. Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados à BELOTUR 

e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de trabalho.  

4.2.24. Cumprir a legislação vigente quanto às normas de segurança contra incêndio, vigilância sanitária, 

acessibilidade, direitos autorais, uso de espaço público, licenciamento ambiental, proteção de patrimônio tombado 

etc. 
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4.2.25. As despesas decorrentes da obtenção de licenças, autorizações, vistorias e demais exigências legais 

necessárias à execução do objeto contratual, incluindo, mas não se limitando, às taxas de análise e vistoria do Corpo 

de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a realização 

do evento/atividade, serão de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, não cabendo à Belotur e a 

Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensação por tais custos. 

4.2.26. Se responsabilizar  pela gestão adequada dos resíduos sólidos gerados durante todas as fases do 

evento — montagem, realização e desmontagem — devendo assegurar o descarte correto de materiais, em 

conformidade com a Política Nacional de Resíduos Sólidos (Lei nº 12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestão 

Integrada de Resíduos Sólidos de Belo Horizonte e demais normas ambientais aplicáveis. 

Parágrafo único: É vedado o abandono, o descarte irregular ou o acúmulo de resíduos em áreas 

públicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a remoção e destinação final ambientalmente 

adequada, bem como a recomposição das áreas utilizadas. O não cumprimento das obrigações previstas nesta 

cláusula poderá ensejar a aplicação de penalidades administrativas, sem prejuízo das demais sanções legais cabíveis. 

CLÁUSULA QUINTA: DA VIGÊNCIA 

5.1 O contrato decorrente do patrocínio vigorará por 06 (seis) meses a partir da data de assinatura, podendo 

ser prorrogado nos termos da legislação vigente. 

 

CLÁUSULA SEXTA: DAS SANÇÕES ADMINISTRATIVAS: 

6.1 A inexecução total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracterizará a inadimplência 

da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitará à aplicação das penalidades, assegurados o contraditório e a ampla defesa, 

contidas no Regulamento Interno de Licitações e Contratos da Belotur, da Lei Federal nº 13.303/2016 e dos Decretos 

Municipais nº 18.096/22, 16.954/2018, aplicável subsidiariamente: 

a) Advertência; 

b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecuniário ofertado; 

c) Suspensão temporária da participação em processos seletivos simplificados e impedimento de 

contratar com a Administração Pública, por prazo não superior a 02 (dois) anos; 

d) Declaração de inidoneidade para contratar com a Administração Pública enquanto perdurarem os 

motivos determinantes da punição ou até que seja promovida a reabilitação perante a Belotur. 

6.2 A empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, não celebrar 

o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentação falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento 

da execução de seu objeto, não mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execução do contrato, comportar-se de 

modo inidôneo ou cometer fraude fiscal, ficará impedido de licitar ou participar de processos seletivos simplificados 

e contratar com o Município. 

6.3 Com referência à sanção de que trata a alínea “B” do item 6.1, decorrido o prazo de defesa sem que 

a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela será notificada a recolher ao 
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erário municipal o valor devido, no prazo de 03 (três) dias úteis, a contar da notificação pela autoridade competente. 

6.3.1     Uma vez recolhida a multa de que trata o item 6.1, letra “B”, e na hipótese de vir a Empresa 

Selecionada a lograr êxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolverá a quantia recolhida, 

no prazo de 05 (cinco) dias úteis. 

 

CLÁUSULA SÉTIMA: DA RESCISÃO 

7.1 O presente contrato extinguir-se-á ao seu término, sem necessidade de qualquer notificação ou 

interpelação judicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindido a qualquer tempo. 

7.2 O presente contrato poderá ser rescindido, a qualquer tempo, desde que formalmente motivado 

nos autos, assegurado o contraditório e a ampla defesa, nas hipóteses do Patrocinador: 

a) Infringir quaisquer das cláusulas ou condições do presente contrato; 

b) Entrar em regime de falência, dissolver-se ou extinguir-se; 

c) Transferir ou ceder o presente contrato a terceiros, no todo ou em parte; 

d) Recusar-se a receber qualquer ordem ou instrução para melhor execução deste contrato, insistindo em 

fazê-lo com imperícia ou desleixo; 

e) Deixar de executar o serviço, abandonando-o ou suspendendo-o, salvo por motivo de força maior, desde 

que haja comunicação prévia e imediata ao Contratante; 

f) Deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obrigações trabalhistas, tributárias e sociais, 

quando solicitado. 

7.3 Este contrato poderá ser rescindido por ato unilateral do Contratante, devidamente justificado, 

quando o interesse público assim o exigir, sem indenização à Contratada, a não ser em caso de dano efetivo disso 

resultante. 

 

CLÁUSULA OITAVA: DA ANTICORRUPÇÃO 

8.1 Na execução do presente contrato é vedado à BELOTUR e à CONTRATADA/ou a empregado seu, 

e/ou a preposto seu, e/ou a gestor seu: 

a) Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente público ou a quem quer 

que seja, ou a terceira pessoa a ele relacionada; 

b) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa jurídica para celebrar o presente contrato; 

c) Obter vantagem ou benefício indevido, de modo fraudulento, de modificações ou prorrogações do 

presente contrato, sem autorização em lei/ edital; 

d) Alegar o desconhecimento e/ou descumprir as regras previstas na Lei 12.846/2013 e no Decreto Municipal 

nº 16.954/2018, abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administração pública e denunciando a prática 

de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denúncia disponíveis na CONTRATANTE; 

e) Manipular ou fraudar o presente contrato, assim como realizar quaisquer ações ou omissões que 

constituam prática ilegal ou de corrupção, nos termos da Lei nº 12.846/2013 e do Decreto Municipal nº 

16.954/2018. 
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CLÁUSULA NONA: DA PROTEÇÃO E TRANSMISSÃO DE INFORMAÇÃO, DADOS PESSOAIS E/OU BASE DE 

DADOS 

9.1 O PATROCINADOR obriga-se ao dever de proteção, confidencialidade e sigilo de toda informação, 

dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razão de licenciamento ou da operação dos 

programas/sistemas, nos termos da Lei nº 13.709/2018, suas alterações e regulamentações posteriores, durante o 

cumprimento do objeto descrito no presente instrumento contratual. 

9.2 O PATROCINADOR obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes visando 

à segurança, à proteção, à confidencialidade e ao sigilo de toda informação, dados pessoais e/ou base de dados a 

que tenha acesso, a fim de evitar acessos não autorizados, acidentes, vazamentos acidentais ou ilícitos que causem 

destruição, perda, alteração, comunicação ou qualquer outra forma de tratamento não previstos. 

9.3 O PATROCINADOR deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou 

prestadores de serviços que, no exercício das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento da informação 

e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de proteção, confidencialidade e sigilo. 

9.4 O PATROCINADOR não poderá utilizar-se de informação, dados pessoais e/ou base de dados a que 

tenha acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste instrumento contratual. 

9.5 O PATROCINADOR não poderá disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia autorização 

escrita, informação, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em razão do cumprimento do objeto 

deste instrumento contratual. 

9.6 O PATROCINADOR obriga-se a fornecer informação, dados pessoais e/ou base de dados 

estritamente necessários caso quando da transmissão autorizada a terceiros durante o cumprimento do objeto 

descrito neste instrumento contratual. 

9.7 O PATROCINADOR fica obrigado a devolver todos os documentos, registros e cópias que 

contenham informação, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execução do 

cumprimento do objeto deste instrumento contratual, no prazo de 30 (trinta) dias corridos contados da rescisão 

contratual, restando autorizada a conservação apenas nas hipóteses legalmente previstas. 

9.8 AO PATROCINADOR não será permitido deter cópias ou backups, informações, dados pessoais e/ou 

base de dados a que tenha tido acesso durante a execução do cumprimento do objeto deste instrumento 

contratual. 

9.9 O PATROCINADOR deverá eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse em razão 

do cumprimento do objeto deste instrumento contratual, tão logo não haja necessidade de realizar seu tratamento. 

9.10 O PATROCINADOR deverá notificar, imediatamente, a CONTRATANTE no caso de vazamento, perda 

parcial ou total de informação, dados pessoais e/ou base de dados. 

9.11 A notificação não eximirá o PATROCINADOR das obrigações e/ou sanções que possam incidir em 

razão da perda de informação, dados pessoais e/ou base de dados. 

9.12 O PATROCINADOR que descumprir os termos da Lei nº 13.709/2018 suas alterações e 

regulamentações posteriores, durante ou após a execução do objeto descrito no presente instrumento contratual, 
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fica obrigada a assumir total responsabilidade e ao ressarcimento por todo e qualquer dano e/ou prejuízo sofrido, 

incluindo sanções aplicadas pela autoridade competente. 

9.13 O PATROCINADOR fica obrigado a manter preposto para comunicação com a CONTRATANTE, para 

os assuntos pertinentes à Lei nº 13.709/2018 suas alterações e regulamentações posteriores. 

9.14 O dever de sigilo e confidencialidade e as demais obrigações descritas na presente cláusula 

permanecerão em vigor após a extinção das relações entre O PATROCINADOR e a CONTRATANTE, bem como entre 

O PATROCINADOR e os seus colaboradores, subcontratados, consultores e/ou prestadores de serviços, sob pena das 

sanções previstas na Lei nº 13.709/2018, suas alterações e regulamentações posteriores, salvo decisão judicial 

contrária. 

9.15 O não cumprimento de quaisquer das obrigações descritas nesta cláusula sujeitará O 

PATROCINADOR a processo administrativo para apuração de responsabilidade e consequente sanção, sem prejuízo 

de outras cominações cíveis e penais. 

9.16 Fica ciente de que ocorrerá a publicação dos dados pessoais como nome completo   e CPF de seu sócio 

representante nos instrumentos jurídicos celebrados, que serão publicados em portal de transparência com acesso 

livre, para fins de cumprimento da Lei de Acesso à Informação. 

 

CLÁUSULA DÉCIMA – DISPOSIÇÕES GERAIS 

10.1 O “ARRAIAL DE BELÔ 2026” é um projeto de realização da Prefeitura de Belo Horizonte, por 

intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, poderá 

responder pelas atividades que integram a Programação Oficial do referido evento. 

10.2 A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELÔ 2026”. 

10.3 O PATROCINADOR deverá observar, seguir e fazer cumprir, se necessário, à época da execução das 

ações decorrentes das contrapartidas, no que couber, todas as recomendações da Organização Mundial de Saúde, 

Ministério da Saúde e da Secretaria Municipal de Saúde de Belo Horizonte no que tange aos protocolos sanitários 

vigentes à época do evento. 

10.4 Os servidores descritos abaixo serão responsáveis pelo acompanhamento e fiscalização da 

execução do objeto descrito no item 1 deste Contrato e seus anexos, atentando pela qualidade e quantidade (no 

que couber), objetivando a verificação do cumprimento das disposições contratuais, técnicas e administrativas em 

todos os seus aspectos: 

Gestor: Thassio Henrique Marcelino Goulart - Matrícula: 08004-1 - Cargo: Diretora de Marketing e Promoção 

Turística-DRMT 

Fiscal: Dayanne Faria do Couto - Matrícula: 1120-9 - Cargo: Gerente de Marketing Turístico - GERMK 

10.5 A divulgação de informações referentes a este procedimento e os resultados de habilitação, de 

julgamento das propostas e de recursos interpostos serão publicados no portal da BELOTUR – 

prefeitura.gov.br/belotur e no Diário Oficial do Município – DOM. 
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10.6 Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais 

privilegiado que seja para dirimir qualquer dúvida ou pendência oriunda do presente instrumento. 

 

E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 02 (duas) vias de igual teor e 

forma, na presença das testemunhas abaixo. 

 

 

Belo Horizonte, XX de XXXXXXXXX de 2026. 

 

 

EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A - BELOTUR 

 

 

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx 

PATROCINADOR 

 

Testemunhas: 

 

1) ............................................................ 2) ............................................................ 


