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CHAMAMENTO PUBLICO N2 008/2026

SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA PARA CELEBRACAO DE PARCERIAS POR PERMUTA
Processo Administrativo n2: 31.00559049/2026-81 — 67063/GERMK-BL

PREAMBULO

OBJETO: Constitui objeto deste procedimento a sele¢do simplificada de pessoas juridicas interessadas em
celebrar parcerias com a BELOTUR, sob a forma de permuta, mediante o fornecimento de bens e/ou a
prestacdo de servigcos pelos parceiros e a concessao de contrapartidas institucionais ndo financeiras pela
BELOTUR, para a realizacdo de acGes, projetos, eventos, campanhas e demais iniciativas de interesse
turistico, visando a promocao de Belo Horizonte como destino turistico, ao fortalecimento da imagem do
destino e ao desenvolvimento da atividade turistica no Municipio, sem transferéncia de recursos financeiros
entre as partes.

TIPO: Selecdo Publica Simplificada

RECEBIMENTO DA DOCUMENTAGAO: Da data de publicacdo deste edital, por prazo indeterminado.

INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS: O edital poderd ser consultado por meio eletrénico, através do
endereco prefeitura.pbh.gov.br/belotur, adquirido pelos interessados, pessoalmente, junto a BELOTUR, ou

solicitado pelo e-mail licitacoes.belotur@pbh.gov.br.

Telefones: (31) 3277-9750

Referéncia de Tempo: Horario de Brasilia

IMPORTANTE:

2

A LEITURA DESTE EDITAL E OBRIGATORIA PARA O TOTAL CONHECIMENTO DAS REGRAS DO
CHAMAMENTO PUBLICO N2 008/2026
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DO PREAMBULO

. A Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A - BELOTUR, no uso de suas competéncias

legais, torna publico o presente Edital de Chamamento Publico, objetivando a selecdo de pessoas
juridicas interessadas em celebrar parcerias com a BELOTUR, sob a forma de permuta, mediante o
fornecimento de bens e/ou a prestacdo de servigos pelos parceiros e a concessdo de contrapartidas
institucionais nao financeiras pela BELOTUR, para a realizacdo de a¢des, projetos, eventos, campanhas
e demais iniciativas de interesse turistico, visando a promoc¢do de Belo Horizonte como destino
turistico, ao fortalecimento da imagem do destino e ao desenvolvimento da atividade turistica no
Municipio, sem transferéncia de recursos financeiros entre as partes, em conformidade com seu
Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos — RILC, com o Decreto Municipal n2 10.710/2001 e
posteriores alteracGes, Lei Federal n2 13.303/2016, normas deste instrumento e demais normas legais
atinentes a espécie.

DO OBIJETO

. Serdo considerados elegiveis para participacdo no presente Chamamento Publico pessoas juridicas de

direito publico ou privado, regularmente constituidas, que atuem em atividades compativeis com os
objetivos de promocdo turistica do destino Belo Horizonte, incluindo agbes, projetos, eventos,
campanhas e iniciativas estratégicas desenvolvidas, apoiadas ou promovidas pela BELOTUR, desde que
suas propostas contribuam para o fortalecimento da imagem do destino, ampliacdo da visibilidade
institucional, incremento do fluxo turistico, valorizagdo da cultura local, desenvolvimento econémico
e fortalecimento da atividade turistica do Municipio.

A participacdo nao esta limitada a setores econémicos especificos, sendo admitidas propostas cuja
execucdo demonstre aderéncia técnica, estratégica ou operacional aos objetivos deste instrumento,
mediante andlise da Comissdo de Avaliagao de Parcerias Institucionais.

Para fins deste Chamamento Publico, poderdo ser admitidos, de forma exemplificativa e ndo exaustiva,
os seguintes perfis de parceiros:

| — Turismo e distribuicdo: operadoras de turismo, agéncias de viagens fisicas e digitais, plataformas de
venda de viagens (OTAs), consolidadoras, distribuidores de produtos turisticos, receptivos turisticos e
plataformas de experiéncias;

Il — Transporte e mobilidade: companhias aéreas, aeroportos, empresas de transporte rodoviario,
ferrovidrio e turistico, plataformas de mobilidade urbana, locadoras de veiculos e solu¢des de
conectividade e transporte de visitantes;

Il —Midia, publicidade e comunicagdo: agéncias de publicidade, marketing e relagdes publicas, veiculos
de comunicacdo, plataformas digitais, midias sociais, midia exterior (OOH e DOOH), produtoras de
conteudo e empresas de comunicacgdo institucional;

IV — Tecnologia, inovacdo e inteligéncia: empresas de tecnologia aplicadas ao turismo, startups,
plataformas digitais, solucdes de inteligéncia de dados, geolocalizagdo, transformacao digital, destinos

inteligentes e marketing digital,



2.4.

2.5.

2.6.

4,

4.1.

4.2,

opt e o

“r BELO

Belotur ] HORIZONTE
PREFEITURA DO POVO

AQUI O TRABALHO NAO PARA

V — Producdo de conteudo e influéncia digital: influenciadores digitais constituidos como pessoa

juridica, criadores de conteldo, portais especializados, blogs, produtoras audiovisuais, estudios de
comunicacdo e demais agentes de promocao digital;

VI —Servicos graficos, promocionais e de branding: graficas, estidios de design, empresas de branding,
producdo de materiais promocionais, brindes institucionais, sinalizagcdo turistica e soluctes de
ambientagdo visual;

VIl — Eventos, cultura e experiéncias: produtoras de eventos, empresas de cenografia e ativagoes,
organizadores de festivais, espacos culturais, museus, teatros, equipamentos de entretenimento e
experiéncias turisticas;

VIl — Educacgdo, pesquisa, capacitacao e inteligéncia de mercado: instituicdes de ensino, centros de
pesquisa, observatdrios, consultorias especializadas e entidades voltadas a producdao de dados e
conhecimento aplicado ao turismo;

IX — Hospitalidade, gastronomia e economia criativa: meios de hospedagem, hotéis, hostels, pousadas,
bares, restaurantes, mercados, espacos gastronémicos, equipamentos turisticos e empreendimentos
relacionados a experiéncia do visitante;

X —Entidades de classe, associacées, fundagdes, organizacdes da sociedade civil, cdmaras de comércio,
convention & visitors bureaus, institutos e demais entidades representativas com atuacao relacionada
ao desenvolvimento, promocao e fortalecimento do turismo.

A admissdo de novos parceiros ou de outros segmentos ndo expressamente listados podera ocorrer
desde que a proposta demonstre aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico e seja aprovada
pela Comissdo de Avaliacdo de Parcerias Institucionais.

O presente rol possui carater exemplificativo e ndo exaustivo, podendo ser admitidas propostas de
outros segmentos que demonstrem aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico e as
estratégias de promocgado turistica desenvolvidas pela BELOTUR.

Todas as diretrizes e informagdes complementares sobre as defini¢des das cotas e contrapartidas estdo
detalhadas no ANEXO | deste edital — Termo de Referéncia.

DO RECURSO FINANCEIRO

.A parceria sera formalizada sob a modalidade de permuta, caracterizada pela oferta de bens e/ou

servicos pelo parceiro e pela correspondente realizacdo, pela BELOTUR, das entregas institucionais
previstas no Plano de Trabalho e no respectivo contrato, sem transferéncia ou repasse de recursos
financeiros entre as partes.

DOS ESCLARECIMENTOS

Qualquer pessoa podera solicitar esclarecimentos referentes a este Chamamento Publico, até o 52

(quinto) dia atil anterior a data final estabelecida para envio das inscrigdes.
Os pedidos de esclarecimentos deverdo ser formalizados por escrito e enviados para o endereco
eletronico licitacoes.belotur@pbh.gov.br.
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Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos ao solicitante por e-mail e, posteriormente,

publicados na pagina da BELOTUR no Portal da PBH - www.pbh.gov.br/belotur, sendo de exclusiva
responsabilidade dos interessados a obtencado de tais informacdes e documentos ali disponibilizados.

DA IMPUGNACAO DO EDITAL

. Qualquer pessoa podera apresentar impugnacado ao Edital, até 5° (quinto) dia util anterior a data final

estabelecida para inscricdo neste Chamamento Publico.

As impugnagbes deverdao, obrigatoriamente, serem formalizadas por escrito, devidamente
fundamentadas e instruidas com indicios de provas, assinadas e enviadas para o e—mail
licitacoes.belotur@pbh.gov.br.

Decaira do direito de solicitar esclarecimentos e impugnar os termos do edital a pessoa ou o licitante
gue nao o fizer até o prazo estabelecido no subitem 5.1, sem prejuizo do exercicio da autotutela pela
BELOTUR.

DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderdo participar do presente Chamamento Publico, Pessoas Juridicas de direito publico ou privado,

regularmente constituidas, que atendam as condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

E permitida a participacdo de entidades como: federacSes, associacdes, fundacBes, entidades
paraestatais e outros conjuntos de organizagdes de entidades corporativas;

A participacdao no Chamamento Publico dar-se-4 mediante a apresentacdo de proposta de parceria,
por meio de formuldrio préprio, constante do Anexo Il - FORMULARIO DE SUBMISSAO DA PROPOSTA
DE PARCERIA, acompanhada dos documentos previstos neste edital.

A qualificagdo técnica do interessado sera comprovada mediante apresentacdo de documento(s) que
demonstre(m) experiéncia e capacidade para o fornecimento dos bens e/ou a prestacdo dos servicos
objeto da proposta, podendo ser apresentados atestados de capacidade técnica, contratos, notas
fiscais, portfélio, declaragGes ou outros documentos idéneos aptos a essa comprovacgao.

DAS VEDACOES DE PARTICIPACAO

N&o poderao participar deste Chamamento Publico:

8.

8.1.

8.2,

| — estejam impedidos de licitar ou contratar com a Administragao Publica ou cumprindo sang¢do que
impeca sua participacao neste Chamamento Publico;

Il —tenham sido declarados inidéneos para licitar ou contratar com o Poder Publico;

IIl — encontrem-se em processo de faléncia, dissolucdo ou liquidacgao;

IV — estejam em recuperacgao judicial ou extrajudicial, salvo quando comprovada a homologacdo do
respectivo plano de recuperacao;

V — estejam constituidos sob a forma de consércio, quando vedado pelo instrumento convocatério;

VI —incorram em quaisquer outras hipdteses de impedimento previstas na legislagcdo aplicavel.

DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITACAO TECNICA E JURIDICA
As propostas acompanhadas de toda a documentacdo necessdria para fins de habilitacdo técnica e

juridica, deverdo ser encaminhadas pelos interessados ao endereco eletrbnico:
marketing.belotur@pbh.gov.br, durante o periodo de vigéncia deste Chamamento Publico.
Compete ao proponente verificar o atendimento as condi¢Ges de participa¢do e habilitacdo previstas
neste Edital, responsabilizando-se administrativa, civil e penalmente pela veracidade das informacgdes
e documentos apresentados.
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A BELOTUR podera solicitar documentos complementares ou esclarecimentos que se mostrem

necessdrios a adequada instrugdo do processo de formalizagdo da parceria.

Apds o recebimento da proposta e da documentacdo, a Belotur encaminhard ao interessado
confirmacdo de recebimento, por meio do mesmo endereco eletrénico utilizado para o envio,
contendo o protocolo de recebimento, que servirda como comprovante da entrega.

O recebimento da proposta por correio eletrénico ndo implica sua aprova¢do ou formalizagdo
automatica, ficando sua andlise condicionada a verificacdo de aderéncia aos objetivos, projetos, acdes,
campanhas, eventos e demais iniciativas estratégicas da BELOTUR, bem como a conveniéncia e
oportunidade da Administragao.

Recebidas as propostas, estas serdo submetidas a Comissao de Avaliacdo de Parcerias Institucionais
para avaliacao e verificacdo do atendimento as condi¢cbes de habilitacdo técnica, juridica e analise de
sua aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico, podendo ser solicitados esclarecimentos,
complementag¢des ou documentos adicionais que se mostrem necessarios a adequada instrucao do
processo.

Concluida a andlise da proposta e da documentacao de habilitagdo técnica, o resultado sera publicado
no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte — DOM, sem prejuizo de sua divulgacdo em outros
meios institucionais da BELOTUR, quando cabivel.

Dos resultados proferidos no ambito deste Chamamento Publico cabera recurso administrativo, na
forma, no prazo e nas condicOes estabelecidos neste Edital e na legislagdo aplicavel.

8.8.1. O resultado serd comunicado ao proponente por meio do endereco eletrénico informado
na proposta, sem prejuizo da publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte — DOM.

DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO DE HABILITACAO JURIDICA, FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de Inscricdo e da Situacdo Cadastral no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério
da Fazenda - CNPJ;

b) Registro comercial, em caso de empresa individual,

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores,
qguando se tratar de sociedade por agdes;

d) Inscricdo do ato constitutivo em cartdério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autoriza¢do para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,
guando a atividade assim o exigir;

Observagdo: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou
contrato social em vigor, o documento de constituicdo da empresa, acompanhado da(s) ultima(s)
alteracdo(Ges) referente(s) a natureza das atividades comerciais e a Administracdo da empresa, ou
a ultima alteragao consolidada.

f) Certificado de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigos - FGTS (Emitido
pela Caixa EconGmica Federal);

g) Prova de regularidade relativa a Débitos Trabalhistas (CNDT) - Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas (Emitida pelo TST — Tribunal Superior do Trabalho, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452/1943).

h) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal — Certiddo de quita¢do plena emitida pela
Receita Federal do Brasil;
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i) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual — Certiddo de quitacdo plena (Emitida pela

Secretaria de Estado da Fazenda de Minas Gerais);

j) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do participante —
Certidao de quitacdo plena (Emitida pela Secretaria de Fazenda Municipal);

k) Declaracdo de que ndo possui em seu quadro de funcionarios menores de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer
trabalho, salvo, na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos e de que ndo adota relagdo
trabalhista caracterizando trabalho forcado ou andlogo a trabalho escravo, conforme modelo
Anexo V.

n u

9.1.N3o serdo aceitos “protocolo de entrega”, “solicitacdo de documento” ou “comprovante de pagamento

de débito” de nenhum documento mencionado no subitem anterior.

9.2.Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverao estar em nome
do licitante, excetuando aqueles que por sua natureza serdo de responsabilidade de terceiros, devendo
ser observado:

9.2.1. Se alicitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da mesma;

9.2.2. Se alicitante for afilial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles que,

comprovadamente, pela prépria natureza, forem emitidos somente em nome da matriz.

9.3.Para fins de habilitagdo, os documentos que ndo possuirem prazo de validade deverao possuir data de
emissdo de no maximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como referéncia a data da sessdo publica.

9.4.N3o se enquadram no subitem anterior os documentos que, pela prépria natureza, ndo apresentam
prazo de validade.

9.5.Sera inabilitado o participante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos ou
apresentda-los em desacordo com as exigéncias deste edital.

10. DA COMISSAO E DOS CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS DE PARCERIA
10.1. As propostas apresentadas serdo submetidas e analisadas pela Comissao de Avaliagdo de Parcerias

Institucionais e as unidades competentes da BELOTUR para verificagdo do atendimento as condigdes
de habilitagdo e analise de sua aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico.
10.2. Compete a Comissdo:

| — analisar as propostas apresentadas, observados os requisitos, critérios e condi¢Ges estabelecidos
neste Chamamento Publico;

Il — verificar a aderéncia das propostas ao objeto e as finalidades do Chamamento Publico;

Il — avaliar e atribuir a pontuacdo as propostas, de acordo com os critérios estabelecidos neste Termo
de Referéncia e em seus anexos;

IV = solicitar esclarecimentos e realizar diligéncias destinadas exclusivamente a esclarecer, confirmar
ou verificar informag¢des e documentos constantes da proposta, vedada a inclusdo de elementos que
impliqguem sua alteragdo, complementacdo ou reformulacéo;
V - realizar, quando necessario, reunides técnicas destinadas ao esclarecimento ou a verificacdo de
informacdes constantes da proposta;
VI —emitir parecer técnico individual e fundamentado para cada proposta, contendo o resultado da
avalia¢do e a respectiva pontuacdo atribuida;
VIl - recomendar a autoridade competente a aprovacgdo ou a reprovag¢ao da proposta; e
VIII = acompanhar, quando necessario, a execugao das parcerias.

10.3. As manifestacGes e deliberacGes da Comissdo serdo registradas em parecer téchico ou documento
equivalente, de forma fundamentada.
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10.4. O parecer da Comissdo tera carater opinativo e subsidiara a decisdo da autoridade competente.

10.5. A aprovacao final da proposta e o prosseguimento para a formalizacdo da parceria competirao a
autoridade competente da BELOTUR, observados os demais requisitos previstos neste Chamamento
Publico.

10.6. As propostas habilitadas serdo avaliadas pela Comissdo de Avaliacdo, observados os critérios
constantes do Anexo IV — Critérios de Avaliacdo e Pontuagdo das Propostas deste Termo de
Referéncia.

10.6.1. A avaliacdo das propostas compreenderd etapa eliminatdria e etapa de pontuacdo, conforme os
critérios estabelecidos no Anexo IV deste Edital.

10.6.1.1. O critério Aderéncia ao Objeto tera carater eliminatério e serd avaliado como “ATENDE” ou
“NAO ATENDE”, ndo sendo atribuida pontuac3o a esse critério.

10.6.1.2. Sera considerada “ATENDE” a proposta que apresentar relacdo direta e demonstravel com
0 objeto e compatibilidade com as finalidades estabelecidas neste Edital.

10.6.1.3. Serd considerada “NAO ATENDE” a proposta que n3o apresentar relacdo direta com o
objeto ou que se mostrar incompativel com as finalidades estabelecidas neste Edital, hipdtese em
gue sera eliminada e nao sera submetida aos demais critérios de avaliagao.

10.6.2. As propostas que atenderem ao critério eliminatério de Aderéncia ao Objeto serdo avaliadas de
acordo com os seguintes critérios e respectivos limites maximos de pontuagdo:

I — Consisténcia dos bens e/ou servigos ofertados: até 3 (trés) pontos;

Il - Contribuicdo para a promocgao turistica de Belo Horizonte: até 3 (trés) pontos;

Il - Viabilidade e capacidade técnica e operacional: até 3 (trés) pontos; e

IV — Relevancia e aplicabilidade dos bens e/ou servigos ofertados: até 3 (trés) pontos.

10.6.3. A pontuacao final da proposta corresponderd a soma dos pontos obtidos nos critérios previstos no
subitem 10.6.2, limitada ao maximo de 12 (doze) pontos.

10.6.4. Serdo consideradas tecnicamente aptas as propostas que, cumulativamente:

I - forem consideradas “ATENDE” no critério eliminatério de Aderéncia ao Objeto; e

Il — obtiverem pontua¢do minima de 8 (oito) pontos, correspondente ao numero inteiro
imediatamente superior a 60% (sessenta por cento) da pontuagdo maxima prevista no
subitem 10.6.3.

10.6.5. A obten¢do da pontuagdo minima e o atendimento ao critério eliminatdrio caracterizam
exclusivamente a aptiddo técnica da proposta e ndo geram direito a celebracdo da parceria, que
permanecera condicionada ao atendimento dos demais requisitos e condi¢des estabelecidos neste Edital.

10.6.6. O resultado da avaliacdo das propostas serd publicado no Diario Oficial do Municipio de Belo
Horizonte.
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10.6.7. Da decisdo que divulgar o resultado cabera recurso administrativo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,

contados da data de sua publicacdo no Diario Oficial do Municipio, dirigido a Belotur.

10.6.8. A decisdo sobre o recurso administrativo serd publicada pelos mesmos meios utilizados para a
divulgacao do resultado.

11. DOS RECURSOS

11.1. Nao serdo acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos subscritos
por representante nao habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para representar o
proponente.

11.2. Apds a publicacdo do resultado no DOM e no Portal da Belotur (www.pbh.gov.br/belotur),
qualquer proponente podera apresentar recurso, quando lhe serd concedido o prazo de 05 (cinco)
dias para apresentacdo das razbes de recurso. Os demais proponentes ficardo automaticamente
intimados para apresentar contrarrazées em igual numero de dias, que comecardo a ser contados do
término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vista imediata dos autos.

11.3. N3o serdo conhecidos recursos ndo registrados na forma e no prazo estabelecidos no subitem
anterior, além de que, a falta de manifestacdo imediata e motivada do proponente importara na
decadéncia do direito de recurso.

11.3.1. Para fins de juizo de admissibilidade do recurso, a CPL-BL podera ndo conhecer do recurso
caso verifique ausentes quaisquer pressupostos processuais, como sucumbéncia, tempestividade,
legitimidade, interesse e motivacdo, vedado exame prévio da questdo relacionada ao mérito do

recurso.
11.4. O julgamento do recurso sera publicado no Diario Oficial do Municipio - DOM.

11.5. Os recursos contra decisdes da CPL-BL ndo terdo efeito suspensivo.

11.6. As razdoes de recurso e as contrarrazbes poderdo ser encaminhadas, via e-mail

(licitacoes.belotur@pbh.gov.br) ou por outro meio eficaz dentro do prazo fixado no subitem 11.2 deste
edital.

11.6.1. No caso do subitem anterior, o documento original devera ser protocolado até, no maximo,
no 12 (primeiro) dia util seguinte ao término do prazo legal para a apresentacao das razGes de recurso
ou contrarrazdes.

11.7. A ndo observancia das condig¢Bes previstas no subitem anterior ensejara o ndo conhecimento das
razoes de recurso ou contrarrazoes apresentadas por meio de fax ou por outro meio eletrénico eficaz.

11.8. Os recursos serdo decididos no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, contados do encerramento do
prazo para apresentacdo das contrarrazdes, sendo que o acolhimento de recurso importard validagdo
exclusivamente dos atos suscetiveis de aproveitamento.

12. DA ADJUDICACAO, HOMOLOGACAO E FORMALIZACAO DO CONTRATO

12.1. A autoridade competente da BELOTUR homologara o processo, e, no caso de interposi¢cdo de

recurso administrativo, fard a adjudicacdo do objeto ao vencedor apés a decisdo do recurso
administrativo.

12.2. Nao havendo interposicdo de recurso, a adjudicacdo do objeto serd efetuada por esta CPL-BL de
Licitacao.
12.3. Homologado o resultado do objeto desse chamamento publico, os proponentes que tiverem sua

proposta aceita, por categoria de parceria, serdao convocados para assinatura do contrato, pelo e-mail
e/ou telefone indicados na documentac&o entregue quando da inscrigdo neste Chamamento Publico.
12.3.1. Apds a convocacdo, o representante legal do proponente terd o prazo maximo de 03 (trés)
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dias Uteis para assinatura do contrato, sob pena de ser considerado desistente.

12.3.2. E de inteira responsabilidade do proponente o acompanhamento das convoca¢des e
notificagdes enviadas para o enderego de e-mail informado, devendo inclusive ser verificada a caixa de
e-mail denominada spam/lixo eletrénico. Em caso de alteracdo do e-mail de contato, essa informacio
deve ser atualizada junto a BELOTUR.

12.3.3. O prazo previsto no subitem 12.3.1 podera ser prorrogado pela BELOTUR desde
gue sejasolicitado formalmente, durante o prazo normal de assinatura do contrato e devidamente
justificado.

12.3.3.1. A BELOTUR analisara o pedido e a justificativa e decidird sobre a prorrogacao ou

ndo do prazo de assinatura do contrato, conforme a justificativa apresentada.

13. DO PRAZO DE VIGENCIA

13.1. O prazo de vigéncia de cada Contrato de Permuta de Bens e Servicos sera expressamente definido
no respectivo instrumento, de acordo com a natureza e as caracteristicas dos bens e/ou servicos objeto
da parceria, o cronograma de execucdo e o periodo necessdrio ao integral cumprimento das
obrigacOes e contrapartidas previstas no respectivo Plano de Trabalho, observado o prazo minimo de
60 (sessenta) dias até o prazo maximo de 24 (vinte e quatro) meses.

13.2. Encerrada a vigéncia do contrato, podera ser celebrada nova parceria com o mesmo parceiro, desde
gue este se submeta a novo procedimento e cumpra novamente todos os requisitos e condigGes
previstos neste Chamamento Publico, observada a legislacdo aplicavel. A parceria anterior ndo confere
direito a renovagdo ou a celebracdo de nova parceria.

14. DA RESCISAO E EXTINGAO DA PARCERIA

14.1. A parceria podera ser encerrada a qualquer tempo, mediante acordo entre as partes, desde que
formalizada por escrito e devidamente justificada.

14.2. A BELOTUR poderd rescindir unilateralmente a parceria, mediante comunica¢do formal ao parceiro,

nas seguintes hipoteses:

| — descumprimento total ou parcial das obrigacSes assumidas;

Il — execugdo das acbes em desacordo com a proposta aprovada, o Plano de Trabalho ou o instrumento
de formalizagao;

Il — utilizagdo indevida das marcas indicadas pela Belotur;

IV — pratica de atos que possam comprometer a imagem institucional da BELOTUR, da Prefeitura de
Belo Horizonte ou do destino Belo Horizonte;

V — constatacdo de informacGes falsas ou omissdo de informacGes relevantes apresentadas pelo
parceiro;

VI — superveniéncia de fato que torne invidvel, inconveniente ou desnecessdria a manutencdo da
parceria, devidamente motivado pela Administracao.

14.3. O parceiro podera solicitar o encerramento da parceria mediante comunica¢do formal a BELOTUR,
com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias. Caso existam a¢Ges, eventos ou campanhas ja aprovados
e em execucdo, as partes deverdo definir conjuntamente as medidas necessarias para minimizar
impactos e prejuizos a execugdo das atividades planejadas.

14.4. A rescisdo da parceria ndo gerara direito a indenizacdo, compensacdo financeira ou qualquer forma
de ressarcimento entre as partes, ressalvadas as hipdteses previstas em lei.
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14.5. Na hipdtese de rescisdo, as partes deverdo adotar as medidas necessdrias para encerrar as agdes em

andamento, resguardar o interesse publico e preservar os direitos de terceiros eventualmente
envolvidos.

14.6. O encerramento da parceria ndo afasta a responsabilidade das partes por obrigacdes assumidas ou
por eventuais danos decorrentes de sua atuacao durante sua vigéncia.

14.7. A parceria podera ser extinta antes do término de sua vigéncia, nas hipdteses previstas neste Edital,
no instrumento celebrado ou por razées de interesse publico devidamente motivadas, resguardados os
direitos e obrigacdes constituidos até a data de sua exting¢ao.

15. DAS CONTRAPARTIDAS INSTITUCIONAIS E DOS CRITERIOS PARA DEFINICAO

15.1. As contrapartidas institucionais serdao definidas individualmente para cada parceria, considerando
as acles, programas, projetos, eventos e campanhas desenvolvidos pela BELOTUR, bem como os
canais de comunicacdo, espacos, ativos, meios e demais recursos institucionais disponiveis,
observados o periodo de execucdo, a disponibilidade e a viabilidade técnica e operacional para sua
utilizacdo, podendo incluir:

| — visibilidade institucional;
Il — participacdo em campanhas promocionais;
Il —inser¢ao em materiais e canais institucionais;
IV — participacdo em eventos, feiras e agdes promocionais;
V — ativagGes presenciais, digitais ou hibridas;
VI — compartilhamento de estudos, pesquisas e informacdes estratégicas produzidas pela BELOTUR,
observadas as restricdes legais aplicaveis;
VIl — apoio institucional a articulagdo e ao desenvolvimento de ac¢Bes vinculadas a promocgao turistica
do destino;
VIII — agBes de relacionamento, networking e capacitagao;
IX — utilizagdo da identificagdo de “Parceiro Institucional da BELOTUR”, nos termos definidos no Plano
de Trabalho; e
X — outras a¢des compativeis com o objeto e as finalidades deste Chamamento Publico, desde que
devidamente justificadas.

15.2. A definicdo das contrapartidas institucionais observara critérios objetivos de adequacdo e
proporcionalidade em relag&o aos bens e/ou servicos ofertados e aceitos pela BELOTUR.

15.2.1. Para a defini¢do das contrapartidas institucionais, serdo considerados:
| — o valor econdmico validado dos bens e/ou servicos ofertados;
Il — a natureza, a quantidade, o periodo de disponibilizacdo e as condicGes de execuc¢do dos bens e/ou
Servigos;
Il — o alcance e a duracdo da agdo, projeto, evento, campanha ou iniciativa a qual a parceria estiver
vinculada;
IV —a compatibilidade da contrapartida com o objeto e as finalidades da parceria;
V —a disponibilidade dos espacos, canais, ativos, meios e demais recursos institucionais necessarios a
execuc¢do da contrapartida;
VI — a viabilidade técnica e operacional de sua implementacao; e
VIl — a proporcionalidade entre os bens e/ou servicos ofertados e o conjunto de contrapartidas
institucionais a serem concedidas pela BELOTUR.

10
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15.2.2. As contrapartidas poderdo ser concedidas de forma isolada ou cumulativa, conforme as

caracteristicas da parceria, ndo conferindo o valor econémico da proposta direito automatico a
contrapartida especifica.

15.2.3. As contrapartidas institucionais definidas para cada parceria deverdo ser motivadas no respectivo
Plano de Trabalho, com indicagdo dos critérios considerados e demonstracdo de sua adequacgao e
proporcionalidade em relagdo aos bens e/ou servigos ofertados e aceitos pela BELOTUR, devendo
constar, ainda, sua forma de implementacao, limites, condi¢des de utilizacdo, periodo de execugdo
e responsabilidades das partes, sendo posteriormente formalizadas no Contrato de Permuta de
Bens e Servigos.

15.2.4. Apds a formalizacdo da parceria, a substituicdo ou eventual supressao de contrapartida somente
poderd ocorrer mediante justificativa fundamentada, quando:

| — houver impossibilidade técnica ou operacional superveniente de sua execugao;

Il — ocorrer indisponibilidade superveniente do espaco, canal, ativo, meio ou recurso institucional
previsto;

Il — sua execucdo se tornar incompativel com norma legal ou regulamentar, determinacdo de
autoridade competente ou interesse publico devidamente motivado; ou

IV — ocorrer fato superveniente que inviabilize sua execucdo nas condi¢Ges originalmente pactuadas.

15.2.5. Nas hipdteses previstas no subitem 6.4, a BELOTUR priorizard, sempre que técnica e
operacionalmente possivel, a substituicdo da contrapartida por outra compativel, preservados a
proporcionalidade e o equilibrio econémico da parceria.

15.2.6. Ndo sendo possivel a substituicdo, a supressdo da contrapartida deverd ser expressamente
motivada e, quando produzir impacto no equilibrio econ6mico da parceria, serd acompanhada da
correspondente revisdao das obrigacdes das partes, de forma proporcional.

15.2.7. A defini¢do, substituicdo ou supressdo de contrapartidas observard critérios uniformes para
situacOes equivalentes, vedado tratamento diferenciado entre parceiros sem justificativa objetiva
e devidamente fundamentada.

16. DO RESULTADO DA SELECAO, DO PLANO DE TRABALHO E DA FORMALIZACZ\O DA PARCERIA

16.1. Concluidas as etapas de habilitacdo e avaliagdo técnica, cada proposta sera objeto de decisdo
individual e fundamentada, observados os requisitos e critérios estabelecidos neste Edital, sendo
classificada como aprovada ou ndo aprovada.

16.2. O atendimento aos requisitos de habilitagdo juridica, fiscal, trabalhista e técnica ndo assegura a
aprovacdo da proposta de parceria, que dependerd da demonstracdo de sua aderéncia as finalidades
institucionais da Belotur, da existéncia de interesse institucional na entrega oferecida, da viabilidade
de execucdo, da proporcionalidade econémica das prestacdes e da possibilidade de concessido da
contrapartida solicitada.

16.3. O proponente cuja proposta for aprovada sera convocado para a elaboragao e aprovagdo do Plano
de Trabalho, com base na proposta aprovada e nas condi¢des estabelecidas neste Edital, e,
posteriormente, para a celebracdo do Contrato de Permuta de Bens e Servi¢os, condicionada a
comprovacao da manutencao das condicdes de habilitacdo exigidas neste Edital.

16.3.1. Poderdo ser aprovadas diversas propostas, inclusive de proponentes pertencentes ao mesmo
segmento de atuacdo, desde que atendidos, individualmente, os requisitos e critérios estabelecidos
neste Edital.

16.4. A decisdo de ndo aprovacao da proposta serd expressamente motivada, com indicacdo dos

requisitos, critérios ou condi¢cdes deste Edital que ndo tenham sido atendidos, assegurado ao
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proponente o direito de recurso, na forma e no prazo nele previstos.

16.5. Apds a homologagdo do resultado, o proponente cuja proposta tenha sido aprovada sera
convocado para a elaboracdo e aprovacdo do Plano de Trabalho, observadas as condicbes
estabelecidas neste Edital e os elementos constantes da proposta aprovada.

16.6. O Plano de Trabalho sera elaborado conforme o modelo constante do Ill — Modelo de Plano de
Trabalho e devera detalhar o objeto, as obrigacGes e entregas das partes, os respectivos valores,
prazos, cronograma, condi¢cdes de execuc¢do e formas de acompanhamento da parceria.

16.7. O Plano de Trabalho devera observar os elementos e condi¢cdes da proposta aprovada, sendo
vedada a alteracdo ou ampliacdo de seu objeto ou a inclusdo de condi¢cdes que modifiquem os
elementos considerados para sua avaliacdo e aprovacao.

16.8. Durante a execucao da parceria, eventual alteracdao do Plano de Trabalho dependerd de comum
acordo entre as partes e de justificativa técnica, ficando limitada as condi¢des de execucdo da parceria
e vedada a alteragdo de seu objeto.

16.9. A formalizagdo da parceria ficard condicionada a aprovacao do Plano de Trabalho por ambas as
partes e a comprovacdo da manutencdo das condicdes de habilitacdo exigidas neste Edital.

16.10. Cumpridas as condi¢cdes previstas no subitem 7.6, a parceria serd formalizada mediante a
celebracdo do respectivo Contrato de Permuta de Bens e Servicos, do qual o Plano de Trabalho
constituird parte integrante.

17. DAS OBRIGACOES DO PROPONENTE E DA BELOTUR
17.1. Constituem obrigagées do PARCEIRO INSTITUCIONAL:

17.1.1. Cumprir as ac¢oes, entregas e compromissos assumidos no ambito da proposta aprovada e do Plano
de Trabalho, de forma integral e tempestiva.

17.1.2. Executar as a¢Oes de sua responsabilidade com observancia dos prazos, padroes de qualidade e
objetivos definidos no Plano de Trabalho, zelando pela boa execuc¢do da parceria.

17.1.3. Executar as atividades previstas sob sua responsabilidade com autonomia técnica e operacional,
assumindo integral responsabilidade pela sua implementagao, sem que disso decorra qualquer vinculo
de natureza trabalhista, funcional ou de subordinagdo com a BELOTUR.

17.1.4. Arcar integralmente com todos os custos, despesas e investimentos necessarios a execu¢do das
acoes sob sua responsabilidade, ndo implicando o presente instrumento qualquer obrigacdo de aporte
financeiro por parte da BELOTUR.

17.1.5. Utilizar, nos bens, materiais, produtos e demais entregas, quando determinado pela BELOTUR, as
marcas por ela indicadas, exclusivamente nos termos autorizados e aprovados, observadas as
diretrizes de identidade visual, comunicagdo institucional, especificagdes e demais orientagbes
aplicaveis.

17.1.6. Submeter previamente a aprovacao da BELOTUR os materiais e demais entregas que contenham as
marcas indicadas, sendo vedada sua producdo, veiculagao, instalagdo, distribuicdo ou utilizagdo antes
da respectiva aprovacao.

17.1.9. Manter interlocu¢do e participacdo em reunides de alinhamento, monitoramento e
acompanhamento das a¢des, sempre que solicitado pela BELOTUR.

12
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17.1.10. Executar as a¢Ges observando principios éticos, legais e de boa conduta, abstendo-se de praticas

que:

| — promovam discriminacdo de qualquer natureza, incluindo género, raca, religido ou orientacao
sexual;

Il — tenham carater exclusivamente politico-partidario ou religioso, salvo manifesta¢cdes culturais
tradicionais;

IIl — envolvam atividades ilicitas ou que possam comprometer a imagem institucional do destino Belo
Horizonte.

17.1.11. Observar a legislagao vigente aplicavel as suas atividades, incluindo normas de prote¢ao de dados
pessoais (Lei n2 13.709/2018 — LGPD), quando houver tratamento de dados no dmbito das acdes
realizadas.

17.1.12. Garantir que eventuais dados, informacGes ou estudos produzidos ou utilizados no dmbito da
parceria sejam utilizados exclusivamente para fins relacionados ao objeto deste instrumento.

17.1.13. Disponibilizar a BELOTUR, quando solicitado, informacGes, relatérios e evidéncias de execugdo das
acoes realizadas, para fins de acompanhamento e avaliacdo de resultados.

17.1.14. Responder integralmente pela execucdo das a¢des propostas, inclusive perante terceiros, por
eventuais danos decorrentes de sua atuag¢do, na forma da legislagao aplicavel.

17.1.15. Cumprir integralmente a legislagdo vigente aplicavel as suas atividades, incluindo normas de
seguranca, acessibilidade, protecdo do patrimonio cultural, uso de espacos publicos, licenciamento e
demais exigéncias regulatdrias pertinentes.

17.1.16. Manter conduta compativel com os principios da Administracdo Publica, incluindo legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, bem como observar normas de integridade e
anticorrupgdo aplicaveis.

17.1.17. Nao ceder ou transferir a terceiros, total ou parcialmente, as responsabilidades assumidas no
ambito da parceria, sem prévia anuéncia da BELOTUR.

17.1.18. O parceiro sera responsavel pela obtencdo das autorizagdes, licencas e direitos necessarios a
execucdo das entregas ofertadas, inclusive quanto ao uso de imagens, conteudos e materiais de
terceiros, quando aplicavel.

17.2. Obrigacoes da BELOTUR:

17.2.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo pactuado.

17.2.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas no Plano de Trabalho.

17.2.3. Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do instrumento contratual decorrente deste Termo de
Referéncia.

17.2.4. Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso da (s) empresas (s) selecionadas(s) ndo
cumprir (em) as exigéncias previstas neste Edital e seus anexos.
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18. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

18.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas no ambito da parceria institucional
sujeitara o parceiro as medidas administrativas cabiveis, assegurados o contraditério e a ampla defesa,
nos termos da legislacdo aplicdvel e deste Termo de Referéncia.

18.2. Poderao ser aplicadas ao parceiro institucional, conforme a gravidade da infracdo e mediante analise
da BELOTUR:

I - adverténcia formal;
Il — suspensdo temporaria da participacdo em novas chamadas publicas ou parcerias institucionais no
ambito da BELOTUR;
lIl — rescisdo da parceria;

18.3. A aplicacdo das sancGes observara os principios da proporcionalidade, razoabilidade, motivacao e
interesse publico, considerando a natureza da parceria e o impacto da eventual irregularidade na
execucdo do objeto.

18.4. A inexecucdo das ac¢des previstas no Plano de Trabalho, o descumprimento de prazos, a nado utilizacdo
das marcas indicadas pela BELOTUR quando obrigatéria, sua utilizacdo em desacordo com as
orientagdes e aprovagdes da BELOTUR, bem como a violagdo de normas legais e éticas, poderao
ensejar a aplicacdo das sanc¢Oes previstas neste item.

18.5. A eventual rescisdo da parceria ndo exime o parceiro da responsabilidade por a¢des ja executadas,
nem de eventuais danos causados a Administracdo Publica ou a terceiros no ambito da execucdo da
parceria.

19. DAS DISPOSICOES FINAIS

19.1. O presente Termo de Referéncia estabelece as diretrizes gerais para a celebracdo de parcerias
institucionais voltadas a promogao turistica do destino Belo Horizonte, ndao gerando, por si s,
obrigacao de contratagao, exclusividade ou garantia de celebragdo de parceria com os interessados.

19.2. A BELOTUR poderad, a qualquer tempo, anular ou revogar o presente Chamamento Publico, mediante
decisdo expressamente fundamentada, nos termos de seu Regulamento Interno de LicitagGes e
Contratos.

19.2.1. Nas hipdteses de anulagdo ou revogacdo, quando cabivel, serd assegurado aos interessados e
participes o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado da respectiva comunicacdo, para manifestacao,
em observancia ao contraditdrio e a ampla defesa, salvo renuncia expressa.

19.3. As parcerias celebradas no ambito deste instrumento possuem natureza colaborativa, institucional e
ndo onerosa, inexistindo qualquer vinculo de natureza trabalhista, societdria, associativa ou de
subordinacdo entre as partes.

19.4. As agdes de comunicacao, promogao e divulgacdo decorrentes das parcerias deverdao observar as
diretrizes institucionais da BELOTUR, incluindo aprovag¢do prévia quando envolver uso de marcas,
campanhas ou identidade visual do destino.
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19.5. A execugdo das parcerias devera observar integralmente a legislagdo vigente, incluindo normas de
protecdo de dados pessoais (Lei n2 13.709/2018), anticorrupc¢do (Lei n® 12.846/2013), acessibilidade,

uso de espacos publicos, protecdo do patrimonio cultural e demais normas aplicaveis.

19.6. A participacdo no Chamamento Publico implica ciéncia e aceitacdo integral de todas as condicdes
estabelecidas neste Termo de Referéncia e seus anexos, ndo podendo o participante alegar
desconhecimento das regras estabelecidas.

19.7. A BELOTUR poderd editar orientagGes complementares, notas técnicas ou instrucdes operacionais
para melhor execucdo deste instrumento, desde que nao alterem o seu objeto.

19.8. Eventuais comunicacdes oficiais entre as partes deverdo ocorrer pelos canais institucionais indicados
no processo, sendo validas para todos os efeitos administrativos.

19.9. Os casos omissos ou situacdes ndo previstas neste Termo de Referéncia serdo analisados e decididos
pela BELOTUR, com base nos principios da Administragdo Publica, na legislagdo vigente e no interesse
publico.

19.10. Compdem o presente Edital:

ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - FORMULARIO DE SUBMISSAO DA PROPOSTA DE PARCERIA
ANEXO Il = MODELO DE PLANO DE TRABALHO

ANEXO IV — CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS

ANEXO V — MODELO DE DECLARACAO DE MENOR

ANEXO VI — MINUTA DE CONTRATO

Belo Horizonte, 02 de outubro de 2026

Thassio Henrique Marcellino Goulart
Diretor de Marketing e Promogao Turistica
Delegagcdo competéncia — Portaria 031/2026
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

UNIDADE REQUISITANTE: DRMT - Diretoria de Marketing e Promogao Turistica
RESPONSAVEL: Celso Felipe Haddad Diniz Ribeiro — Matricula: BLOO001178-1

1. ESPECIFICAGAO DO OBJETO: Constitui objeto deste procedimento a selecio simplificada de pessoas
juridicas interessadas em celebrar parcerias com a BELOTUR, sob a forma de permuta, mediante o
fornecimento de bens e/ou a prestacdo de servigos pelos parceiros e a concessdo de contrapartidas
institucionais nao financeiras pela BELOTUR, para a realizacdo de a¢des, projetos, eventos, campanhas
e demais iniciativas de interesse turistico, visando a promoc¢do de Belo Horizonte como destino
turistico, ao fortalecimento da imagem do destino e ao desenvolvimento da atividade turistica no

Municipio, sem transferéncia de recursos financeiros entre as partes.

1.1 DOS PARCEIROS ELEGIVEIS

1.1.1 Serdo considerados elegiveis para participacdo no presente Chamamento Publico
pessoas juridicas de direito publico ou privado, regularmente constituidas, que atuem em
atividades compativeis com os objetivos de promocao turistica do destino Belo Horizonte,
incluindo acGes, projetos, eventos, campanhas e iniciativas estratégicas desenvolvidas,
apoiadas ou promovidas pela BELOTUR, desde que suas propostas contribuam para o
fortalecimento da imagem do destino, ampliacdo da visibilidade institucional, incremento do
fluxo turistico, valorizagao da cultura local, desenvolvimento econémico e fortalecimento da

atividade turistica do Municipio.

1.1.2 A participacdo ndo estd limitada a setores econémicos especificos, sendo admitidas
propostas cuja execu¢do demonstre aderéncia técnica, estratégica ou operacional aos
objetivos deste instrumento, mediante andlise da Comissdo de Avaliagdo de Parcerias

Institucionais.

1.1.3 Para fins deste Chamamento Publico, poderao ser admitidos, de forma exemplificativa

e ndo exaustiva, os seguintes perfis de parceiros:

| — Turismo e distribuicdo: operadoras de turismo, agéncias de viagens fisicas e digitais,
plataformas de venda de viagens (OTAs), consolidadoras, distribuidores de produtos

turisticos, receptivos turisticos e plataformas de experiéncias;
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Il — Transporte e mobilidade: companhias aéreas, aeroportos, empresas de transporte
rodoviario, ferroviario e turistico, plataformas de mobilidade urbana, locadoras de veiculos e

solugGes de conectividade e transporte de visitantes;

Il — Midia, publicidade e comunicacdo: agéncias de publicidade, marketing e relagGes
publicas, veiculos de comunicacao, plataformas digitais, midias sociais, midia exterior (OOH e

DOOH), produtoras de contetido e empresas de comunicagao institucional;

IV — Tecnologia, inovacao e inteligéncia: empresas de tecnologia aplicadas ao turismo,
startups, plataformas digitais, solucbes de inteligéncia de dados, geolocalizacao,

transformacdo digital, destinos inteligentes e marketing digital;

V — Producdo de conteudo e influéncia digital: influenciadores digitais constituidos como
pessoa juridica, criadores de conteldo, portais especializados, blogs, produtoras audiovisuais,

estudios de comunicagdo e demais agentes de promocao digital;

VI — Servigos graficos, promocionais e de branding: gréficas, estudios de design, empresas de
branding, producdao de materiais promocionais, brindes institucionais, sinalizacdo turistica e

solugGes de ambientacdo visual;

VIl — Eventos, cultura e experiéncias: produtoras de eventos, empresas de cenografia e
ativacGes, organizadores de eventos, espagos culturais, museus, teatros, equipamentos de

entretenimento e experiéncias turisticas;

VIl — Educagao, pesquisa, capacitacdo e inteligéncia de mercado: instituicdes de ensino,
centros de pesquisa, observatdrios, consultorias especializadas e entidades voltadas a

produgdo de dados e conhecimento aplicado ao turismo;

IX — Hospitalidade, gastronomia e economia criativa: meios de hospedagem, hotéis, hostels,
pousadas, bares, restaurantes, mercados, espagos gastrondmicos, equipamentos turisticos e

empreendimentos relacionados a experiéncia do visitante;

X — Entidades de classe, associacdes, fundacGes, organizacdes da sociedade civil, cAmaras de
comércio, convention & visitors bureaus, institutos e demais entidades representativas com

atuacdo relacionada ao desenvolvimento, promogao e fortalecimento do turismo.
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1.2 A admissdo de novos parceiros ou de outros segmentos ndo expressamente listados podera
ocorrer desde que a proposta demonstre aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico e seja

aprovada pela Comissdo de Avaliacdo de Parcerias Institucionais.

1.3 O presente rol possui carater exemplificativo e ndo exaustivo, podendo ser admitidas propostas
de outros segmentos que demonstrem aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico e as

estratégias de promocao turistica desenvolvidas pela BELOTUR.

2. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE E RESULTADOS ESPERADOS

2.1 JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE

O Municipio de Belo Horizonte apresenta um conjunto relevante de ativos turisticos que o posicionam
como destino urbano competitivo no cendrio nacional, especialmente nos segmentos de gastronomia,
cultura, eventos e turismo de negdcios. Reconhecida nacionalmente pela sua gastronomia, a cidade
consolidou-se como referéncia em experiéncias gastronémicas auténticas, além de possuir
infraestrutura adequada para realizacdo de eventos, com rede hoteleira diversificada, centros de

convengoes e localizacdo estratégica no eixo Sudeste.

Do ponto de vista territorial e cultural, Belo Horizonte dispde de atrativos estruturantes como o
Conjunto Arquiteténico da Pampulha, reconhecido como Patrimo6nio Cultural da Humanidade, e o
Mercado Central de Belo Horizonte, que se destaca como importante polo de turismo gastronémico
e cultural. A cidade também se beneficia da proximidade com destinos indutores de fluxo turistico em

Minas Gerais, funcionando como porta de entrada para circuitos regionais.

Apesar dessas potencialidades, o setor evidencia desafios estruturais que limitam a plena conversao
desses ativos em resultados econdémicos mais expressivos. Entre os principais pontos criticos,
destacam-se a necessidade de fortalecimento da imagem da cidade como destino turistico prioritario,
a ampliagdo da permanéncia média dos visitantes, a maior integracao entre os atores do trade

turistico e a qualificagdo continua da promocgao do destino em mercados emissores estratégicos.

Adicionalmente, observa-se que o turismo em Belo Horizonte ainda apresenta forte dependéncia de
fluxos relacionados a negdcios e eventos, o que evidencia a necessidade de diversificacdo da
demanda, com estimulo ao turismo de lazer, experiéncias culturais e economia criativa. A
competitividade crescente entre destinos urbanos no Brasil também impde a adocdo de estratégias

mais inovadoras, baseadas em inteligéncia de dados, marketing digital e segmentacdo de publicos.
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Nesse contexto, a atuacdo da Belotur assume papel central na estruturacdo e execugao da politica
publica de turismo do municipio. A entidade atua de forma estratégica na promogao do destino, no
planejamento do setor e na articulagdo institucional com atores publicos e privados, sendo
responsavel por iniciativas que visam posicionar Belo Horizonte de forma mais competitiva no

mercado turistico.

Entre as principais agdes desenvolvidas pela Belotur, destacam-se:

- a elaboracdo e atualizacdao de instrumentos de planejamento, como o Plano de Marketing
Turistico e o Plano Estratégico de Turismo, que orientam as acdes do setor com base em
diagndstico técnico e participacdo do trade;

- a promocgdo institucional do destino em ambito nacional e internacional, por meio de
campanhas e participa¢do em feiras e eventos do setor;

- o fortalecimento do calendario de eventos da cidade, incluindo iniciativas de grande porte
como o Carnaval e o Arraial de Belo Horizonte, que contribuem para atracdo de visitantes e
dinamizag¢do econdmica;

- o desenvolvimento de acbes voltadas a estruturagdo da oferta turistica, qualificacdo de
servicos e melhoria da experiéncia do visitante;

- aimplementacdo de estratégias alinhadas ao conceito de destinos turisticos inteligentes, com
foco em inovagdo, sustentabilidade e uso de tecnologia;

- aarticulagdao com o trade turistico e demais parceiros institucionais, promovendo governanca

colaborativa e integragao de esforgos.

Importa destacar que a atuagdao da Belotur tem evoluido no sentido de incorporar praticas
contemporaneas de gestdao do turismo, com énfase em planejamento orientado por dados,
monitoramento de indicadores e avaliagdo de resultados. Essa abordagem contribui para maior

efetividade das politicas publicas e para o alinhamento das a¢des as tendéncias do mercado.

Entretanto, para que os objetivos estratégicos sejam plenamente alcangados, torna-se necessario
ampliar a capacidade de execuc¢do das a¢des de promocgdo turistica, especialmente por meio da
articulagdo com parceiros externos, capazes de agregar recursos, expertise e alcance as iniciativas
institucionais. Nesse sentido, instrumentos como o chamamento publico assumem relevancia como

mecanismos de operacionaliza¢do das diretrizes estratégicas definidas para o setor.
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Nesse contexto, fica evidente que Belo Horizonte possui base sélida para o desenvolvimento do
turismo, mas demanda a¢Oes estruturadas, integradas e continuas para consolidar sua posicao como

destino competitivo, sendo a atuagdo coordenada da Belotur elemento fundamental nesse processo.

A realizacdo de chamamento publico para a celebracdo de parcerias voltadas a promocgdo e marketing
turistica e ao desenvolvimento econdmico do Municipio de Belo Horizonte encontra-se devidamente
fundamentada nos instrumentos formais de planejamento do setor, especialmente no Plano de
Marketing Turistico do destino e em suas atualizagcdes mais recentes, bem como nos desdobramentos

estratégicos adotados pela gestao municipal.

O Plano de Marketing Turistico de Belo Horizonte, originalmente estruturado para orientar as acoes
de promocgao, posicionamento e comercializacdo do destino, passou por sucessivas atualizacées ao
longo dos ultimos anos, com destaque para revisoes realizadas em 2017 e posteriormente em 2020,
guando foi adequado ao contexto pds-pandemia e as novas dinamicas do mercado turistico . Essas
atualizacGes reforgaram a necessidade de estratégias mais integradas, inovadoras e orientadas a
resultados, evidenciando que a promocao turistica deixou de ser uma a¢do pontual para se consolidar

como politica publica estruturante.

Mais recentemente, o planejamento turistico municipal evoluiu para uma abordagem ainda mais
abrangente, alinhada ao conceito de destinos turisticos inteligentes, incorporando elementos como
inovacgdo, tecnologia, sustentabilidade e governanga colaborativa. Nesse contexto, iniciativas como o
programa de Destino Turistico Inteligente de Belo Horizonte passaram a orientar a atuagdo
institucional, com foco na transformacao digital do turismo, melhoria da experiéncia do visitante e

fortalecimento da competitividade do destino .

Além disso, o Plano Estratégico de Turismo 2025—-2028 consolida uma visdao de longo prazo para o
setor, estruturada a partir de escuta participativa do trade turistico, do poder publico e da sociedade
civil, reafirmando a natureza intersetorial e colaborativa do turismo e a necessidade de acGes
articuladas entre diferentes atores para viabilizar o desenvolvimento do destino . Esse conjunto de
instrumentos evidencia que a politica publica de turismo em Belo Horizonte estd baseada em

planejamento continuo, técnico e participativo.

Nesse cenario, o chamamento publico apresenta-se como instrumento essencial para a materializacdo
das diretrizes estabelecidas nesses planos, especialmente no que se refere ao eixo de promocao e
marketing do destino. Os préprios documentos estratégicos apontam a necessidade de ampliacdo da

visibilidade da cidade, fortalecimento do seu posicionamento turistico e atua¢cdo coordenada com o
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setor privado e demais atores da cadeia produtiva, o que nao se viabiliza de forma eficiente por meio

de execucgdo exclusivamente estatal.

Assim, a adogdo do chamamento publico ndo constitui iniciativa isolada, mas sim desdobramento
direto e necessario do planejamento estratégico vigente, permitindo a operacionalizacao das a¢oes
previstas no Plano de Marketing Turistico e nos instrumentos complementares. Trata-se de medida
gue assegura coeréncia entre planejamento e execugao, elemento central para a validacao da politica

publica perante os érgaos de controle.

Adicionalmente, cumpre destacar que a adogdo de estratégias de promocdo turistica baseadas em
parcerias institucionais e chamamentos publicos ndo constitui pratica isolada, sendo amplamente
utilizada por destinos turisticos consolidados no Brasil e no exterior, configurando-se como boa pratica

de gestdo publica no setor de turismo.

No contexto nacional, cidades como S3o Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba adotam modelos estruturados
de promocao turistica baseados na articulacdo entre o poder publico, o trade turistico e a iniciativa
privada, com utilizacdo recorrente de instrumentos transparentes de selecdo de parceiros e execugao
conjunta de acbes promocionais. Essas cidades operam por meio de entidades de promoc¢do ou
estruturas de governanca que integram esforcos institucionais, ampliando significativamente o

alcance das acdes e a efetividade das estratégias de posicionamento do destino.

No cendrio internacional, destinos como Barcelona, Lisboa e Medellin também consolidaram modelos
de gestdo turistica baseados em parcerias publico-privadas e governanga colaborativa, com forte
investimento em marketing territorial, branding do destino e inova¢do. Nessas localidades, a
promocao turistica é tratada como politica publica estratégica, sendo executada de forma integrada
com o setor produtivo e orientada por planejamento de longo prazo, indicadores de desempenho e

mecanismos de avaliagao continua.

Tais experiéncias evidenciam que a competitividade de destinos turisticos esta diretamente associada
a capacidade de mobilizagdo de multiplos atores e a ado¢do de modelos de gestdo compartilhada, nos
quais o poder publico atua como indutor e articulador, e ndo como executor isolado das acGes. Nesse
sentido, instrumentos como o chamamento publico sdo amplamente reconhecidos como mecanismos
adequados para viabilizar essa articulagdo, garantindo transparéncia, isonomia e eficiéncia na selegédo

de parceiros.

A literatura especializada e as diretrizes de organismos internacionais, como a Organizacao Mundial

do Turismo, reforcam que o desenvolvimento sustentavel do turismo depende de governanga
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colaborativa, integracdo de politicas publicas e participa¢do ativa do setor privado, especialmente nas
atividades de promocgdo e comercializacdo de destinos. Essas recomendagbes estdo alinhadas as
praticas adotadas por destinos bem-sucedidos e corroboram a necessidade de implementac¢do de

modelos semelhantes em Belo Horizonte.

Dessa forma, a adogcdao do chamamento publico para a celebracao de parcerias voltadas a promocao
turistica, sob a forma de permuta de bens e/ou servicos por contrapartidas institucionais, apresenta-
se como instrumento adequado a ampliacdo da cooperacdo entre a BELOTUR e diferentes agentes,
possibilitando a realizacdo de acbes de interesse turistico sem transferéncia de recursos financeiros

entre as partes.

A utilizacdo desse modelo encontra respaldo em experiéncias e praticas adotadas no setor,
contribuindo para o fortalecimento das acGes de promogao de Belo Horizonte como destino turistico

e para a adogdo de mecanismos pautados pela transparéncia, eficiéncia e governanca.

2.2 RESULTADOS ESPERADOS

A implementacdo de parcerias voltadas a promocgdo turistica do Municipio de Belo Horizonte,
estruturadas por meio de chamamento publico e alinhadas ao planejamento estratégico do setor,
especialmente as diretrizes do Plano de Marketing Turistico e ao Plano Estratégico de Turismo vigente,

tem como objetivo produzir resultados concretos, mensuraveis e aderentes ao interesse publico.

Nesse contexto, espera-se, como resultado primario, o fortalecimento do posicionamento
competitivo de Belo Horizonte como destino turistico urbano, por meio da ampliagdo de sua
visibilidade em mercados emissores prioritarios, do aprimoramento de sua imagem institucional e da

consolidagdo de sua marca turistica, em consonancia com as estratégias definidas pela Belotur.

Como desdobramento direto, projeta-se o incremento do fluxo turistico qualificado, com aumento do
numero de visitantes atraidos por motivagdes diversas, especialmente lazer, cultura, gastronomia e
eventos, contribuindo para a reducdo da sazonalidade e para a diversificacdo da demanda turistica do

municipio.

Adicionalmente, espera-se a elevacdo da permanéncia média dos turistas e do gasto médio individual,
fatores que impactam diretamente a economia local, promovendo a dinamizacdo de setores como
comércio, servicos, hospedagem, alimentacdo e economia criativa. Tais efeitos refletem-se na geragdo
de emprego e renda, no fortalecimento de pequenos e médios negdcios e na ampliacdo da circulagdo

de recursos no territério.
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Outro resultado relevante consiste na ampliacdo da capacidade de execuc¢do das politicas publicas de
turismo, decorrente da articulagdo com parceiros institucionais selecionados de forma transparente
e isondmica. Essa cooperacdo possibilita a conjugacdo de esforgos, a incorporacdo de inovagao nas
estratégias promocionais e o aumento do alcance das acgGes, resultando em maior eficiéncia e

efetividade na aplicacdo dos recursos publicos.

Espera-se, ainda, o fortalecimento da governanca do turismo no municipio, com maior integracao
entre o Poder Publico, o trade turistico e demais atores envolvidos, em consonancia com as melhores
praticas nacionais e internacionais de gestdo do setor e com as diretrizes preconizadas por organismos

como a Organizacdo Mundial do Turismo.

No campo da gestdo publica, projeta-se a melhoria dos mecanismos de monitoramento e avaliacdo
de resultados, com a adocdo de indicadores claros e auditaveis, permitindo o acompanhamento
sistematico das acOes desenvolvidas e a mensuragdo de seus impactos econdmicos e turisticos. Esse
aspecto contribui para maior transparéncia, prestacdo de contas e aderéncia as exigéncias dos 6rgaos

de controle.

Por fim, como resultado estruturante de médio e longo prazo, espera-se a consolidacdo de Belo
Horizonte como destino turistico competitivo, inovador e sustentdvel, alinhado as tendéncias
contemporaneas do setor, com capacidade de gerar desenvolvimento econémico continuo e de

promover a valorizagao de sua identidade cultural e territorial.

Dessa forma, os resultados esperados demonstram aderéncia direta ao interesse publico, coeréncia
com o planejamento estratégico vigente e alinhamento as boas praticas de gestdo, evidenciando a

relevancia e a efetividade da politica publica proposta.

3. DAS CONDIGOES DE PARTICIPACAO, APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS E HABILITAGAO TECNICA

3.1 Poderdo participar do presente Chamamento Publico pessoas juridicas de direito publico ou
privado, regularmente constituidas, que atendam as condi¢Oes estabelecidas neste Termo de

Referéncia, no Edital e em seus anexos.

3.2 A participacdo no Chamamento Publico dar-se-4 mediante a apresentacdo de proposta de
parceria, por meio de formuldrio préprio, constante do Anexo Il - FORMULARIO DE SUBMISSAO DA
PROPOSTA DE PARCERIA, acompanhada dos documentos previstos neste edital.
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3.3 A qualificagdo técnica do interessado serd comprovada mediante apresentacdo de documento(s)
que demonstre(m) experiéncia e capacidade para o fornecimento dos bens e/ou a prestacdo dos
servicos objeto da proposta, podendo ser apresentados atestados de capacidade técnica, contratos,

notas fiscais, portfélio, declara¢cGes ou outros documentos idoneos aptos a essa comprovagao.

3.4 Serd obrigatoria, ainda, a apresentacado dos seguintes documentos:

| — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, conforme a
natureza juridica da entidade ou empresa, acompanhado das alteracdes contratuais vigentes, quando

houver;

Il — documento oficial de identificacdo com foto do representante legal, acompanhado de documento
que comprove sua vinculacdo a pessoa juridica e os poderes para representa-la, tais como contrato

social, estatuto, ata de eleicdao, termo de posse, procuracao ou outro instrumento equivalente.

3.5 Ndo poderao participar deste Chamamento Publico os interessados que:

| — estejam impedidos de licitar ou contratar com a Administracdo Publica ou cumprindo
sanc¢do que impeca sua participacdo neste Chamamento Publico;

Il — tenham sido declarados inidéneos para licitar ou contratar com o Poder Publico;

Il — encontrem-se em processo de faléncia, dissolucdo ou liquidacao;

IV — estejam em recuperagdo judicial ou extrajudicial, salvo quando comprovada a
homologacao do respectivo plano de recuperagao;

V — estejam constituidos sob a forma de consércio, quando vedado pelo instrumento
convocatério;

VI — incorram em quaisquer outras hipdteses de impedimento previstas na legislagao

aplicavel.

3.6 A propostas, acompanhadas de toda a documentagdo necessaria para fins de habilitacdo técnica
e juridica deverdo ser encaminhadas pelos interessados ao endereco eletronico

marketing.belotur@pbh.gov.br, durante o periodo de vigéncia deste Chamamento Publico.

3.6.1 Apds o recebimento da proposta e da documentagcdo, a Belotur encaminhara ao
interessado confirmacdo de recebimento, por meio do mesmo endereco eletrbnico utilizado
para o envio, contendo o protocolo de recebimento, que servira como comprovante da

entrega.
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3.6.2 O recebimento da proposta por correio eletronico ndo implica sua aprovagdo ou
formalizagdo automatica, ficando sua analise condicionada a verificacdo de aderéncia aos
objetivos, projetos, agcdes, campanhas, eventos e demais iniciativas estratégicas da BELOTUR,

bem como a conveniéncia e oportunidade da Administragao.

3.6.3 A BELOTUR podera solicitar informac¢des complementares, documentos adicionais ou

esclarecimentos necessarios a adequada avaliagao da proposta.

3.7 Recebidas as propostas, estas serdo submetidas a Comissdao de Avaliacdo de Parcerias para
avaliacao e verificacdo do atendimento as condi¢des de habilitacdo técnica, juridica e andlise de sua
aderéncia aos objetivos deste Chamamento Publico, podendo ser solicitados esclarecimentos,
complementacdes ou documentos adicionais que se mostrem necessarios a adequada instrucdo do

processo.

3.8 Compete ao proponente verificar o atendimento as condi¢Ges de participacdo e habilitacdo
previstas neste Termo de Referéncia e no Edital, responsabilizando-se administrativa, civil e

penalmente pela veracidade das informagdes e documentos apresentados.

3.9 Concluida a analise da proposta e da documentac¢do de habilitagdo técnica, o resultado sera
publicado no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte — DOM, sem prejuizo de sua divulgacdo em

outros meios institucionais da BELOTUR, quando cabivel.

3.10 Dos resultados proferidos no ambito deste Chamamento Publico cabera recurso administrativo,

na forma, no prazo e nas condi¢des estabelecidos neste Edital e na legislagao aplicavel.

3.10.1 O resultado serd comunicado ao proponente por meio do endereco eletrbnico
informado na proposta, sem prejuizo da publicagdo no Didrio Oficial do Municipio de Belo

Horizonte — DOM.

3.11 Apés a divulgacdo do resultado da habilitagdo técnica, o proponente habilitado sera convocado
para apresentar a documentacdo e as informagdes necessarias a elaboracdo do Plano de Trabalho e a

formalizacdo da parceria, inclusive para a celebragdo do Contrato de Permuta de Bens e Servicos.

3.11.1 A BELOTUR podera solicitar documentos complementares ou esclarecimentos que se

mostrem necessarios a adequada instru¢do do processo de formalizacdo da parceria.
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3.11.2 A n3o apresentagdo da documentagao no prazo estabelecido ou o ndo atendimento as
diligéncias podera impedir a formalizacdo da parceria, sem prejuizo das demais disposi¢Ges

previstas neste Edital.
4. DA COMISSAO E DOS CRITERIOS DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS DE PARCERIA

4.1 As propostas serdo analisadas pela Comissao de Avaliacdo de Parcerias Institucionais, designada

por ato da Presidéncia da BELOTUR.

4.2 A Comissao serd composta por representantes das areas técnicas e administrativas relacionadas

ao objeto deste Chamamento Publico.
4.3 Compete a Comissao:

| — analisar as propostas apresentadas, observados os requisitos, critérios e condicGes
estabelecidos neste Chamamento Publico;

Il - verificar a aderéncia das propostas ao objeto e as finalidades do Chamamento Publico;

Il —avaliar e atribuir a pontuagdo as propostas, de acordo com os critérios estabelecidos neste
Termo de Referéncia e em seus anexos;

IV - solicitar esclarecimentos e realizar diligéncias destinadas exclusivamente a esclarecer,
confirmar ou verificar informagdes e documentos constantes da proposta, vedada a inclusdo
de elementos que impliquem sua alteragdo, complementacdo ou reformulacao;

V - realizar, quando necessario, reunides técnicas destinadas ao esclarecimento ou a
verificagdo de informagGes constantes da proposta;

VI —emitir parecer técnico individual e fundamentado para cada proposta, contendo o
resultado da avaliagdo e a respectiva pontuagdo atribuida;

VIl - recomendar a autoridade competente a aprovagdo ou a reprovagao da proposta; e

VIII = acompanhar, quando necessario, a execugao das parcerias.

4.4 As manifestagoes e deliberagGes da Comissdo serdo registradas em parecer técnico ou documento

equivalente, de forma fundamentada.
4.5 O parecer da Comissdo tera carater opinativo e subsidiard a decisdo da autoridade competente.

4.6 A aprovacao final da proposta e o prosseguimento para a formalizacdo da parceria competirdo a
autoridade competente da BELOTUR, observados os demais requisitos previstos neste Chamamento

Publico.



“’ BELO

Belot ¥ HORIZONTE
M ‘ PREOFEITURA?O POVO

AQUI O TRABALHO NAO PARA

4.7 As propostas habilitadas serdo avaliadas pela Comissdo de Avaliagdo, observados os critérios
constantes do Anexo IV — Critérios de Avaliacio e Pontuacdao das Propostas deste Termo de

Referéncia.

4.7.1 A avaliacdo das propostas compreendera etapa eliminatéria e etapa de pontuacao,

conforme os critérios estabelecidos no Anexo IV deste Edital.

4.7.1.1 O critério Aderéncia ao Objeto tera carater eliminatdrio e sera avaliado como

“ATENDE” ou “NAO ATENDE”, ndo sendo atribuida pontuacéo a esse critério.

4.7.1.2 Serd considerada “ATENDE” a proposta que apresentar relacdo direta e
demonstravel com o objeto e compatibilidade com as finalidades estabelecidas neste

Edital.

4.7.1.3 Sera considerada “NAO ATENDE” a proposta que ndo apresentar relagdo
direta com o objeto ou que se mostrar incompativel com as finalidades estabelecidas
neste Edital, hipétese em que sera eliminada e ndo serd submetida aos demais

critérios de avaliacdo.

4.7.2 As propostas que atenderem ao critério eliminatério de Aderéncia ao Objeto serdo

avaliadas de acordo com os seguintes critérios e respectivos limites maximos de pontuacao:

I — Consisténcia dos bens e/ou servigos ofertados: até 3 (trés) pontos;
Il = Contribuicdo para a promogao turistica de Belo Horizonte: até 3 (trés) pontos;
Il - Viabilidade e capacidade técnica e operacional: até 3 (trés) pontos; e

IV — Relevancia e aplicabilidade dos bens e/ou servicos ofertados: até 3 (trés) pontos.

4.7.3 A pontuacdo final da proposta corresponderd a soma dos pontos obtidos nos critérios

previstos no subitem 4.7.2, limitada ao maximo de 12 (doze) pontos.
4.7.4 Serdo consideradas tecnicamente aptas as propostas que, cumulativamente:

I — forem consideradas “ATENDE” no critério eliminatério de Aderéncia ao Objeto; e
Il — obtiverem pontuacdo minima de 8 (oito) pontos, correspondente ao numero
inteiro imediatamente superior a 60% (sessenta por cento) da pontuagdo maxima

prevista no subitem 4.7.3.

4.7.5 A obtengdo da pontuagdo minima e o atendimento ao critério eliminatdrio caracterizam

exclusivamente a aptiddo técnica da proposta e ndo geram direito a celebracdo da parceria,
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gque permanecera condicionada ao atendimento dos demais requisitos e condicGes

estabelecidos neste Edital.

4.7.6 O resultado da avaliacdo das propostas sera publicado no Didrio Oficial do Municipio de

Belo Horizonte.

4.7.7 Da decisdo que divulgar o resultado cabera recurso administrativo, no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, contados da data de sua publicacdo no Didrio Oficial do Municipio, dirigido a

Belotur.

4.7.8 A decisdo sobre o recurso administrativo sera publicada pelos mesmos meios utilizados

para a divulgacdo do resultado.

5. DO VALOR ECONOMICO DA PROPOSTA E SUA ADMISSIBILIDADE

5.1 Para fins de celebragdo de parceria, serdo elegiveis as propostas cujo valor econémico total seja
igual ou superior a RS 50.000,00 (cinquenta mil reais), devidamente demonstrado e comprovado nos

termos deste item.

5.1.1 Poderdo ser admitidas propostas com valor econdmico inferior ao estabelecido no item
5.1 exclusivamente quando apresentarem caracteristica especifica que, pela prépria natureza
da entrega, justifique sua analise independentemente do valor econdmico, desde que essa

condigdo seja objetivamente demonstrada e devidamente motivada no processo.

5.1.2 Para fins do subitem 5.1.1, poderdo ser consideradas, conforme a natureza da proposta,

entregas que:

| — proporcionem acesso a canal, mercado ou publico de interesse turistico para a BELOTUR e
para a promocao do destino Belo Horizonte;

Il — viabilizem ou contribuam para a participagdo, presenca institucional ou promocao da
BELOTUR ou do destino Belo Horizonte em evento, feira ou agdo de interesse turistico;

Il — disponibilizem bem, servico, tecnologia, conteldido ou estrutura que apresente utilidade
especifica para acdo, programa, projeto, evento ou campanha da BELOTUR; ou

IV — atendam a necessidade ou oportunidade institucional relacionada as acGes, programas,

projetos, eventos ou campanhas desenvolvidos pela BELOTUR.

5.1.3 A aplicagdao da hipdtese excepcional devera ser fundamentada pela Comissdo de

Avaliacdo, com indicagao do enquadramento da proposta em uma das situagdes previstas no
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subitem 5.1.2 e dos elementos considerados para caracterizagao do interesse institucional da

BELOTUR.

5.2 O valor econémico total da proposta deverd corresponder aos bens e/ou servigos efetivamente
ofertados e ser compativel com suas caracteristicas, especifica¢cdes, quantidades, unidades de medida,

condicbes de execucdo e demais elementos que componham as entregas propostas.

5.2.1 Serdo de responsabilidade exclusiva do parceiro todas as despesas necessdrias a
execucdo, fornecimento, entrega ou disponibilizacdo dos bens e/ou servicos ofertados,
inclusive, quando aplicaveis, frete, transporte, carga, descarga, embalagem, instalacao,
montagem, desmontagem, pessoal, equipamentos, materiais, tributos, encargos e demais

despesas correlatas.

5.2.2 N3o cabera a BELOTUR efetuar pagamento, reembolso ou ressarcimento de despesas
relacionadas a execucdo, fornecimento, entrega ou disponibilizacdo dos bens e/ou servicos

ofertados pelo parceiro.

5.2.3 Os custos previstos no subitem 5.2.1 deverdao estar compreendidos nos valores
apresentados pelo proponente, ndo sendo admitida cobranca adicional a BELOTUR durante a

execucao da parceria.

5.3 O proponente devera comprovar os valores unitarios e totais declarados mediante documentacdo

idonea que permita aferir sua compatibilidade com os valores praticados no mercado.

5.3.2 A comprovagao podera ser realizada por meio de proposta comercial, tabela de pregos
praticada pelo proponente, orgamento, nota fiscal de bens ou servigos equivalentes, contrato
anterior ou similar, pesquisa ou cotagao de mercado ou outro documento idoneo que permita

aferir o valor declarado.

5.3.3 Os documentos apresentados deverdo permitir, sempre que aplicavel, a identificacdo
do bem e/ou servico, de suas caracteristicas, quantidade, unidade de medida e respectivo

valor, de modo a possibilitar sua correspondéncia com os itens constantes da proposta.

5.3.4 A Comissdo de Avaliacdo podera realizar diligéncia exclusivamente para esclarecer
informacdes apresentadas ou verificar a autenticidade e a correspondéncia dos documentos
comprobatérios, vedada a alteracdo dos bens e/ou servicos ofertados ou dos elementos

essenciais da proposta.
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5.3.5 Verificada incompatibilidade entre o valor declarado e os documentos apresentados ou
os valores praticados no mercado, a Comissdo de Avaliagdo considerara, o valor econémico
devidamente comprovado para fins de apuracdo do valor total da proposta e de seu

enquadramento nas respectivas faixas.

5.3.6 Os itens cujos valores ndo sejam adequadamente comprovados serdo desconsiderados

para fins de apuracdo do valor econdmico total da proposta.

5.3.7 Caso, apd6s a validacdo dos valores e eventual desconsideracdo de itens nao
comprovados, o valor econémico total da proposta resulte inferior ao minimo estabelecido
no subitem 5.1, a proposta ndo atendera ao requisito minimo de valor previsto neste

Chamamento.
6. DAS CONTRAPARTIDAS INSTITUCIONAIS E DOS CRITERIOS PARA SUA DEFINICAO

6.1 As contrapartidas institucionais serao definidas individualmente para cada parceria, considerando
as acdes, programas, projetos, eventos e campanhas desenvolvidos pela BELOTUR, bem como os
canais de comunicagdo, espacos, ativos, meios e demais recursos institucionais disponiveis,
observados o periodo de execucdo, a disponibilidade e a viabilidade técnica e operacional para sua

utilizacdo, podendo incluir:

| — visibilidade institucional;

Il — participagdo em campanhas promocionais;

[ll —insergdo em materiais e canais institucionais;

IV — participagdo em eventos, feiras e agdes promocionais;

V — ativagbes presenciais, digitais ou hibridas;

VI — compartilhamento de estudos, pesquisas e informagdes estratégicas produzidas pela
BELOTUR, observadas as restricoes legais aplicaveis;

VIl — apoio institucional a articulacdo e ao desenvolvimento de a¢ées vinculadas a promocéo
turistica do destino;

VIl — acdes de relacionamento, networking e capacitacao;

IX — utilizacdo da identificacdo de “Parceiro Institucional da BELOTUR”, nos termos definidos
no Plano de Trabalho; e

X —outras a¢Ges compativeis com o objeto e as finalidades deste Chamamento Publico, desde

gue devidamente justificadas.
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6.2 A definicdo das contrapartidas institucionais observard critérios objetivos de adequacdo e

proporcionalidade em relagdo aos bens e/ou servicos ofertados e aceitos pela BELOTUR.

6.2.1 Para a definicdo das contrapartidas institucionais, serdo considerados:

| — o valor econémico validado dos bens e/ou servigos ofertados;

Il — a natureza, a quantidade, o periodo de disponibilizacao e as condi¢cdes de execucao dos
bens e/ou servicos;

Il — o alcance e a duracdo da acdo, projeto, evento, campanha ou iniciativa a qual a parceria
estiver vinculada;

IV —a compatibilidade da contrapartida com o objeto e as finalidades da parceria;

V — a disponibilidade dos espacos, canais, ativos, meios e demais recursos institucionais
necessarios a execucao da contrapartida;

VI — a viabilidade técnica e operacional de sua implementacao; e

VIl —a proporcionalidade entre os bens e/ou servicos ofertados e o conjunto de contrapartidas

institucionais a serem concedidas pela BELOTUR.

6.2.2 As contrapartidas poderdo ser concedidas de forma isolada ou cumulativa, conforme as
caracteristicas da parceria, ndo conferindo o valor econémico da proposta direito automatico

a contrapartida especifica.

6.2.3 As contrapartidas institucionais definidas para cada parceria deverdo ser motivadas no
respectivo Plano de Trabalho, com indicagdo dos critérios considerados e demonstra¢do de sua
adequacdo e proporcionalidade em relagdo aos bens e/ou servicos ofertados e aceitos pela BELOTUR,
devendo constar, ainda, sua forma de implementacdo, limites, condi¢Ges de utilizagdo, periodo de
execucao e responsabilidades das partes, sendo posteriormente formalizadas no Contrato de Permuta

de Bens e Servigos.

6.3 Apds a formalizacdo da parceria, a substituicdo ou eventual supressdo de contrapartida somente

podera ocorrer mediante justificativa fundamentada, quando:

| — houver impossibilidade técnica ou operacional superveniente de sua execugao;

Il — ocorrer indisponibilidade superveniente do espaco, canal, ativo, meio ou recurso
institucional previsto;

IIl — sua execucdo se tornar incompativel com norma legal ou regulamentar, determinacao de

autoridade competente ou interesse publico devidamente motivado; ou
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IV — ocorrer fato superveniente que inviabilize sua execugdo nas condi¢des originalmente

pactuadas.

6.4 Nas hipoteses previstas no subitem 6.4, a BELOTUR priorizard, sempre que técnica e
operacionalmente possivel, a substituicdo da contrapartida por outra compativel, preservados a

proporcionalidade e o equilibrio econémico da parceria.

6.5 Nao sendo possivel a substituicdo, a supressdao da contrapartida deverd ser expressamente
motivada e, quando produzir impacto no equilibrio econdmico da parceria, serd acompanhada da

correspondente revisdao das obrigacdes das partes, de forma proporcional.

6.6 A definicdo, substituicdo ou supressdo de contrapartidas observara critérios uniformes para
situacOes equivalentes, vedado tratamento diferenciado entre parceiros sem justificativa objetiva e

devidamente fundamentada.

7. DO RESULTADO DA SELEGAO, DO PLANO DE TRABALHO E DA FORMALIZAGAO DA PARCERIA

7.1 Concluidas as etapas de habilitacdo e avaliacdo técnica, cada proposta sera objeto de decisao
individual e fundamentada, observados os requisitos e critérios estabelecidos neste Edital, sendo

classificada como aprovada ou ndo aprovada.

7.2 O atendimento aos requisitos de habilitacdo juridica, fiscal, trabalhista e técnica ndo assegura a
aprovacdo da proposta de parceria, que dependera da demonstracdo de sua aderéncia as finalidades
institucionais da Belotur, da existéncia de interesse institucional na entrega oferecida, da viabilidade
de execucdo, da proporcionalidade econdmica das prestacdes e da possibilidade de concessdo da

contrapartida solicitada.

7.3 O proponente cuja proposta for aprovada sera convocado para a elaboragdo e aprovac¢do do Plano de
Trabalho, com base na proposta aprovada e nas condi¢des estabelecidas neste Edital, e, posteriormente,
para a celebracdo do Contrato de Permuta de Bens e Servigos, condicionada a comprovag¢do da

manutencdo das condi¢des de habilitagdo exigidas neste Edital.

7.3.1 Poderdo ser aprovadas diversas propostas, inclusive de proponentes pertencentes ao
mesmo segmento de atuagdo, desde que atendidos, individualmente, os requisitos e critérios

estabelecidos neste Edital.
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7.4 A decisdo de ndo aprovagdo da proposta sera expressamente motivada, com indicacdo dos
requisitos, critérios ou condicGes deste Edital que ndo tenham sido atendidos, assegurado ao

proponente o direito de recurso, na forma e no prazo nele previstos.

7.5 Apds a homologacdo do resultado, o proponente cuja proposta tenha sido aprovada sera
convocado para a elaboracdo e aprovacao do Plano de Trabalho, observadas as condicoes

estabelecidas neste Edital e os elementos constantes da proposta aprovada.

7.5.1 O Plano de Trabalho serd elaborado conforme o modelo constante do Anexo Il — Modelo
de Plano de Trabalho e deverd detalhar o objeto, as obrigacbes e entregas das partes, os
respectivos valores, prazos, cronograma, condicbes de execucdo e formas de

acompanhamento da parceria.

7.5.2 O Plano de Trabalho devera observar os elementos e condi¢des da proposta aprovada,
sendo vedada a alteracdo ou ampliacdo de seu objeto ou a inclusdo de condi¢bes que

modifiquem os elementos considerados para sua avaliagdo e aprovacao.

7.5.3 Durante a execugao da parceria, eventual alteracdo do Plano de Trabalho dependera de
comum acordo entre as partes e de justificativa técnica, ficando limitada as condi¢des de

execucdo da parceria e vedada a alteragdo de seu objeto.

7.6 A formalizacdo da parceria ficard condicionada a aprovagdo do Plano de Trabalho por ambas as

partes e a comprovag¢do da manutencgao das condigdes de habilitagdo exigidas neste Edital.

7.7 Cumpridas as condigBes previstas no subitem 7.6, a parceria serd formalizada mediante a
celebragdao do respectivo Contrato de Permuta de Bens e Servigos, do qual o Plano de Trabalho

constituirad parte integrante.

8. DAS OBRIGAGOES

8.1 Constituem obrigacoes da BELOTUR:

8.1.1 cumprir as obrigagBes assumidas no Contrato de Permuta de Bens e Servigcos e no
respectivo Plano de Trabalho, observados os prazos, condi¢Ges, limites e demais disposi¢es

neles estabelecidos;

8.1.2 disponibilizar e executar as entregas institucionais atribuidas a BELOTUR, na forma, nos
prazos e nas condi¢des definidos no Plano de Trabalho e no Contrato de Permuta de Bens e

Servigos;
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8.1.3 disponibilizar ao parceiro, quando necessdrio a execugdo da parceria, as informacgoes,

orientagdes e autorizagdes de sua competéncia previstas no Plano de Trabalho;

8.1.4 comunicar ao parceiro, de forma fundamentada e tempestiva, eventual fato
superveniente que possa impactar o cumprimento das obriga¢Ges assumidas pela BELOTUR,
observadas as regras previstas neste instrumento para eventual substituicdo ou supressao de

entregas,;

8.1.5 cumprir as demais obrigacdes que lhe forem expressamente atribuidas no Plano de

Trabalho e no Contrato de Permuta de Bens e Servigos.

8.2 Constituem obrigacdes do PARCEIRO:

8.2.1 Cumprir as acoes, entregas e compromissos assumidos no ambito da proposta aprovada

e do Plano de Trabalho, de forma integral e tempestiva.

8.2.2 Executar as agOes de sua responsabilidade com observancia dos prazos, padrdes de

gualidade e objetivos definidos no Plano de Trabalho, zelando pela boa execucdo da parceria.

8.2.3 Executar as atividades previstas sob sua responsabilidade com autonomia técnica e
operacional, assumindo integral responsabilidade pela sua implementacdo, sem que disso
decorra qualquer vinculo de natureza trabalhista, funcional ou de subordinagdo com a

BELOTUR.

8.2.4 Arcar integralmente com todos os custos, despesas e investimentos necessarios a
execucdao das agbes sob sua responsabilidade, ndao implicando o presente instrumento

qualquer obrigac¢do de aporte financeiro por parte da BELOTUR.

8.2.5 Utilizar, nos bens, materiais, produtos e demais entregas, quando determinado pela
BELOTUR, as marcas por ela indicadas, exclusivamente nos termos autorizados e aprovados,
observadas as diretrizes de identidade visual, comunicagdo institucional, especificacbes e

demais orientagdes aplicaveis.

8.2.6 Submeter previamente a aprovac¢do da BELOTUR os materiais e demais entregas que
contenham as marcas indicadas, sendo vedada sua producdo, veiculagdao, instalagao,

distribuicdo ou utilizagdo antes da respectiva aprovacao.

8.2.7 Manter interlocugdo e participagdo em reunides de alinhamento, monitoramento e

acompanhamento das a¢des, sempre que solicitado pela BELOTUR.
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8.2.8 Executar as a¢des observando principios éticos, legais e de boa conduta, abstendo-se de

praticas que:

| — promovam discrimina¢do de qualquer natureza, incluindo género, raga, religido ou
orientagao sexual;
I — tenham cardter exclusivamente politico-partidario ou religioso, salvo
manifestagdes culturais tradicionais;
Il — envolvam atividades ilicitas ou que possam comprometer a imagem institucional

do destino Belo Horizonte.

8.2.9 Observar a legislacdo vigente aplicavel as suas atividades, incluindo normas de protecao
de dados pessoais (Lei n? 13.709/2018 — LGPD), quando houver tratamento de dados no

ambito das ag¢Oes realizadas.

8.2.10 Garantir que eventuais dados, informagdes ou estudos produzidos ou utilizados no
ambito da parceria sejam utilizados exclusivamente para fins relacionados ao objeto deste

instrumento.

8.2.11 Disponibilizar a BELOTUR, quando solicitado, informacdes, relatérios e evidéncias de

execucdo das acles realizadas, para fins de acompanhamento e avaliacdo de resultados.

8.2.12 Responder integralmente pela execucdo das agbes propostas, inclusive perante

terceiros, por eventuais danos decorrentes de sua atuagao, na forma da legislagao aplicavel.

8.2.13 Cumprir integralmente a legislacdo vigente aplicdvel as suas atividades, incluindo
normas de segurancga, acessibilidade, protecdo do patrimonio cultural, uso de espagos

publicos, licenciamento e demais exigéncias regulatdrias pertinentes.

8.2.14 Manter conduta compativel com os principios da Administragdao Publica, incluindo
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, bem como observar normas

de integridade e anticorrupgdo aplicaveis.

8.2.15 Nado ceder ou transferir a terceiros, total ou parcialmente, as responsabilidades

assumidas no ambito da parceria, sem prévia anuéncia da BELOTUR.

8.2.16 O parceiro serd responsavel pela obtencdo das autorizacGes, licengas e direitos
necessdrios a execucdo das entregas ofertadas, inclusive quanto ao uso de imagens,

conteudos e materiais de terceiros, quando aplicavel.
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9. ORGAO RESPONSAVEL PELO ACOMPANHAMENTO, FISCALIZAGAO E RECEBIMENTO DOS
SERVICOS

9.1 Os servidores descritos abaixo serdo responsaveis pelo acompanhamento e fiscalizacdo da
execucdo do objeto descrito no item 1 deste Termo de Referéncia e seus anexos, atentando pela
qualidade e quantidade (no que couber), objetivando a verificagdo do cumprimento das disposi¢es

contratuais, técnicas e administrativas em todos os seus aspectos.

Gestor: Thassio Henrique Marcelino Goulart
Matricula: 08004-1

Cargo: Diretor de Marketing e Promocao Turistica - DRMT

Fiscal: Celso Felipe Haddad Diniz Ribeiro
Matricula: 01178-1
Cargo: Gerente de Marketing Turistico - GERMK

10. FORMAS DE APURAGAO E CONTROLE

10.1 Os fiscais do instrumento ou servidores por eles designados acompanhardo a execucdo da

parceria, mediante:

a) verificacdo do cumprimento das obriga¢Ges assumidas pelo parceiro, conforme disposto
neste Termo de Referéncia e no respectivo Plano de Trabalho aprovado;

b) acompanhamento das a¢Ges, ativacdes e entregas realizadas pelas empresas parceiras no
ambito da parceria, conforme previsto no Plano de Trabalho;

c) andlise de relatérios, evidéncias de execucdo e demais documentos comprobatdrios
apresentados pelo parceiro;

d) monitoramento dos indicadores e resultados estabelecidos no Plano de Trabalho, quando

aplicavel.
11. DO PRAZO DE VIGENCIA

11.1 O prazo de vigéncia de cada Contrato de Permuta de Bens e Servigos sera expressamente definido
no respectivo instrumento, de acordo com a natureza e as caracteristicas dos bens e/ou servigos
objeto da parceria, o cronograma de execugdo e o periodo necessario ao integral cumprimento das
obrigacGes e contrapartidas previstas no respectivo Plano de Trabalho, observado o prazo minimo de

60 (sessenta) dias até o prazo maximo de 24 (vinte e quatro) meses.
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11.2 Encerrada a vigéncia do contrato, podera ser celebrada nova parceria com o mesmo parceiro,
desde que este se submeta a novo procedimento e cumpra novamente todos os requisitos e condicées
previstos neste Chamamento Publico, observada a legislacdo aplicavel. A parceria anterior ndo confere

direito a renovacdo ou a celebracdo de nova parceria.
12. DA RESCISAO E EXTINCAO DA PARCERIA

12.1 A parceria podera ser encerrada a qualquer tempo, mediante acordo entre as partes, desde que

formalizada por escrito e devidamente justificada.

12.2 A BELOTUR podera rescindir unilateralmente a parceria, mediante comunicacdo formal ao

parceiro, nas seguintes hipoteses:

| — descumprimento total ou parcial das obriga¢cdes assumidas;

Il — execucdo das acbes em desacordo com a proposta aprovada, o Plano de Trabalho ou o
instrumento de formalizagao;

Il — utilizagdo indevida das marcas indicadas pela Belotur;

IV — pratica de atos que possam comprometer a imagem institucional da BELOTUR, da
Prefeitura de Belo Horizonte ou do destino Belo Horizonte;

V — constatacdo de informacgdes falsas ou omissdo de informacGes relevantes apresentadas
pelo parceiro;

VI —superveniéncia de fato que torne invidvel, inconveniente ou desnecessaria a manutengdo

da parceria, devidamente motivado pela Administragdo.

12.3 O parceiro podera solicitar o encerramento da parceria mediante comunicagdo formal a
BELOTUR, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias. Caso existam agGes, eventos ou campanhas
ja aprovados e em execugao, as partes deverdo definir conjuntamente as medidas necessarias para

minimizar impactos e prejuizos a execugdo das atividades planejadas.

12.4 A rescisdo da parceria ndo gerara direito a indeniza¢do, compensacdo financeira ou qualquer

forma de ressarcimento entre as partes, ressalvadas as hipdteses previstas em lei.

12.5 Na hipodtese de rescisdo, as partes deverdo adotar as medidas necessdrias para encerrar as agoes
em andamento, resguardar o interesse publico e preservar os direitos de terceiros eventualmente

envolvidos.

12.6 O encerramento da parceria ndo afasta a responsabilidade das partes por obriga¢cdes assumidas

ou por eventuais danos decorrentes de sua atuacdo durante sua vigéncia.
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12.7 A parceria poderd ser extinta antes do término de sua vigéncia, nas hipdteses previstas neste
Edital, no instrumento celebrado ou por razdes de interesse publico devidamente motivadas,

resguardados os direitos e obrigacGes constituidos até a data de sua extingao.

13. DO PAGAMENTO

13.1 A parceria sera formalizada sob a modalidade de permuta, caracterizada pela oferta de bens e/ou
servicos pelo parceiro e pela correspondente realizacdo, pela BELOTUR, das entregas institucionais
previstas no Plano de Trabalho e no respectivo contrato, sem transferéncia ou repasse de recursos

financeiros entre as partes.

14. DAS SANCOES

14.1 O descumprimento total ou parcial das obriga¢des assumidas no ambito da parceria sujeitara o
parceiro as medidas administrativas cabiveis, assegurados o contraditério e a ampla defesa, nos

termos da legislacdo aplicdvel e deste Termo de Referéncia.

14.2 Poderdo ser aplicadas ao parceiro, conforme a gravidade da infracdo e mediante analise da

BELOTUR:

I - adverténcia formal;
Il — suspensdo tempordria da participacdo em novas chamadas publicas ou parcerias
Il — impedimento de participar de futuras iniciativas, pelo prazo definido pela Administracdo,

guando houver reincidéncia ou infracdo grave.

14.3 A aplicacdo das san¢Ges observara os principios da proporcionalidade, razoabilidade, motivacdo
e interesse publico, considerando a natureza da parceria e o impacto da eventual irregularidade na

execucdo do objeto.

14.4 A inexecugao das agGes previstas no Plano de Trabalho, o descumprimento de prazos, a nao
utilizagao das marcas indicadas pela BELOTUR quando obrigatdria, sua utilizagdo em desacordo com
as orientag¢Oes e aprovagdes da BELOTUR, bem como a violagdo de normas legais e éticas, poderdo

ensejar a aplicagdo das sangdes previstas neste item.

14.5 A eventual rescisdo da parceria ndo exime o parceiro da responsabilidade por agbes ja
executadas, nem de eventuais danos causados a Administragdo Publica ou a terceiros no ambito da

execucao da parceria.

15. DAS VEDACOES
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15.1 N3o serdo admitidas parcerias, ou quaisquer outras formas de associacdo com operadores ou
plataformas de apostas de quota fixa (bets), ainda que regularmente autorizados pelos érgdos

competentes.

Paragrafo Unico. A vedacdo de que trata este item aplica-se também a exposi¢cdo de marcas,
produtos, servicos, plataformas, campanhas publicitdrias ou quaisquer outros elementos que
promovam, direta ou indiretamente, operadores ou plataformas de apostas de quota fixa, no

ambito das parcerias ou das a¢des realizadas.

15.2 E vedada a apresentacdo, selecio ou formalizacdo de propostas de parceria que envolvam,

promovam, apoiem ou estejam associadas a:

a) contenham conteludo discriminatério em razdo de raca, cor, etnia, origem, género, orientacdo
sexual, identidade de género, deficiéncia, idade, religido ou qualquer outra forma de discriminagdo
vedada pela legislacdo;

b) tenham carater exclusivamente politico-partidario ou de propaganda eleitoral;

c) tenham carater exclusivamente religioso, ressalvadas as manifestacdes culturais e populares
tradicionalmente reconhecidas;

d) que tragam prejuizos a sociedade ou ao meio ambiente;

e) que tenham vinculo com a exploragdo do trabalho infantil, degradante ou escravo

f) estejam relacionadas a pratica de atividades ilicitas; ou

g) possam causar prejuizo a imagem institucional da Belotur ou do Municipio de Belo Horizonte.

16. DISPOSIGOES GERAIS

16.1 O presente Termo de Referéncia estabelece as diretrizes gerais para a celebragao de parcerias
voltadas a promocgdo turistica do destino Belo Horizonte, ndo gerando, por si sd, obrigacdo de

contratagao, exclusividade ou garantia de celebragao de parceria com os interessados.

16.2 A BELOTUR poderd, a qualquer tempo, anular ou revogar o presente Chamamento Publico,
mediante decisdo expressamente fundamentada, nos termos de seu Regulamento Interno de

LicitacOes e Contratos.

16.2.1 Nas hipdteses de anulagdo ou revogacdo, quando cabivel, serd assegurado aos
interessados e participes o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado da respectiva comunicagdo,
para manifestacdo, em observancia ao contraditério e a ampla defesa, salvo renudncia

expressa.
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16.3 As parcerias celebradas no ambito deste instrumento possuem natureza colaborativa e
institucional, mediante contrapartidas reciprocas, inexistindo vinculo de natureza trabalhista,

societaria, associativa ou de subordinagdo entre as partes.

16.4 As agGes de comunicagdo, promogao e divulgacdo decorrentes das parcerias deverao observar
as diretrizes institucionais da BELOTUR, incluindo aprovacdo prévia quando envolver uso de marcas,

campanhas ou identidade visual do destino.

16.5 A execucdo das parcerias deverd observar integralmente a legislacao vigente, incluindo normas
de protecdo de dados pessoais (Lei n2 13.709/2018), anticorrup¢do (Lei n® 12.846/2013),

acessibilidade, uso de espacos publicos, protecdo do patrimonio cultural e demais normas aplicaveis.

16.6 A participacdo no Chamamento Publico implica ciéncia e aceitacdo integral de todas as condicdes
estabelecidas neste Termo de Referéncia e seus anexos, ndo podendo o participante alegar

desconhecimento das regras estabelecidas.

16.7 A BELOTUR podera editar orientagcdes complementares, notas técnicas ou instrugoes

operacionais para melhor execugdo deste instrumento, desde que ndo alterem o seu objeto.

16.8 Eventuais comunicac¢Oes oficiais entre as partes deverdo ocorrer pelos canais institucionais

indicados no processo, sendo validas para todos os efeitos administrativos.

16.9 Os casos omissos e as situacGes ndo previstas neste Termo de Referéncia serdo analisados e
decididos pela Belotur, observada a legislagdo vigente, o Regulamento Interno de Licitagdes e

Contratos da empresa e o interesse publico.

Compdem o presente o Termo de Referéncia:

ANEXO Il - FORMULARIO DE SUBMISSAO DA PROPOSTA DE PARCERIA
ANEXO Il - MODELO DE PLANO DE TRABALHO
ANEXO IV - CRITERIOS DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS
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ANEXO Il

FORMULARIO DE SUBMISSAO DA PROPOSTA DE PARCERIA
CHAMAMENTO PUBLICO n2 008/2026

1. DADOS DO PROPONENTE

Razao Social:

CNPJ:

Enderego:

Cidade/UF:

Nome do representante legal:

Email:

Telefone:

2. SEGMENTO DE ATUAGAO DO PROPONENTE

Indicar o principal segmento de atuag¢do do proponente:

) Meios de hospedagem

) Alimentacdo e bebidas

) Agéncia, operadora ou receptivo turistico
) Transporte e mobilidade

) Atrativo turistico, cultural ou de lazer

) Comunicagao, publicidade ou marketing
) Veiculo de comunicagdo/midia

) Comunicagao visual

) Produgdo audiovisual ou fotografia

) Tecnologia ou plataforma digital

) Comércio

) Artesanato ou producéo local

) Gastronomia

) Economia criativa
) Outro. Especificar:

e~ e~ e~~~ e~ o~~~ —~

3. CONSISTENCIA DAS AGOES E DAS ENTREGAS - MAXIMO 3 PONTOS

Descrever individualmente todos os bens e/ou servicos que serdo disponibilizados pelo proponente no dmbito da parceria*
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Item Bem/Servico ofertado Quantidade Descrigao Valor unitario Valor total

4

*Acrescente mais linhas, caso seja necessdrio.

Observagao: Os valores informados deverao considerar todos os custos necessarios a entrega ou disponibilizacao dos bens
e/ou servigos ofertados, inclusive frete, transporte, carga e descarga, quando aplicaveis, ndo cabendo a BELOTUR qualquer

pagamento adicional a esse titulo.

Outras informagdes relevantes sobre as entregas ofertadas, nGo contempladas nos campos anteriores:

4. CONTRIBUICAO PARA O DESENVOLVIMENTO E A PROMOGAO TURISTICA DE BELO HORIZONTE - MAXIMO 3
PONTOS

Descrever de que forma os bens e/ou servigos ofertados contribuirdo para a realizagéo ou o aprimoramento de acées de

interesse turistico e/ou para a promogdo, valorizacéo ou fortalecimento de Belo Horizonte como destino turistico.
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5. VIABILIDADE E CAPACIDADE TECNICA E OPERACIONAL - MAXIMO 3 PONTOS

6.1 Execucao e capacidade técnica e operacional

Descreva, de forma breve, como a proposta serd executada e os principais meios disponiveis para sua realizagdo, incluindo,
quando aplicdvel, estrutura, equipe, recursos, equipamentos e experiéncia relacionada aos bens e/ou servigcos ofertados.

Poderdo ser anexados documentos que comprovem as informagdes apresentadas.

6. APLICABILIDADE DOS BENS E/OU SERVICOS OFERTADOS - MAXIMO 3 PONTOS

Descreva a finalidade dos bens e/ou servicos ofertados, indicando como poderdo ser utilizados nas agdes, programas,

projetos, eventos ou campanhas da BELOTUR e os beneficios esperados com sua utilizagdo.

7. VALOR ECONOMICO DA PROPOSTA

7.1 VALOR TOTAL DA PROPOSTA: RS

7.1.1 O valor econ6mico dos bens e/ou servicos ofertados devera contemplar todos os custos necessarios a sua execugao,

fornecimento, entrega ou disponibilizacdo, conforme a natureza da proposta.

7.1.2 Serdo de responsabilidade exclusiva do parceiro todas as despesas relacionadas ao cumprimento da proposta,
inclusive, quando aplicaveis, custos com frete, transporte, carga, descarga, embalagem, instalagdo, montagem,
desmontagem, pessoal, equipamentos, materiais, tributos, encargos e demais despesas necessdrias a integral execugao das

obrigacdes assumidas

7.1.3 Ndo caberd a BELOTUR efetuar pagamento, reembolso ou ressarcimento de quaisquer despesas relacionadas a

execucdo, entrega ou disponibilizacdo dos bens e/ou servicos ofertados pelo parceiro.

7.2 Forma de comprovagao dos valores
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Indicar os documentos apresentados para comprovacdo do valor econémico dos bens e/ou servicos ofertados:

( ) Notas fiscais de bens ou servigcos equivalentes
( ) Contratos anteriores

( ) Tabela de pregos praticada pelo proponente

( ) Pesquisa/cotagdo de mercado

( ) Outro documento idéneo. Especificar:

Os documentos comprobatdrios correspondentes d(s) op¢do(Ges) assinalada(s) deverdo ser obrigatoriamente anexados a

proposta, observadas as condigées estabelecidas no item 5.3 do Termo de Referéncia.

8. DECLARAGAO DO PROPONENTE

Declaro que as informacgGes apresentadas neste formuldrio sdo verdadeiras e que os bens, servicos, acoes e entregas

indicados na proposta poderdo ser executados nas condi¢des declaradas, caso a proposta seja selecionada.

Declaro estar ciente de que a proposta sera avaliada nas condigdes em que for apresentada, ndo sendo admitida sua
reformulacdo ou alteracdo apds a submissao, ressalvadas diligéncias destinadas exclusivamente ao esclarecimento ou a

comprovacdo de informacgOes ja apresentadas.

Belo Horizonte, de de 202__.

Assinatura do Responsavel Legal
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ANEXO Il
MODELO DE PLANO DE TRABALHO
CHAMAMENTO PUBLICO n2 008/2026

1. IDENTIFICACAO DOS PARTICIPES

1.1 BELOTUR

Endereco:
Bairro: Cidade:e CEP:
Telefone: E-mail:

Nome do representante legal:

Cargo:

CPF: R.G.:

1.2 PARCEIRO

Entidade parceira:

Endereco:

Email:

CNPJ: Telefone:

Representante(s) Legal(is):

CPF: R.G.:

2. OBJETO DA PARCERIA

Descricdo clara e objetiva do objeto da parceria.

3. JUSTIFICATIVA DA PARCERIA

Fundamentagdo da parceria e sua contribuicdo para os objetivos do Chamamento Publico e para a promogao

turistica do destino Belo Horizonte.

4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo geral

4.2 Objetivos especificos
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5. DESCRICAO DAS AGOES

Descricdo detalhada das atividades, produtos, servicos, campanhas, ativacGes, eventos ou demais entregas

previstas.

6. METAS E INDICADORES

7. CRONOGRAMA DE EXECUCAO

8. RESPONSABILIDADES DAS PARTES

8.1 Responsabilidades da BELOTUR

8.2 Responsabilidades do Parceiro

9. CONTRAPARTIDAS INSTITUCIONAIS

Descricdo das contrapartidas concedidas pela BELOTUR.

10. VALOR ESTIMADO DA PARCERIA

Valor estimado das entregas do parceiro e metodologia utilizada para sua apuragdo.

11. FORMA DE MONITORAMENTO E ACOMPANHAMENTO

Indicacdo dos documentos, relatdrios, evidéncias e mecanismos de verificagdo da execugao.

12. RESULTADOS ESPERADOS

Descricdo dos resultados institucionais, promocionais, turisticos ou econémicos esperados.
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13. VIGENCIA

Periodo de execucdo do Plano de Trabalho.

14. APROVACAO

Assinatura dos representantes das partes.
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ANEXO IV

CRITERIOS DE AVALIACAO E PONTUACAO DAS PROPOSTAS

CHAMAMENTO PUBLICO n2 008/2026
1. OBJETIVO

O presente Anexo estabelece os critérios objetivos para avaliacdo e pontuacdo das propostas
apresentadas no ambito do Chamamento Publico destinado a selecdo de parceiros da BELOTUR,
observados os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia,

transparéncia, isonomia e interesse publico.

2. ANALISE DAS PROPOSTAS

As propostas serdo analisadas pela Comissao de Avaliacdo designada pela BELOTUR, observados os

requisitos estabelecidos no Chamamento Publico e os critérios previstos neste Anexo.

A avaliacdo compreendera a verificacdo da aderéncia da proposta ao objeto do Chamamento e,
superada essa etapa, a analise de seu mérito técnico, considerando sua contribuicdo para a promocao
turistica de Belo Horizonte, abrangéncia territorial, alcance e visibilidade, viabilidade de execucao,

capacidade técnica e operacional e valor agregado a parceria.
A pontuagdo maxima sera de 12 (doze) pontos.

A Comissao devera fundamentar a pontuagao atribuida com base nas informagdes e nos documentos
apresentados pelo proponente, podendo realizar diligéncias destinadas exclusivamente ao
esclarecimento, a confirmagdo ou a verificacdo de informac¢des e documentos constantes da proposta,

nos termos do Chamamento Publico, vedada a alterag¢do ou reformulagao de seu conteudo.

3. CRITERIOS DE AVALIAGCAO DAS PROPOSTAS

3.1 Aderéncia ao objeto do Chamamento Publico — CRITERIO ELIMINATORIO

Avalia a compatibilidade da proposta com o objeto e as finalidades estabelecidas no Chamamento

Publico.
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ATENDE: a proposta apresenta relagdo direta e demonstravel com o objeto e mostra-se compativel

com as finalidades estabelecidas no Chamamento Publico.

NAO ATENDE: a proposta ndo apresenta relacdo direta com o objeto ou mostra-se incompativel com

as finalidades estabelecidas no Chamamento Publico.

A proposta classificada como “NAO ATENDE” serd eliminada e n3o serd submetida aos demais

critérios de avaliacdo.

3.2 Consisténcia dos bens e/ou servicos ofertados — maximo de 3 pontos

Avalia a consisténcia da oferta apresentada, considerando o nivel de especificacdo dos bens e/ou
servicos e a existéncia de elementos que permitam sua identificagdo, mensuracdo e posterior

verificacdo durante a execuc¢do da parceria.

0 ponto: a proposta ndo apresenta elementos suficientes para identificar, mensurar ou verificar

objetivamente os bens e/ou servicos ofertados.

1 ponto: a proposta permite identificar os bens e/ou servicos ofertados, mas ndo apresenta elementos

suficientes para sua mensuragao ou posterior verificagdo.

2 pontos: a proposta permite identificar e mensurar objetivamente os bens e/ou servigos ofertados,
mediante especificacdo de suas caracteristicas, quantidades, unidades de medida e demais elementos

aplicaveis.

3 pontos: além dos elementos previstos para a pontuacao de 2 pontos, a proposta estabelece
parametros objetivos de execugdao ou entrega que permitam verificar o cumprimento integral da

oferta durante a execuc¢do da parceria.

3.3 Contribuicdao para a promogao turistica de Belo Horizonte — maximo de 3 pontos

Avalia de que forma os bens e/ou servigos ofertados contribuem para a promocéo, divulgacéo,

valorizag¢do ou fortalecimento de Belo Horizonte como destino turistico.
0 ponto: ndo demonstra contribui¢do concreta para a promogao turistica de Belo Horizonte.

1 ponto: demonstra contribui¢gdo pontual, vinculada a agao ou finalidade especifica de promogao

turistica.
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2 pontos: demonstra contribuicdo direta para a promocao turistica de Belo Horizonte, com beneficios

claramente identificados na proposta.

3 pontos: demonstra contribuicdo direta e abrangente para a promocao turistica de Belo Horizonte,

contemplando mais de uma agao, publico, segmento ou mercado de interesse turistico.

3.4 Viabilidade e capacidade técnica e operacional — maximo de 3 pontos

Avalia se o proponente demonstra possuir condi¢cdes técnicas e operacionais compativeis com a

execucdo da proposta apresentada.

0 ponto: ndo demonstra possuir estrutura, experiéncia, recursos ou meios compativeis com a

execucao da proposta.

1 ponto: demonstra parcialmente possuir estrutura, experiéncia, recursos ou meios necessarios a

execucao da proposta.

2 pontos: demonstra possuir estrutura, experiéncia, recursos e meios compativeis com a execugao

das acdes e entregas previstas.

3 pontos: demonstra, mediante informag¢des ou documentos objetivos, experiéncia diretamente
relacionada aos bens e/ou servicos ofertados e disponibilidade de estrutura, recursos e meios

compativeis com a execugao integral da proposta.

3.5 Relevancia e aplicabilidade dos bens e/ou servigos ofertados — maximo de 3 pontos

Avalia a relevancia e a utilidade dos bens e/ou servicos ofertados para as a¢des, programas, projetos,
eventos ou campanhas desenvolvidas pela BELOTUR, considerando sua capacidade de atender a

necessidades institucionais identificadas.

0 ponto: os bens e/ou servicos ofertados ndo apresentam utilidade identificidvel para as agdes,

programas, projetos, eventos ou campanhas desenvolvidas pela BELOTUR.

1 ponto: os bens e/ou servicos apresentam utilidade acesséria ou complementar para o

desenvolvimento de ag¢do, programa, projeto, evento ou campanha da BELOTUR.

2 pontos: os bens e/ou servicos apresentam utilidade direta, atendendo a necessidade identificada

para a realizacdo ou o aprimoramento de agao, programa, projeto, evento ou campanha da BELOTUR.
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3 pontos: os bens e/ou servicos apresentam utilidade direta e relevante, atendendo integralmente ou
em parcela significativa a necessidade identificada para a realizacdo ou o aprimoramento de acao,

programa, projeto, evento ou campanha da BELOTUR.

A pontuacdo devera ser fundamentada pela Comissdo de Avaliagdo, com indicacdo da necessidade
institucional considerada e dos elementos da proposta que demonstrem a contribui¢cdo dos bens e/ou

servicos para seu atendimento.

4. QUADRO DE PONTUACAO

Critério Pontuagao
Aderéncia ao objeto do Chamamento Publico Eliminatdério
Consisténcia das a¢oes e entregas 0 a 3 pontos
Contribuigdo para a promogao turistica de Belo Horizonte 0 a 3 pontos
Viabilidade e capacidade técnica e operacional 0 a 3 pontos
Relevancia e aplicabilidade dos bens e/ou servicos ofertados 0 a 3 pontos
PONTUAGCAO MAXIMA 12 pontos

5. RESULTADO DA AVALIAGAO

5.1 A pontuacdo final da proposta correspondera a soma dos pontos obtidos nos critérios de avaliagdo

previstos neste Anexo, limitada ao maximo de 12 (doze) pontos.
5.2 Serdo consideradas tecnicamente aptas as propostas que, cumulativamente:

| = sejam consideradas “ATENDE” no critério eliminatdrio de Aderéncia ao Objeto; e
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Il — obtenham pontuacdo minima de 8 (0ito) pontos na avalia¢do técnica, correspondente ao nimero
inteiro imediatamente superior a 60% (sessenta por cento) da pontua¢do maxima prevista para a

avaliacao técnica.

5.3 A Comissdo de Avaliacao devera registrar, de forma individualizada e fundamentada, a pontuacdo

atribuida em cada critério, indicando os elementos da proposta que fundamentaram a avaliagao.

5.4 O atingimento da pontuag¢do minima prevista no item 5.2 caracteriza a aptiddo técnica da proposta
e ndo assegura, por si s6, a formaliza¢do da parceria, que permanecera condicionada ao atendimento

dos demais requisitos e condices estabelecidos no Chamamento Publico.

5.4 A obtencdo da pontuagdo minima prevista no subitem 5.2 caracteriza exclusivamente a aptidao
técnica da proposta e ndo gera direito a celebracdo da parceria, que permanecera condicionada ao

atendimento dos demais requisitos e condi¢des estabelecidos no Chamamento Publico.



ANEXO V

MODELO DE DECLARAGAO

A Comissao de Licitacdo da Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A — BELOTUR

Ref.: SELEGAO PUBLICA SIMPLIFICADA N° 008/2026

Processo Administrativo n2 31.00559049/2026-81 — 67063/GERMK-BL

[Razdo Social do participante], CNPJ n2 DECLARA, sob as penas da Lei, que:

- Ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, nos termos do inciso XXXIIl do artigo 7° da Constituicdo da Republica de 1988.

- Ndo adota relacdo trabalhista caracterizando trabalho forcado ou analogo a trabalho escravo, nos termos
dispostos nas Leis Federais n2 9.777/1998, n2 10.803/2003 e Lei Complementar Federal n2 75/1993.

Assinatura do representante legal da empresa.

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG
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ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO DE PARCERIA POR MEIO PERMUTA

A EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A — BELOTUR, com sede na Rua
Espirito Santo, 527, Centro, Belo Horizonte/MG, CEP: 30.160-031, inscrita no CNPJ sob o n®
21.835.111/0001-98, neste ato representada por seus Diretores in fine, doravante denominada
CONTRATANTE, e a empresa , estabelecida no endereco , CEP: ,

CNPJ n? ,representada por _ , CPF n2 , neste ato denominado PARCEIRO,

celebram, o presente Contrato de cota de parceria por permuta decorrente do Chamamento Publico
n? 008/2026, Processo Administrativo n2 31.00559049/2026-81 - 67063/GERMK-BL, em
conformidade com o Regulamento Interno de LicitacGes e Contratos da BELOTUR, com os Decretos
Municipais n? 17.317/2020 e 16.825/2018, a Lei Federal n? 13.303/2016, este instrumento contratual
e as demais normas legais atinentes a espécie.

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1. O presente Chamamento Publico tem por objeto a sele¢do simplificada de pessoas juridicas
interessadas em celebrar parcerias com a BELOTUR, sob a forma de permuta, mediante o
fornecimento de bens e/ou a prestacdo de servicos pelos parceiros e a concessdo de
contrapartidas institucionais ndo financeiras pela BELOTUR, para a realizacdo de a¢des, projetos,
eventos, campanhas e demais iniciativas de interesse turistico, visando a promoc¢do de Belo
Horizonte como destino turistico, ao fortalecimento da imagem do destino e ao
desenvolvimento da atividade turistica no Municipio, sem transferéncia de recursos financeiros
entre as partes.

1.2. Integram este contrato, independentemente de transcricdo, o Edital e todos os seus Anexos.

CLAUSULA SEGUNDA: DAS OBRIGAGOES FINANCEIRAS

2.1. A parceria sera formalizada sob a modalidade de permuta, caracterizada pela oferta de bens e/ou
servicos pelo parceiro e pela correspondente realizacdo, pela BELOTUR, das entregas
institucionais previstas no Plano de Trabalho e no respectivo contrato, sem transferéncia ou
repasse de recursos financeiros entre as partes.

CLAUSULA TERCEIRA: DOS BENEFiCIOS DA PARCERIA POR MEIO DE PERMUTA

3.1. As parcerias decorrentes deste Chamamento Publico poderdo ensejar, em favor do PARCEIRO,
contrapartidas institucionais a serem definidas individualmente pela BELOTUR, de acordo com a
natureza, o alcance, as caracteristicas e os objetivos da parceria, observadas a disponibilidade, a
oportunidade, a viabilidade técnica e operacional e os interesses institucionais da BELOTUR.

3.2. As contrapartidas institucionais serdo estabelecidas no respectivo Plano de Trabalho e/ou
instrumento de parceria, conforme o caso, e poderdo compreender, dentre outras ac¢des
compativeis com o objeto da parceria:

| — visibilidade institucional;

Il — participagcdo em campanhas promocionais;

Il — insercdo em materiais e canais institucionais;

IV — participagdo em eventos, feiras e agdes promocionais;
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V — ativagGes presenciais, digitais ou hibridas;

VI — compartilhamento de estudos, pesquisas e informacOes estratégicas produzidas pela
BELOTUR, observadas as restricoes legais aplicaveis;

VIl — apoio institucional a articulacao e ao desenvolvimento de acdes vinculadas a promocao
turistica do destino;

VIII — a¢des de relacionamento, networking e capacitacao;

IX — utilizacdo da identificacdo de “Parceiro Institucional da BELOTUR”, nos termos definidos
no Plano de Trabalho; e

X — outras a¢des compativeis com o objeto e as finalidades deste Chamamento Publico, desde
gue devidamente justificadas.

CLAUSULA QUARTA: DAS OBRIGACOES
4.1. Constituem obrigacées da BELOTUR:

4.1.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece no edital e seus anexos.
4.1.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas no Plano de Trabalho.

4.1.3. Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do instrumento contratual decorrente do Edital e seus
anexos.

4.1.4. Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso da(s) empresa(s) selecionada(s) ndo
cumprir(em) as exigéncias previstas no Edital e seus anexos..

4.2. Constituem obrigacdes do PARCEIRO INSTITUCIONAL:

4.2.1. Cumprir as a¢Oes, entregas e compromissos assumidos no ambito da proposta aprovada e do
Plano de Trabalho, de forma integral e tempestiva.

4.2.2. Executar as a¢Ges de sua responsabilidade com observancia dos prazos, padrdes de qualidade e
objetivos definidos no Plano de Trabalho, zelando pela boa execug¢do da parceria.

4.2.3. Executar as atividades previstas sob sua responsabilidade com autonomia técnica e operacional,
assumindo integral responsabilidade pela sua implementagdo, sem que disso decorra qualquer
vinculo de natureza trabalhista, funcional ou de subordinagdo com a BELOTUR.

4.2.4. Arcar integralmente com todos os custos, despesas e investimentos necessarios a execugao das
acOes sob sua responsabilidade, ndo implicando o presente instrumento qualquer obrigacdo de
aporte financeiro por parte da BELOTUR.

4.2.5. Utilizar, nos bens, materiais, produtos e demais entregas, quando determinado pela BELOTUR,
as marcas por ela indicadas, exclusivamente nos termos autorizados e aprovados, observadas as
diretrizes de identidade visual, comunicagao institucional, especificacdes e demais orientagbes
aplicaveis.

4.2.6. Submeter previamente a aprovac¢do da BELOTUR os materiais e demais entregas que contenham
as marcas indicadas, sendo vedada sua producao, veiculagao, instalacao, distribuicao ou utilizacao
antes da respectiva aprovacgao.

4.2.7. Manter interlocugdo e participagdo em reunides de alinhamento, monitoramento e
acompanhamento das a¢Oes, sempre que solicitado pela BELOTUR.
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4.2.8. Executar as agGes observando principios éticos, legais e de boa conduta, abstendo-se de praticas
que:

| — promovam discriminacao de qualquer natureza, incluindo género, raca, religido ou orientacdo
sexual;

Il — tenham carater exclusivamente politico-partidario ou religioso, salvo manifestacdes culturais
tradicionais;

[l — envolvam atividades ilicitas ou que possam comprometer a imagem institucional do destino
Belo Horizonte.

4.2.9. Observar a legislagdao vigente aplicavel as suas atividades, incluindo normas de protecao de
dados pessoais (Lei n2 13.709/2018 — LGPD), quando houver tratamento de dados no ambito das
acoes realizadas.

4.2.10. Garantir que eventuais dados, informacdes ou estudos produzidos ou utilizados no ambito da
parceria sejam utilizados exclusivamente para fins relacionados ao objeto deste instrumento.

4.2.11. Disponibilizar a BELOTUR, quando solicitado, informagdes, relatdrios e evidéncias de execucao
das acoes realizadas, para fins de acompanhamento e avaliacdo de resultados.

4.2.12. Responder integralmente pela execucdo das acGes propostas, inclusive perante terceiros, por
eventuais danos decorrentes de sua atuag¢do, na forma da legislagao aplicavel.

4.2.13. Cumprir integralmente a legislacdo vigente aplicavel as suas atividades, incluindo normas de
seguranca, acessibilidade, protecdo do patrimbnio cultural, uso de espacos publicos,
licenciamento e demais exigéncias regulatdrias pertinentes.

4.2.14. Manter conduta compativel com os principios da Administracdo Publica, incluindo legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, bem como observar normas de integridade

e anticorrupgdo aplicaveis.

4.2.15. Nao ceder ou transferir a terceiros, total ou parcialmente, as responsabilidades assumidas no
ambito da parceria, sem prévia anuéncia da BELOTUR.

4.2.16. O parceiro serd responsavel pela obtenc¢do das autorizagdes, licengas e direitos necessarios a
execucdo das entregas ofertadas, inclusive quanto ao uso de imagens, conteudos e materiais de
terceiros, quando aplicavel.

CLAUSULA QUINTA: DA VIGENCIA

5.1. O prazo de vigéncia de cada Contrato de Permuta de Bens e Servigos sera expressamente definido
no respectivo instrumento, de acordo com a natureza e as caracteristicas dos bens e/ou servigos
objeto da parceria, o cronograma de execucdo e o periodo necessario ao integral cumprimento
das obrigagBes e contrapartidas previstas no respectivo Plano de Trabalho, observado o prazo
minimo de 60 (sessenta) dias até o prazo maximo de 24 (vinte e quatro) meses.

5.2. Encerrada a vigéncia do contrato, podera ser celebrada nova parceria com o mesmo parceiro,
desde que este se submeta a novo procedimento e cumpra novamente todos os requisitos e
condicBes previstos neste Chamamento Publico, observada a legislacdo aplicavel. A parceria
anterior ndo confere direito a renovagao ou a celebragdo de nova parceria.
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CLAUSULA SEXTA: DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

6.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas no ambito da parceria institucional
sujeitara o parceiro as medidas administrativas cabiveis, assegurados o contraditdrio e a ampla
defesa, nos termos da legislacdao aplicavel e deste Termo de Referéncia.

6.2. Poderdo ser aplicadas ao parceiro institucional, conforme a gravidade da infracdo e mediante
andlise da BELOTUR:

I - adverténcia formal;
Il - suspensdo tempordria da participacdo em novas chamadas publicas ou parcerias institucionais
no ambito da BELOTUR;
lll — rescisdo da parceria;

6.3. A aplicacdo das sancOes observara os principios da proporcionalidade, razoabilidade, motivacao e
interesse publico, considerando a natureza da parceria e o impacto da eventual irregularidade na
execucdo do objeto.

6.4. A inexecugdo de ag¢des previstas no Plano de Trabalho, o descumprimento de prazos, a utilizacdo
indevida de marcas institucionais ou a violacdo de normas legais e éticas poderdo ensejar a
aplicacdo das sangdes previstas neste item.

6.5. A eventual rescisdo da parceria ndo exime o parceiro da responsabilidade por acdes ja executadas,
nem de eventuais danos causados a Administracdo Publica ou a terceiros no ambito da execucado
da parceria.

CLAUSULA SETIMA: DA RESCISAO

7.1. A parceria poderd ser encerrada a qualquer tempo, mediante acordo entre as partes, desde que
formalizada por escrito e devidamente justificada.

7.2. A BELOTUR poderd rescindir unilateralmente a parceria, mediante comunicagao formal ao
parceiro, nas seguintes hipdteses:

| — descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas;

Il — execugdo das acbes em desacordo com a proposta aprovada, o Plano de Trabalho ou o instrumento
de formalizagao;

Il — utilizagdo indevida das marcas indicadas pela Belotur;

IV — prética de atos que possam comprometer a imagem institucional da BELOTUR, da Prefeitura de
Belo Horizonte ou do destino Belo Horizonte;

V — constatacdo de informagdes falsas ou omissdo de informagdes relevantes apresentadas pelo
parceiro;

VI — superveniéncia de fato que torne invidvel, inconveniente ou desnecessaria a manutencdo da
parceria, devidamente motivado pela Administracao.

7.3. O parceiro podera solicitar o encerramento da parceria mediante comunica¢do formal a BELOTUR,
com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias. Caso existam acles, eventos ou campanhas ja
aprovados e em execugao, as partes deverao definir conjuntamente as medidas necessarias para
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minimizar impactos e prejuizos a execugdo das atividades planejadas.

A rescisdo da parceria ndo gerara direito a indenizacdo, compensacao financeira ou qualquer
forma de ressarcimento entre as partes, ressalvadas as hipdteses previstas em lei.

Na hipdtese de rescisdo, as partes deverao adotar as medidas necessdrias para encerrar as acoes
em andamento, resguardar o interesse publico e preservar os direitos de terceiros eventualmente
envolvidos.

O encerramento da parceria ndo afasta a responsabilidade das partes por obrigacées assumidas
ou por eventuais danos decorrentes de sua atuacao durante sua vigéncia.

A parceria poderd ser extinta antes do término de sua vigéncia, nas hipoteses previstas neste

Edital, no instrumento celebrado ou por razdoes de interesse publico devidamente motivadas,

resguardados os direitos e obrigacdes constituidos até a data de sua extincao.

CLAUSULA OITAVA: DA ANTICORRUPCAO

Na execucdo do presente contrato é vedado a BELOTUR e a CONTRATADA/ou a empregado seu, e/ou

a)

b)

d)

e)

a preposto seu, e/ou a gestor seu:

Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente publico ou a
guem quer que seja, ou a terceira pessoa a ele relacionada;

Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;

Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagdes ou prorrogacdes
do presente contrato, sem autorizacdo em lei/ edital;

Alegar o desconhecimento e/ou descumprir as regras previstas na Lei 12.846/2013 e no Decreto
Municipal n? 16.954/2018, abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administragéo
publica e denunciando a pratica de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos
canais de denuncia disponiveis na CONTRATANTE;

Manipular ou fraudar o presente contrato, assim como realizar quaisquer agdes ou omissdes que
constituam pratica ilegal ou de corrupgdo, nos termos da Lei n? 12.846/2013 e do Decreto
Municipal n? 16.954/2018.

CLAUSULA NONA: DA PROTEGAO E TRANSMISSAO DE INFORMAGAO, DADOS PESSOAIS E/OU BASE

9.1.

9.2.

9.3.

DE DADOS

A CONTRATADA obriga-se ao dever de protegao, confidencialidade e sigilo de toda informacgao,
dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razdo de licenciamento ou
da operacgdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n? 13.709/2018, suas alteracbes e
regulamentacbes posteriores, durante o cumprimento do objeto descrito no presente
instrumento contratual.

A CONTRATADA obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes visando
a seguranca, a protecdo, a confidencialidade e ao sigilo de toda informacéo, dados pessoais e/ou
base de dados a que tenha acesso, a fim de evitar acessos ndo autorizados, acidentes, vazamentos
acidentais ou ilicitos que causem destruicao, perda, alteracdo, comunicagdo ou qualquer outra
forma de tratamento nao previstos.

A CONTRATADA deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou
prestadores de servigcos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento
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dainformac3o e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de protecdo, confidencialidade e sigilo.

9.4. A CONTRATADA nédo poderd utilizar-se de informagao, dados pessoais e/ou base de dados a que
tenha acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

9.5. A CONTRATADA ndo podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia autorizagdo
escrita, informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em razdo do
cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

9.6. A CONTRATADA obriga-se a fornecer informagdo, dados pessoais e/ou base de dados
estritamente necessdrios caso quando da transmissdo autorizada a terceiros durante o
cumprimento do objeto descrito neste instrumento contratual.

9.7. A CONTRATADA fica obrigada a devolver todos os documentos, registros e cdpias que contenham
informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execugdo do
cumprimento do objeto deste instrumento contratual, no prazo de 30 (trinta) dias corridos
contados da rescisdo contratual, restando autorizada a conservacdo apenas nas hipdteses
legalmente previstas.

9.8. A CONTRATADA n3o sera permitido deter cdpias ou backups, informacdes, dados pessoais e/ou
base de dados a que tenha tido acesso durante a execucdo do cumprimento do objeto deste
instrumento contratual.

9.9. A CONTRATADA deverd eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse em razao
do cumprimento do objeto deste instrumento contratual, tdo logo ndo haja necessidade de
realizar seu tratamento.

9.10. A CONTRATADA devera notificar, imediatamente, a CONTRATANTE no caso de vazamento,
perda parcial ou total de informac3o, dados pessoais e/ou base de dados.

9.11. A notificacdo ndo eximirda a CONTRATADA das obriga¢es e/ou sangdes que possam incidir em
razdo da perda de informac3o, dados pessoais e/ou base de dados.

9.12. A CONTRATADA que descumprir os termos da Lei n? 13.709/2018 suas alteracbes e
regulamentagbes posteriores, durante ou apds a execucdo do objeto descrito no presente
instrumento contratual, fica obrigada a assumir total responsabilidade e ao ressarcimento por
todo e qualquer dano e/ou prejuizo sofrido, incluindo sanc¢des aplicadas pela autoridade
competente.

9.13. A CONTRATADA fica obrigada a manter preposto para comunicagdao com a CONTRATANTE, para
os assuntos pertinentes a Lei n® 13.709/2018 suas alteracdes e regulamentagdes posteriores.
9.14. O dever de sigilo e confidencialidade e as demais obriga¢des descritas na presente clausula
permanecerdo em vigor apds a extingdo das relagdes entre a CONTRATADA e a CONTRATANTE,
bem como entre a CONTRATADA e os seus colaboradores, subcontratados, consultores e/ou
prestadores de servicos, sob pena das san¢Ges previstas na Lei n? 13.709/2018, suas alterag¢des e

regulamentacgGes posteriores, salvo decisdo judicial contraria.

9.15. O n3dao cumprimento de quaisquer das obrigacdes descritas nesta cldusula sujeitard a
CONTRATADA a processo administrativo para apuragdo de responsabilidade e consequente
san¢do, sem prejuizo de outras cominagdes civeis e penais.

9.16. Alicitante arrematante fica ciente de que ocorrera a publicagdo dos dados pessoais como nome
completo e CPF de seu sécio representante nos instrumentos juridicos celebrados, que serdo
publicados em portal de transparéncia com acesso livre, para fins de cumprimento da Lei de
Acesso a Informacdo.
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CLAUSULA DECIMA - DISPOSICOES GERAIS

10.1. O presente Termo de Referéncia estabelece as diretrizes gerais para a celebracao de parcerias
institucionais voltadas a promocao turistica do destino Belo Horizonte, ndo gerando, por si so,
obrigacdo de contratacdo, exclusividade ou garantia de celebracdo de parceria com os
interessados.

10.2. A BELOTUR poderd, a qualquer tempo, anular ou revogar o presente Chamamento Publico,
mediante decisdo expressamente fundamentada, nos termos de seu Regulamento Interno de
Licitagdes e Contratos.

10.2.1. Nas hipdteses de anulacdo ou revogacdo, quando cabivel, serd assegurado aos
interessados e participes o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado da respectiva comunicacéo,
para manifestacdo, em observancia ao contraditério e a ampla defesa, salvo renuncia

expressa.

10.3. As parcerias celebradas no ambito deste instrumento possuem natureza colaborativa,
institucional e ndo onerosa, inexistindo qualquer vinculo de natureza trabalhista, societaria,
associativa ou de subordinacdo entre as partes.

10.4. As acbes de comunicacdo, promocao e divulgacdao decorrentes das parcerias deverdo observar
as diretrizes institucionais da BELOTUR, incluindo aprovacdo prévia quando envolver uso de
marcas, campanhas ou identidade visual do destino.

10.5. A execucdo das parcerias devera observar integralmente a legislagado vigente, incluindo normas
de protecdo de dados pessoais (Lei n? 13.709/2018), anticorrupgdo (Lei n2 12.846/2013),
acessibilidade, uso de espagos publicos, protecdo do patrimonio cultural e demais normas
aplicaveis.

10.6. A participagdo no Chamamento Publico implica ciéncia e aceitagdo integral de todas as condi¢Ges
estabelecidas neste Termo de Referéncia e seus anexos, ndo podendo o participante alegar
desconhecimento das regras estabelecidas.

10.7. A BELOTUR podera editar orientacdes complementares, notas técnicas ou instrucdes
operacionais para melhor execugdo deste instrumento, desde que ndo alterem o seu objeto.

10.8. Eventuais comunicag¢Oes oficiais entre as partes deverdo ocorrer pelos canais institucionais
indicados no processo, sendo validas para todos os efeitos administrativos.

10.9. Os casos omissos ou situagdes ndo previstas neste Termo de Referéncia serdao analisados e
decididos pela BELOTUR, com base nos principios da Administracao Publica, na legislagdo vigente
e no interesse publico.

10.10. Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais
privilegiado que seja para dirimir qualquer duvida ou pendéncia oriunda do presente instrumento.
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E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 02 (duas) vias de igual

teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Belo Horizonte, XX de XXXXXXXXX de 2026.

EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A - BELOTUR

Du0,0,0,0,0,0,0,0,0.0,0,0.0,0,0.0,0,0,0.0,0,0,0,0,0.0.9,0,0,9,0,0.0,0,0.9,0,0.0,0,¢.0.0.¢

CREDENCIADO

Testemunhas:



