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CHAMAMENTO PUBLICO N2 001/2026

SELEGAO PUBLICA SIMPLIFICADA DE PATROCINIO — ARRAIAL DE BELO HORIZONTE 2026

Processo Administrativo n2 31.00310271/2026-31 — 66953 — GERMK-BL
PREAMBULO

Objeto: Selegdo de pessoas juridicas de direito privado interessadas na celebragao de instrumentos de
patrocinio com a Belotur, organizados por eixos tematicos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos
financeiros para a realiza¢do do Arraial de Bel0, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 12
e 2 de agosto de 2026, mediante a concessao de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos

termos estabelecidos neste instrumento convocatario.

TIPO: CHAMAMENTO PUBLICO

Recebimento do envelope unico contendo os documentos e a proposta: Até as 10:00 horas do dia 21/05/2026.

Sessdo para credenciamento e abertura dos envelopes dos interessados: 21/05/2026 as 10:00 hs, no Auditdrio
do Edificio Sede da Belotur, a Rua Espirito Santo, 527, Centro, Belo Horizonte — CEP 30.160-031.

O edital poderd ser consultado por meio eletronico, através do endereco: prefeitura.pbh.gov.br/belotur,
adquirido pelos interessados, pessoalmente, junto a BELOTUR, ou solicitado pelo e-mail

licitacoes.belotur@pbh.gov.br.

Telefones: (31) 3277-9750

Referéncia de Tempo: Horario de Brasilia

IMPORTANTE:
A LEITURA DESTE EDITAL E OBRIGATORIA PARA O TOTAL CONHECIMENTO DAS REGRAS DA SELEGAO PUBLICA
SIMPLIFICADA N 2 001/2026
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1. APRESENTACAO:

1.1. A Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A - BELOTUR, no uso de suas competéncias

legais, torna publico para conhecimento dos interessados, o presente Edital para Sele¢do Publica Simplificada,
objetivando a captagdo de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de
direito publico e/ou privado para a Sele¢do de pessoas juridicas de direito privado interessadas na celebragdo
de instrumentos de patrocinio com a Belotur, organizados por eixos tematicos e respectivas cotas, visando ao
aporte de recursos financeiros para a realizagdo do Arraial de Beld, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho,
bem como em 12 e 2 de agosto de 2026, mediante a concessio de contrapartidas institucionais e de visibilidade
de marca, nos termos estabelecidos neste instrumento convocatério, em conformidade com seu Regulamento
Interno de Licitacdes e Contratos — RILC, com os Decretos Municipais n2 10.710/2001 e n? 17.106/2019, Lei

Federal n? 13.303/2016, normas deste instrumento e demais normas legais atinentes a espécie.

2. DO OBIJETO

2.1. Selecdo de pessoas juridicas de direito privado interessadas na celebragao de instrumentos de
patrocinio com a Belotur, organizados por eixos tematicos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos
financeiros para a realizacdo do Arraial de Beld, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 12
e 2 de agosto de 2026, mediante a concessao de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos
termos estabelecidos neste instrumento convocatdrio.

2.2. O patrocinio sera estruturado por meio da disponibilizacdo de cotas vinculadas a eixos tematicos
de atuagdo, os quais compreendem ag¢des de apoio a infraestrutura, comunicagdo, experiéncias de publico,
atividades gastronOmicas, servigos e demais frentes necessarias a execu¢dao do projeto, conforme descrito a

seguir:
2.2.1. EIXO A - COTAS DE PATROCINIO

2.2.1.1 O patrocinio sera enquadrado de acordo com a cota indicada e dard direito, exclusivamente,
as contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de PATROCINIO se dardo por meio da
ativagdo de marcas sob as respectivas chancelas, e por meio da produgdo de conteudo, publicidade e agbes de

merchandising nas localidades dos eventos oficiais do Arraial de Belo Horizonte.

2.2.1.2 Para viabilizar a realizagdo do “ARRAIAL DE BELO 2026”, estardo disponiveis 03 (trés)

chancelas de patrocinio, totalizando 10 cotas, conforme estipulado a seguir:

a) Cota Grande Passeio - chancela “PATROCINIO MASTER”: 2 cotas disponiveis, com aporte financeiro

minimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais);
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b) Cota Anarrié - chancela PATROCINIO: 3 cotas disponiveis, com aporte financeiro minimo de

R$250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais);

c) Cota Balancé - chancela APOIO: 5 cotas disponiveis, com aporte financeiro minimo de R$100.000,00

(cento mil reais) cada;

2.2.2. EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

O Eixo Prato Junino tem como objetivo valorizar a gastronomia junina, os saberes culindrios tradicionais e
a cultura alimentar associada as festividades populares, promovendo a qualificacdo técnica dos participantes e o
reconhecimento das praticas gastronomicas locais.

Trata-se de eixo exclusivamente gastronémico, destinado a captacdo de patrocinio financeiro junto a
pessoas juridicas cuja atividade econdmica esteja diretamente relacionada ao setor alimenticio, observada a
compatibilidade com o objeto do concurso. A limitacdo de participacdo decorre da natureza tematica do eixo,
sendo vedada a adesdo de empresas de segmentos alheios a producdo, industrializacdo, comercializacdo ou
fomento de alimentos e insumos gastronémicos.

A participagdo no eixo confere ao patrocinador contrapartidas institucionais vinculadas ao Concurso Prato
Junino, tais como: associacdo da marca ao concurso e as a¢des formativas correlatas; insercdo de marca em
materiais de divulgacdo e comunicacdo oficial; possibilidade de realizacdo de ativacées institucionais sem venda
direta de produtos, dentre outras descritas conforme Anexo de Contrapartidas

2.2.2.1. A participagdo neste eixo estara limitada a disponibiliza¢gdo de 01 (uma) cota de patrocinio,
com aporte financeiro minimo de R$ 100.000,00 (cem mil reais), destinada a empresas do ramo alimenticio cuja
atividade econémica, comprovada por CNAE compativel, demonstre aderéncia direta ao objeto gastron6mico do
concurso, sendo selecionado um Unico proponente, conforme critérios de avaliagdo, julgamento e desempate
previstos neste edital.
2.2.2.2. Poderdo participar do Eixo B pessoas juridicas cuja atividade econémica principal ou
secunddria esteja diretamente relacionada a cadeia produtiva de alimentos, compreendendo a producao,
industrializacdo, beneficiamento, distribuicdo, comercializacdo ou fornecimento de insumos gastronémicos.
2.2.2.3. Serdo consideradas elegiveis empresas que demonstrem aderéncia ao objeto cultural e
gastrondbmico do concurso, mediante comprovacdao de atuagdo no setor alimenticio, por meio de CNAE
compativel, portfélio de produtos ou documentacgao equivalente. Incluem-se entre os participantes admitidos:
I — indastrias alimenticias e fabricantes de produtos ou insumos gastronGmicos;
Il - cooperativas e associagdes de produtores alimenticios;

Il — supermercados, empresas distribuidoras e atacadistas do setor alimenticio, desde que comprovem
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atuacdo predominante na comercializacdo de alimentos ou ingredientes compativeis com a tematica do
concurso.

IV - plataformas de gastronomia, desde que sua atuagdo guarde relagdo direta com o setor gastrondmico,
especialmente na intermedia¢do, comercializacdo ou promoc¢do de produtos alimenticios, vedada a
participacdo de plataformas de carater genérico sem essa vinculacao.

Paragrafo Primeiro. Fica vedada a participagdo, neste eixo, de empresas cuja atividade econdmica
ndo guarde relacdo direta com o setor alimenticio ou com o objeto gastrondmico, ainda que manifestem interesse
institucional no evento, sendo permitida sua participacdao exclusivamente no Eixo A, desde que atendidos os
respectivos requisitos.

Paragrafo Segundo. A Belotur podera, mediante justificativa técnica, indeferir propostas que nao
apresentem compatibilidade entre a atividade da empresa e os objetivos culturais, formativos e gastronémicos
do Concurso Prato Junino.

2.2.2.4. A proposta deverd ser acompanhada de documentagdo que comprove o atendimento aos
requisitos deste eixo, incluindo:

| — Comprovante de inscricdo e de situacdo cadastral no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ),
contendo a Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), compativel com o objeto do eixo;

Il — Contrato social, estatuto ou documento equivalente, devidamente registrado, que comprove a natureza
das atividades exercidas;

Il — Portfdlio institucional, catdlogo de produtos, materiais de divulgagdo ou outros documentos que
evidenciem a atuagdo no setor alimenticio;

IV — Declaragdo, firmada pelo representante legal, atestando a veracidade das informagdes prestadas e a

aderéncia das atividades da empresa ao objeto gastrondmico do concurso;
2.2.3. EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

O Eixo C — Cota de Patrocinio — Bebidas Tipicas Locais Prontas para Consumo tem por finalidade promover a
valorizacdo da cultura alimentar do territério por meio do reconhecimento, difusdo e fortalecimento de bebidas
produzidas localmente, associando identidade cultural, inovagdo produtiva e desenvolvimento econémico, no

contexto das politicas publicas de promocdo territorial e economia criativa.

A participacdo neste eixo ocorrerd exclusivamente sob a forma de patrocinio institucional, mediante aporte
financeiro a BELOTUR, em contrapartida a concessdo de visibilidade de marca e ativacGes institucionais previstas
neste edital, ndo implicando qualquer delegacdo de servico publico, concessdo, permissdo ou autorizacdo

auténoma de exploragdo econdmica de espago publico.
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voltado a promocdo da identidade cultural alimentar, fortalecimento simbdlico do territério e ampliacdo da

projecdo turistica e cultural do Municipio de Belo Horizonte.

Nesse contexto, o eixo promove a participacao de agentes econdmicos vinculados a cadeia produtiva de bebidas
prontas para consumo, com foco na divulgacdo de produtos associados a cultura local, estimulando a economia

criativa, o fortalecimento de cadeias produtivas regionais e a qualificacdo da experiéncia gastronémica do evento.

2.2.3.1. Da elegibilidade e equadramento

A participacdo neste eixo é destinada prioritariamente a pessoas juridicas cuja sede, filial operacional ou unidade
produtiva esteja localizada no Municipio de Belo Horizonte ou em municipios integrantes da Regido Metropolitana

de Belo Horizonte — RMBH, em razdo da necessidade de:

| — integracido com a cadeia produtiva local e fortalecimento da economia criativa territorial;
Il — logistica operacional compativel com as exigéncias de producdo, entrega e ativacdo durante o evento;
Il — estimulo ao desenvolvimento econbmico regional e a valorizacgdo de produtores locais;

IV — viabilidade técnica de execucdo e monitoramento das atividades no periodo do evento.

Paragrafo primeiro. Para fins de comprovacdo, sera considerada sede, filial ou unidade produtiva
aquela regularmente registrada no CNPJ da proponente e localizada em Belo Horizonte ou em municipio

integrante da Regido Metropolitana de Belo Horizonte — RMBH.

Paragrafo segundo. Empresas fora da referida drea geografica poderao participar exclusivamente
quando comprovarem unidade operacional instalada e ativa na Regido Metropolitana de Belo Horizonte,

diretamente vinculada a produgdo, formulagao ou execu¢do do objeto deste edital.

2.2.3.2. Dos critérios de participacao, definicao de bebidas RTD e delimitagdao de escopo

Poderdo participar produtores, fabricantes, cooperativas e associa¢des que atuem na produgdo, formulagdo ou
comercializa¢do de bebidas do tipo RTD — Ready to Drink, desde que os produtos estejam vinculados a identidade

cultural e gastrondmica local e atendam integralmente as exigéncias deste edital.

Para fins deste edital, consideram-se bebidas RTD — Ready to Drink aquelas previamente formuladas,

industrializadas e envasadas, destinadas ao consumo imediato, sem necessidade de preparo adicional.
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fermentadas tradicionais, ainda que comercializadas em formato pronto para consumo.

Paragrafo segundo. Fica vedada a participacdo de empresas que ndo atendam integralmente aos
requisitos deste item, especialmente quanto a titularidade, responsabilidade pela formulagdo do produto ou

vinculo juridico direto com sua marca, ainda que possuam interesse institucional no evento.

2.2.3.3. Produgao e responsabilidade sobre o produto

Serd admitida a producao, fabricacao, envase ou industrializacao prépria ou por terceiros, desde que a proponente
detenha responsabilidade direta e comprovada pela formulagdo, desenvolvimento, marca ou titularidade do

produto.

No caso de producdo por terceiros, devera ser comprovada a relacdo juridica formal entre a proponente e a

empresa responsavel pelo processo produtivo, sem prejuizo das exigéncias sanitarias e legais aplicaveis.

2.2.3.3.1. Vedagao a intermedidrios

Fica vedada a participacdo de empresas que atuem exclusivamente como distribuidoras,
revendedoras, representantes comerciais ou intermediarias de produtos de terceiros, ainda que detenham

exclusividade comercial, sem vinculo direto com a formulagao, desenvolvimento ou titularidade da bebida.

2.2.3.4. A participacdo neste eixo dar-se-4 mediante aquisicdo de cota uUnica de patrocinio, com
aporte financeiro minimo de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), sendo selecionado um Unico proponente,

conforme critérios de avaliagdo, julgamento e desempate previstos neste edital.

2.2.3.5. A cota podera contemplar até 2 (duas) marcas de bebidas, desde que cumulativamente:

| — atendam integralmente as exigéncias sanitdrias, legais e regulatdrias aplicaveis;
Il - possuam aderéncia ao objeto cultural e técnico do eixo;
Il — ndo configurem concorréncia direta com segmento econdmico ja estruturado no evento;
v - sejam previamente aprovadas pela BELOTUR,;

V — estejam sob responsabilidade do mesmo patrocinador ou grupo econdmico, quando aplicavel.

2.2.3.6 A comercializacdo de bebidas durante o evento serd admitida exclusivamente como atividade

acessdria as acoes de patrocinio e ativagdo de marca, devendo observar:
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[ - as diretrizes operacionais do evento;
Il - as normas sanitdrias e de seguranca aplicaveis;

Ill — a prévia aprovacdo da BELOTUR.

A comercializagdo ndo constitui objeto principal deste eixo, tampouco caracteriza exploracgdo econémica

autonoma de espaco publico.

2.2.3.6.1. A utilizacdo de espaco publico para fins de comercializacdo ou ativacdao de marca dar-se-a
mediante autorizacdo de uso a titulo precario, pessoal, intransferivel e temporario, vinculada exclusivamente a
execucdo do patrocinio, ndo configurando cessao, concessdo ou permissao de uso, nem gerando qualquer direito

adquirido ao proponente.

2.2.3.6.2. A autorizacdo prevista no item anterior possui cardter acessério e instrumental, ndo
constituindo objeto principal desta selecdo, tampouco hipdtese de exploracdo econémica autbnoma de bem

publico.

2.2.3.6.3. A BELOTUR podera, a qualquer tempo, revogar ou alterar a autorizacdo concedida, por
motivo de interesse publico devidamente justificado, sem que caiba ao patrocinador qualquer direito a

indenizacao.

2.2.3.7. Aiindicagdo das marcas participantes devera ser apresentada na proposta, acompanhada de
documentagdo comprobatdria exigida neste edital, ficando vedada a inclusdo de novas marcas sem autorizacao

expressa da Belotur.
2.2.3.8. A proposta devera conter, no minimo:

I - Comprovante de inscrigcdo no CNPJ com CNAE compativel;
Il - Ato constitutivo ou documento societario atualizado;
Il — Comprovacgdo de titularidade da marca ou responsabilidade pela formulacdo/desenvolvimento do
produto;

IV — Em caso de produgdo por terceiros, contrato ou instrumento equivalente que comprove vinculo
formal;

V — Evidéncias de comercializacdo do produto (catalogos, rétulos, portfélio, site institucional, notas fiscais

ou documentos equivalentes).
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2.2.3.9. Somente poderado participar empresas cujos produtos sejam disponibilizados em embalagem
do tipo lata metdlica lacrada de fabrica, com integridade sanitaria assegurada e compativel com as condi¢des

operacionais do evento.

2.2.3.10. Fica vedada a participacdo de produtos envasados exclusivamente em garrafas de vidro,

recipientes plasticos, barris ou quaisquer outros formatos ndo compativeis com o padrdo definido neste edital.

2.2.3.11. A BELOTUR disponibilizara exclusivamente o espaco fisico destinado a operacao durante o

evento.

2.2.3.12. Caberd integralmente ao patrocinador a responsabilidade por todos os custos diretos e
indiretos necessarios a execucao da atividade, incluindo, mas nao se limitando a: mobiliario, equipamentos,

equipe operacional, insumos, gelo, logistica, montagem e desmontagem, sem qualquer 6nus adicional.

2.2.3.13. A utilizacdo de espaco publico possui natureza precaria, acessodria e instrumental, ndo
gerando qualquer direito subjetivo, expectativa de direito, preferéncia ou prerrogativa de continuidade em
edicGes futuras, nem configurando cessdo, concessdo ou permissdo de uso nos termos da legislacdo

administrativa aplicavel.

2.2.3.14. A empresa que nao atender aos critérios de participacdo definidos para o Eixo C podera
participar do certame por meio de inscrigdo no Eixo A, desde que cumpra integralmente os requisitos e condi¢cGes

estabelecidos para esse eixo.

3. DO VALOR DE REFERENCIA

O patrocinio ao evento sera estruturado por meio de 03 (trés) eixos tematicos, conforme as modalidades

previstas no item 1.1 e subitens deste instrumento, sendo:
3.1. EIXO A — COTAS DE PATROCINIO

O patrocinio se dard por meio de 3 chancelas distintas, com aporte financeiro totalizando 10 cotas, RS
100.000,000 (cem mil reais) para a cota Balancé, sob a chancela APOIO; RS 250.000,00 (duzentos e cinquenta
mil reais) para a cota Anarrié, sob a chancela PATROCINIO; R$500.000,00 (quinhentos mil reais) para cota
Grande Passeio, sob a chancela PATROCINIO MASTER.
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3.2. EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

A participacdo neste eixo dar-se-a mediante aquisi¢do de cota Unica, com aporte financeiro minimo de RS
100.000,00 (cem mil reais).

3.3. EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

A participacdo neste eixo dar-se-a mediante aquisi¢do de cota Unica, com aporte financeiro minimo de RS

50.000,00 (cinquenta mil reais).

4. DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES

4.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este edital deverdo ser encaminhados para o e-mail

licitacoes.belotur@pbh.gov.br, até 05 (cinco) dias Uteis antes do prazo final para entrega do envelope.

4.2, O prazo para impugnacdo deste edital é de até 05 (cinco) dias Uteis antes da data limite para
entrega dos envelopes.

4.2.1. Nao serdo acolhidas as impugnacdes apresentadas fora do prazo legal, nem subscritas por
representante ndo habilitado legalmente.

4.3. As razbes de impugnacdo ao edital deverdo ser formalizadas por escrito, devidamente
fundamentadas, assinadas e protocoladas junto a Comissdao Permanente de Licitacdo da Belotur, no endereco Rua
Espirito Santo, 527, Centro - Belo Horizonte/ MG, no horario de atendimento, de 09h as 12h e de 14h as 17h.

4.3.1. A ndo observancia das condi¢des previstas no subitem anterior ensejara o ndo conhecimento da
impugnacgao.
4.3.2. O julgamento da impugnagdo sera publicado no Didrio Oficial do Municipio — DOM e na pagina da

Belotur no Portal da Prefeitura de Belo Horizonte - PBH.

5. DO CREDENCIAMENTO PARA PARTICIPACAO NA SESSAO PUBLICA

5.1. Quando do inicio da sessdo publica, o representante da Pessoa Juridica interessada em participar

do certame deverd estar munido de procuragdo publica ou particular, ou ato constitutivo, estatuto ou contrato
social, devidamente acompanhado do documento de identidade do representante, com sua respectiva cdpia, para
credenciamento junto a CPL.
5.2. Caso seja apresentada procuragao publica ou particular, esta deve conter, no minimo, os

seguintes requisitos:

5.2.1. A procuragdo devera conter os poderes para praticar todos os demais atos pertinentes a selecdo,
em nome do representante;

5.2.2. A condi¢do de preposto deverd ser comprovada através de procuragdo que deverad conter os
poderes para praticar todos os demais atos pertinentes ao procedimento, em nome do representante;

5.2.3. A procura¢do deve vir acompanhada do ato constitutivo, estatuto ou contrato social para

verificacdo de que o outorgante da procuragdo tem poderes para tal.
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procurador no processo de sele¢dao, sob pena de exclusdo dos participantes do processo.
5.3. Os interessados que ndo se fizerem representar ou se seus representantes ndao portarem
documentos que os credenciam e os identifiguem n3o poderdo rubricar documentos ou praticar outros atos

pertinentes a este procedimento.

6. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
6.1. Poderdo participar desta Sele¢do Publica, PESSOAS JURIDICAS de direito publico e/ou privado.

6.2. E permitida a participagdo de entidades como: federacdes, associagdes, fundagdes, entidades
paraestatais e outros conjuntos de organizacdes de entidades corporativas;

6.3. Estardo impedidos de participar da licitacdo os interessados que se enquadrarem em quaisquer
das situacOes a seguir:

| - estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;

Il - tenham sido declarados inidéneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer esfera de Governo;

Il - estejam sob faléncia, dissolucdo ou liquidagao;

IV - estejam em recuperacao judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que comprovarem que o plano de
recuperacao foi homologado pelo juizo competente.

V - constituidas sob qualquer forma de consorcio;

VI - demais hipéteses proibidas pela legislacdo vigente.

6.4. A observancia dos impedimentos no subitem anterior é de inteira responsabilidade da empresa
participante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades cabiveis.

6.5. No dia, hora e local indicados no preambulo deste Edital, os proponentes deverdo entregar a
Comissdo Permanente de Licitacdo da BELOTUR — CPL-BL 01 (um) envelope unico lacrado, contendo a Proposta e
os Documentos para Habilitacdo da empresa participante.

6.5.1. O envelope Unico deve ser dirigido a CPL-BL e identificado com o nome, a denominagdo ou a

razao social do participante, a especificacdo do presente processo, e a seguinte identificacdo:

ENVELOPE UNICO — PROPOSTA E DOCUMENTOS PARA HABILITACAO
SELEGAO PUBLICA SIMPLIFICADA N2 001/2026

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA BELOTUR

NOME DA PESSOA JURIDICA:

NOME DO REPRESENTANTE LEGAL:

6.6. Serdo aceitos envelopes, via postal, desde que a entrega seja dirigida a CPL-BL, até a data e hora
marcadas no preambulo deste edital.
6.7. Fica ciente o interessado que a CPL-BL ndo se responsabilizara por qualquer atraso na entrega dos

envelopes que inviabilize sua participagao no certame.
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6.8. Os envelopes e seus respectivos conteudos fardo parte do arquivo da BELOTUR, ndo sendo
devolvidos em nenhuma hipdtese ao proponente.
6.9. O critério de julgamento serda o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie, por cota.

6.10.1 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, o valor sera obtido por meio do

seguinte cdlculo:

Valor ofertado para a COTA — O repasse da taxa de remuneracao pela captacdo devera ser realizado
diretamente pela empresa PATROCINADORA de Captagdo (10%) = VALOR APORTADO PARA BELOTUR.

6.10.2 Caso haja mais propostas do que cotas disponiveis em cada chancela, sera adotado como
critério de desempate o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR.

6.10.2.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os enumerados
pelo art. 55 da Lei Federal n? 13.303/2016.
6.10.2.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessdo publica.

6.10.3 Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas iguais, prevalecerd a marca
interessada que oferecer o MAIOR VALOR APORTADO, de forma a ndo haver concorréncia direta entre os
patrocinadores.

6.10.3.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os enumerados
pelo art. 55 da Lei Federal n? 13.303/2016.
6.10.3.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessao publica.

6.10.4. Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas distintas, prevalecerd a

marca interessada na maior cota, de forma a ndo haver concorréncia direta ou indireta entre os patrocinadores.
6.10.4.1 Persistindo o empate entre os valores das cotas, os critérios de desempate a serem
adotados sdo os enumerados pelo art. 55 da Lei Federal n? 13.303/2016.

6.10.4.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessao publica.

7. DOS DOCUMENTOS QUE COMPORAO O ENVELOPE UNICO
7.1. DA PROPOSTA (MODELO NO ANEXO V)

7.1.1. A proposta devera ser apresentada dentro do envelope (nico, opaco e lacrado, em 01 (um) via,

com indicacdo do nome e CNPJ do participante, devendo ser redigida no idioma portugués, sem rasuras, emendas
ou entrelinhas, e ser datilografada ou digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante legal da
empresa interessada, na ultima folha, e rubricada nas demais e devera conter:

a. O valor ofertado e a chancela pretendida para o Arraial de Bel6 2026, sendo que o valor minimo
em espécie a ser aceito serd o valor respectivo de cada cota, conforme disposto no subitem 3.1,
independentemente da taxa de remuneragdo pela captacao,

a.1) Em caso de uso de agente captador, devera ser apresentada também carta de garantia do patrocinio
da empresa/marca a ser ativada sob chancela.

b. O prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, sera contado a

partir da data de abertura dos envelopes de propostas.
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7.1.2. Os valores deverdo ser depositados em conta especifica da BELOTUR e administrados por ela para

AQUI O TRABALHO NAO PARA

atendimento das demais despesas exclusivas do Arraial de Bel6 2026.
7.1.3. Caso a proposta ndao atenda aos requisitos minimos exigidos neste edital e seus anexos, sera

desclassificada.

7.2, DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO
7.2.1. Para fins de habilitacdo neste processo, os participantes deverdo apresentar também, dentro do
envelope Unico, opaco e lacrado, os seguintes documentos:
7.2.1.1.  Prova de Inscricdo e da Situacao Cadastral no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do
Ministério da Fazenda - CNPJ;
7.2.1.2. Registro comercial, em caso de empresa individual;
7.2.1.3. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, quando
se tratar de sociedade por acoes;
7.2.1.4. Inscrigao do ato constitutivo em cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
7.2.1.5. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente,
guando a atividade assim o exigir;
Observacgdo: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou contrato social em
vigor, o documento de constituicdo da empresa, acompanhado da(s) ultima(s) alteracdo(Ges) referente(s) a
natureza das atividades comerciais e a Administragdo da empresa, ou a Ultima alteragdo consolidada.
7.2.1.6. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e Municipal do
domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;
7.2.1.7. Prova de Regularidade relativa a Seguridade Social e perante o Fundo de Garantia por
Tempo de Servigos (FGTS), demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por
lei;
7.2.1.8. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
apresentacdo da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo
das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452/1943;
7.2.1.9. Declaracdo de que ndo possui em seu quadro de funcionarios menores de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho,
salvo, na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos e de que ndo adota relagdo trabalhista
caracterizando trabalho forcado ou andlogo a trabalho escravo, conforme modelo Anexo VI.

7.2.2. N3o serdo aceitos “protocolo de entrega”, “solicitacdo de documento” ou “comprovante de

pagamento de débito” de nenhum documento mencionado no subitem anterior.
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7.2.3. Os documentos necessarios a habilitacgio devem ser entregues em uma Unica via, vedada sua
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apresentacdo através de copia produzida via fax ou cépia ilegivel. Os documentos que forem emitidos via Internet
poderdo ser autenticados pela CPL nos respectivos sites.

7.2.4. Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverao estar em
nome do licitante, excetuando aqueles que por sua natureza serao de responsabilidade de terceiros, devendo
ser observado:

7.2.4.1. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da mesma;
7.2.4.2. Se a licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto
aqueles que, comprovadamente, pela prépria natureza, forem emitidos somente em nome da matriz.

7.2.5. Para fins de habilitacdo, os documentos que nao possuirem prazo de validade deverdo possuir
data de emissdo de no maximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como referéncia a data da sessdo publica.

7.2.6. Ndo se enquadram no subitem anterior os documentos que, pela prdpria natureza, nao
apresentam prazo de validade.

7.2.7. Sera inabilitado o participante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos ou
apresentd-los em desacordo com as exigéncias deste edital.

7.2.8. Na andlise dos documentos de habilitacdo e proposta, a comissdo de licitacdo podera sanar
erros ou falhas que ndo alterem a substdncia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho

fundamentado registrado e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficdcia para fins de habilitacdo e classificacao.

8. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

8.1. O procedimento sera processado e julgado de acordo com as disposi¢des deste Edital, aplicando-
se subsidiariamente o Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da Belotur, Lei Federal n? 13.303/2016, e
demais normas legais atinentes a espécie, sendo observados os seguintes procedimentos:

8.1.1. Recebimento do envelope Unico contendo a proposta e a documentacdo para habilitacdo dos
participantes na data e hora marcada no preambulo deste edital;

8.1.2. Recebimento dos documentos para credenciamento dos representantes dos participantes na
sessdo publica;

8.1.3. Abertura do envelope unico contendo todos os documentos, e verificagdo da Proposta,
promovendo-se a desclassificagdo daquelas que ndao atenderem as exigéncias deste Edital e a classificagao
provisdria das demais;

8.1.4. Verificacdo dos documentos de habilitacdo, apresentado pelo interessado cuja Proposta tenha
sido classificada com o maior valor em espécie;

8.1.5. Deliberagdo sobre a habilitacdo do participante classificado em primeiro lugar ou sobre sua
inabilitacdo, prosseguindo-se, no segundo caso, com a verificagdo dos documentos de habilitacdo dos
participantes sucessivos na ordem de classificacdo, até a apuracdo de um que atenda as exigéncias deste edital;

8.1.6. Rubrica dos documentos pela CPL-BL, membros e representantes dos participantes;
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8.1.7. Comunicac¢do do resultado do julgamento, declarando o participante vencedor, em seguida os
demais participantes poderdao manifestar imediata e motivadamente a intencdo de recorrer, nos termos do item
9.

8.1.8. A falta de manifesta¢do imediata e motivada do participante importara a decadéncia do direito
de recurso e a adjudicacdo do objeto deste procedimento pela CPL-BL ao vencedor;

8.1.9. Elaboracdo de ata da sessdao, com assinatura pela CPL-BL e Representantes dos participantes;

8.2. Em caso de suspensdo da sessdo, os documentos ficardo sob a guarda da CPL-BL, para exibi¢cdo na
data a ser marcada para realizacdo da sessdo de prosseguimento do certame;

8.3. Somente sera habilitado o interessado que preencher os requisitos de habilitacdo, na data da
sessao inicial em que foram apresentados os documentos.

8.4. O critério de julgamento sera o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie por cota.

8.5. Serdo desclassificadas as propostas que:

8.5.1. Ndo atendam as especificagOes, os prazos e as condi¢ées definidas neste Edital;

8.5.2. Contenha vicios insanaveis;

8.5.3. Apresente preco e/ou vantagem baseados em outras propostas;

8.5.4. Apresente oferta de aporte financeiro em espécie inferior ao valor minimo pedido, conforme
disposto neste Edital;

8.5.5. A desclassificacdo da proposta serd fundamentada e registrada em ata e disponibilizada no Portal
da BELOTUR em até 02 (dois) dias Uteis apds a sessao para todos os licitantes.

8.6. A classificacdo das propostas dar-se-a em ordem decrescente dos valores ofertados inicialmente

para patrocinio e, no caso de empate, a CPL-BL obedecera ao disposto no subitem 6.10 deste edital.

9. DOS RECURSOS

9.1. N3o serdo acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos subscritos por
representante ndo credenciado para representar o proponente.

9.2. Declarado o vencedor, qualquer proponente podera manifestar em até 10 (dez) minutos
motivadamente a intencdo de recorrer, quando lhe serd concedido o prazo de 05 (cinco) dias para apresentacao
das razées de recurso. Os demais proponentes ficardo automaticamente intimados para apresentar contrarrazées
em igual nimero de dias, que comegarao a ser contados do término do prazo do recorrente, sendo-lhes
assegurada vista imediata dos autos.

9.2.1. Asrazdes do recurso poderao ser apresentadas no ato da sessao, sendo reduzidas a termo na ata,
ficando os demais proponentes intimados para apresentar contrarrazdes no prazo de 05 (cinco) dias, contados da
lavratura da ata.

9.3. N3o serdo conhecidos recursos ndo registrados na forma e no prazo estabelecidos no subitem
anterior, além de que, a falta de manifestacdo imediata e motivada do proponente importara na decadéncia do

direito de recurso.
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9.3.1. Para fins de juizo de admissibilidade do recurso, a CPL-BL podera ndo conhecer do recurso caso
verifique ausentes quaisquer pressupostos processuais, como sucumbéncia, tempestividade, legitimidade,

interesse e motivacao, vedado exame prévio da questdo relacionada ao mérito do recurso.

9.4. O julgamento do recurso sera publicado no Didrio Oficial do Municipio - DOM.
9.5. Os recursos contra decisdes da CPL-BL ndo terdo efeito suspensivo.
9.6. As razoes do recurso e as contrarrazées, quando propostas, deverdo ser formalizadas por escrito

e devem ser protocolizadas junto a Comissdao Permanente de Licitacdo da BELOTUR — CPL-BL, impreterivelmente
no horario de atendimento, de 09h00min as 12h00mim e de 14h00min as 17h00min. As razdes de recurso e as
contrarrazGes poderdao ser encaminhadas, via e-mail (licitacoes.belotur@pbh.gov.br) ou por outro meio eficaz
dentro do prazo fixado neste edital.
9.6.1. No caso do subitem anterior, o documento original devera ser protocolado até, no maximo, no 12
(primeiro) dia util seguinte ao término do prazo legal para a apresentacao das razGes de recurso ou contrarrazoes.
9.6.2. A ndo observancia das condi¢Ges previstas no subitem anterior ensejara o ndo conhecimento das
razées de recurso ou contrarrazdes apresentadas por meio de fax ou por outro meio eletronico eficaz.
9.7. Os recursos serdo decididos no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, contados do encerramento do
prazo para apresentacdo das contrarrazGes, sendo que o acolhimento do recurso importard validacdo

exclusivamente dos atos suscetiveis de aproveitamento.

10. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

10.1. A autoridade competente da BELOTUR homologara o processo, e, no caso de interposicdo de

recurso administrativo, fard a adjudicacdo do objeto ao vencedor apds a decisdo do recurso administrativo.

10.2. Ndo havendo interposi¢ao de recurso, a adjudicagao do objeto serd efetuada por esta CPL-BL.

10.3. Homologado o objeto desta sessdo publica a empresa participante, por meio de seu
representante legal, sera convocado para assinar o contrato, tendo para isso o prazo maximo de até 05 (cinco)
dias Uteis contados da convocagdo, sob pena de decair o direito a assinatura, sem prejuizo das sangdes previstas
neste Edital e no Regulamento Interno de Licita¢des e Contratos da BELOTUR.

10.4. O prazo para assinatura estipulado no subitem anterior poderd ser prorrogado durante seu
transcurso, quando solicitado pela empresa vencedora, desde que haja motivo justificado, devidamente aceito
pela BELOTUR.

10.5. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o contrato, é prerrogativa da BELOTUR o direito de

adjudicar a segunda colocada o objeto licitado, podendo aplicar a penalidade cabivel.

11.  DAS OBRIGACOES
11.1. Constituem obrigacdes da BELOTUR:

11.1.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo
pactuado;
11.1.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste Edital e seus anexos;
11.1.3. Acompanhar e fiscalizar a execuc¢do do objeto deste Edital e seus anexos;
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11.1.4. Tomar as providéncias administrativas cabiveis caso a empresa vencedora desta sessdo
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publica ndo cumprir as exigéncias previstas neste Edital e seus anexos.

12.2. Constituem obrigacdes do PATROCINADOR:
12.2.1. Cumprir com o objeto previsto neste Edital e seus anexos.
12.2.2. Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os servicos com qualidade e seguranca.

12.2.3. Executar o objeto, atuando em seu préprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto,

vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacdes dele decorrentes.

12.2.4. Responsabilizar-se pelos salarios, encargos sociais, previdenciarios, securitdrios, taxas, impostos

e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessario a execucao do objeto.

12.2.5. Apresentar, para conhecimento e aprovagdo da BELOTUR, plano de atendimento com
cronograma de execucdo dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovacdo com alcadas, a
serem definidas no momento do planejamento e escala de equipe com a respectiva atribuicdo do trabalho para

as obrigacGes assumidas.

12.2.6. Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca do evento
qgue serd indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte,

mediante aprovacdo prévia da Belotur e da PBH.

12.2.7. Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo hdabil, todas as contrapartidas contidas no Anexo I

do Termo de Referéncia.
12.2.8. Participar de reunides de planejamento e alinhamento da operagdo com a Belotur.
12.2.9. N3o trazer prejuizos a sociedade, por meio de a¢des:
- que promovam qualquer tipo discriminagdo de género, raga, crenca religiosa ou orientagdo sexual;

- de cunho exclusivamente politico-partidario e/ou religioso, a excecdo de manifestagcdes populares

reconhecidamente tradicionais;

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo

Horizonte.

12.2.10. Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a
IT 33 e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderdo estar vigentes no

periodo de planejamento e realiza¢do do evento.

12.2.11. Todas as contrapartidas propostas deverao seguir os preceitos legais, e, serem submetidas,

previamente, para aprovacgdo pela Belotur.
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12.2.12. Efetuar transferéncia bancaria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos a cota
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ao aporte financeiro de PATROCINIO conforme estabelecido no item 13.

12.2.13. Utilizar os dados/informac¢bes compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que esteja

atrelada ao planejamento e operagao deste evento, devendo o conteldo ser previamente aprovado pela Belotur.

12.2.14. Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serao disponibilizados aqueles com
prévia autorizacdo, pelos respectivos responsaveis, em cumprimento a LGPD - Lei Geral de Prote¢do de Dados
Pessoais n2 13.709/2018.

12.2.15. Disponibilizar a Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e qualitativas, caso

sejam realizadas.

12.2.16. Manter, durante a execucdao do contrato, em compatibilidade com as obrigacbes por ele
assumidas, as condic¢Ges de habilitacdo e qualificacdo exigidas na vigéncia do contrato, facultando-se a BELOTUR

o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovacado do cumprimento desta condicdo.
12.2.17. Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

12.2.18. Nao utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecucdo do objetivo deste contrato,

trabalho infantil nem de trabalho forcado ou andlogo a condicdo de escravo.

12.2.19. Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n2 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei
Anticorrupc¢do”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os atos
tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando a pratica de irregularidades de que tiver conhecimento,

por meio dos canais de denuncia disponiveis na Prefeitura de Belo Horizonte.

12.2.20. Fornecer ART (Anota¢do de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e instalagdes

(som, luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telGes) e demais ARTs necessarias.

12.2.21. Legalizar o evento aos demais drgaos que se fizerem necessarios para obtengao de registros,

licengas e alvards requeridos a legalidade e regularidade da execugdo dos servigos prestados.

12.2.22. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em parte, os

defeitos ou incorreg¢des resultantes da ma qualidade da execugdo dos servicos e/ou materiais empregados.

12.2.23. Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados a

BELOTUR e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de trabalho.

12.2.24. Cumprir a legislacdo vigente quanto as normas de seguranga contra incéndio, vigilancia
sanitdria, acessibilidade, direitos autorais, uso de espaco publico, licenciamento ambiental, protecdo de

patrimonio tombado etc.
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12.2.25. As despesas decorrentes da obtencdo de licencas, autorizagdes, vistorias e demais exigéncias
legais necessarias a execuc¢do do objeto contratual, incluindo, mas nao se limitando, as taxas de analise e vistoria
do Corpo de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a
realizacdo do evento/atividade, serdo de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, ndo cabendo a

Belotur e a Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensagao por tais custos.

12.2.26. Se responsabilizar pela gestdao adequada dos residuos sélidos gerados durante todas as fases
do evento — montagem, realizacdo e desmontagem — devendo assegurar o descarte correto de materiais, em
conformidade com a Politica Nacional de Residuos Sélidos (Lei n2 12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestdo

Integrada de Residuos Solidos de Belo Horizonte e demais normas ambientais aplicaveis.

Paragrafo tnico: E vedado o abandono, o descarte irregular ou o actimulo de residuos em areas
publicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a remocdo e destina¢do final ambientalmente
adequada, bem como a recomposicdo das areas utilizadas. O ndo cumprimento das obriga¢Ges previstas nesta
cldusula podera ensejar a aplicacdo de penalidades administrativas, sem prejuizo das demais san¢les legais

cabiveis.

12. DA VIGENCIA
12.1. O contrato vigorara por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo ser prorrogado nos

termos da legislacdo vigente.

13. DO PAGAMENTO
13.1. O PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa

selecionada em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias apds a assinatura do contrato e 50% em

até 20 (vinte) dias apds a assinatura do contrato.

13.2. O pagamento deverd ser efetuado por meio de transferéncia bancdria, emitida por
processamento eletronico, a crédito da Belotur em instituicdo bancdria definida por ela e serd aplicado na
promog3o, organizacdo, realizagdo e execucdo do projeto “ARRAIAL DE BELO 2026” e demais a¢des correlatas no
ambito da Belotur.

13.3. O repasse da taxa de remuneragdo pela captacdo devera ser realizado diretamente pela empresa
PATROCINADORA para a agente captador e sera descontado do valor bruto a ser depositado para a BELOTUR, se

for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 do Termo do Referéncia.

14. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracteriza a inadimpléncia

da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitard a aplicacdo das penalidades, assegurados o contraditério e a ampla
defesa, contidas no Regulamento Interno de Licita¢cdes e Contratos da Belotur, da Lei Federal n? 13.303/2016 e
dos Decretos Municipais n? 18.096/22 e 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente:

a) Adverténcia;
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b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

c¢) Suspensdo temporaria da participacdo em processos seletivos simplificados e impedimento de contratar
com a Administracdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

d) Declara¢do de inidoneidade para contratar com a Administracdo Publica enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicao ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a Belotur.

14.2. A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar
o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento
da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execug¢do do contrato, comportar-se de
modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficarda impedido de licitar ou participar de processos seletivos
simplificados e contratar com o Municipio.

14.3. Com referéncia a sancdo de que trata a alinea “B” do item 14.1, decorrido o prazo de defesa sem
gue a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela sera notificada a recolher
ao erario municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo pela autoridade
competente.

14.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item 14.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a
Empresa Selecionada a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolvera a quantia

recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

15.  DISPOSICOES GERAIS
15.1. O “ARRAIAL DE BELO 2026” é um projeto de realizacdo da Prefeitura de Belo Horizonte, por

intermédio da BELOTUR. Como tal, somente a BELOTUR, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, podera

responder pelas atividades que integram a Programacgado Oficial do referido evento.

15.2. A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELO 2026”.

15.3. As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras
constantes neste instrumento, das condi¢Ges gerais e especificas do objeto pretendido, ndo podendo invocar
qualquer desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulagdo da proposta e do integral
cumprimento do Contrato de Patrocinio, decorrente deste Edital e seus anexos.

15.4. A observancia das vedacGes do subitem anterior é de inteira responsabilidade da EMPRESA
participante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades cabiveis.

15.5. N3o havera qualquer relagdo de subordinagdo direta ou indireta dos patrocinadores com a

Prefeitura de Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e trabalhista.

15.6. No caso da proposta ser apresentada por agente captador, devera estar acompanhada de CARTA
DO PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA.
15.7. No caso de o PATROCINIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado serd

entre BELOTUR e agente captador.
15.8. A responsabilidade do repasse da taxa de remuneragdo pela captagdo ao agente captador é de
inteira responsabilidade do PATROCINADOR.
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promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informagado que deveria constar originariamente da proposta.

15.9.1. No uso da prerrogativa que lhe é conferida, a CPL-BL podera solicitar, a qualquer tempo,
os originais de procuragées, documentos de habilitacdo, documentos que integrem as propostas dos participantes
e quaisquer outros cujas copias sejam apresentadas durante este processo simplificado.

15.9.2. A CPL-BL podera verificar a autenticidade dos documentos de habilitacdo emitidos por
meio digital das empresas participantes, desde que seja possivel tal verificagdgo em sitio eletrénico.
15.10. Reserva-se a BELOTUR o direito de revogar este procedimento por razoes de interesse publico decorrente
de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo
anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

15.11. Decaira do direito de impugnar o edital ou parte dele o interessado que apds ter o aceitado sem objecao,
venha a apontar, depois do credenciamento, falhas no edital, hipétese em que tal comunicacdo nao tera efeito
de recurso.

15.12. A divulgacdo de informacgdes referentes a este procedimento e os resultados de habilitacao, de
julgamento das propostas e de recursos interpostos serdo publicados no portal da BELOTUR -
prefeitura.gov.br/belotur e no Diario Oficial do Municipio - DOM.
15.13. Os casos omissos ou excepcionais serdo analisados/decididos pela autoridade superior da BELOTUR e
registrados por escrito no processo, em conformidade com o Regulamento Interno de LicitacGes e Contratos e

demais normas atinentes a matéria.

15.14. Compdem o presente Edital:

® ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

® ANEXO Il — EIXO A - PATROCINIO - ESPECIFICACOES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS

© ANEXO Il — EIXO B - CONCURSO PRATO JUNINO - ESPECIFICACOES DA COTA E CONTRAPARTIDAS

® ANEXO IV - EIXO C - BEBIDAS TIPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO - ESPECIFICACOES DA COTA E
CONTRAPARTIDAS

o ANEXO V- MODELO DE PROPOSTA

® ANEXO VI — MODELO DE DECLARACAO

e ANEXO VIl — MINUTA DE CONTRATO

Belo Horizonte, 06 de maio de 2026.

Thassio Henrique Marcelino Goulart
Diretor de Marketing e Promogao Turistica

*Delegag¢éio de Competéncia por meio da Portaria 031/2026.
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA

UNIDADE REQUISITANTE: DRMT - Diretoria de Marketing e Promocgao Turistica
RESPONSAVEL: Dayanne Faria do Couto — Matricula: 1120-9

1. ESPECIFICACAO DO OBIJETO: Selecdo de pessoas juridicas de direito privado interessadas na
celebracdo de instrumentos de patrocinio com a Belotur, organizados por eixos tematicos e
respectivas cotas, visando ao aporte de recursos financeiros para a realizacdo do Arraial de Bel6, a ser
realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 12 e 2 de agosto de 2026, mediante a concessao
de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos termos estabelecidos no instrumento

convocatério.

1.1 O patrocinio serd estruturado por meio da disponibilizacdo de cotas vinculadas a eixos tematicos
de atuacdo, os quais compreendem ag¢des de apoio a infraestrutura, comunicagdo, experiéncias de
publico, atividades gastronOmicas, servicos e demais frentes necessdrias a execucdo do projeto,

conforme descrito a seguir:
1.1.1 EIXO A - COTAS DE PATROCINIO

1.1.1.1 O patrocinio serd enquadrado de acordo com a cota indicada e dard direito, exclusivamente,
as contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de PATROCINIO se dardo por
meio da ativagdo de marcas sob as respectivas chancelas, e por meio da produc¢do de conteudo,

publicidade e acGes de merchandising nas localidades do eventos oficiais do Arraial de Belo Horizonte.

1.1.1.2 Para viabilizar a realizacdo do “ARRAIAL DE BELO 2026”, estardo disponiveis 03 (trés)

chancelas de patrocinio, totalizando 10 cotas, conforme estipulado a seguir:

a) Cota Grande Passeio - chancela “PATROCINIO MASTER”: 2 cotas disponiveis, com aporte financeiro

minimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais);

b) Cota Anarrié - chancela PATROCINIO: 3 cotas disponiveis, com aporte financeiro minimo de

R$250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais);

c) Cota Balancé - chancela APOIO: 5 cotas disponiveis, com aporte financeiro minimo de R$100.000,00

(cento mil reais) cada;
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1.1.2 EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

O Eixo Prato Junino tem como objetivo valorizar a gastronomia junina, os saberes culinarios
tradicionais e a cultura alimentar associada as festividades populares, promovendo a qualificacao

técnica dos participantes e o reconhecimento das praticas gastrondmicas locais.

Trata-se de eixo exclusivamente gastrondmico, destinado a captacao de patrocinio financeiro junto a
pessoas juridicas cuja atividade econdémica esteja diretamente relacionada ao setor alimenticio,
observada a compatibilidade com o objeto do concurso. A limitacdo de participacdao decorre da
natureza tematica do eixo, sendo vedada a adesdao de empresas de segmentos alheios a producao,

industrializacdo, comercializagdo ou fomento de alimentos e insumos gastronémicos.

A participagdo no eixo confere ao patrocinador contrapartidas institucionais vinculadas ao Concurso
Prato Junino, tais como: associacdo da marca ao concurso e as ag¢oes formativas correlatas; insercdo
de marca em materiais de divulgacdo e comunicacdo oficial; possibilidade de realizagdo de ativacGes
institucionais sem venda direta de produtos, dentre outras descritas conforme Anexo de

Contrapartidas

1.1.2.1 A participacdo neste eixo estard limitada a disponibilizacdo de 01 (uma) cota de
patrocinio, com aporte financeiro minimo de R$ 100.000,00 (cem mil reais), destinada a
empresas do ramo alimenticio cuja atividade econémica, comprovada por CNAE compativel,
demonstre aderéncia direta ao objeto gastrondmico do concurso, sendo selecionado um
Unico proponente, conforme critérios de avalia¢do, julgamento e desempate previstos neste

edital.

1.1.2.2 Poderdo participar do Eixo B pessoas juridicas cuja atividade econdmica principal ou
secunddria esteja diretamente relacionada a cadeia produtiva de alimentos, compreendendo
a producdo, industrializagcdo, beneficiamento, distribuicdo, comercializagdo ou fornecimento

de insumos gastronGmicos.

1.1.2.3 Serdo consideradas elegiveis empresas que demonstrem aderéncia ao objeto cultural
e gastronomico do concurso, mediante comprovacdo de atuagdo no setor alimenticio, por
meio de CNAE compativel, portfélio de produtos ou documentagdo equivalente. Incluem-se

entre os participantes admitidos:

| — industrias alimenticias e fabricantes de produtos ou insumos gastronGmicos;

Il - cooperativas e associacdes de produtores alimenticios;
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Il = supermercados, empresas distribuidoras e atacadistas do setor alimenticio, desde que
comprovem atuacdo predominante na comercializagdo de alimentos ou ingredientes
compativeis com a temdtica do concurso.

IV - plataformas de gastronomia, desde que sua atuacao guarde relacao direta com o setor
gastrondmico, especialmente na intermediacdo, comercializacdo ou promocao de produtos

alimenticios, vedada a participacao de plataformas de cardter genérico sem essa vinculagao.

Paragrafo Primeiro. Fica vedada a participacdo, neste eixo, de empresas cuja atividade
econ6mica ndo guarde relacdo direta com o setor alimenticio ou com o objeto gastrondémico,
ainda que manifestem interesse institucional no evento, sendo permitida sua participacdo

exclusivamente no Eixo A, desde que atendidos os respectivos requisitos.

Paragrafo Segundo. A Belotur poderd, mediante justificativa técnica, indeferir propostas que
ndo apresentem compatibilidade entre a atividade da empresa e os objetivos culturais,

formativos e gastrondmicos do Concurso Prato Junino.

1.1.2.4 A proposta devera ser acompanhada de documenta¢do que comprove o atendimento

aos requisitos deste eixo, incluindo:

| — Comprovante de inscri¢do e de situagao cadastral no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ), contendo a Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), compativel com

o objeto do eixo;

Il — Contrato social, estatuto ou documento equivalente, devidamente registrado, que

comprove a natureza das atividades exercidas;

Il — Portfélio institucional, catdlogo de produtos, materiais de divulgacdo ou outros

documentos que evidenciem a atuagdo no setor alimenticio;

IV — Declaragdo, firmada pelo representante legal, atestando a veracidade das informacdes

prestadas e a aderéncia das atividades da empresa ao objeto gastron6mico do concurso;

1.1.3 EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

O Eixo C — Cota de Patrocinio — Bebidas Tipicas Locais Prontas para Consumo tem por finalidade
promover a valorizacdo da cultura alimentar do territério por meio do reconhecimento, difusdo e

fortalecimento de bebidas produzidas localmente, associando identidade cultural, inovacado produtiva
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e desenvolvimento econémico, no contexto das politicas publicas de promocgao territorial e economia

criativa.

A participacdo neste eixo ocorrera exclusivamente sob a forma de patrocinio institucional, mediante
aporte financeiro a BELOTUR, em contrapartida a concessdo de visibilidade de marca e ativacdes
institucionais previstas neste edital, ndo implicando qualquer delegacdo de servico publico,

concessao, permissao ou autorizacdo autébnoma de exploracao econdmica de espaco publico.

A iniciativa se fundamenta no conceito de gastrodiplomacia, entendido como instrumento de politica
publica voltado a promocao da identidade cultural alimentar, fortalecimento simbélico do territério e

ampliacdo da projecdo turistica e cultural do Municipio de Belo Horizonte.

Nesse contexto, o eixo promove a participacdo de agentes econ6micos vinculados a cadeia produtiva
de bebidas prontas para consumo, com foco na divulgacdo de produtos associados a cultura local,
estimulando a economia criativa, o fortalecimento de cadeias produtivas regionais e a qualificacdo da

experiéncia gastrondmica do evento.

1.1.3.1 Da elegibilidade e equadramento

A participacdo neste eixo é destinada prioritariamente a pessoas juridicas cuja sede, filial operacional
ou unidade produtiva esteja localizada no Municipio de Belo Horizonte ou em municipios integrantes

da Regidao Metropolitana de Belo Horizonte — RMBH, em razao da necessidade de:

| — integracdo com a cadeia produtiva local e fortalecimento da economia criativa territorial;
Il — logistica operacional compativel com as exigéncias de produgdo, entrega e ativagao durante o
evento;

Il — estimulo ao desenvolvimento econ6mico regional e a valorizagdo de produtores locais;

IV — viabilidade técnica de execucdo e monitoramento das atividades no periodo do evento.

Paragrafo primeiro. Para fins de comprovacdo, serd considerada sede, filial ou unidade produtiva
aquela regularmente registrada no CNPJ da proponente e localizada em Belo Horizonte ou em

municipio integrante da Regido Metropolitana de Belo Horizonte — RMBH.

Paragrafo segundo. Empresas fora da referida area geografica poderdo participar exclusivamente
quando comprovarem unidade operacional instalada e ativa na Regido Metropolitana de Belo

Horizonte, diretamente vinculada a producédo, formulagdo ou execuc¢do do objeto deste edital.
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1.1.3.2 Dos critérios de participacao, definicao de bebidas RTD e delimitagdo de escopo

Poderdo participar produtores, fabricantes, cooperativas e associacdes que atuem na producao,
formulagdo ou comercializacdo de bebidas do tipo RTD — Ready to Drink, desde que os produtos
estejam vinculados a identidade cultural e gastron6mica local e atendam integralmente as exigéncias

deste edital.

Para fins deste edital, consideram-se bebidas RTD — Ready to Drink aquelas previamente formuladas,

industrializadas e envasadas, destinadas ao consumo imediato, sem necessidade de preparo adicional.

Paragrafo primeiro. Ficam expressamente excluidas desta definicdo as cervejas e demais bebidas

fermentadas tradicionais, ainda que comercializadas em formato pronto para consumo.

Paragrafo segundo. Fica vedada a participacdo de empresas que ndao atendam integralmente aos
requisitos deste item, especialmente quanto a titularidade, responsabilidade pela formulagdo do
produto ou vinculo juridico direto com sua marca, ainda que possuam interesse institucional no

evento.

1.1.3.3 Produgdo e responsabilidade sobre o produto

Serd admitida a producdo, fabricacdo, envase ou industrializagdo prdpria ou por terceiros, desde que
a proponente detenha responsabilidade direta e comprovada pela formulagdo, desenvolvimento,

marca ou titularidade do produto.

No caso de produgdo por terceiros, devera ser comprovada a relagao juridica formal entre a
proponente e a empresa responsavel pelo processo produtivo, sem prejuizo das exigéncias sanitarias

e legais aplicaveis.

1.1.3.3.1 Vedagdo a intermediarios

Fica vedada a participacdo de empresas que atuem exclusivamente como distribuidoras,
revendedoras, representantes comerciais ou intermediarias de produtos de terceiros, ainda
que detenham exclusividade comercial, sem vinculo direto com a formulacdo,

desenvolvimento ou titularidade da bebida.



<" BELO
|
peion ] |, HORIZONTE

AQUI O TRABALHO NAO PARA

1.1.3.4 A participacdo neste eixo dar-se-a mediante aquisi¢do de cota tUnica de patrocinio, com aporte
financeiro minimo de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), sendo selecionado um Unico proponente,

conforme critérios de avaliacao, julgamento e desempate previstos neste edital.
1.1.3.5 A cota podera contemplar até 2 (duas) marcas de bebidas, desde que cumulativamente:

| — atendam integralmente as exigéncias sanitdrias, legais e regulatdrias aplicaveis;
Il - possuam aderéncia ao objeto cultural e técnico do eixo;
Il = ndo configurem concorréncia direta com segmento econOmico ja estruturado no evento;
v - sejam previamente aprovadas pela BELOTUR,;

V — estejam sob responsabilidade do mesmo patrocinador ou grupo econémico, quando aplicavel.

1.1.3.6 A comercializagdo de bebidas durante o evento sera admitida exclusivamente como atividade

acessdria as a¢oes de patrocinio e ativagdo de marca, devendo observar:

[ - as diretrizes operacionais do evento;
Il - as normas sanitdrias e de seguranca aplicaveis;

IIl — a prévia aprovacdo da BELOTUR.

A comercializacdo ndo constitui objeto principal deste eixo, tampouco caracteriza exploragdo

econdmica autdonoma de espago publico.

1.1.3.6.1 A utilizacdo de espacgo publico para fins de comercializagdo ou ativa¢do de marca
dar-se-a mediante autorizagdo de uso a titulo precdrio, pessoal, intransferivel e temporario,
vinculada exclusivamente a execug¢do do patrocinio, ndo configurando cessao, concessao ou

permissao de uso, nem gerando qualquer direito adquirido ao proponente.

1.1.3.6.2 A autorizagao prevista no item anterior possui cardter acessorio e instrumental, ndo
constituindo objeto principal desta selecdo, tampouco hipdtese de exploracdo econdémica

autébnoma de bem publico.

1.1.3.6.3 A BELOTUR podera, a qualquer tempo, revogar ou alterar a autoriza¢do concedida,
por motivo de interesse publico devidamente justificado, sem que caiba ao patrocinador

qualquer direito a indenizagao.

1.1.3.7 A indicacdo das marcas participantes devera ser apresentada na proposta, acompanhada de
documentagdo comprobatdria exigida neste edital, ficando vedada a inclusdo de novas marcas sem

autorizacdo expressa da Belotur.
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1.1.3.8 A proposta deverd conter, no minimo:

I - Comprovante de inscricao no CNPJ com CNAE compativel;
Il - Ato constitutivo ou documento societario atualizado;
Il — Comprovacéo de titularidade da marca ou responsabilidade pela formula¢do/desenvolvimento do
produto;

IV — Em caso de producdo por terceiros, contrato ou instrumento equivalente que comprove vinculo
formal;

V — Evidéncias de comercializacdo do produto (catalogos, rétulos, portfélio, site institucional, notas

fiscais ou documentos equivalentes).

1.1.3.9 Somente poderdo participar empresas cujos produtos sejam disponibilizados em embalagem
do tipo lata metdlica lacrada de fabrica, com integridade sanitaria assegurada e compativel com as

condicBes operacionais do evento.

1.1.3.10 Fica vedada a participacdo de produtos envasados exclusivamente em garrafas de vidro,
recipientes plasticos, barris ou quaisquer outros formatos ndo compativeis com o padrdo definido

neste edital.

1.1.3.11 A BELOTUR disponibilizara exclusivamente o espaco fisico destinado a operagdo durante o

evento.

1.1.3.12 Cabera integralmente ao patrocinador a responsabilidade por todos os custos diretos e
indiretos necessarios a execu¢do da atividade, incluindo, mas ndo se limitando a: mobiliario,
equipamentos, equipe operacional, insumos, gelo, logistica, montagem e desmontagem, sem

qualquer 6nus adicional

1.1.3.13 A utilizacdo de espaco publico possui natureza precaria, acesséria e instrumental, ndo
gerando qualquer direito subjetivo, expectativa de direito, preferéncia ou prerrogativa de
continuidade em edi¢Ges futuras, nem configurando cessdo, concessdo ou permissdo de uso nos

termos da legislacdo administrativa aplicavel.

1.1.3.14 A empresa que ndo atender aos critérios de participacdo definidos para o Eixo C podera
participar do certame por meio de inscricdao no Eixo A, desde que cumpra integralmente os requisitos

e condicdes estabelecidos para esse eixo.



<" BELO
|
peion ] |, HORIZONTE

AQUI O TRABALHO NAO PARA

2. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE E RESULTADO ESPERADO

2.1 O Arraial de Belo Horizonte

Celebragbes culturais exprimem os costumes e as caracteristicas de cada regido e do seu povo. Os
festejos juninos, no Brasil, representam a diversidade e a pluralidade do pais e demonstram as
peculiaridades de cada destino através da danga, da culindaria e das vestimentas, que sao
criteriosamente escolhidas. E a segunda maior e mais popular festa do ano, ficando atras apenas do
Carnaval. Além de toda importancia cultural e social, essas festividades também tém expressivo

impacto no desenvolvimento econémico e turistico das cidades anfitrias.

Com muita histéria para contar nas mais de 46 edi¢Oes ja realizadas, o Arraial de Belo Horizonte,
promovido anualmente pela Belotur, reflete o seu carater Unico e encanta cada vez mais o publico. E
considerado um dos cinco maiores festejos juninos do Brasil, de acordo com o Ministério do Turismo,

sendo o maior das regides sudeste e sul.

Esse tradicional evento da cidade vem se reinventando desde 2018, porém, sem perder a sua esséncia.
O Arraial de Belo Horizonte oferece ao publico uma experiéncia junina completa, atuando

estrategicamente em 3 eixos - Quadrilha, Mdusica e Gastronomia.

Em 2025, no eixo das tradicionais e famosas quadrilhas juninas, o Arraial de Belo Horizonte teve como
atragdo os Concursos Municipal com 45 apresenta¢des de quadrilhas e um publico de

aproximadamente 80 mil pessoas durante 5 dias de programacgao no Mineirinho.

O Palco Coreto, que continua fazendo grande sucesso entre o publico, apresentou uma programacgao
especial de forré com curadoria do coletivo ‘Forum Forré de Raiz de Minas Gerais’. O espaco foi
inteiramente dedicado ao ritmo nordestino, muito presente nas festas juninas, com atracGes artisticas

e auldes coletivos de forro.

Além dos grandes shows e do aclamado concurso das quadrilhas juninas, o eixo gastronomia é um
grande atrativo da festa. Com a finalidade de fortalecer este segmento prioritario para o turismo de
Belo Horizonte dentro do Arraial, a Belotur promove, desde 2018, o Concurso Prato Junino. Este,
ganhou grande proporg¢do na midia e despertou o interesse dos espectadores, atraindo novos publicos
para o evento. Os estudantes das faculdades de gastronomia, no periodo que antecede aos festejos,
criam e apresentam para os jurados suas criagdes, com itens tipicos juninos e da culindria mineira e
os vencedores de cada instituicdo participante podem comercializar os seus pratos na Vila

Gastronomica, montada durante os dias do evento Arraial de Belo Horizonte.
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Desde entdo, o Concurso Prato Junino ocorre anualmente e abre as festividades juninas da cidade.
Destaca-se que, além de movimentar a cadeia produtiva da gastronomia e gerar integracdo entre a
gestdo publica e as entidades privadas, desperta a criatividade dos alunos e permite que eles
pratiquem seus conhecimentos dentro de um grande evento, produzido pela Prefeitura de Belo

Horizonte por meio da Belotur.

O Arraial de Belo Horizonte contempla manifestagdes culturais sintonizadas com as tradi¢des e valores
das comunidades. Tem grande impacto social, envolvendo todas as regionais da cidade, por meio do
eixo das quadrilhas. Ainda, é gerador de cerca de 3.000 postos de trabalhos temporarios onde
musicos, projetistas, marceneiros, cenotécnicos, costureiras, artesdos, locutores, barraqueiros e

outros tantos profissionais sdo envolvidos, desde a concepcao do evento até a sua realizagao.

Para a edicdo de 2026, a Belotur mantém como propdsito valorizar a esséncia do evento, que sdo as
dancgas tipicas, permitindo uma experiéncia completa ao publico a partir dos trés pilares mencionados:

quadrilha, musica e gastronomia, sendo este Ultimo um dos produtos prioritarios para Belo Horizonte.

2.2 DA JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE

O Arraial de Beld, reconhecido como um dos maiores festejos juninos do pais, evidencia seu potencial
turistico em multiplas dimensdes. Nas atragdes musicais, destacam-se artistas locais e nacionais,
promovendo a producdo cultural e a diversidade sonora. Na danga, expressam-se vestimentas, passos
e manifestagdes simbdlicas que preservam tradicGes e identidades regionais. Na gastronomia,
observa-se a unido entre a simplicidade dos ingredientes e a sofisticacdo das apresentacses,

traduzindo saberes populares em experiéncias culturais auténticas.

Considerando esse conjunto de atributos e o papel da Belotur na promogdo da imagem da capital
mineira, bem como no fortalecimento do evento como patriménio cultural e ativo turistico da cidade,
a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte, por meio da Belotur, pretende oportunizar as empresas
interessadas a associacdao de suas marcas ao evento no ano de 2026, por meio de processo seletivo

publico estruturado em eixos tematicos.

A organizagdo por eixos busca ordenar as diferentes formas de participagdo privada, assegurando
coeréncia com o interesse publico, transparéncia na sele¢ao e proporcionalidade entre beneficios

concedidos e contrapartidas exigidas.

Nesse contexto, o processo seletivo sera estruturado nos seguintes eixos:
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Eixo A — COTAS DE PATROCINIO

Destinado a captacdo direta de recursos para viabilizacdo do evento, contribuindo para sua

sustentabilidade financeira e ampliagao de escala.

Eixo B — COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

Voltado a qualificacdo da experiéncia do visitante, por meio da promocao de ativacdes culturais e

gastrondmicas que reforcem a identidade junina e ampliem o valor simbdlico do evento.

Eixo C — COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

Destinado a valorizacdo da producdo regional e da cultura alimentar, incentivando a presenca de
bebidas que expressem a identidade territorial e contribuam para a promog¢do da economia criativa

local.

2.3 RESULTADOS ESPERADOS

A implementacdo do processo seletivo estruturado por eixos temdticos visa alcangar resultados
institucionais, econémicos, culturais e turisticos alinhados a estratégia de promocdo da cidade

conduzida pela Belotur.

Espera-se, com a execugdo do instrumento, os seguintes resultados:

e Sustentabilidade financeira do evento
Ampliagdo da captacdo de recursos privados, reduzindo a dependéncia de investimento
publico direto e garantindo maior previsibilidade orgamentaria para a realizagdo do evento.

e Qualificagao da experiéncia do publico
Melhoria da infraestrutura, das ativa¢cdes culturais e das experiéncias gastrondmicas,
proporcionando maior conforto, diversidade e atratividade para moradores e visitantes.

o Fortalecimento do posicionamento turistico da cidade
Consolidacdo do Arraial como produto turistico estruturado, capaz de atrair visitantes,
movimentar a economia local e reforgar a imagem da cidade como destino cultural.

e Valorizagao da cultura alimentar e dos saberes tradicionais
Promocdo da gastronomia junina, das bebidas tipicas e das manifestagdes culturais
associadas, contribuindo para a preservacdo do patrimonio imaterial e para a difusdo da

identidade local.
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e Ampliacao da visibilidade institucional do evento
Fortalecimento do Arraial como marca cultural e turistica da cidade, ampliando sua projecao

regional e nacional e consolidando sua relevancia no calenddrio de eventos.
3. VALORES DE REFERENCIA

O patrocinio ao evento serd estruturado por meio de 03 (trés) eixos tematicos, conforme as

modalidades prevista no item 1.1 e subitens deste instrumento, sendo:
3.1 EIXO A - COTAS DE PATROCINIO

O patrocinio se dara por meio de 3 chancelas distintas, com aporte financeiro totalizando 10 cotas,
R$100.000,000 (cem mil reais) para a cota Balancé, sob a chancela APOIO; R$250.000,00 (duzentos
e cinquenta mil reais) para a cota Anarrié, sob a chancela PATROCINIO; R$500.000,00 (quinhentos
mil reais) para cota Grande Passeio, sob a chancela PATROCINIO MASTER.

3.2 EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

A participacdo neste eixo dar-se-a mediante aquisicdo de cota Unica, com aporte financeiro minimo

de R$ 100.000,00 (cem mil reais).
3.3 EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

A participagdo neste eixo dar-se-a mediante aquisicao de cota Unica, com aporte financeiro minimo

de RS 50.000,00 (cinquenta mil reais).
4. DAS CONTRAPARTIDAS
4.1 As contrapartidas do patrocinio se dardo por meio de:

4.1.1 Realizagdo de a¢des de merchandising, divulgacdo institucional, ativacdo de marca e
relacionamento com o publico, conforme a natureza de cada eixo de patrocinio, observados

os limites do eixo e/ou cota adquirida descritas nos Anexos I, Ill e IV, podendo contemplar:

I — Anexo Il - Eixo A - COTAS DE PATROCINIO: acdes de visibilidade institucional da marca,
insercbes em campanhas do evento, conteldos digitais, espacos de exposicdo e outras
iniciativas voltadas ao fortalecimento da associac¢do institucional do patrocinador ao evento,

entre outras.
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Il — Anexo lll - Eixo B - COTA PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO: associag¢do da marca
ao concurso, conteldos promocionais relacionados a culindria tipica, premia¢des, materiais

de divulgacdo do concurso e experiéncias vinculadas ao publico participante, entre outras.

Il — Anexo IV - Eixo C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA
CONSUMO: espaco destinado a comercializacao, divulgacdo em redes sociais e exposicao de

marcas.

Paragrafo unico. Todas as acOes deverdo ser previamente aprovadas pela Belotur, devendo respeitar
a identidade visual oficial do evento realizado no Municipio de Belo Horizonte, bem como as normas

de seguranca, publicidade e uso do espaco.

4.2 Todos os custos de producdo, logistica, montagem, mado de obra, insumos, bem como as
obrigaces de licenciamento, documentos técnicos e demais despesas necessarias a execucdo das
acOes de promogdo, ativacdo e/ou experiéncias no evento sdo de responsabilidade do patrocinador,
excetuadas exclusivamente as contrapartidas que estejam expressamente previstas nos Anexos deste

instrumento como de responsabilidade da Belotur.

4.2.1 Para a¢Oes que envolvam estruturas fisicas, o patrocinador devera apresentar todas as
documentagdes, como ART e outras que se fizerem necessarias para a autorizagdo e realizagao

da agdo promocional.

4.3 Caso haja interesse de trocar ou realizar outras a¢des de promocao, ativacGes ou experiéncias,
além das previstas na contrapartidas oferecidas, o patrocinador devera comunicar previamente a

Belotur a fim de verificar sua viabilidade operacional e prévia aprovagado desta empresa publica.

4.3.1 As solicitagdes feitas com base no item 4.3, ndo poderao exceder a proporgdo investida

pelo patrocinador e estabelecida pelo edital.

4.3.2 Todos os custos e obrigacdes do item 4.3 sdo de responsabilidade do patrocinador,
cabendo a Belotur apenas as contrapartidas previstas nos Anexos I, lll e IV quando

expressamente previstas como de sua responsabilidade.

4.4 E facultado ao patrocinador realizar acdes promocionais em conjunto com outras marcas,
mediante prévia comunicagdo e aprovacdo da Belotur, desde que tais associa¢des ndao configurem
concorréncia direta ou indireta com segmentos econémicos ja contemplados no edital, sendo

vedada a associagdo com marcas concorrentes.
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4.4.1 As marcas parceiras eventualmente envolvidas nas a¢des previstas no caput:

| — ndo adquirirdo, sob qualquer hipdtese, a condicdo de patrocinadoras, apoiadoras ou parceiras;
Il — ndo fardo jus a exposicdo institucional oficial do evento, incluindo insercdo de marca em pecas
publicitarias, comunicacdo institucional, materiais promocionais ou quaisquer outros suportes
vinculados a BELOTUR;
Il — deverao ter sua participacao restrita a acdo especifica aprovada, sendo vedada qualquer forma

de ampliacdo indevida de visibilidade ou associacdo institucional.

4.4.2 O patrocinador serd integralmente responsavel pelas acdes realizadas em conjunto com
outras marcas, inclusive quanto a obrigac¢oes legais, contratuais e eventuais danos a terceiros,

ndo cabendo a BELOTUR qualquer 6nus adicional decorrente dessas associagoes.

4.5 Todas as a¢Bes de promocao, experiéncia e/ou de explora¢do comercial, para ativagdo de marca(s),
poderdo ocorrer somente mediante a autorizacdo prévia da Belotur e de acordo com a legislagdo

vigente do Municipio.

4.6 Os produtos ofertados em ativa¢cdes promocionais ou comercializados no ambito do evento
deverdo obedecer a legislagdo de regéncia e as normas técnicas de seguranga para consumo, sendo
de responsabilidade integral do patrocinador quaisquer danos causados a terceiros decorrentes de

sua oferta, distribuigdo ou consumo.

4.7 A montagem de estruturas fisicas para a realizacdo de a¢Ges promocionais, devera obedecer a
legislacdo de regéncia e estar de acordo com as normas técnicas de seguranga, ficando sob

responsabilidade integral do patrocinador qualquer dano causado a terceiros.

4.8 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serdo disponibilizados aqueles com
prévia autorizacgdo, pelos respectivos responsaveis, em cumprimento a Lei Geral de Prote¢do de Dados

Pessoais n2 13.709 - LGPD.

5. DA PROPOSTA:

5.1 A proposta devera conter:

5.1.1 O proponente devera indicar o eixo de patrocinio e a respectiva cota, observada a estrutura de
cada eixo, sendo que o Eixo A possui trés cotas de patrocinio, enquanto os Eixos B, C possuem cota

Unica por eixo, devendo o proponente indicar o valor ofertado em espécie e o valor pretendido para



“" BELO

Belot ¥ HORIZONTE
M ‘ PREOFEITURA?O POVO

AQUI O TRABALHO NAO PARA

o Arraial de Bel6 2026, observado o valor minimo estabelecido para cada cota, conforme disposto no

item 3 do edital, independentemente de eventual taxa de remuneracdo pela captacdo de recursos.

Paragrafo primeiro. A indicacdao de chancela aplica-se exclusivamente as propostas vinculadas ao Eixo

A — COTAS DE PATROCINIO, n3o sendo admitida sua utilizagdo nos demais eixos do evento.

5.1.2 O proponente deverd apresentar, juntamente com a proposta, todos os documentos
comprobatdrios exigidos para cada eixo de participacdo ao qual estiver concorrendo, observados os

requisitos especificos estabelecidos neste edital e em seus anexos, sob pena de inabilitacao.

5.1.3 Na hipdtese de participacdo de agente captador, deverd ser apresentada, juntamente com a
proposta, carta de garantia de patrocinio emitida pela empresa ou marca a ser vinculada a chancela,
contendo a confirmacdo de inten¢do de aporte financeiro e de realizagdo de a¢Oes de ativagdo

institucional no evento.

5.1.3.1 Na mesma hipdtese prevista no item anterior, deverd ser apresentado, juntamente
com a proposta, portfélio institucional da empresa responsavel pela captac¢do, contendo, no
minimo:

| — histdrico de atuacdo na drea de captacdo de patrocinios ou projetos incentivados;
Il — relagdo de projetos ou eventos nos quais tenha atuado na captagdo de recursos, com
indicacdo de valores aproximados e resultados obtidos;
Il — identificagdo dos  principais clientes ou parceiros institucionais;

IV — dados de contato e identificagdo do responsavel legal.

5.1.3.2 A ndo apresentagdo do portfélio poderd ensejar diligéncia ou, conforme avaliagdo da

comissdo responsavel, a desclassificagao da proposta.

b) Os valores deverdo ser depositados em conta especifica da Belotur e administrados por ela para

atendimento das demais despesas exclusivas do Arraial de Belo.

c) O prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, sera contado a

partir da data de abertura dos envelopes de propostas.

5.2 Caso a proposta ndo atenda aos requisitos minimos exigidos neste Termo de Referéncia, sera

desclassificada.

6. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO E DOS CRITERIOS E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
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6.1 Poderdo participar desta Selecdo Publica Simplificada pessoas juridicas de direito publico ou

privado que atendam as condi¢Ges estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

6.2 Admitir-se-a a participacdo de federacdes, associacdes, fundacdes, entidades paraestatais e

demais organizacOes de natureza representativa, desde que compativeis com o objeto do edital.

6.3 N3o poderao participar desta selecdo os interessados que:

| — estejam cumprindo penalidade de suspensdao tempordria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar com a Administragao Publica;
Il — tenham sido declarados inidoneos para licitar ou contratar com o poder publico;
I — encontrem-se em processo de  faléncia, dissolucdio ou liquidacdo;
IV — estejam em recuperacdo judicial ou extrajudicial, exceto quando comprovada a homologacao do
respectivo plano;
Vv - estejam constituidos sob a forma de consorcio;

VI —incorram em quaisquer das hipdteses previstas na legislacdo aplicavel.

6.4 Compete ao proponente verificar o atendimento as condi¢cdes de participacdo e as vedagdes
previstas neste edital, respondendo administrativa, civil e penalmente pela veracidade das

informacgdes prestadas.

6.5 O julgamento das propostas observara o critério de maior valor aportado a BELOTUR, em espécie,

por cota, aplicavel a todos os eixos previstos neste edital.

6.5.1 Na hipdtese de proposta apresentada por agente captador, o valor a ser considerado para fins
de julgamento correspondera ao valor liquido a ser efetivamente aportado a BELOTUR, apurado
mediante a deduc¢do da taxa de captagdo, limitada a 10% (dez por cento), conforme a seguinte
formula: Valor Ofertado para a COTA — Taxa de Remunerag¢do de Captagdo (10%) = VALOR APORTADO
PARA BELOTUR.

6.5.2 Na ocorréncia de numero de propostas superior ao de cotas disponiveis, serd selecionada a

proposta que apresentar o maior valor aportado.

6.5.2.1 Em caso de empate, serdo aplicados os critérios previstos no art. 55 da Lei Federal n2
13.303/2016.

6.5.2.2 Persistindo o empate, sera realizado sorteio em sessao publica.
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6.5.3 Fica vedada a participacdo simultanea de marcas concorrentes, diretas ou indiretas, no ambito

deste edital, abrangendo todos os eixos, cotas e chancelas.

6.5.3.1 Para fins deste edital, considera-se concorréncia a atuacdo no mesmo segmento

econdmico ou em segmentos substitutos.

6.5.3.2 Sera admitida apenas uma marca por segmento econémico, independentemente do

eixo ou cota pretendida.

6.5.3.3 Verificada a existéncia de propostas de marcas concorrentes, sera selecionada aquela

que apresentar o maior valor aportado a BELOTUR, sendo desclassificadas as demais.
6.5.3.4 A vedacdo prevista neste item aplica-se, inclusive:

[ - entre diferentes eixos;
Il - entre distintas cotas ou chancelas;

IV — as marcas vinculadas a um mesmo proponente.

6.5.4 Considera-se segmento econGmico, para fins deste edital, o conjunto de atividades que ofertam
produtos ou servicos de mesma natureza, finalidade ou publico-alvo, ainda que sob marcas distintas,

incluindo aqueles considerados substitutos entre si.

6.6 Os critérios de julgamento previstos neste edital serdo aplicados exclusivamente entre propostas

gue nao se enquadrem como concorrentes, nos termos do item 6.5.3.

6.7 Serd permitida a participagdo de um mesmo proponente em mais de um eixo, desde que

respeitada a vedagdo a concorréncia entre segmentos econdmicos prevista neste edital.

7. DAS OBRIGAGOES

7.1 Constituem obrigacoes da BELOTUR:

7.1.1 Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Termo de Referéncia dentro do prazo
pactuado;

7.1.2 Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste instrumento;

7.1.3 Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente deste Termo de
Referéncia;

7.1.4 Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso da(s) empresa(s) selecionada(s)

ndo cumprir(em) as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia.
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7.2. Constituem obrigacées do PATROCINADOR

7.2.1 Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referéncia.

7.2.2 Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os servicos com qualidade e

seguranca.

7.2.3 Executar o objeto, atuando em seu prdprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe,
portanto, vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacées dele

decorrentes.

7.2.4 Responsabilizar-se pelos saldrios, encargos sociais, previdencidrios, securitarios, taxas,
impostos e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessario a

execucdo do objeto.

7.2.5 Apresentar, para conhecimento e aprovacado da BELOTUR, plano de atendimento com
cronograma de execucao dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovacao
com alcadas, a serem definidas no momento do planejamento e escala de equipe com a

respectiva atribuicdo do trabalho para as obrigacdes assumidas.

7.2.6 Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca do
evento que serd indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura

de Belo Horizonte, mediante aprovacdo prévia da Belotur e da PBH.

7.2.7 Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo habil, todas as contrapartidas contidas no

Anexo Il deste Termo de Referéncia.
7.2.8 Participar de reuniGes de planejamento e alinhamento da operagdo com a Belotur.
7.2.9 Nao trazer prejuizos a sociedade, por meio de agdes:

- que promovam qualquer tipo discriminacdo de género, racga, crenca religiosa ou

orientagao sexual;

- de cunho exclusivamente politico-partidario e/ou religioso, a exce¢do de

manifesta¢des populares reconhecidamente tradicionais;

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a

imagem de Belo Horizonte.

7.2.10 Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em

especial a IT 33 e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que
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poderdo estar vigentes no periodo de planejamento e realizacdo do evento.

7.2.11 Todas as contrapartidas propostas deverdao seguir os preceitos legais, e, serem

submetidas, previamente, para aprovacao pela Belotur.

7.2.12 Efetuar transferéncia bancdria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos

a cota ao aporte financeiro de PATROCINIO conforme estabelecido no item 13.

7.2.13 Utilizar os dados/informacdes compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que
esteja atrelada ao planejamento e operacdo deste evento, devendo o conteudo ser

previamente aprovado pela Belotur.

7.2.14 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serdo disponibilizados
aqueles com prévia autorizacdo, pelos respectivos responsdveis, em cumprimento a LGPD -

Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais n? 13.709/2018.

7.2.15 Disponibilizar a Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e

qualitativas, caso sejam realizadas.

7.2.16 Manter, durante a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacGes por
ele assumidas, as condi¢Oes de habilitacdo e qualificagdo exigidas na vigéncia do contrato,
facultando-se a BELOTUR o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovagao do

cumprimento desta condigdo.
7.2.17 Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

7.2.18 Nao utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecuc¢do do objetivo deste

contrato, trabalho infantil nem de trabalho forgado ou analogo a condi¢ao de escravo.

7.2.19 Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n? 12.846/2013, de 01 de agosto de
2013, “Lei Anticorrup¢do”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018,
abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administragdo publica e denunciando a
pratica de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denuncia

disponiveis na Prefeitura de Belo Horizonte.

7.2.20 Fornecer ART (Anotacdo de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e
instalagcbes (som, luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telGes) e demais ARTs

necessarias.

7.2.21 Legalizar o evento aos demais drgdos que se fizerem necessarios para obtencdo de
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registros, licencas e alvaras requeridos a legalidade e regularidade da execuc¢do dos servicos

prestados.

7.2.22 Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em
parte, os defeitos ou incorrecdes resultantes da ma qualidade da execucdo dos servigos e/ou

materiais empregados.

7.2.23 Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados
a BELOTUR e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de

trabalho.

7.2.24 Cumprir a legislacdo vigente quanto as normas de seguranca contra incéndio, vigilancia
sanitdria, acessibilidade, direitos autorais, uso de espaco publico, licenciamento ambiental,

protecdo de patrimonio tombado etc.

7.2.25 As despesas decorrentes da obtencdo de licencas, autorizacdOes, vistorias e demais
exigéncias legais necessarias a execucdo do objeto contratual, incluindo, mas ndo se
limitando, as taxas de andlise e vistoria do Corpo de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento
municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a realizagdo do evento/atividade,
serdo de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, ndo cabendo a Belotur e a

Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensag¢do por tais custos.

7.2.26 Se responsabilizar pela gestdo adequada dos residuos sélidos gerados durante todas
as fases do evento — montagem, realizacdo e desmontagem — devendo assegurar o descarte
correto de materiais, em conformidade com a Politica Nacional de Residuos Sdlidos (Lei n®
12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestdo Integrada de Residuos Sélidos de Belo

Horizonte e demais normas ambientais aplicaveis.

Paragrafo tnico: E vedado o abandono, o descarte irregular ou o acimulo de residuos
em areas publicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a
remogao e destinacdo final ambientalmente adequada, bem como a recomposi¢ao
das areas utilizadas. O ndo cumprimento das obrigacGes previstas nesta cldusula
podera ensejar a aplicacdo de penalidades administrativas, sem prejuizo das demais

sangOes legais cabiveis.

9. ORGAO RESPONSAVEL PELO ACOMPANHAMENTO, FISCALIZACAO E RECEBIMENTO DOS
SERVICOS
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9.1 Os servidores descritos abaixo serdo responsaveis pelo acompanhamento e fiscalizacdo da
execucdo do objeto descrito no item 1 deste Termo de Referéncia e seus anexos, atentando pela
qualidade e quantidade (no que couber), objetivando a verificagdo do cumprimento das disposi¢es

contratuais, técnicas e administrativas em todos os seus aspectos.

Gestora: Thassio Henrique Marcelino Goulart
Matricula: 08004-1

Cargo: Diretor de Marketing e Promocao Turistica - DRMT

Fiscal: Dayanne Faria do Couto
Matricula: 1120-9
Cargo: Gerente de Marketing Turistico - GERMK

10. FORMAS DE APURACAO E CONTROLE
10.1 Os fiscais do contrato ou servidor(es) por eles designados, acompanhario:

a) O cumprimento das obrigacGes das empresas patrocinadoras, de acordo com o EIXO e a
COTA adquirida;

b) As ativacGes a serem realizadas pelas empresas patrocinadoras.

11. DO PRAZO DE VIGENCIA

11.1 O contrato vigorara por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo ser prorrogado

nos termos da legislagdo vigente.
12. DO PAGAMENTO

12.1 O PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa
selecionada em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias apds a assinatura do contrato

e 50% em até 20 (vinte) dias apds a assinatura do contrato.

12.2 O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancdria, emitida por
processamento eletrénico, a crédito da Belotur em instituicdo bancdéria definida por ela e serd aplicado
na promoc3o, organizac3o, realizacdo e execucdo do projeto “ARRAIAL DE BELO 2026 ” e demais a¢des

correlatas no ambito da Belotur.
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12.3 Orepasse da taxa de remuneracgao pela captacdo devera ser realizado diretamente pela empresa
PATROCINADORA para a agente captador e sera descontado do valor bruto a ser depositado para a

BELOTUR, se for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 deste Termo de Referéncia.

13. DAS SANCOES

13.1 A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracteriza na inadimpléncia
da EMPRESA SELECIONADA e a sujeitard a aplicacdo das penalidades, assegurados o contraditério e a
ampla defesa, contidas no Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da Belotur, da Lei Federal

n2 13.303/2016 e dos Decretos Municipais n? 18.096/22 e 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente:
a) Adverténcia;
b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

c¢) Suspensdo temporaria da participacdo em processos seletivos simplificados e impedimento

de contratar com a Administragdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo

perante a Belotur.

13.2 A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, nao
celebrar o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentagao falsa exigida para o certame,
ensejar o retardamento da execu¢dao de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na
execuc¢ao do contrato, comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal, ficard impedido de

licitar ou participar de processos seletivos simplificados e contratar com o Municipio.

13.3 Com referéncia a sancdo de que trata a alinea “B” do item 13.1, decorrido o prazo de defesa sem
gue a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela serd notificada
a recolher ao erdrio municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo

pela autoridade competente.

13.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item 13.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a
Empresa Selecionada a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante

devolvera a quantia recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

14. RECOMENDAGOES REFERENTES A SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL
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Recomenda-se que o patrocinador oriente-se pelas informag¢Ges constantes abaixo e na norma
brasileira “ABNT NBR ISO 20121 Sistemas de gestdo para sustentabilidade de eventos — Requisitos

com orientacdes de uso”.

14.1 Primar pelo desenvolvimento sustentdvel sob os seguintes aspectos:

a) Aspectos ambientais — utilizacdo de recursos, escolha de materiais, conservagdo de
recursos, reducdo das emissdes, preservacao da biodiversidade e da natureza, emissao de

poluentes no solo, na dgua e no ar;

b) Aspectos sociais — normas de trabalho, salde e seguranga, liberdades civis, justica social,
comunidade local, questdes culturais, acessibilidade, equidade, patrimonio e sensibilidades

regionais;

c) Aspectos econOdmicos — retorno sobre o investimento, economia local, capacidade do
mercado, valor das partes interessadas, inovacdo, impacto econdmico direto e indireto,

presenca de mercado, desempenho econémico, risco, comércio justo.
14.2 Primar pela qualidade dos itens fornecidos e manter critérios de qualificagdo de
fornecedores/terceiros, levando em consideragdo também as acSes ambientais por estes realizadas.

14.3 Utilizar e fornecer preferencialmente produtos que causem menor impacto negativo ao

ambiente.

14.4 Manter politica de boas praticas ambientais na gestdo de suprimentos.

14.5 Evitar desperdicio.

14.6 Fazer uso racional de dgua e energia e adotar controles de nivel de ruido e de poluicdo.

14.7 Adotar praticas de melhor aproveitamento dos alimentos e reduzir a producdo de residuos

alimentares.

14.8 Adotar critérios especiais e privilegiados para aquisicdo e uso de produtos biodegradaveis,

privilegiando produtos detergentes de baixas concentracdes e baixos teores de fosfato.

14.9 Assegurar que os sistemas adotados na gestdo dos eventos possam alcangar os resultados

pretendidos, prevenir ou reduzir os efeitos indesejaveis e alcangar a melhoria continua de forma a:



¥ BELO
|
soiotr,] | g, HORIZONTE

AQUI O TRABALHO NAO PARA

a) Minimizar os impactos negativos de produtos e/ou servicos (por exemplo, impactos sobre

a saude, qualidade do ar, geracdo de residuos perigosos);

b) Minimizar a demanda por recursos (por exemplo: utilizando produtos com recursos
eficientes, como aparelhos com energia mais eficiente, veiculos com combustivel mais

eficiente e produtos que incorporam conteudo reciclado);

¢) Minimizar os impactos negativos da propria cadeia produtiva, em particular os aspectos
sociais (por exemplo, dando preferéncia a fornecedores locais, projetos de inclusdo e
organizacbes que atendam padrées minimos éticos, de direitos humanos e de emprego,

incluindo oportunidades iguais;
d) Assegurar que os termos de contratos sejam justos, aplicados e respeitados.
15. DAS DISPOSICf)ES FINAIS

15.1 O “ARRAIAL DE BELO 2026” é um projeto de realizacdo da Prefeitura de Belo Horizonte, por
intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e formalmente indicar,

podera responder pelas atividades que integram a Programacao Oficial do referido evento.
15.2 A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELO 2026”.

15.3 As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras
constantes neste instrumento, das condigdes gerais e especificas do objeto pretendido, ndo podendo
invocar qualquer desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulacdo da proposta e

do integral cumprimento do Contrato de Patrocinio, decorrente deste Termo de Referéncia.

15.4 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, deverd estar acompanhada de CARTA

DO PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA.

15.5 No caso de o PATROCINIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado sera

entre BELOTUR e agente captador.

15.6 A responsabilidade do repasse da taxa de remuneragao pela captagao ao agente captador é de

inteira responsabilidade do PATROCINADOR.

15.7 A Belotur se reserva ao direito de convocar reunides periddicas para briefing e ajustes que sejam
necessdrios na operagao geral para viabilizagdo do “Arraial de Bel6”, objetivando a sua melhor

realizacdo.
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15.8 N3o havera qualquer relacdo de subordina¢do direta ou indireta dos patrocinadores com a
Prefeitura de Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e

trabalhista.

15.9 O PATROCINADOR é juridica é solidariamente responsavel pela conduta de seus terceirizados em
qualquer etapa do projeto, seja na pré-producdo, montagem, realizagdo do evento e na

desmontagem, incluindo-se a eventual ocorréncia de danos, acidentes, dentre outros.

15.10 Fica assegurado a BELOTUR o direito de, no interesse da administracao, revogar, a qualquer
tempo, no todo ou em parte, o presente chamamento, ou invalida-lo por ilegalidade, dando ciéncia

aos participantes, na forma da legislagdo vigente.

15.11 E vedada a transferéncia de responsabilidade pelo descumprimento de qualquer obrigac¢do
prevista nos itens deste Termo de Referéncia, inclusive em relagdo a fornecedores terceirizados,

prestadores de servigos ou marcas parceiras.

15.12 A programacado do evento podera sofrer alteracées a qualquer tempo, inclusive quanto a datas,
hordrios, atracdes e atividades, por raz0es operacionais, técnicas, logisticas ou de interesse publico,
sem que isso implique qualquer obrigacdo de indenizagdo ou compensa¢do aos participantes ou

patrocinadores, salvo disposi¢ao expressa em contrario neste edital.

15.13 As contrapartidas institucionais previstas neste edital poderdo sofrer adequagdes de formato,
distribuicdo ou execucdo, desde que preservada a equivaléncia de valor e o objetivo de visibilidade

institucional dos patrocinadores.

15.14 As imagens, registros e materiais de divulgacdo do evento poderdo ser utilizados pela Belotur
para fins institucionais, promocionais e de presta¢do de contas, respeitados os direitos de uso de

imagem e marca nos termos da legislagdo vigente.

15.15 A vedagdo a concorréncia entre marcas fundamenta-se na necessidade de garantir a
atratividade comercial das cotas, evitar conflitos mercadolégicos, preservar o equilibrio econémico-
financeiro do projeto e assegurar seguranca juridica aos patrocinadores, em conformidade com as

praticas de mercado de patrocinio.

15.16 A Belotur podera, a qualquer tempo e mediante justificativa técnica ou institucional, alterar
regras operacionais, fluxos de execugao, espacos fisicos, ativacGes e diretrizes de comunicacdo do

evento, sempre visando ao interesse publico e a adequada realizagdo do projeto.
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15.17 Toda e qualquer peca de comunica¢do que envolva a marca do evento devera ser submetida a
aprovacdo prévia da Belotur, que podera solicitar ajustes, corre¢des ou vedac¢do de uso, sempre que

identificar desconformidade com as diretrizes institucionais.

15.18 O uso da marca do evento nao confere direito de propriedade, licenciamento permanente ou

exclusividade, sendo restrito ao periodo e as finalidades estabelecidas neste edital.

15.19 Os casos omissos ou excepcionais ndo previstos neste Termo de Referéncia/Edital serdo

analisados e solucionados pela Belotur.
Compdem o presente o Termo de Referéncia:
ANEXO Il - EIXO A - COTAS DE PATROCINIO - ESPECIFICACOES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS

ANEXO IIl - EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO - ESPECIFICACOES DA COTA E
CONTRAPARTIDAS

ANEXO IV - EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO -
ESPECIFICACOES DA COTA E CONTRAPARTIDAS

ANEXO V - MODELO DE PROPOSTA
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T ANEXO Il - EIXO A - COTAS DE PATROCINIO
Belotur~]] HORIZONTE ESPECIFICACOES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS
AQUI O TRABALHO NAO PARA ARRAIAL DE BELO 2026

24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso

01 e 02 de agosto - Grupo Especial

GRANDE PASSEIO ANARRIE BALANCE
Ne CONTRAPARTIDAS DESCRICAO PATROCINIO MASTER PATROCINIO APOIO
500 mil 250 mil 100 mil
2 cotas disponiveis 3 cotas disponiveis 5 cotas disponiveis
1 ATIVACAO DE MARCA

Até 2 marcas, sendo:

1 marca principal assinando a chancela
"Patrocinio Master " e 01 marca assinando a 1 marca na chancela "Patrocinio"
chancela "Patrocinio". O patrocinador devera
apresentar as marcas a serem ativadas no ato

da Sessdo Publica.

Possibilidade de ativagdo de marcas a

1.1 ATIVAGAO DE MARCA
CAO escolha do patrocinador.

1 marca na chancela "Apoio"

CORTEJO JUNINO
Desfile que marca o inicio do Arraial de Belo Horizonte, na capital de Minas Gerais. O evento é uma celebragdo da cultura junina e reine quadrilhas e bicicletas decoradas.

2 . .
O evento antecede o Arraial de Belo Horizonte.
*Todos os custos de produgéo, logistica, montagem, méo-de-obra e outros para realizagéo de ativagbes e/ou agdes promocionais séo de responsabilidade do patrocinador.
21 APLICACAO DA MARCA EM TRIO P!Otage[" damarca em 2 lonas de_ Sim - -
dimensdes 3 x 2 m na lateral do trio.
22 MENCAO DO PATROCI[\IIO PELO MESTRE DE Me{wgaho .do patrocinio pelo Mestre de Sim Sim Sim
CERIMONIAS Cerimonias durante o evento.
ARRAIAL DE BELO
24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso
01 e 02 de agosto - Grupo Especial
. Considerado o maior e mais representativo festival junino das regiées Sul e Sudeste, trabalhado a partir da ideia de uma ‘Experiéncia Junina Completa’, o festejo belo-horizontino foca em trés

grandes eixos: a apresentagdo das tradicionais quadrilhas da cidade, shows musicais, com artistas locais e nacionais, e diversas atividades gastronémicas, que sdo realizadas na Vila
Gastronémica, sempre valorizando e alinhado com o titulo de Belo Horizonte como Cidade Criativa da Gastronomia da Unesco.

*Todos os custos de producéo, logistica, montagem, méo-de-obra, licenga e outros para realizagdo de ativa¢ées e/ou acdes promocionais séo de responsabilidade do patrocinador.

MURAL LAMBE LAMBE
31 Aplicagdo de marcas no Mural de Lambe Sim sim sim

24,25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto Lambe




Possibilidade de instalagdo de Blimp no

*
BLIMP local do evento durante 5 dias do evento.
3.2 ) Todos os custos logistica e montagem, mao- 4 blimps 3 blimps 2 blimps
24, 25,26 de julho e 01 e 02 de agosto ~ -
de-obra e ART sdo de responsabilidade do
patrocinador.
Espacos ou dreas de até 25m? para a¢des
ESPAGOS PROPRIETARIOS* promocionais a definir junto a Belotur,
durante os 5 dias de evento.
3.3 Todos os custos logistica e montagem, mao- 3 2 1
24,25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto de-obra e outros serdo de responsabilidade
do patrocinador. As agdes deverdo ser
aprovadas previamente junto a Belotur.
Possibilidade de realizagdo de agdo volante
_ durante os 5 dias de evento. As agdes e os
ACOES PROMOCIONAIS VOLANTES* . ~ .
locais deverdo ser aprovados previamente
3.4 . junto a Belotur. Sim Sim Sim
24, 25,26 de julho e 01 e 02 de agosto L .
Todos os custos logistica e montagem, méo-
de-obra e outros serdo de responsabilidade
do patrocinador.
MENGAO DA MARCA POR MESTRE DE
CERIMONIAS Mengdo do patrocinio pelo Mestre de
3.5 Cerimonias durante o intervalo das Sim Sim Sim
24,25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto quadrilhas e apresentagdes no palco.
MARCA ESTATICA Exibi¢do de marca estatica no teldo durante . . .
3.6 . Sim Sim Sim
. todos os dias do evento.
24, 25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto
EXIBICAO DE VIDEO PROMOCIONAL Exibi¢do de video promocional de até 50s . . .
3.7 N Sim Sim Sim
. no teldo do evento.
24,25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto
Possibilidade de premiar as quadrilhas
vencedoras do grupo especial, grupo de disputa
e grupo de acesso. Todos 0s custos com a
~ duca isicdo d émi . . .
3.8 PREMIACAO QUADRILHAS* produgdo e/ou aquisigio de prémios para os Sim Sim Sim
vencedores s3o de responsabilidade do
patrocinador. Os itens deverdo ser previamente
aprovados com a Belotur.
PORTICO DE ENTRADA
Aplicagdo da marca no pértico de entrada . . N
3.9 . plicac P Sim Sim Sim
24, 25,26 de julho e 01 e 02 de agosto do evento.
CIDADE CENUGRAFICA
Inser¢do da marca do patrocinador na . . .
3.10 ¢ P Sim Sim Sim

24,25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto

cidade cenografica do evento.
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ACAO PROMOCIONAL E/OU TEMATICAS EM
BARRRACAS DE ENTRETENIMENTO*

24, 25,26 de julho e 01 e 02 de agosto

Possibilidade de realizar agdo promocional
em barracas temdticas no evento. As agdes
deverdo ser aprovadas previamente junto a
Belotur. Todos os custos logistica e
montagem, mdo-de-obra e outros serdo de
responsabilidade do patrocinador.

CONTRAPARTIDAS DE COMUNICAGAO*
*A partir da formalizagéo do contrato de patrocinio

4.1

PORTAL BELO HORIZONTE

Aplicagdo de Marcas no hotsite do Arraial. A
marca sera aplicada a partir da formalizagdo
do do contrato.

Sim

Sim

Sim

4.2

REDES SOCIAIS

REELS (INSTAGRAM E FACEBOOK):
Produgdo e publicagdo de reels no
Instagram e Facebook do @bhbelotur com
aplicagdo da marca do patrocinador. A
produgdo de conteuldo serd realizada a
partir da formalizagdo do contrato

6 reels

2 reels

1reels

POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de
marcas em todos os posts sobre o Arraial no
perfil @bhbelotur com marcagéo de arroba
marca. A produgdo de contetdo sera
realizada a partir da formalizagdo do
contrato

3 posts carrossel

1 post carrossel

1 post feed estético

4.3

VIDEO FINAL DO ARRAIAL

Aplicagdo de marca no video final do Arraial

Sim, nos créditos finais

Sim, nos créditos finais

Sim, nos créditos finais

4.4

PRODUGAO VISUAL

Aplicagdo de marca em todos os materiais
que serdo produzidos. As marcas serdo
aplicadas a partir da formalizagdo do
contrato.

Sim

4.5

ASSESSORIA DE IMPRENSA

Citagdo nos releases e entrevistas. As
citagdes serdo realizadas a partir da
formalizagdo do contrato.

Sim

Composi¢do da mesa da coletiva de
imprensa com momento de fala.

Sim

Sim

Sim

4.6

PRESS KIT

Possibilidade de inser¢do de produtos da
marca, junto aos press kits do Arraial que
serdo enviados para formadores de opinido,
imprensa e influenciadores. Os itens
deverdo ser aprovados previamente junto a
Belotur.

Sim

Sim

Sim




4.7

CHANCELARIA

Marca na chancelaria em todas as pegas de
comunicagdo e sinalizagdo de todas as
agdes evento. A marca serd aplicada a partir
da formalizagdo do contrato.

Sim

Sim

Sim




ANEXO IIl - EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO
ESPECIFICAGOES DE COTA E CONTRAPARTIDAS

BELO Grande Final do Concurso Prato Junino
Sl HORIZONTE 11 de julho de 2026
AQUI O TRABALHO NAO PARA Arraial de Beld

24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso
01 e 02 de agosto - Grupo Especial

COTA UNICA
A chancela sera definida pela Belotur

Ne CONTRAPARTIDAS DESCRICAO
R$100.000,00

CONCURSO PRATO JUNINO
O Concurso Prato Junino é um concurso culindrio criado para estimular atividades que compreendam o apoio e fomento a cadeia produtiva da gastronomia de Belo
1 | Horizonte no evento Arraial de Belo Horizonte e propde a elaboragéo de pratos contendo ingredientes juninos, sendo os vencedores COMERCIALIZADOS durante o evento. O
concurso e sua Grande Final sGo uma agdo pré Arraial de Belo Horizonte.
*Todos os custos de produgéio, logistica, montagem, méo-de-obra e outros para realizagéo de ativagées e/ou agbes promocionais séo de responsabilidade do patrocinador.

1.1 ATIVAGAO DE MARCA Ativagdo de 1 marca a escolha do patrocinador. Sim
Naming rights do Concurso Prato Junino na Grande Final e no local onde os
1.2 NAMING RIGHTS alunos comercializardo os pratos na Vila Gastrondmica, durante os dias 24, Sim
25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto de 2026.
Possibilidade de premiar os vencedores do Concurso Prato Junino.
13 PREMIAGAO DOS VENCEDORES* Todos os custos com a produgdo e/ou aquisigdo de prémios para os Sim
. 02 de agosto de 2026 vencedores sdo de responsabilidade do patrocinador.
MENGAO DA MARCA POR MESTRE DE CERIMONIAS
Grande Final do Concurso Prato Junino
14 11 dejulho de 2026 Mencgio do patrocinio pelo Mestre de Cerimdnias durante o Concurso Sim
! Prato Junino e o Arraial de Bel6.
Arraial de Beld
24, 25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto
Possibilidade de realizar agdo promocional/sampling durante a
ACAO PROMOCIONAL/SAMPLING* Grande Final do Concurso do Prato Junino e no Arraial de Belé. A
1.5 11 de julho de 2026 e 24, 25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto acdo devera ser aprovada previamente junto a Belotur. Todos os Sim
custos logistica e montagem, m3o-de-obra e outros serdo de
responsabilidade do patrocinador.
a CONTRAPARTIDAS DE COMUNICAGAO**

**A partir da formalizagéo do contrato de patrocinio




Aplicagdo de Marcas no hotsite do Arraial. A marca sera aplicada a

21 PORTAL BELO HORIZONTE ) N Sim
partir da formalizagdo do do contrato.
REELS (INSTAGRAM E FACEBOOK): Produgdo e publicagdo de reels
sobre o concurso com aplicagdo da marca do patrocinador no 2 reels
Instagram e Facebook do @bhbelotur. A produgdo de contetudo sera
realizada a partir da formalizagdo do contrato

2.2 REDES SOCIAIS
POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de marcas em todos os posts
sobre o Arraial no perfil @bhbelotur com marcagdo de arroba marca. 1 post carrossel de apresentagao
A produgdo de contetdo sera realizada a partir da formalizagdo do do patrocinador
contrato

23 VIDEO FINAL DO ARRAIAL Aplicagdo de marca no video final do Arraial Sim, nos créditos finais
Aplicagdo de marca em todos os materiais que serdo produzidos para

24 PRODUGAO VISUAL o Concurso Prato Junino. As marcas serdo aplicadas a partir da Sim
formalizagdo do contrato.

25 ASSESSORIA DE IMPRENSA Citagdo ncl)s re:leases e entrevistas. As citagdes serdo realizadas a partir Sim
da formalizagdo do contrato.
Possibilidade de insergdo de produtos da marca, junto aos press kits

26 PRESS KIT* d(.) Arraiall que serdo 4enviados pa~ra formadores de opir?iéo, imp.rensa Sim
e influenciadores. Os itens deverdo ser aprovados previamente junto
a Belotur.
Marca na chancelaria em todas as pegas de comunicagdo e sinalizagdo

2.7 CHANCELARIA de todas as agdes evento. A marca serd aplicada a partir da Sim

formalizagdo do contrato.




BELO ANEXO IV - EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO
Belotur HORIZONTE ESPECIFICAGOES DE COTA E CONTRAPARTIDAS

PREFEITURA DO POVO

AQUI © TRABALHO NAC PARA 24, 25, 26 de julho - Grupos de Disputa e Acesso
01 e 02 de agosto - Grupo Especial

O eixo destina-se a participagdo de produtores, marcas e operadores vinculados a cadeia de bebidas do tipo drinks prontos que demonstrem aderéncia territorial, cultural e econémica ao

objeto do eixo, permitindo a divulgag¢do e promogdo deste tipo de bebida no contexto do evento, sendo a eventual comercializagdo admitida exclusii como atividade acessoria as
agdes de patrocinio e ativacdo de marca, sem caracterizar exploragdo econémica auténoma de espago publico.
Por meio desta agdo, pretende-se valorizar saberes produtivos e tradi¢des alil es regionai: imular a ec ia criativa e as cadeias locais de produgdo; fortalecer a narrativa cultural

¢do; e pr experiéncias gastronémicas que ampliem a atratividade turistica do evento.

do territrio por meio da

A participagéo no Eixo C - Bebidas Tipicas Locais Prontas para Consumo destina-se a pessoas juridicas integrantes da cadeia produtiva de bebidas que demonstrem aderéncia territorial,
cultural e econémica ao objeto do eixo, nos termos do item 1.1.3 do Termo de Referéncia e seus subii sendo c iderada, para fins de enquadramento territorial, a existéncia de sede,
filial operacional ou unidade produtiva no Municipio de Belo Horizonte ou em municipios integrantes da Regiéo Metropolitana de Belo Horizonte — RMBH.

COTA UNICA
A chancela sera definida pela Belotur
Ne CONTRAPARTIDAS DESCRIGAO
R$50.000,00
Ativagdo de marca com comercializagdo acessoria de produtos, para até 2 (duas)
marcas de bebidas, na Vila Gastrondmica, mediante autorizagdo administrativa de
uso, em carater precario, pessoal e intransferivel, vinculada exclusivamente a
execugdo das agdes previstas neste edital durante o periodo de realizagdo do
. evento, nos termos do item 1.1.3 do Termo de Referéncia.
DIREITO DE ATIVACAO DE MARCA COM
1 COMERCIALIZACAO ACESSORIA A comercializagdo possui natureza acesséria a agdo de patrocinio, ndo Sim

24, 25, 26 de julho e 01 e 02 de agosto . ~ . . ~ ~ A
configurando delegag&o de servigo publico, cessdo ou exploragdo econdémica

auténoma de espago publico.

Todos os custos diretos e indiretos necessarios a operagdo serdo de inteira
responsabilidade do patrocinador.

Possibilidade de insergdo de produtos das marcas, junto aos press kits do Arraial
2 PRESS KIT que serdo enviados para formadores de opinido, imprensa e influenciadores. Os Sim
itens deverdo ser aprovados previamente junto a Belotur.

Marca na chancelaria em todas as pegas de comunicagéo e sinalizagdo de todas as .
3 CHANCELARIA ~ ocas as pecas ¢ sa0 ¢ Sim
agbes evento. A marca serd aplicada a partir da formalizagdo do contrato.

POSTS (INSTAGRAM E FACEBOOK) + grid de marcas em todos os posts sobre o
4 REDES SOCIAIS Arraial no perfil @bhbelotur com marcagdo de arroba marca. A produgéo de 1 post feed estatico para cada marca ativada
conteudo serd realizada a partir da formalizagdo do contrato
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ANEXO V — MODELO DE PROPOSTA

EDITAL DE SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N2 001/2026

Processo Administrativo n2 31.00310271/2026-31 — 66953 — GERMK-BL

OBIJETO: Selecdo de pessoas juridicas de direito privado interessadas na celebragdo de instrumentos de patrocinio
com a Belotur, organizados por eixos tematicos e respectivas cotas, visando ao aporte de recursos financeiros para
a realizacdo do Arraial de Bel6, a ser realizado nos dias 24, 25 e 26 de julho, bem como em 12 e 2 de agosto de

2026, mediante a concessao de contrapartidas institucionais e de visibilidade de marca, nos termos estabelecidos

no instrumento convocatario.

DADOS DA EMPRESA PARTICIPANTE

Razdo Social:

CNPJ:

Inscrigcao Estadual

Enderego:

Representante Legal:

CPF:

Nacionalidade

Email(s):

Telefone(s):

EIXOS TEMATICOS (1)

( ) EIXOA - COTAS DE PATROCINIO

CHANCELAS DE PATROCINIO do
Eixo A - conforme itens
XX. e xx. do Edital (02)

QUANTIDADE DE
COTAS A SER
ADQUIRIDA

VALOR TOTAL DA
PROPOSTA

VALOR DO APORTE A
BELOTUR (03)

() PATROCINIO MASTER: cota com
aporte financeiro minimo de RS
500.000,00 (quinhentos mil reais)




“F BELO

Belotur ] ‘ | HORIZONTE

PREFEITURA

() PATROCINIO: cota com aporte
financeiro minimo de RS 250.000,00
(duzentos e cinquenta mil reais) cada.

reais) cada.

() APOIO: cota com aporte financeiro
minimo de RS 100.000,00 (cem mil

() EIXO B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO

COTA UNICA QUANTIDADE DE
COTAS A SER
Conforme itens xxx do Edital ADQUIRIDA
Cota com aporte financeiro minimo
de R$100.000,00 (cem mil reais). 1

VALOR TOTAL DA
PROPOSTA

VALOR DO APORTE A
BELOTUR (03)

() EIXO C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO

COTA UNICA QUANTIDADE DE
) . COTAS A SER
Conforme itens xxx do Edital ADQUIRIDA
Cota com aporte financeiro minimo
de R$50.000,00 (cinquenta mil reais). 1

VALOR TOTAL DA
PROPOSTA

VALOR DO APORTE A
BELOTUR (03)

(1) marcar o eixo de patrocinio que deseja ofertar;

(2) marcar a chancela de patrocinio - Apenas para o Eixo A.
(3) valor a ser efetivamente aportado — em caso de proposta apresentada por agente de captagdo sera o valor da cota
menos a taxa de 10% referente a remuneragéo.

Declaramos ter ciéncia de todas as condigdes, especificagdes e exigéncias constantes no Edital da Selegao
Publica Simplificada n2 001/2026.

PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA: 90 (noventa) dias

Local e data

Assinatura do Responsdvel Legal pela Empresa




ANEXO VI — MODELO DE DECLARACAO

A Comissao de Licitacdo da Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A — BELOTUR

Ref.: SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N° 001/2026

Processo Administrativo n? 31.00310271/2026-31 — 66953 — GERMK-BL

[Razdo Social do participante], CNPJ n2 DECLARA, sob as penas da Lei, que:

- Ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢cdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, nos termos do inciso XXXIIl do artigo 7° da Constituicdo da Republica de 1988.

- Ndo adota relacdo trabalhista caracterizando trabalho forcado ou analogo a trabalho escravo, nos termos
dispostos nas Leis Federais n2 9.777/1998, n2 10.803/2003 e Lei Complementar Federal n2 75/1993.

Assinatura do representante legal da empresa.

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG
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ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO DE COTA PATROCINIO

A EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A — BELOTUR, com sede na Rua Espirito Santo, 527,
Centro, Belo Horizonte/MG, CEP: 30.160-031, inscrita no CNPJ sob o n? 21.835.111/0001-98, neste ato

representada por seus Diretores in fine, doravante denominada CONTRATANTE, e a empresa

, estabelecida no endereco , CEP: ,

CNPJ n2 , representada por , CPF n? , heste ato

denominado PATROCINADOR, celebram, o presente Contrato de patrocinio decorrente do Chamamento Publicon?
001/2026,31.00310271/2026-31 — 66953 — GERMK-BL, em conformidade com o Regulamento Interno delicitagbes
e Contratos da BELOTUR, com os Decreto Municipal 16.825/2018, a Lei Federal n2 13.303/2016 e demaisnormas

legais atinentes a espécie.

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1. O Patrocinador garante o patrocinio ao evento “ARRAIAL DE BELO 2026”, de acordo com a cota de

patrocinio adquirida.
(informar quantas e quais cotas foram adquiridas)

1.2. Integram este contrato, independentemente de transcricdo, o Edital e todos os seus Anexos.
Paragrafo Unico: A cota de patrocinio referida no item 1.1, se d4 pelo aporte financeiro no valor

pecunidriodescrito na Cldusula Segunda deste contrato.

CLAUSULA SEGUNDA: DO VALOR PECUNIARIO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1.0 Patrocinador adquirente da Cota de Patrocinio pagara a Belotur o valor de

RS

2.2.0 PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa selecionada
em duas parcelas sendo, 50% do valor em até 10 (dez) dias apds a assinatura do contrato e 50% em até 20 (vinte)
dias apods a assinatura do contrato.

2.3. O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancdria, emitida por processamento
eletronico, a crédito da BELOTUR em instituicdo bancaria definida por ela e serd aplicado na promocao,
organizacdo, realizacdo e execugdo do projeto “ARRAIAL DE BELO 2026 ” e demais acdes correlatas no ambito da
BELOTUR.

2.4.0 repasse da taxa de remuneracdo pela captacdo devera ser realizado diretamente pela empresa
PATROCINADORA para o agente captador e sera descontado do valor bruto a ser depositado para a BELOTUR, se

for o caso, nos termos do subitem 6.5.1 do termo de referéncia.

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG
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CLAUSULA TERCEIRA: DAS CONTRAPARTIDAS

3.1. As contrapartidas do patrocinio se dardo por meio de:

3.1.1 Realizacdo de agbes de merchandising, divulgagdo institucional, ativacdo de marca e relacionamento
com o publico, conforme a natureza de cada eixo de patrocinio, observados os limites do eixo e/ou cota adquirida

descritas nos Anexos Il, lll e IV, podendo contemplar:

| — Anexo Il - Eixo A — COTAS DE PATROCINIO: acdes de visibilidade institucional da marca, inser¢des em
campanhas do evento, conteldos digitais, espagos de exposicdo e outras iniciativas voltadas ao fortalecimento da

associacdo institucional do patrocinador ao evento, entre outras.

Il — Anexo IlI - Eixo B - COTA DE PATROCINIO CONCURSO PRATO JUNINO: associacdo da marca ao concurso,
conteudos promocionais relacionados a culinaria tipica, premiacbes, materiais de divulgacdo do concurso e

experiéncias vinculadas ao publico participante, entre outras.

Il = Anexo IV - Eixo C - COTA DE PATROCINIO BEBIDAS TiPICAS LOCAIS PRONTAS PARA CONSUMO: espaco

destinado a comercializacdo, divulgacdo em redes sociais e exposicdo de marcas.

Paragrafo unico. Todas as acdes deverdo ser previamente aprovadas pela Belotur, devendo respeitar a
identidade visual oficial do evento realizado no Municipio de Belo Horizonte, bem como as normas de seguranca,

publicidade e uso do espaco.

3.2 Todos os custos de produgao, logistica, montagem, mao de obra, insumos, bem como as obrigacdes de
licenciamento, documentos técnicos e demais despesas necessarias a execucdo das acées de promocdo, ativacdo
e/ou experiéncias no evento sdo de responsabilidade do patrocinador, excetuadas exclusivamente as contrapartidas

que estejam expressamente previstas nos Anexos deste instrumento como de responsabilidade da Belotur.

3.2.1 Para agOes que envolvam estruturas fisicas, o patrocinador deverd apresentar todas as

documentacdes, como ART e outras que se fizerem necessdrias para a autorizacdo e realizacdo da acdo promocional.

3.3 Caso haja interesse de trocar ou realizar outras a¢es de promocdo, ativacoes ou experiéncias, além das
previstas na contrapartidas oferecidas, o patrocinador deverad comunicar previamente a Belotur a fim de verificar

sua viabilidade operacional e prévia aprovacao desta empresa publica.

3.3.1 As solicitacbes feitas com base no item 3.3, ndo poderdo exceder a proporcdo investida pelo

patrocinador e estabelecida pelo edital.

3.3.2 Todos os custos e obriga¢des do item 3.3 sdo de responsabilidade do patrocinador, cabendo a Belotur
apenas as contrapartidas previstas nos Anexos Il, lll e IV quando expressamente previstas como de sua

responsabilidade.

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 2
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG
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3.4 E facultado ao patrocinador realizar agdes promocionais em conjunto com outras marcas, mediante prévia
comunicacgdo e aprovacdo da Belotur, desde que tais associacdes ndo configurem concorréncia direta ou indireta

com segmentos econdmicos ja contemplados no edital, sendo vedada a associacdo com marcas concorrentes.
3.4.1 As marcas parceiras eventualmente envolvidas nas a¢des previstas no caput:

| — ndo adquirirdo, sob qualquer hipdtese, a condicdo de patrocinadoras, apoiadoras ou parceiras;
Il — ndo fardo jus a exposicao institucional oficial do evento, incluindo insercao de marca em pecgas publicitdrias,
comunicagdo institucional, materiais promocionais ou quaisquer outros suportes vinculados a BELOTUR;
IIl — deverdo ter sua participacdo restrita a acdo especifica aprovada, sendo vedada qualquer forma de ampliacdo

indevida de visibilidade ou associacao institucional.

3.4.2 O patrocinador sera integralmente responsavel pelas a¢des realizadas em conjunto com outras
marcas, inclusive quanto a obriga¢Oes legais, contratuais e eventuais danos a terceiros, ndo cabendo a BELOTUR

qualquer 6nus adicional decorrente dessas associagoes.

3.5 Todas as acbes de promocdo, experiéncia e/ou de exploracdo comercial, para ativacdo de marca(s),
poderdo ocorrer somente mediante a autorizacdo prévia da Belotur e de acordo com a legislacdo vigente do

Municipio.

3.6 Os produtos ofertados em ativacdes promocionais ou comercializados no ambito do evento deverdo
obedecer a legislacdo de regéncia e as normas técnicas de seguranca para consumo, sendo de responsabilidade

integral do patrocinador quaisquer danos causados a terceiros decorrentes de sua oferta, distribuicdo ou consumo.

3.7 A montagem de estruturas fisicas para a realiza¢do de agdes promocionais, devera obedecer a legislagdo
de regéncia e estar de acordo com as normas técnicas de seguranca, ficando sob responsabilidade integral do

patrocinador qualquer dano causado a terceiros.

3.8 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serdo disponibilizados aqueles com prévia
autorizacdo, pelos respectivos responsaveis, em cumprimento a Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais n? 13.709
- LGPD.

(No instrumento contratual a ser assinado, serd transcrita a(s) contrapartida(s) de acordo com a

chancela/cotade patrocinio a ser garantida pelo Patrocinador, conforme Proposta Comercial Vencedora)

CLAUSULA QUARTA: DAS OBRIGACOES
4.1. Constituem obrigacdes da BELOTUR:

4.1.1.0bservar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo pactuado;
4.1.2.Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas no Termo de Referéncia;

4.1.3.Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente do objeto do Edital e seus anexos;
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4.1.4.Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso do Patrocinador ndo cumprir as exigéncias

previstasno Edital e seus anexos.

4.2, Constituem obrigacoes do PATROCINADOR:

4.2.1.Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referéncia.
4.2.2.Cumprir rigorosamente os prazos pactuados, prestando os servicos com qualidade e seguranca.

4.2.3.Executar o objeto, atuando em seu prdprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto, vedado

ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacdes dele decorrentes.

4.2.4.Responsabilizar-se pelos saldrios, encargos sociais, previdenciarios, securitarios, taxas, impostos e

quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre seu pessoal necessario a execuc¢do do objeto.

4.2.5.Apresentar, para conhecimento e aprovacdo da BELOTUR, plano de atendimento com cronograma
de execucdo dos projetos a serem desenvolvidos, incluindo o fluxo de aprovagdo com alcadas, a serem definidas no

momento do planejamento e escala de equipe com a respectiva atribuicdo do trabalho para as obriga¢des assumidas.

4.2.6.Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca do evento que
serd indicada pela Belotur, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte, mediante

aprovacdo prévia da Belotur e da PBH.

4.2.7.Alinhar e aprovar com a Belotur, em tempo habil, todas as contrapartidas contidas no Anexo Il do

Termo de Referéncia.
4.2.8.Participar de reunides de planejamento e alinhamento da operagao com a Belotur.
4.2.9.N3o trazer prejuizos a sociedade, por meio de a¢des:
- gue promovam qualquer tipo discriminacdo de género, racga, crenca religiosa ou orientacao sexual;

- de cunho exclusivamente politico-partidario e/ou religioso, a excecdo de manifesta¢des populares

reconhecidamente tradicionais;

- que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo

Horizonte.

4.1.10.Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a IT 33
e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderdo estar vigentes no periodo de

planejamento e realizagdo do evento.

4.2.11.Todas as contrapartidas propostas deverdo seguir os preceitos legais, e, serem submetidas,

previamente, para aprovagao pela Belotur.
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4.2.12.Efetuar transferéncia bancdria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos a cota ao

aporte financeiro de PATROCINIO conforme estabelecido no item 13 do Edital e seus anexos.

4.2.13.Utilizar os dados/informagdes compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que esteja

atrelada ao planejamento e operacgao deste evento, devendo o conteludo ser previamente aprovado pela Belotur.

4.2.14.Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serdo disponibilizados aqueles com
prévia autorizacdo, pelos respectivos responsaveis, em cumprimento a LGPD - Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais n2 13.709/2018.

4.2.15.Disponibilizar a Belotur o acesso aos resultados de pesquisas quantitativas e qualitativas, caso sejam

realizadas.

4.2.16.Manter, durante a execuc¢do do contrato, em compatibilidade com as obrigacGes por ele assumidas,
as condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na vigéncia do contrato, facultando-se a BELOTUR o direito de

exigir, a qualquer tempo, a comprovacao do cumprimento desta condicdo.
4.2.17.Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

4.2.18.N3o utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecucdo do objetivo deste contrato,

trabalho infantil nem de trabalho for¢ado ou andlogo a condicdo de escravo.

4.2.19.Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n? 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei
Anticorrup¢do”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os atos
tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando a prética de irregularidades de que tiver conhecimento,

por meio dos canais de denuncia disponiveis na Prefeitura de Belo Horizonte.

4.2.20.Fornecer ART (Anotacdo de Responsabilidade Técnica) da obra, equipamentos e instalagdes (som,

luz, elétrica, cenografia, estrutura, gerador, telGes) e demais ARTs necessarias.

4.2.21.legalizar o evento aos demais 6rgdos que se fizerem necessarios para obtencdo de registros,

licencas e alvaras requeridos a legalidade e regularidade da execucdo dos servicos prestados.

4.2.22. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir a suas expensas, no total ou em parte, os

defeitos ou incorrecdes resultantes da ma qualidade da execucdo dos servigcos e/ou materiais empregados.

4.2.23. Responder civil e penalmente, por quaisquer danos materiais ou pessoais ocasionados a BELOTUR

e/ou a terceiros, por seus empregados, dolosa ou culposamente, nos locais de trabalho.

4.2.24. Cumprir a legislagao vigente quanto as normas de seguranga contra incéndio, vigilancia sanitaria,
acessibilidade, direitos autorais, uso de espaco publico, licenciamento ambiental, protecdo de patriménio tombado

etc.
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4.2.25. As despesas decorrentes da obtencdo de licengas, autorizagdes, vistorias e demais exigéncias legais
necessarias a execucao do objeto contratual, incluindo, mas nao se limitando, as taxas de andlise e vistoria do Corpo
de Bombeiros Militar, taxas de licenciamento municipal ou quaisquer outros tributos incidentes sobre a realizacao
do evento/atividade, serdo de inteira responsabilidade da empresa/patrocinador, ndo cabendo a Belotur e a

Prefeitura de Belo Horizonte qualquer reembolso ou compensacgdo por tais custos.

4.2.26. Se responsabilizar pela gestao adequada dos residuos sélidos gerados durante todas as fases do
evento — montagem, realizacdo e desmontagem — devendo assegurar o descarte correto de materiais, em
conformidade com a Politica Nacional de Residuos Sdlidos (Lei n2 12.305/2010), com o Plano Municipal de Gestdo

Integrada de Residuos Sélidos de Belo Horizonte e demais normas ambientais aplicaveis.

Paragrafo unico: E vedado o abandono, o descarte irregular ou o acimulo de residuos em &reas
publicas, sendo de responsabilidade exclusiva do PATROCINADOR a remocdo e destinacdo final ambientalmente
adequada, bem como a recomposicdo das areas utilizadas. O ndo cumprimento das obrigacdes previstas nesta

clausula poderd ensejar a aplicacdo de penalidades administrativas, sem prejuizo das demais san¢des legais cabiveis.

CLAUSULA QUINTA: DA VIGENCIA

5.1 O contrato decorrente do patrocinio vigorara por 06 (seis) meses a partir da data de assinatura, podendo

ser prorrogado nos termos da legislacdo vigente.

CLAUSULA SEXTA: DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS:

6.1 A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracterizara a inadimpléncia
daEMPRESA SELECIONADA e a sujeitara a aplicacdo das penalidades, assegurados o contraditério e a ampla defesa,
contidas no Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos da Belotur, da Lei Federal n2 13.303/2016e dos Decretos
Municipais n® 18.096/22, 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente:

a) Adverténcia;

b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecuniario ofertado;

c) Suspensdo tempordria da participacdo em processos seletivos simplificados e impedimento de
contratar com a Administragdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para contratar com a Administra¢do Publica enquanto perdurarem os
motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a Belotur.

6.2 A empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar
o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento
da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execuc¢do do contrato, comportar-se de
modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficard impedido de licitar ou participar de processos seletivos simplificados
e contratar com o Municipio.

6.3 Com referéncia a sancdo de que trata a alinea “B” do item 6.1, decorrido o prazo de defesa sem que

a EmpresaSelecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela serd notificada a recolher ao
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erario municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo pela autoridade competente.

6.3.1 Uma vez recolhida a multa de que trata o item 6.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a Empresa
Selecionada a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolverd a quantia recolhida,

no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

CLAUSULA SETIMA: DA RESCISAO

7.1 O presente contrato extinguir-se-a ao seu término, sem necessidade de qualquer notificagdo ou
interpelac¢dojudicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindido a qualquer tempo.

7.2 O presente contrato podera ser rescindido, a qualquer tempo, desde que formalmente motivado
nos autos,assegurado o contraditério e a ampla defesa, nas hipéteses do Patrocinador:

a) Infringir quaisquer das clausulas ou condi¢cdes do presente contrato;

b) Entrar em regime de faléncia, dissolver-se ou extinguir-se;

c) Transferir ou ceder o presente contrato a terceiros, no todo ou em parte;

d) Recusar-se a receber qualquer ordem ou instrugdo para melhor execucdo deste contrato, insistindo em
fazé-lo com impericia ou desleixo;

e) Deixar de executar o servico, abandonando-o ou suspendendo-o, salvo por motivo de forca maior, desde
gue haja comunicagdo prévia e imediata ao Contratante;

f) Deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obriga¢Oes trabalhistas, tributdrias e sociais,
guando solicitado.

7.3 Este contrato podera ser rescindido por ato unilateral do Contratante, devidamente justificado,
guando o interesse publico assim o exigir, sem indenizacdo a Contratada, a ndo ser em caso de dano efetivo disso

resultante.

CLAUSULA OITAVA: DA ANTICORRUPCAO
8.1 Na execuc¢do do presente contrato é vedado a BELOTUR e a CONTRATADA/ou a empregado seu,

e/ou a preposto seu, e/ou a gestor seu:
a) Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente publico ou a quem quer
gue seja, ou a terceira pessoa a ele relacionada;

b) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;

c) Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagdes ou prorrogagdes do
presente contrato, sem autorizacdo em lei/ edital;

d) Alegar o desconhecimento e/ou descumprir as regras previstas na Lei 12.846/2013 e no Decreto Municipal
n® 16.954/2018, abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administracdo publica e denunciandoa pratica
de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis na CONTRATANTE;

e) Manipular ou fraudar o presente contrato, assim como realizar quaisquer a¢des ou omissdes que
constituam pratica ilegal ou de corrupgdo, nos termos da Lei n2 12.846/2013 e do Decreto Municipal n2
16.954/2018.
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CLAUSULA NONA: DA PROTEGAO E TRANSMISSAO DE INFORMAGAO, DADOS PESSOAIS E/OU BASE DE
DADOS

9.1 O PATROCINADOR obriga-se ao dever de protecao, confidencialidade e sigilo de toda informacao,
dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razdo de licenciamento ou da operagdo dos
programas/sistemas, nos termos da Lei n2 13.709/2018, suas alteracGes e regulamentacdes posteriores, durante o

cumprimento do objeto descrito no presente instrumento contratual.

9.2 O PATROCINADOR obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes visando
a seguranca, a protecdo, a confidencialidade e ao sigilo de toda informacéo, dados pessoais e/ou base de dadosa
gue tenha acesso, a fim de evitar acessos ndo autorizados, acidentes, vazamentos acidentais ou ilicitos quecausem
destruicdo, perda, alteragdo, comunicacdo ou qualquer outra forma de tratamento nao previstos.

9.3 O PATROCINADOR deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou
prestadores de servicos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento da informacéo
e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de protecdo, confidencialidade e sigilo.

9.4 O PATROCINADOR ndo podera utilizar-se de informagdo, dados pessoais e/ou base de dados a que
tenha acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

9.5 O PATROCINADOR ndo podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia autorizacdo
escrita, informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em razdo do cumprimento do objeto
deste instrumento contratual.

9.6 O PATROCINADOR obriga-se a fornecer informacdo, dados pessoais e/ou base de dados
estritamente necessarios caso quando da transmissdo autorizada a terceiros durante o cumprimento do objeto
descrito neste instrumento contratual.

9.7 O PATROCINADOR fica obrigado a devolver todos os documentos, registros e cdpias que
contenham informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execugdo do
cumprimentodo objeto deste instrumento contratual, no prazo de 30 (trinta) dias corridos contados da rescisdo

contratual,restando autorizada a conservagao apenas nas hipdteses legalmente previstas.

9.8 AO PATROCINADOR n3o serd permitido deter cdpias ou backups, informacdes, dados pessoais e/ou
base de dados a que tenha tido acesso durante a execucdo do cumprimento do objeto deste instrumento
contratual.

9.9 O PATROCINADOR devera eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse em razao

do cumprimento do objeto deste instrumento contratual, tdo logo ndo haja necessidade de realizar seu tratamento.

9.10 O PATROCINADOR devera notificar, imediatamente, a CONTRATANTE no caso de vazamento, perda
parcial ou total de informacdo, dados pessoais e/ou base de dados.

9.11 A notificacdo ndo eximird o PATROCINADOR das obrigac8es e/ou san¢8es que possam incidir em
razdo daperda de informac&o, dados pessoais e/ou base de dados.

9.12 O PATROCINADOR que descumprir os termos da Lei n?2 13.709/2018 suas alteragdes e
regulamentacgdes posteriores, durante ou apds a execucdo do objeto descrito no presente instrumento contratual,
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fica obrigadaa assumir total responsabilidade e ao ressarcimento por todo e qualquer dano e/ou prejuizo sofrido,
incluindosancdes aplicadas pela autoridade competente.

9.13 O PATROCINADOR fica obrigado a manter preposto para comunicacdo com a CONTRATANTE, para
0s assuntos pertinentes a Lei n2 13.709/2018 suas alteragdes e regulamentagdes posteriores.

9.14 O dever de sigilo e confidencialidade e as demais obrigacGes descritas na presente cldusula
permanecerdaoem vigor apds a extingao das relacdes entre O PATROCINADOR e a CONTRATANTE, bem como entre
O PATROCINADOR e os seus colaboradores, subcontratados, consultores e/ou prestadores de servigos, sob penadas
sangdes previstas na Lei n? 13.709/2018, suas altera¢des e regulamentacGes posteriores, salvo decisdo judicial
contraria.

9.15 O ndo cumprimento de quaisquer das obrigacdes descritas nesta cldusula sujeitard O
PATROCINADOR a processo administrativo para apuragdo de responsabilidade e consequente sancdo, sem prejuizo

de outras cominagdes civeis e penais.

9.16 Fica ciente de que ocorrerd a publicacdo dos dados pessoais como nome completoe CPF de seu sécio
representante nos instrumentos juridicos celebrados, que serdo publicados em portal de transparéncia com acesso

livre, para fins de cumprimento da Lei de Acesso a Informacao.

CLAUSULA DECIMA - DISPOSICOES GERAIS

10.1 O “ARRAIAL DE BELO 2026” é um projeto de realizacdo da Prefeitura de Belo Horizonte, por
intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, podera
responder pelas atividades que integram a Programacao Oficial do referido evento.

10.2 A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “ARRAIAL DE BELO 2026”.

10.3 O PATROCINADOR devera observar, seguir e fazer cumprir, se necessario, a época da execu¢ao das
acOesdecorrentes das contrapartidas, no que couber, todas as recomendagdes da Organizagdo Mundial de Saude,
Ministério da Saude e da Secretaria Municipal de Saldde de Belo Horizonte no que tange aos protocolos sanitarios
vigentes a época do evento.

104 Os servidores descritos abaixo serdo responsdveis pelo acompanhamento e fiscalizagdo da
execucdo do objeto descrito no item 1 deste Contrato e seus anexos, atentando pela qualidade e quantidade (no
gue couber), objetivando a verificagdo do cumprimento das disposi¢cdes contratuais, técnicas e administrativas em
todos os seus aspectos:

Gestor: Thassio Henrique Marcelino Goulart - Matricula: 08004-1 - Cargo: Diretora de Marketing e Promocao
Turistica-DRMT

Fiscal: Dayanne Faria do Couto - Matricula: 1120-9 - Cargo: Gerente de Marketing Turistico - GERMK

10.5 A divulgacdo de informagGes referentes a este procedimento e os resultados de habilitagdo, de
julgamento das propostas e de recursos interpostos serdo publicados no portal da BELOTUR -

prefeitura.gov.br/belotur e no Didrio Oficial do Municipio — DOM.
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10.6 Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais

privilegiado que seja para dirimir qualquer duvida ou pendéncia oriunda do presente instrumento.

E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 02 (duas) vias de igual teor e

forma,na presenca das testemunhas abaixo.

Belo Horizonte, XX de XXXXXXXXX de 2026.

EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A - BELOTUR

,9,0,0,0,0,0.0,0,0,9.0,9,0.0,0,0,9,0.0,0.0,0,0,0,0.0,0.0,0.0,¢,0,0,0.0,¢.0,¢,0,0,0,0.0 ¢

PATROCINADOR

Testemunhas:

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1C
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG



