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EDITAL DE SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N 2 011/2025
Processo Administrativo n2 31.00638679/2025-79 — 66726 — GERMK-BL

PREAMBULO
Objeto: Captacdo de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de direito
publico e/ou privado para viabilizacdo da organizacdo, estruturacdo e acBes de marketing e promocdo para o

“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, que acontecera entre os dias 31 de janeiro a 22 de fevereiro de 2026,
com ac¢des destacadas durante o periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.

TIPO: CHAMAMENTO PUBLICO

Recebimento do envelope tnico contendo os documentos e a proposta: Até as 14 horas do dia 10/11/2025.

Sessdo para credenciamento e abertura dos envelopes dos interessados: 10/11/2025 as 14h:10min, no
Auditério do Edificio Sede da Belotur, a Rua Espirito Santo, 527, Centro, Belo Horizonte — CEP 30.160-031.

O edital podera ser consultado por meio eletrénico, através do endereco prefeitura.pbh.gov.br/DOM, adquirido
pelos interessados, pessoalmente, junto a BELOTUR, ou solicitado pelo e-mail licitacoes.belotur@pbh.gov.br.

Telefones: (31) 3277-9750

Referéncia de Tempo: Horario de Brasilia

IMPORTANTE:
A LEITURA DESTE EDITAL E OBRIGATORIA PARA O TOTAL CONHECIMENTO DAS REGRAS DA SELECAO PUBLICA
SIMPLIFICADA N 2 011/2025
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1. APRESENTACAO:

1.1.

2.

2.1.

2.2,

2.3.

A Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S/A - BELOTUR, no uso de suas competéncias legais,
torna publico para conhecimento dos interessados, o presente Edital de Sele¢do Publica Simplificada,
objetivando a captacdo de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de
direito publico e/ou privado para viabilizacdo da organizacdo, estruturacdo e acdes de marketing e
promocdo para o “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, que acontecera entre os dias 31 de janeiro a 22
de fevereiro de 2026, com acdes destacadas durante o periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026, em
conformidade com seu Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos — RILC, com os Decretos Municipais
n2 10.710/2001 e n2 16.825/2018 e 18.402/2023, Lei Federal n2 13.303/2016, normas deste instrumento e
demais normas legais atinentes a espécie.

DO OBJETO

Captacdo de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de direito publico
e/ou privado para viabilizacdo da organizacdo, estruturacdo e acBes de marketing e promogdo para o
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, que acontecera entre os dias 31 de janeiro a 22 de fevereiro de
2026, com acoes destacadas durante o periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.

O patrocinio serd enquadrado de acordo com a cota indicada e dara direito, exclusivamente, as contrapartidas
respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de patrocinio se dardo por meio da ativagdo de marcas
sob as respectivas chancelas, e por meio da produgdo de conteldo, publicidade e a¢cbes de merchandising
nas localidades dos eventos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte 2026.

O Carnaval de Belo Horizonte é composto por varias macro agbes, as quais listamos abaixo, a titulo
exemplificativo:

a) Desfiles de Passarela (Escolas de Samba e Blocos Caricatos): o Decreto Municipal n2. 3.676/1980

oficializou o Carnaval de Belo Horizonte. O primeiro desfile foi realizado na Avenida Afonso Pena, local
usado até 1990, quando a Prefeitura passou a promover somente bailes populares de Carnaval. De |3 para
ca, os desfiles do Carnaval de Passarela de Belo Horizonte ja foram realizados na Avenida do Contorno;
Via 240, no Bairro Novo Aardo Reis e na Avenida dos Andradas. Em 2025, os desfiles das Escolas de Samba
e Blocos Caricatos retornaram para a Avenida dos Andradas, apds longo periodo na Avenida Afonso Pena.
O Desfile dos Blocos Caricatos e Escolas de Samba acontecem, respectivamente, na segunda e terga-feira

de carnaval, no centro da capital, com publico de aproximadamente 7 mil pessoas/dia.

b) Desfiles de Blocos de Rua: Acontecem de maneira espontidnea e popular pelos coletivos da cidade,

valorizando as tradi¢des carnavalescas e artisticas. O cadastro dos blocos acontece de forma gratuita
respeitando todas as diversidades, de modo a buscar uma ocupagdao democratica do espago publico, com

ampla participacao popular. Os desfiles acontecem nas dez regionais da cidade, por meio de cadastro
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prévio na Belotur, e demandam uma organiza¢do e planejamento relacionado aos respectivos trajetos
atrelados aos fechamentos das vias, logistica de instalagdes de banheiros quimicos e gradis de protecao
de patrimonio, canteiros e jardins, bem como a possibilidade do provimento da prestacdo de outros

servicos publicos, a depender das necessidades da regido.

c) Credenciamento Ambulantes: acdo que envolve cadastro e credenciamento daqueles que tenham

interesse em exercer a “Atividade De Comércio Eventual” temporaria junto aos desfiles de Blocos de Rua

do Carnaval de Belo Horizonte, que anualmente é realizado por meio de um Chamamento Publico.

d) Coletiva de imprensa de abertura: Evento para imprensa de divulgacdo das agdes macros do carnaval a

fim de gerar midia nos veiculos de comunicacdo, média de publico de 150 pessoas.

2.4. Para viabilizar a realizacdo do “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, estardo disponiveis 04 (quatro)
chancelas de patrocinio, totalizando 08 (oito) COTAS, conforme estipulado a seguir:

a) APRESENTA: 1 cota disponivel, no valor minimo de RS 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), sendo possivel
a ativacdo de 1 marca sob a chancela “Apresenta” e mais 5 (cinco) marcas sob a chancela “Patrocinio”.

b) PATROCINIO MASTER: 1 cota disponivel, no valor minimo de R$5.000.000,00 (cinco milh&es de reais) cada,
sendo possivel a ativacdo de 1 marca sob a chancela “Patrocinio Master” e 1 marca sob a chancela
“Patrocinio”.

c) APOIO: 2 cotas disponiveis, no valor minimo de R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais) cada, sendo possivel
a ativacao de 1 marca sob a chancela “Apoio”.

d) COLABORACAO: 3 cotas disponiveis, no valor minimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) cada, sendo
possivel a ativagdo de 1 marca sob a chancela “Colaboragao”.

2.4.1 O patrocinio terda como contrapartida a exploragdo de publicidade/ merchandising em espacos publicos
do Municipio, nas localidades dos eventos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte 2026, nas a¢Ges de
comunicacdo, divulgacdo e sinalizagdo do evento, sob as respectivas chancelas conforme cota adquirida,
conforme estipulado no item 4 do Anexo | - Termo de Referéncia.

2.4.2 O critério de julgamento serd o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie, por cota.

2.4.3 As cotas poderdo ser adquiridas diretamente pela empresa interessada em ativar sua marca, ou por
meio de agente captador.

2.4.3.1 Para a captagdo de marcas as empresas interessadas em patrocinar o Carnaval de Belo Horizonte
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fardo jus a uma taxa de remuneracgao equivalente a 10% (dez por cento) sob o montante total captado.

2.4.4 Caso haja mais propostas do que cotas disponiveis em cada chancela, serd adotado como critério de
classificacdo o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR, obtido por meio do seguinte calculo:

Valor Ofertado para a COTA — Taxa de Remuneracdo de Captac¢do (10%) = VALOR APORTADO PARA BELOTUR

2.4.4.1 Ocorrendo a situagdo de empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os enumerados
pelo Art. 55 da Lei Federal n? 13.303/2016.

2.4.4.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessao publica.

2.4.5 Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas distintas, prevalecerd a marca
interessada na maior cota, de forma a ndo haver concorréncia direta entre os patrocinadores.

2.4.6 O patrocinador que adquirir a cota de R$10.000.000,00 (dez milhdes de reais) sob a chancela
APRESENTA, devera apresentar no ato da assinatura do contrato, as 6 (seis) marcas que deseja ativar para
ter prioridade na ativagdo frente a outros concorrentes. Caso a sinalizacdo das demais marcas seja feita em
momento posterior a assinatura, a aprovacao dependera dos demais patrocinadores ativados pelo edital, de
forma a ndo haver concorréncia direta entre as marcas, perdendo, desse modo, seu direito de preferéncia.

2.4.7 Para fins de esclarecimento, considera-se neste edital, que concorrente direto é aquele que vende a
mesma linha de produtos para um mesmo publico alvo, com uma mesma faixa de pre¢o, em um mesmo
ponto de venda.

3. DO VALOR DE REFERENCIA

3.1. O patrocinio se dard por meio de 4 (quatro) cotas com chancelas distintas, totalizando 08 (oito) cotas, com
aporte financeiro minimo R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) para a cota APRESENTA; $5.000.000,00
(cinco milhdes de reais) para a cota PATROCINIO MASTER; R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) para a
cota “APOIO” e R$500.000,00 (quinhentos mil reais) para a cota COLABORACAO.

4. DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES
4.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este edital deverdo ser encaminhados para o e-mail

licitacoes.belotur@pbh.gov.br, até 05 (cinco) dias Uteis antes do prazo final para entrega do envelope.

4.2. O prazo para impugnacdo deste edital é de até 05 (cinco) dias Uteis antes da data limite para entrega dos
envelopes.
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4.2.1. N3o serdo acolhidas as impugnacdes apresentadas fora do prazo legal, nem subscritas por representante
ndo habilitado legalmente.
4.3. As razbes de impugnacdo ao edital deverdo ser formalizadas por escrito, devidamente fundamentadas,
assinadas e protocoladas junto a Comissdo Permanente de Licitacdo da Belotur, no endereco Rua Espirito
Santo, 527, Centro - Belo Horizonte/ MG, no horario de atendimento, de 09h as 12h e de 14h as 17h.

4.3.1. A ndo observancia das condi¢gOes previstas no subitem anterior ensejarda o ndo conhecimento da
impugnagao.

4.3.2. O julgamento da impugnacao serd publicado no Diario Oficial do Municipio — DOM e na pdagina da Belotur
no Portal da Prefeitura de Belo Horizonte - PBH.

5. DO CREDENCIAMENTO PARA PARTICIPACAO NA SESSAO PUBLICA

5.1. Quando do inicio da sessdo publica, o representante da Pessoa Juridica interessada em participar do certame
deverd estar munido de procuracdo publica ou particular, ou ato constitutivo, estatuto ou contrato social,
devidamente acompanhado do documento de identidade do representante, com sua respectiva cdpia, para
credenciamento junto a CPL.

5.2. Caso seja apresentada procuragdo publica ou particular, esta deve conter, no minimo, os seguintes requisitos:

5.2.1. A procuragao deverd conter os poderes para praticar todos os demais atos pertinentes a sele¢cdo, em
nome do representante;

5.2.2. A condicdo de preposto deverd ser comprovada através de procuracdo que devera conter os poderes
para praticar todos os demais atos pertinentes ao procedimento, em nome do representante;

5.2.3. A procuragdo deve vir acompanhada do ato constitutivo, estatuto ou contrato social para verificagao de
gue o outorgante da procuracdo tem poderes para tal.

5.2.4. E vedada a representacdo de mais de um interessado por um mesmo representante legal ou procurador
no processo de sele¢do, sob pena de exclusdo dos participantes do processo.

5.3. Os interessados que ndo se fizerem representar ou se seus representantes ndo portarem documentos que 0s
credenciam e os identifiqguem ndo poderado rubricar documentos ou praticar outros atos pertinentes a este
procedimento.

6. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
6.1. Poderdo participar desta Selecdo Publica, PESSOAS JURIDICAS de direito publico e/ou privado.

6.2. E permitida a participagdo de entidades como: federacdes, associa¢des, fundagdes, entidades paraestatais e
outros conjuntos de organiza¢des de entidades corporativas;

6.3. E permitida a participagdo de empresas multinacionais do mercado de bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas,
inclusive cervejas, somente na cota “Apresenta” e “Patrocinio Master”;
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6.3.1. E permitida a participacio de empresas multinacionais do mercado de bebidas alcodlicas e ndo
alcodlicas, exceto cervejas, em todas as cotas;

6.3.2. E permitida a participagdo de outras empresas e instituicdes, ndo vinculadas a producdo cervejeira, em
todas as cotas.

6.4. Estardo impedidos de participar da licitacdo os interessados que se enquadrarem em quaisquer das situacdes
a seguir:
a) estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;
b) tenham sido declarados inidéneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer esfera de Governo;
c) estejam sob faléncia, dissolu¢do ou liquidagao;
d) estejam em recuperacao judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que comprovarem que o plano
de recuperacdo foi homologado pelo juizo competente.
e) constituidas sob qualquer forma de consdrcio;
f) demais hipéteses proibidas pela legislacdo vigente.

6.5. A observancia dos impedimentos no subitem anterior é de inteira responsabilidade da empresa participante
que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades cabiveis.

6.6. No dia, hora e local indicados no predambulo deste Edital, os proponentes deverdao entregar a Comissao
Permanente de Licitacdo da BELOTUR — CPL-BL 01 (um) envelope tUnico lacrado, contendo a Proposta e os
Documentos para Habilitagdo da empresa participante.

6.6.1. O envelope Unico deve ser dirigido a CPL-BL e identificado com o0 nome, a denominacado ou a razao social
do participante, a especificacdao do presente processo, e a seguinte identifica¢cdo:

ENVELOPE UNICO — PROPOSTA E DOCUMENTOS PARA HABILITACAO
SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N2 011/2025

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA BELOTUR

NOME DA PESSOA JURIDICA:
NOME DO REPRESENTANTE LEGAL:

6.7. Serdo aceitos envelopes, via postal, desde que a entrega seja dirigida a CPL-BL, até a data e hora marcadas
no preambulo deste edital.

6.8. Fica ciente o interessado que a CPL-BL n3o se responsabilizara por qualquer atraso na entrega dos envelopes
gue inviabilize sua participagao no certame.

6.9. Os envelopes e seus respectivos conteludos fardo parte do arquivo da BELOTUR, ndo sendo devolvidos em
nenhuma hipdtese ao proponente.

6.10. Ocritério de julgamento serd o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie, por cota.
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6.10.1 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, o valor sera obtido por meio do seguinte

calculo:

Valor Ofertado para a COTA — Taxa de Remuneracdo de Captacdo (10%) = VALOR APORTADO PARA
BELOTUR.

6.10.2 Caso haja mais propostas do que cotas disponiveis em cada chancela, sera adotado como critério

de desempate o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR.

6.10.2.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os enumerados

pelo art. 55 da Lei Federal n? 13.303/2016.
6.10.2.2 O sorteio, caso necessario, serd realizado durante a sessdo publica.

6.10.3 Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas iguais, prevalecerd a marca
interessada que oferecer o MAIOR VALOR APORTADO, de forma a ndo haver concorréncia direta entre os

patrocinadores.

6.10.3.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdao os enumerados

pelo art. 55 da Lei Federal n2 13.303/2016.
6.10.3.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessao publica.

6.10.4. Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas distintas, prevalecerd a marca

interessada na maior cota, de forma a ndo haver concorréncia direta ou indireta entre os patrocinadores.

6.10.4.1 Persistindo o empate entre os valores das cotas, os critérios de desempate a serem

adotados sdo os enumerados pelo art. 55 da Lei Federal n2 13.303/2016.
6.10.4.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessao publica.

7. DOS DOCUMENTOS QUE COMPORAO O ENVELOPE UNICO
7.1. DAPROPOSTA (MODELO NO ANEXO IV)
1.1.1. A proposta devera ser apresentada dentro do envelope Unico, opaco e lacrado, em 01 (um) via, com
indicacdo do nome e CNPJ do participante, devendo ser redigida no idioma portugués, sem rasuras,

emendas ou entrelinhas, e ser datilografada ou digitada em papel timbrado, datada e assinada por
representante legal da empresa interessada, na ultima folha, e rubricada nas demais e devera conter:
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a) O valor ofertado e a chancela pretendida para o Carnaval de Belo Horizonte 2026, sendo que o valor
minimo em espécie a ser aceito sera o valor respectivo de cada cota, conforme disposto no subitem
3.1, independentemente da taxa de remuneracdo pela captacao,
a.1) Em caso de uso de agente captador, devera ser apresentada também carta de garantia do
patrocinio da empresa/marca a ser ativada sob chancela.
b) O prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, serd contado a
partir da data de abertura dos envelopes de propostas.
1.1.2. Os valores deverao ser depositados em conta especifica da BELOTUR e administrados por ela para
atendimento das demais despesas exclusivas do Carnaval de Belo Horizonte 2026.
1.1.3. Caso a proposta ndo atenda aos requisitos minimos exigidos neste edital e seus anexos, sera
desclassificada.

7.2. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
7.2.1. Para fins de habilitacdo neste processo, os participantes deverdo apresentar também, dentro do
envelope Unico, opaco e lacrado, os seguintes documentos:

7.2.1.1. Prova de Inscrigdo e da Situacdo Cadastral no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do
Ministério da Fazenda - CNPJ;

7.2.1.2. Registro comercial, em caso de empresa individual;

7.2.1.3. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedade por acdes;

7.2.1.4. Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

7.2.1.5. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
drgao competente, quando a atividade assim o exigir;

Observacgao: Para todos os efeitos, considera-se como ato constitutivo, estatuto ou contrato social

em vigor, o documento de constituicdo da empresa, acompanhado da(s) ultima(s) alteracdo(des)

referente(s) a natureza das atividades comerciais e a Administragdo da empresa, ou a Ultima alteragédo

consolidada.

7.2.1.6. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual/Distrital e Municipal do
domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

7.2.1.7. Prova de Regularidade relativa a Seguridade Social e perante o Fundo de Garantia por
Tempo de Servicos (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei;

7.2.1.8. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
apresentacdo da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Titulo VII-A
da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452/1943;

7.2.1.9. Declaracdo de que ndo possui em seu quadro de funcionarios menores de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menores de 16 (dezesseis) anos em
qualquer trabalho, salvo, na condic¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos e de que ndo
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adota relacdo trabalhista caracterizando trabalho forcado ou analogo a trabalho escravo,
conforme modelo Anexo V.

i

N3o serdo aceitos “protocolo de entrega”, “solicitacdo de documento” ou “comprovante de pagamento

de débito” de henhum documento mencionado no subitem anterior.

Os documentos necessdrios a habilitacdo devem ser entregues em uma Unica via, vedada sua
apresentacdo através de copia produzida via fax ou cdpia ilegivel. Os documentos que forem emitidos
via Internet poderao ser autenticados pela CPL nos respectivos sites.

Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverao estar em nome
do licitante, excetuando aqueles que por sua natureza serdo de responsabilidade de terceiros, devendo
ser observado:

7.24.1. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nhome da mesma;

7.2.4.2. Se a licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto

aqueles que, comprovadamente, pela propria natureza, forem emitidos somente em nome da
matriz.
Para fins de habilitacdo, os documentos que ndo possuirem prazo de validade deverdo possuir data de
emissdo de no maximo 180 (cento e oitenta) dias, tendo como referéncia a data da sessao publica.
N3do se enquadram no subitem anterior os documentos que, pela prdpria natureza, ndo apresentam
prazo de validade.
Serd inabilitado o participante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos ou
apresentd-los em desacordo com as exigéncias deste edital.

Na analise dos documentos de habilitacdo e proposta, a comissao de licitacdo podera sanar erros ou
falhas que ndo alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho
fundamentado registrado e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagcdo e
classificagao.

8. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

8.1. O procedimento serd processado e julgado de acordo com as disposices deste Edital, aplicando-se
subsidiariamente o Regulamento Interno de LicitacSes e Contratos da Belotur, Lei Federal n? 13.303/2016, e
demais normas legais atinentes a espécie, sendo observados os seguintes procedimentos:

8.1.1.

8.1.2.

8.1.3.

8.1.4.

8.1.5.

8.1.6.

Recebimento do envelope Unico contendo a proposta e a documentacdo para habilitacdo dos
participantes na data e hora marcada no preambulo deste edital;

Recebimento dos documentos para credenciamento dos representantes dos participantes na sessao
publica;

Abertura do envelope Unico contendo todos os documentos, e verificagdo da Proposta, promovendo-se
a desclassificagdo daquelas que ndo atenderem as exigéncias deste Edital e a classificagdo provisdria das
demais;

Verificagdo dos documentos de habilitagdo, apresentado pelo interessado cuja Proposta tenha sido
classificada com o maior valor em espécie;

Deliberacdo sobre a habilitagdo do participante classificado em primeiro lugar ou sobre sua inabilitacao,
prosseguindo-se, no segundo caso, com a verificacdo dos documentos de habilitagdo dos participantes
sucessivos na ordem de classificacdo, até a apuragao de um que atenda as exigéncias deste edital;
Rubrica dos documentos pela CPL-BL, membros e representantes dos participantes;
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8.1.7. Comunicacdo do resultado do julgamento, declarando o participante vencedor, em seguida os demais
participantes poderdao manifestar imediata e motivadamente a intencdo de recorrer, nos termos do item
9.

8.1.8. A falta de manifestacdo imediata e motivada do participante importara a decadéncia do direito de
recurso e a adjudicacdo do objeto deste procedimento pela CPL-BL ao vencedor;

8.1.9. Elaboracdo de ata da sessdo, com assinatura pela CPL-BL e Representantes dos participantes;

8.2. Em caso de suspensdo da sessao, os documentos ficardo sob a guarda da CPL-BL, para exibicdo na data a ser
marcada para realizacdo da sessao de prosseguimento do certame;

8.3. Somente serd habilitado o interessado que preencher os requisitos de habilitacdo, na data da sessao inicial
em que foram apresentados os documentos.

8.4. O critério de julgamento serd o de MAIOR VALOR APORTADO em espécie por cota.

8.5. Serdo desclassificadas as propostas que:

8.5.1. Ndo atendam as especificacdes, os prazos e as condi¢des definidas neste Edital;

8.5.2. Contenha vicios insanaveis;

8.5.3. Apresente preco e/ou vantagem baseados em outras propostas;

8.5.4. Apresente oferta de aporte financeiro em espécie inferior ao valor minimo pedido, conforme disposto
neste Edital;

8.5.5. A desclassificacdo da proposta sera fundamentada e registrada em ata e disponibilizada no Portal da
BELOTUR em até 02 (dois) dias Uteis apds a sessdo para todos os licitantes.

8.6. A classificacdo das propostas dar-se-a em ordem decrescente dos valores ofertados inicialmente para
patrocinio e, no caso de empate, a CPL-BL obedecerd ao disposto no subitem 6.10 deste edital.

9. DOS RECURSOS
9.1. Ndo serdo acolhidos os recursos apresentados fora do prazo legal, nem os recursos subscritos por
representante ndo credenciado para representar o proponente.

9.2. Declarado o vencedor, qualquer proponente podera manifestar em até 10 (dez) minutos motivadamente a
intencdo de recorrer, quando lhe sera concedido o prazo de 05 (cinco) dias para apresentacdo das razées de
recurso. Os demais proponentes ficardo automaticamente intimados para apresentar contrarrazées em igual
numero de dias, que comegardo a ser contados do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada
vista imediata dos autos.

9.2.1. As razdes do recurso poderdo ser apresentadas no ato da sessdo, sendo reduzidas a termo na ata, ficando
os demais proponentes intimados para apresentar contrarrazdes no prazo de 05 (cinco) dias, contados
da lavratura da ata.

9.3. Nao serdo conhecidos recursos nao registrados na forma e no prazo estabelecidos no subitem anterior, além
de que, a falta de manifestacdo imediata e motivada do proponente importara na decadéncia do direito de
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recurso.

9.3.1. Para fins de juizo de admissibilidade do recurso, a CPL-BL podera ndo conhecer do recurso caso verifique
ausentes quaisquer pressupostos processuais, como sucumbéncia, tempestividade, legitimidade,
interesse e motivacao, vedado exame prévio da questao relacionada ao mérito do recurso.

9.4. O julgamento do recurso serd publicado no Didrio Oficial do Municipio - DOM.
9.5. Os recursos contra decisdes da CPL-BL nao terdo efeito suspensivo.

9.6. As razdes do recurso e as contrarrazdes, quando propostas, deverao ser formalizadas por escrito e devem ser
protocolizadas junto a Comissdo Permanente de Licitacdo da BELOTUR — CPL-BL, impreterivelmente no
hordrio de atendimento, de 09h00min as 12h00mim e de 14h00min as 17h00min. As razoes de recurso e as
contrarrazGes poderdo ser encaminhadas, via e-mail (licitacoes.belotur@pbh.gov.br) ou por outro meio
eficaz dentro do prazo fixado neste edital.

9.6.1. No caso do subitem anterior, o documento original devera ser protocolado até, no maximo, no 12
(primeiro) dia atil seguinte ao término do prazo legal para a apresentacdo das razdes de recurso ou
contrarrazoes.

9.6.2. A ndo observancia das condig¢Ges previstas no subitem anterior ensejara o ndo conhecimento das razdes
de recurso ou contrarrazdes apresentadas por meio de fax ou por outro meio eletrénico eficaz.

9.7. Os recursos serao decididos no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, contados do encerramento do prazo para
apresentacdo das contrarrazoes, sendo que o acolhimento do recurso importard validacao exclusivamente
dos atos suscetiveis de aproveitamento.

10. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO
10.1. A autoridade competente da BELOTUR homologara o processo, e, no caso de interposi¢do de recurso

administrativo, fard a adjudicacdo do objeto ao vencedor apds a decisdo do recurso administrativo.

10.2. Nao havendo interposi¢do de recurso, a adjudica¢do do objeto serd efetuada por esta CPL-BL.

10.3. Homologado o objeto desta sessdo publica a empresa participante, por meio de seu representante legal,
serd convocada para assinar o contrato, tendo para isso o prazo maximo de até 05 (cinco) dias Uteis contados
da convocagdo, sob pena de decair o direito a assinatura, sem prejuizo das san¢des previstas neste Edital e
no Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos da BELOTUR.

10.4. O prazo para assinatura estipulado no subitem anterior podera ser prorrogado durante seu transcurso,
guando solicitado pela empresa vencedora, desde que haja motivo justificado, devidamente aceito pela
BELOTUR.

10.5. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o contrato, é prerrogativa da BELOTUR o direito de
adjudicar a segunda colocada o objeto licitado, podendo aplicar a penalidade cabivel.
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11. DAS OBRIGACOES

11.1.

11.2.

Constituem obrigacdes da BELOTUR:

11.1.1. Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo
pactuado;

11.1.2. Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste Edital e seus anexos;

11.1.3. Acompanhar e fiscalizar a execucdo do objeto deste Edital e seus anexos;

11.1.4. Tomar as providéncias administrativas cabiveis caso a empresa vencedora desta sessdo publica
ndo cumprir as exigéncias previstas neste Edital e seus anexos.

Constituem obrigacdes do PATROCINADOR:

11.2.1. Cumprir com o objeto previsto neste Edital e seus anexos;

11.2.2. Executar o objeto, atuando em seu préprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto,
vedado ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacGes dele decorrentes;

11.2.3. Alinhar e aprovar com a BELOTUR, em tempo habil, todas as aplicacdes de marca e acbes de
merchandising, contidas no item 4 do Termo de Referéncia;

11.2.4. Submeter a aprovacdo da Belotur, previamente a realizacdo das contrapartidas, todas as acGes
pretendidas dentre as previstas no item 4, considerando os preceitos legais;

11.2.5. Apresentar ART e todas as documentagdes que se fizerem necessarias para realizacdo de acbes
promocionais decorrentes do item 4;

11.2.6. Os custos de producdo, logistica, montagem, mao de obra, insumos e outros, assim como a
solicitacao de pontos de energia, dgua e demais servicos decorrentes do item 4, exceto os custeados
pela Belotur e mencionados neste instrumento.

11.2.7. Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca oficial do
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026"”, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de
Belo Horizonte, mediante aprovacao prévia da Belotur e da PBH.

11.2.8. Todas as contrapartidas propostas deverdo seguir os preceitos legais, e, serem submetidas,
previamente, para aprovagao pela Belotur.

11.2.9. Providenciar seguro de responsabilidade civil que cubra danos pessoais e/ou materiais que
envolvam as estruturas e/ou os elementos que irdo compor as acdes de promocdo e/ou experiéncia
do(s) projeto(s) de ativagdo das marcas do “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” independente
de culpa; desde o inicio da montagem até a completa remocgao dos elementos.

11.2.10. Submeter a autoridade municipal competente os pedidos de licenciamento para ag¢des de
promocdo e/ou experiéncia que irdo compor o projeto de ativacdo das marcas da respectiva
chancela para o “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026"”, nos termos da legislacdo pertinente e de
acordo com o previsto no item 4 - Das Contrapartidas.

11.2.11. Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a IT
33 e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderdo estar
vigentes no periodo de planejamento e realizacdo do evento, tendo em vista a respectiva chancela.

11.2.12. N3o trazer prejuizos a sociedade, por meio de acbes: - que promovam qualquer tipo
discriminacdo de género, raga, crenca religiosa ou orientagcdo sexual; - de cunho exclusivamente
politico-partidario e/ou religioso, a exce¢do de manifestacbes populares reconhecidamente
tradicionais; - que estejam relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a
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imagem de Belo Horizonte.

11.2.13. Efetuar transferéncia bancdria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos a cota
indicada na proposta, conforme disposto no item 11 do termo de referéncia;

11.2.14. Utilizar os dados/informactes porventura compartilhados, exclusivamente, para a finalidade
gue esteja atrelada ao planejamento e operacao do evento Carnaval de Belo Horizonte 2026,
devendo o conteuldo ser previamente aprovado pela Belotur.

11.2.15. Descartar os dados/informac6es compartilhados e n3o utilizad-los, em nenhuma hipdtese, apds
o término da vigéncia do contrato.

11.2.16. Manter, durante a execuc¢ao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes por ele
assumidas, as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na vigéncia do contrato, facultando-
se a BELOTUR o direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovacao do cumprimento desta condicdo.

11.2.17. Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

11.2.18. Nao utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecucao do objetivo deste contrato,
trabalho infantil nem de trabalho forcado ou andlogo a condicdo de escravo.

11.2.19. Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n2 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei
Anticorrupc¢do”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de
cometer os atos tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando a pratica de
irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis na
Prefeitura de Belo Horizonte.

11.2.20. Conhecer e cumprir todas as diretrizes da Politica Socioambiental para Patrocinadores
determinadas pela Belotur e Prefeitura de Belo Horizonte, e constantes no Anexo Il

12. DA VIGENCIA
12.1. O contrato decorrente do patrocinio vigorara por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo
ser prorrogado nos termos da legislagao vigente.

13. DO PAGAMENTO
13.1. O PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa selecionada

em parcela Unica até o dia 15 de janeiro de 2026, respeitado o prazo minimo de 10 (dez) dias apds a assinatura
do contrato.

13.2. O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancaria, emitida por processamento
eletronico, a crédito da BELOTUR em instituicdo bancdria definida por ela e serd aplicado na promogao,
organizacdo, realizagdo e execucdo do projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” e demais agOes
correlatas no ambito da BELOTUR.

13.3. O repasse da taxa de remuneragdo pela captacdo devera ser realizado diretamente pela empresa
PATROCINADORA para o agente captador e serd descontado do valor liquido a ser depositado para a
BELOTUR, se for o caso, nos termos do subitem 1.3.2 do Termo de Referéncia.
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14. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
14.1. A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracteriza a inadimpléncia da

EMPRESA SELECIONADA e a sujeitard a aplicacdo das penalidades, assegurados o contraditério e a ampla
defesa, contidas no Regulamento Interno de Licitagcdes e Contratos da Belotur, da Lei Federal n2 13.303/2016
e dos Decretos Municipais n? 18.096/22 e 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente:

A) Adverténcia;

B) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

C) Suspensdo temporaria da participagdo em processos seletivos simplificados e impedimento de

contratar com a Administragdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

D) Declaragdo de inidoneidade para contratar com a Administragdo Publica enquanto perdurarem

os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a Belotur.

14.2. A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o
contrato, deixar de entregar ou apresentar documentacdo falsa exigida para o certame, ensejar o
retardamento da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execucdo do
contrato, comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal, ficard impedido de licitar ou participar
de processos seletivos simplificados e contratar com o Municipio.

14.3. Com referéncia a sangdo de que trata a alinea “B” do item 14.1, decorrido o prazo de defesa sem que a
Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela sera notificada a recolher
ao erario municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo pela autoridade
competente.

14.4. Umavez recolhida a multa de que trata o item 14.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a Empresa Selecionada
a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolverd a quantia recolhida, no prazo
de 05 (cinco) dias uteis.

15. DISPOSICOES GERAIS
15.1. O “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” é um projeto de realizagdao da Prefeitura de Belo Horizonte, por
intermédio da BELOTUR. Como tal, somente a BELOTUR, ou a quem ela expressa e formalmente indicar,

podera responder pelas atividades que integram a Programacao Oficial do referido evento.

15.2. ABelotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”.

15.3. As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras constantes
neste instrumento, das condi¢cGes gerais e especificas do objeto pretendido, ndo podendo invocar qualquer
desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulacdo da proposta e do integral cumprimento
do Contrato de Patrocinio, decorrente deste Edital e seus anexos.

15.4. A observancia das vedagdes do subitem anterior é de inteira responsabilidade da EMPRESA participante
que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades cabiveis.
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15.5. Na3o haverd qualquer relagdo de subordinacgdo direta ou indireta dos patrocinadores com a Prefeitura de
Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e trabalhista.

15.6. No caso da proposta ser apresentada por agente captador, devera estar acompanhada de CARTA DO
PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA.

15.7. No caso de o PATROCINIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado sera entre
BELOTUR e agente captador.

15.8. A responsabilidade do repasse da taxa de remuneracgdo pela captacdo ao agente captador é de inteira
responsabilidade do PATROCINADOR.

15.9. E facultada a CPL-BL, e/ou a autoridade superior, em qualquer fase deste procedimento, promover
diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrucao do processo, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informacado que deveria constar originariamente da proposta.

15.9.1. No uso da prerrogativa que |lhe é conferida, a CPL-BL podera solicitar, a qualquer tempo, os
originais de procuracdes, documentos de habilitacdo, documentos que integrem as propostas dos
participantes e quaisquer outros cujas cdpias sejam apresentadas durante este processo
simplificado.

15.9.2. A CPL-BL poderd verificar a autenticidade dos documentos de habilitacdo emitidos por meio
digital das empresas participantes, desde que seja possivel tal verificacdo em sitio eletrénico.

15.10. Reserva-se a BELOTUR o direito de revogar este procedimento por razdes de interesse publico decorrente
de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo
anuld-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagao de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

15.11. Decaira do direito de impugnar o edital ou parte dele o interessado que apds ter o aceitado sem objecdo,
venha a apontar, depois do credenciamento, falhas no edital, hipétese em que tal comunicagdo ndo tera
efeito de recurso.

15.12. Adivulgac¢do de informagdes referentes a este procedimento e os resultados de habilitagao, de julgamento
das propostas e de recursos interpostos serdo publicados no portal da BELOTUR — prefeitura.gov.br/belotur
e no Diario Oficial do Municipio — DOM.

15.13. Os casos omissos ou excepcionais serdo analisados/decididos pela autoridade superior da BELOTUR e
registrados por escrito no processo, em conformidade com o Regulamento Interno de LicitacGes e Contratos
e demais normas atinentes a matéria.
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15.14. Compd&em o presente Edital:

ANEXO | — Termo de Referéncia

ANEXO Il — Especificacdes de Cotas e Contrapartidas
ANEXO Il — Politicas Socioambientais para Patrocinadores
ANEXO IV - Modelo de Proposta

ANEXO V — Modelo de Declaracao

ANEXO VI - Minuta de Contrato

Belo Horizonte, 22 de outubro de 2025.

Marina Pacheco Simido
Diretora de Marketing e Promogao Turistica

*Delegacdo de Competéncia por meio da Portaria 047/2025.
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

UNIDADE REQUISITANTE: DRMT - Diretoria de Marketing e Promogao Turistica
RESPONSAVEL: Dayanne Faria do Couto — Matricula: 1120-9

1. ESPECIFICACAO DO OBJETO: Constitui objeto deste instrumento o processo seletivo para captacdo de
recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de direito publico e/ou
privado para viabilizacdo da organizacdo, estruturacdo e acdes de marketing e promocgdo para o
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, que acontecera entre os dias 31 de janeiro a 22 de fevereiro de

2026, com acdes destacadas durante o periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.

1.1 O patrocinio serd enquadrado de acordo com a cota indicada e dara direito, exclusivamente, as
contrapartidas respectivas de cada cota. As contrapartidas das cotas de patrocinio se dardo por meio da
ativacdo de marcas sob as respectivas chancelas, e por meio da produgdo de conteudo, publicidade e

acGes de merchandising nas localidades dos eventos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte 2026.

1.2 O carnaval de Belo Horizonte é composto por vdrias macro ag¢oes, as quais listamos abaixo, a titulo

exemplificativo:

Desfiles de Passarela (Escolas de Samba e Blocos Caricatos): o Decreto Municipal n2. 3.676/1980

oficializou o Carnaval de Belo Horizonte. O primeiro desfile foi realizado na Avenida Afonso Pena, local
usado até 1990, quando a Prefeitura passou a promover somente bailes populares de Carnaval. De |3 para
ca, os desfiles do Carnaval de Passarela de Belo Horizonte ja foram realizados na Avenida do Contorno;
Via 240, no Bairro Novo Aarao Reis e na Avenida dos Andradas. Em 2025, os desfiles das Escolas de Samba
e Blocos Caricatos retornaram para a Avenida dos Andradas, apds longo periodo na Avenida Afonso Pena.
O Desfile dos Blocos Caricatos e Escolas de Samba acontecem, respectivamente, na segunda e terga-feira

de carnaval, no centro da capital, com publico de aproximadamente 7 mil pessoas/dia.

Desfiles de Blocos de Rua: Acontecem de maneira espontanea e popular pelos coletivos da cidade,

valorizando as tradi¢cGes carnavalescas e artisticas. O cadastro dos blocos acontece de forma gratuita
respeitando todas as diversidades, de modo a buscar uma ocupac¢do democratica do espaco publico, com
ampla participacdo popular. Os desfiles acontecem nas dez regionais da cidade, por meio de cadastro
prévio na Belotur, e demandam uma organizacdo e planejamento relacionado aos respectivos trajetos
atrelados aos fechamentos das vias, logistica de instalacées de banheiros quimicos e gradis de protec¢do
de patrimonio, canteiros e jardins, bem como a possibilidade do provimento da prestacdo de outros

servigos publicos, a depender das necessidades da regido.
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Credenciamento Ambulantes: acdo que envolve cadastro e credenciamento daqueles que tenham

interesse em exercer a “Atividade De Comércio Eventual” Tempordria junto aos desfiles de Blocos De Rua

Do Carnaval De Belo Horizonte, que anualmente é realizado por meio de um Chamamento Publico.

Coletiva de imprensa de abertura: Evento para imprensa de divulgacdo das acdes macros do carnaval a

fim de gerar midia nos veiculos de comunica¢do, média de publico de 150 pessoas.

1.3 Para viabilizar a realizacdo do “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, estardo disponiveis 04 (quatro)

chancelas de patrocinio, totalizando 08 (oito) COTAS, conforme estipulado a seguir:

APRESENTA: 1 cota disponivel, no valor minimo de RS 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), sendo
possivel a ativacdo de 1 marca sob a chancela “Apresenta” e mais 5 (cinco) marcas sob a chancela

“Patrocinio”.

PATROCINIO MASTER: 1 cota disponivel, no valor minimo de R$5.000.000,00 (cinco milhdes de reais)
cada, sendo possivel a ativacdo de 1 marca sob a chancela “Patrocinio Master” e 1 marca sob a chancela

“Patrocinio”.

APOIO: 2 cotas disponiveis, no valor minimo de R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais) cada, sendo

possivel a ativacdo de 1 marca sob a chancela “Apoio”.

COLABORACGAO: 3 cotas disponiveis, no valor minimo de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) cada, sendo

possivel a ativagdo de 1 marca sob a chancela “Colaboracdo”

1.3.1 As cotas poderao ser adquiridas diretamente pela empresa interessada em ativar sua
marca, ou por meio de agente captador.

1.3.1.1 Para a captagdo de marcas as empresas interessadas em patrocinar o Carnaval de Belo
Horizonte fardo jus a uma taxa de remuneragdo equivalente a 10% (dez por cento) sob o

montante total captado.

1.3.2 Ocorrendo situagGes de empate, os critérios de desempate deverdo seguir o disposto no item 6.6 e
seguintes deste Termo de Referéncia.

1.3.3 O patrocinador que adquirir a cota de R$10.000.000,00 (dez milhdes de reais) sob a chancela
APRESENTA, devera apresentar no ato da assinatura do contrato, as 6 (seis) marcas que deseja ativar para
ter prioridade na ativacgdo frente a outros concorrentes. Caso a sinalizagdo das demais marcas seja feita
em momento posterior a assinatura, a aprova¢do dependerd dos demais patrocinadores ativados pelo
edital, de forma a ndo haver concorréncia direta entre as marcas, perdendo, desse modo, seu direito de

preferéncia.
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1.3.4 Para fins de esclarecimento, considera-se neste edital, que concorrente direto é aquele que vende
a mesma linha de produtos para um mesmo publico alvo, com uma mesma faixa de preco, em um mesmo

ponto de venda.

2. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE E RESULTADO ESPERADO:
2.1 JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE:

O Carnaval de Belo Horizonte se consolidou como uma das melhores festas do pais, atraindo turistas do
Brasil e do mundo, além de alcancar uma significativa retencdo de moradores da cidade. Na ultima edicdo
da festa, realizada em 2025, cerca de 6 milhGes de folides circularam pelas ruas da cidade, espalhadas em

mais de 500 atragdes, entre blocos de rua, festas e desfiles.

Sua organizagdo espontanea e prioritariamente de rua, é um de seus principais atrativos, bem como a sua
esséncia democratica e plural. Além dos famosos blocos de rua, a festa da capital mineira conta ainda com

palcos, desfiles das escolas de Samba e Blocos Caricatos, além da abertura oficial do evento.

Considerando ainda o potencial que a festa representa, a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte e a
Belotur - Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte, cientes do potencial econ6mico e turistico,
bem como da importancia cultural e simbdlica da festa, tém o desejo de abrilhantar ainda mais esta
mobilizagdo do povo belo-horizontino, além de alcangar uma maior visibilidade para cidade, fomentando
a industria criativa e cultural, movimentando a cadeia produtiva do turismo, gerando empregos e

arrecadagdo para o Municipio.

Sendo assim, diante do anseio de realizar o Carnaval de Belo Horizonte 2026, a Belotur, por meio do
presente edital, pretende promover um processo de selecdo de pessoas juridicas interessadas em
corroborar com os objetivos e realizagdo deste evento, atraindo investimentos fundamentais para sua

viabilizacdo.

As pessoas juridicas, que desejarem participar do processo seletivo, deverdo adquirir cota de patrocinio
com vistas a incrementar o evento do carnaval, viabilizando investimentos que irdo culminar em maior

conforto e seguranca para a populagdo durante toda a programagdo que compde o evento.

Desta maneira, além do incentivo financeiro que a empresa vencedora poderd utilizar, os parceiros
envolvidos terdo retorno com expressiva visibilidade e a associagdo da(s) marca(s) a um evento de grandes

propor¢des, fundamental para o desenvolvimento econémico, social, turistico e cultural da cidade.

2.2 RESULTADOS ESPERADOS
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Estabelecer parceria que propicie o investimento financeiro necessdrio para a realizacdo das acbes e
eventos do Carnaval de Belo Horizonte 2026, ja realizados e implementados pela Prefeitura de Belo
Horizonte, bem como a viabilizacdo de novas acdes que sejam de interesse comum. Além disso, pretende-
se oferecer, aos folides, cada vez mais, uma infraestrutura com qualidade, sustentdvel e acessivel
proporcionando conforto e seguranca que estimule a participacdo dos cidadaos nesta grande festa, o que,
consequentemente, gerara beneficios socioeconémicos tanto para Administracdo Publica quanto para as

empresas parceiras.

3. VALOR DE REFERENCIA

3.1 O patrocinio se dara por meio de 4 (quatro) cotas com chancelas distintas, totalizando 08 (oito) cotas,
com aporte financeiro minimo R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) para a cota APRESENTA;
$5.000.000,00 (cinco milhdes de reais) para a cota PATROCINIO MASTER; R$ 2.000.000,00 (dois milhdes
de reais) para a cota “APOIO” e R$500.000,00 (quinhentos mil reais) para a cota COLABORACAO.

4. DAS CONTRAPARTIDAS

4.1 As contrapartidas do patrocinio se dardo por meio de:

4.1.1 Exploracdo de publicidade/merchandising, em espacos publicos do Municipio, nas
localidades dos eventos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte 2026 nas a¢des de comunicagdo,

divulgacdo e sinalizagdo do evento, sob as respectivas chancelas conforme cota adquirida;

4.1.2 Direito de uso da marca do Carnaval de Belo Horizonte 2026 para desenvolvimento de a¢des
de comunicacgdo institucional, criacdo de produtos, brindes e assessoria de imprensa. Todas as

aplica¢Ges e uso da marca devem ter prévia aprovacdo da Belotur e PBH;

4.1.3 Outras acGes de merchandising, divulgacdo e publicidade, conforme detalhamento abaixo,

e de acordo com a COTA adquirida na respectiva chancela:
A) COTA APRESENTA - CONTRAPARTIDAS
MARCAS - CHANCELAS - EXCLUSIVIDADE DE VISIBILIDADE

Ativac¢do de Marcas: Possibilidade de ativacdo de até 06 marcas a escolha do patrocinador, sendo 1 marca

assinando a chancela "Apresenta" e as outras cinco na chancela “Patrocinio”.

Exclusividade de visibilidade nas vias do Carnaval*: A marca que for ativada na chancela "Apresenta"

terd visibilidade em seu segmento no evento Carnaval de Belo Horizonte 2026, no periodo de 13 a 17 de
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fevereiro de 2026, em 06 vias do Carnaval a serem selecionadas entre as vias previamente indicadas pela

Belotur.

Naming Rights Vias do Carnaval**: No periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026, em 06 vias do Carnaval,

a serem selecionadas entre as vias indicadas abaixo pela Belotur.
Vias do Carnaval

. Av. Amazonas entre Rua S3o Paulo e Rua da Bahia;

. Av. Afonso Pena entre a Rua Espirito Santo e Av. Alvares Cabral;

. Av. Brasil entre Rua Rio Grande do Norte e Rua Ceard

. Av. Getulio Vargas entre Avenida Cristévao Colombo e Rua Professor Moraes;
. Rua Marmore entre Rua Gabro e Rua Estrela do Sul;

. Av. dos Andradas entre Rua Alphonsus de Guimaraes e Rua Pirite;

. Av. dos Andradas entre Av. do Contorno e Rua dos Carijos;

. Av. Coronel Oscar Paschoal entre a Av. Antonio Abrahdo Caram e Av. Presidente Carlos Luz;
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. Av. Assis Chateaubriand entre Rua Sapucai e Rua Silva Ortiz.

*A exclusividade de visibilidade ndo se aplica aos estabelecimentos comerciais e de servigos, aos
mobilidrios urbanos, aos engenhos de publicidade previamente licenciados, e que estejam regulares e
autorizados pela PBH, bem como em relagdo a exposi¢do da marca patrocinadora do bloco de Carnaval

durante o desfile.

**0 patrocinador adquirente da cota “Apresenta” terd prioridade na escolha das vias do Carnaval, dentre

as 9 disponibilizadas acima pela Belotur.

2. ATIVACOES DE RUA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL - Periodo de realizagdo indicado em cada

contrapartida abaixo:

Pontos de Abastecimento, Relacionamento e Ativa¢des: 16 espacos ou areas de até 120 m?, para
abastecimento, relacionamento e ativagdes, no periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sGo de responsabilidade do patrocinador. Os espagos serdo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

Espacos proprietarios: 2 Espacos proprietarios ou areas de até 200 m?2 para a¢bes promocionais a definir
junto a Belotur. Periodo de 31 de janeiro a 22 de fevereiro de 2026. Os custos e eventuais licenciamentos,
caso necessdrios, sGo de responsabilidade do patrocinador. Os espacos serdo indicados pela Belotur em

todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.
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Espacos proprietarios: 06 Espacos proprietarios ou areas de até 200m? para a¢bes promocionais a definir
junto a Belotur. Periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Os custos e eventuais licenciamentos, caso
necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Os espac¢os serdo indicados pela Belotur em todas

as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

AtivagGes promocionais volantes: Possibilidade de realizagdo de ag¢bes promocionais volantes,
previamente aprovadas pela Belotur, durante 23 dias no periodo oficial do Carnaval, compreendido de 31
de janeiro a 22 de fevereiro de 2026. Todos os custos e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sao

de responsabilidade do patrocinador. As acdes deverao ser aprovadas previamente junto a Belotur e PBH.

Blimp: Possibilidade de instalar 3 blimps na area de desfile das escolas de samba. Todos os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessarios, e emissdo da ART sdo de responsabilidade do patrocinador.

Periodo: 16 e 17 de fevereiro de 2026.

Painel de LED: Possibilidade de veiculacdo de videos de campanhas tematicas do carnaval de Belo
Horizonte produzidos pelo Patrocinador em painel de LED 4m X 3m instalado em local de grande
circulacdo de pessoas e disponibilizado pela Belotur, durante o periodo do carnaval compreendido entre
13 e 17 de fevereiro 2026, totalizando 08 insercdes por dia. Videos devem ser disponibilizados em

dimensao e resolucdo indicados previamente.

Totens de Comunicagao: Possibilidade de instalagdao de 16 totens de comunicagao com 4 faces de 2x3 m,
custeados pelo patrocinador, no periodo compreendido entre 13 e 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sGo de responsabilidade do patrocinador. Os espagos serdo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

Instalagdo de LED: Possibilidade de instalar 2 LEDs em local a ser validado e aprovado em conjunto com a
Belotur, Prefeitura de Belo Horizonte e Orgdos do Patrimdnio. Todos os custos e eventuais licenciamentos,

caso necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.
3.EVENTO DE CREDENCIAMENTO DE AMBULANTES

Espa¢o de ativagdo e relacionamento: Espaco para ativacdao comercial e relacionamento com os

ambulantes. Todos os custos da acao sao de responsabilidade do patrocinador.

Distribuicao de Material: Possibilidade de realizar distribuicdo de material promocional durante todo
credenciamento de ambulantes. Exemplo: vouchers de descontos ou condi¢cdes melhores para aquisicao
dos produtos do patrocinador, camisa, bonés, caixa de isopor, entre outros. Todos os ambulantes deverdo

ser beneficiados pela acdo promocional. Os custos sdo de responsabilidade do patrocinador. Conforme
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item 4.4 do Termo de Referéncia, o patrocinador que ativar marca de bebidas, deverd obrigatoriamente
fornecer 14.000 unidades de ombrelones para os ambulantes credenciados. Os itens deverdo ser

aprovados previamente junto a Belotur.

Exibicdo de video promocional: Possibilidade de reproducdo de video promocional de até 1 minuto para

as 6 marcas ativadas;
Meng¢ao da marca: Mengdo do patrocinio pelo Mestre de Cerimdnias durante o evento;
Chancelaria: Marca na chancelaria do evento de credenciamentos ambulantes;

Mailing: Acesso ao mailing dos ambulantes durante o periodo do Carnaval, conforme permitido pela

LGPD.
4. CONTRAPARTIDAS DE COMUNICACAO
Imprensa: Citacdo do patrocinador nos releases a partir da formalizacao do contrato.

Press kit: Possibilidade de insercdo de produtos da marca, junto aos press kits de carnaval que serdao
enviados para formadores de opinido, imprensa e influenciadores. Os itens deverdo ser aprovados

previamente junto a Belotur.

Color Code Site Carnaval: Colorcode do hotsite do Carnaval para a marca ativada na chancela

“Apresenta”;
Portal Belo Horizonte: Aplicagdo de Marcas no hotsite do Carnaval;

Redes Sociais: REELS: Producdo e publicacdo de 6 reels no Instagram do @carnavaldebh com possibilidade
de colaboragdo do patrocinador; TIKTOK: Producdo e publicagdo de 2 videos no formato no perfil
@bhbelotur; INSTAGRAM: Producdo e publicacdo 8 posts de fotos no formato CARROSSEL no perfil
@carnavaldebh com possibilidade de colaboragdo com o patrocinador, marcacdo dos perfis do
patrocinador na legenda das publicagGes no perfil @carnavaldebh, chancelaria de marcas em todos os

posts no perfil @carnavaldebh e uso das hashtags da marca.

Video final: Produgdo e publicagdo de aftermovie do Carnaval com destaque para o patrocinador na

abertura do video.

Video da Marca: Video final de até 1 minuto com a colaboracdo da marca patrocinadora que assina a

chancela “Apresenta”. O video sera publicado no Instagram @bhbelotur e no @carnavaldebh.
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Backbus: O patrocinador podera sugerir o conteldo a ser produzido para ativacao nas traseiras de 6nibus,
entretanto as pecgas terdo comunicagdo voltada para o Carnaval de Belo Horizonte. O conteudo sera
produzido pela PBH e Belotur com aplicacdo das marcas indicadas pela PBH. Quantidade sera informada

no momento de formalizacdao do contrato.

Materiais Fisicos: Aplicacdo de marca em materiais fisicos e sinalizacdo de acordo com o projeto

cenografico do evento. A aplicagcdo da marca sera realizada a partir da formalizacdo do contrato.
5. GASTRONOMIA

Guia Gastronémico: Naming Rights do guia gastronomico digital; Insercdo da marca do patrocinador na

chancelaria institucional do Guia Gastronémico digital, produzido e divulgado pela Belotur.
6. ACOES DE POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS

Agoes de redugdo da pegada de carbono do Carnaval de BH: Naming Rights no relatdrio ESG do Carnaval

de Belo Horizonte.

Acdo de plantio de mudas: Naming Rights e participacdo na acdo de plantio de mudas pela Belotur com
atores dos blocos de carnaval (acdo sera realizada pela Belotur em momento posterior ao Carnaval. Local

e data a ser comunicado pela Belotur).

Agao promocional - Sampling: Possibilidade de agdo promocional (sampling) e ativacdo de marca durante
o plantio. Todas as ativa¢des deverdo contar com gestdo de residuos e serem aprovadas pela Belotur com
base nas diretrizes socioambientais do Carnaval. Os custos de licenciamento, logistica, montagem e

insumos sdo de responsabilidade do patrocinador.

Campanhas ESG: Veiculacdo de conteldos ESG nas redes sociais da Belotur e producdo digital com

mengao do patrocinador nas agdes.
7. RELACIONAMENTO COM BLOCOS DO CARNAVAL DE RUA DE BELO HORIZONTE

Chancelaria: Marca na chancelaria dos blocos contemplados no edital de subvencao, desde que

autorizado pelos blocos;

Credenciais de acesso exclusivo: Acesso a corda dos blocos contemplados pelo edital de subvencao,

desde que autorizado pelos blocos. Ndo ha liberacdo de consumo, nem acesso aos trios.
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8. DADOS/INFORMAGOES ESTRATEGICAS PARA AS MARCAS

Acesso ao mapa do Carnaval: Acesso a planilha estdtica dos desfiles dos blocos durante os 5 dias de

Carnaval (13 a 17 de fevereiro 2026);
Pesquisa da Belotur: Acesso as pesquisas realizadas pela Belotur;

Pesquisa do Patrocinador: Permissdo para aplicacdo de pesquisas durante o carnaval com publico de

interesse do patrocinador. Todos os custos da acdo sdo de responsabilidade do patrocinador;

Relacionamento COP - Central de Operag¢6es da PBH: Visita ao Centro de Operac¢Ges da Prefeitura de Belo
Horizonte, durante o periodo do Carnaval. A acdo sera acompanhada por agente da Belotur, com data

previamente alinhada junto ao patrocinador.
B) COTA PATROCINIO MASTER - CONTRAPARTIDAS
1. MARCAS - CHANCELAS - EXCLUSIVIDADE DE VISIBILIDADE

Ativacao de Marcas: Possibilidade de ativacdo de até 02 marcas (“Patrocinio Master” + 1 marca) a escolha
do patrocinador, sendo 1 marca assinando a chancela "Patrocinio Master" e outra na chancela

“Patrocinio”.

Exclusividade de visibilidade nas Vias Carnaval *: A marca que for ativada na chancela "Patrocinio
Master" tera visibilidade em seu segmento no evento Carnaval de Belo Horizonte 2026, no periodo de 13
a 17 de fevereiro de 2026, em 03 vias do Carnaval, a serem selecionadas entre as vias previamente

indicadas pela Belotur.

Naming Rights Vias do Carnaval**: No periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026, em 03 vias, a serem

selecionadas entre as vias do Carnaval indicadas abaixo pela Belotur.
Vias do Carnaval

. Av. Amazonas entre Rua Sdo Paulo e Rua da Bahia;

. Av. Afonso Pena entre a Rua Espirito Santo e Av. Alvares Cabral;

. Av. Brasil entre Rua Rio Grande do Norte e Rua Ceard

. Av. Getulio Vargas entre Avenida Cristévao Colombo e Rua Professor Moraes;
. Rua Marmore entre Rua Gabro e Rua Estrela do Sul;

. Av. dos Andradas entre Rua Alphonsus de Guimaraes e Rua Pirite;

. Av. dos Andradas entre Av. do Contorno e Rua dos Carijés;
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. Av. Coronel Oscar Paschoal entre a Av. Antonio Abrahdo Caram e Av. Presidente Carlos Luz;
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9. Av. Assis Chateaubriand entre Rua Sapucai e Rua Silva Ortiz.

*A exclusividade de visibilidade ndo se aplica aos estabelecimentos comerciais e de servigos, aos
mobilidrios urbanos, aos engenhos de publicidade previamente licenciados, e que estejam regulares e
autorizados pela PBH, bem como em rela¢do a exposicGo da marca patrocinadora do bloco de Carnaval

durante o desfile.

**0 patrocinador adquirente da cota “Apresenta” terd prioridade na escolha das vias do Carnaval, dentre

as disponibilizadas acima pela Belotur.

2. ATIVACOES DE RUA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL - Periodo de realizagdo indicado em cada

contrapartida abaixo:

Pontos de Abastecimento, Relacionamento e Ativa¢des: 08 espacos ou areas de até 120 m?, para
abastecimento, relacionamento e ativacdes, no periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Os espacos seréo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

Espacos proprietarios: 06 Espacos proprietarios ou areas de até 200m? para a¢des promocionais a definir
junto a Belotur. Periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Os custos e eventuais licenciamentos, caso
necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Os espac¢os serdo indicados pela Belotur em todas

as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

AtivagGes promocionais volantes: Possibilidade de realizagdo de agdes promocionais volantes, no periodo
de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Todos os custos e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo de

responsabilidade do patrocinador. As a¢gdes deverdo ser aprovadas previamente junto a Belotur e PBH.

Blimp: Possibilidade de instalar 1 blimp na area de desfile das escolas de samba. Todos os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessarios, e emissdo da ART sdo de responsabilidade do patrocinador.

Periodo: 16 e 17 de fevereiro de 2026.

Painel de LED: Possibilidade de veiculagdo de videos de campanhas tematicas do carnaval de Belo
Horizonte produzidos pelo Patrocinador em painel de LED 4m X 3m instalado em local de grande
circulagdo de pessoas e disponibilizado pela Belotur, durante o periodo do carnaval compreendido entre
13 a 17 de fevereiro 2026, totalizando 04 inser¢bes por dia. Videos devem ser disponibilizados em

dimensao e resolucdo indicados previamente.

Totens de Comunicagdo: Possibilidade de instalacdo de 8 totens de comunicagdo com 4 faces de 2x3 m,

custeados pelo patrocinador, no periodo compreendido entre 13 e 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
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eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Os espagos serdo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

Instalagdo de LED: Possibilidade de instalar 1 LED em local a ser validado e aprovado em conjunto com a
Belotur, Prefeitura de Belo Horizonte e Orgdos do Patrimdnio. Todos os custos e eventuais licenciamentos,

caso necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.
3. EVENTO DE CREDENCIAMENTO DE AMBULANTES

Espaco de ativacdo e relacionamento: Espaco para ativacdo comercial e relacionamento com os

ambulantes. Todos os custos da a¢do sdo de responsabilidade do patrocinador.
Comercializagao: Comercializacdo de produtos dos itens do portfélio do patrocinador.

Distribuicdo de Material: Possibilidade de realizar distribuicdo de material promocional durante todo
credenciamento de ambulantes. Exemplo: vouchers de descontos ou condigdes melhores para aquisicdo
dos produtos do patrocinador, camisa, bonés, caixa de isopor, entre outros. Todos os ambulantes deverdo
ser beneficiados pela acdo promocional. Os custos sGo de responsabilidade do patrocinador. Conforme
item 4.4 do Termo de Referéncia, o patrocinador que ativar marca de bebidas, deverd obrigatoriamente
fornecer 14.000 unidades de ombrelones para os ambulantes credenciados. Os itens deverdo ser

aprovados previamente junto a Belotur.

Exibicdao de video promocional: Possibilidade de reproducdo de video promocional de até 1 minuto para

as 2 marcas ativadas;
Men¢do da marca: Mencdo do patrocinio pelo Mestre de Cerimbnias durante o evento;
Chancelaria: Marca na chancelaria do evento de credenciamentos ambulantes;

Mailing: Acesso ao mailing dos ambulantes durante o periodo do Carnaval, conforme permitido pela

LGPD.
4. CONTRAPARTIDAS DE COMUNICAGAO
Imprensa: Citacdo do patrocinador nos releases a partir da formalizacdo do contrato.

Press kit: Possibilidade de inser¢do de produtos da marca, junto aos press kits de carnaval que serdo
enviados para formadores de opinidao, imprensa e influenciadores. Os itens deverdo ser aprovados

previamente junto a Belotur.

Portal Belo Horizonte: Aplicacao de Marcas no hotsite do Carnaval;
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Redes Sociais: REELS: Producao e publicacdo de 4 reels no Instagram do @carnavaldebh com possibilidade
de colaboracdo do patrocinador; TIKTOK: Producdo e publicacdo de 1 videos no formato no perfil
@bhbelotur; INSTAGRAM: Producdo e publicacdo 4 posts de fotos no formato CARROSSEL no perfil
@carnavaldebh com possibilidade de colaboracdo com o patrocinador, marcacdo dos perfis do
patrocinador na legenda das publica¢cdes no perfil @carnavaldebh, chancelaria de marcas em todos os

posts no perfil @carnavaldebh e uso das hashtags da marca.

Video final: Producdo e publicacdo de aftermovie do Carnaval com destaque para o patrocinador nos

créditos finais.

Materiais Fisicos: Aplicacdo de marca em materiais fisicos e sinalizacdo de acordo com o projeto

cenografico do evento. A aplicagcdo da marca sera realizada a partir da formalizacdo do contrato.
5. GASTRONOMIA

Guia Gastrondmico: Insercdao da marca do patrocinador na chancelaria institucional do Guia

Gastronomico digital, produzido e divulgado pela Belotur.
6. ACOES DE POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS

Ac¢do promocional - Sampling: Possibilidade de agdo promocional (sampling) e ativacdo de marca durante
o plantio. Todas as ativagdes deverdo contar com gestdo de residuos e serem aprovadas pela Belotur com
base nas diretrizes socioambientais do Carnaval. Os custos de licenciamento, logistica, montagem e

insumos sao de responsabilidade do patrocinador.

Campanhas ESG: Veiculacdo de conteldos ESG nas redes sociais da Belotur e producdo digital com

mengao do patrocinador nas agdes.
7. RELACIONAMENTO COM BLOCOS DO CARNAVAL DE RUA DE BELO HORIZONTE

Credenciais de acesso exclusivo: Acesso a corda dos blocos contemplados pelo edital de subvencao,

desde que autorizado pelos blocos. Ndo ha liberacdo de consumo, nem acesso aos trios.
8. DADOS/INFORMAGOES ESTRATEGICAS PARA AS MARCAS

Acesso ao mapa do Carnaval: Acesso a planilha estatica dos desfiles dos blocos durante os 5 dias de

Carnaval (13 a 17 de fevereiro 2026);

Pesquisa da Belotur: Acesso as pesquisas realizadas pela Belotur;
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Pesquisa do Patrocinador: Permissdo para aplicacdo de pesquisas durante o carnaval com publico de

interesse do patrocinador. Todos os custos da a¢do sdo de responsabilidade do patrocinador;

Relacionamento COP - Central de Operag¢6es da PBH: Visita ao Centro de Operac¢Ges da Prefeitura de Belo
Horizonte, durante o periodo do Carnaval. A acdo serd acompanhada por agente da Belotur, com data

previamente alinhada junto ao patrocinador.

C) COTA APOIO - CONTRAPARTIDAS

1.MARCAS - CHANCELAS

Ativacao de Marcas: Possibilidade de ativacdo de 1 marca assinando a chancela "Apoio".

2.ATIVACOES DE RUA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL - Periodo de realizagdo indicado em cada

contrapartida abaixo:

Espacos proprietarios: 01 Espaco proprietdrios ou dreas de até 200m? para ac¢des promocionais a definir
junto a Belotur. Periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Os custos e eventuais licenciamentos, caso
necessdrios, sdo de responsabilidade do patrocinador. Os espac¢os serdo indicados pela Belotur em todas

as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

AtivagGes promocionais volantes: Possibilidade de realizagdo de agdes promocionais volantes, no periodo
de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Todos os custos e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo de

responsabilidade do patrocinador. As a¢des deverdo ser aprovadas previamente junto a Belotur e PBH.

Blimp: Possibilidade de instalar 1 blimp na area de desfile das escolas de samba. Todos os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessarios, e emissdo da ART sdo de responsabilidade do patrocinador.

Periodo: 16 e 17 de fevereiro de 2026.

Painel de LED: Possibilidade de veiculagdo de videos de campanhas tematicas do carnaval de Belo
Horizonte produzidos pelo Patrocinador em painel de LED 4m X 3m instalado em local de grande
circulagdao de pessoas e disponibilizado pela Belotur, durante o periodo do carnaval compreendido entre
13 a 17 de fevereiro 2026, totalizando 02 insercbes por dia. Videos devem ser disponibilizados em

dimensao e resolucao indicados previamente.

Totens de Comunicagao: Possibilidade de instalacdo de 4 totens de comunicagdo com 4 faces de 2x3 m,
custeados pelo patrocinador, no periodo compreendido entre 13 e 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sGo de responsabilidade do patrocinador. Os espagos serdo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.
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3.EVENTO DE CREDENCIAMENTO DE AMBULANTES
Comercializagdo: Comercializagdo de produtos dos itens do portfdlio do patrocinador, exceto cerveja.

Distribuicao de Material: Possibilidade de realizar distribuicdo de 1 tipo de material promocional durante
todo credenciamento de ambulantes. Exemplo: vouchers de descontos ou condicdes melhores para
aquisicdo dos produtos do patrocinador, camisa, bonés, caixa de isopor, entre outros. Todos os
ambulantes deverdo ser beneficiados pela a¢Go promocional. Os custos sGo de responsabilidade do

patrocinador.

Exibicdo de video promocional: Possibilidade de reproducdo de video promocional de até 1 minuto para

a marca ativada;

Menc¢ao da marca: Mencao do patrocinio pelo Mestre de Cerimonias durante o evento;
Chancelaria: Marca na chancelaria do evento de credenciamentos ambulantes;

4. CONTRAPARTIDAS DE COMUNICACAO

Imprensa: Citacdo do patrocinador nos releases a partir da formalizacdo do contrato.

Press kit: Possibilidade de insercdo de produtos da marca, junto aos press kits de carnaval que serdao
enviados para formadores de opinido, imprensa e influenciadores. Os itens deverdo ser aprovados

previamente junto a Belotur.
Portal Belo Horizonte: Aplicagdo de Marcas no hotsite do Carnaval;

Redes Sociais: REELS: Producdo e publicacdo de 2 reels no Instagram do @carnavaldebh com possibilidade
de colaboragdao do patrocinador; INSTAGRAM: Produc¢do e publicagdo 2 posts de fotos no formato
CARROSSEL no perfil @carnavaldebh com possibilidade de colaboragdo com o patrocinador, marcacgdo
dos perfis do patrocinador na legenda das publica¢cdes no perfil @carnavaldebh, chancelaria de marcas

em todos os posts no perfil @carnavaldebh e uso das hashtags da marca.

Video final: Producdo e publicacdo de aftermovie do Carnaval com destaque para o patrocinador nos

créditos finais.

Materiais Fisicos: Aplicacdo de marca em materiais fisicos e sinalizacdo de acordo com o projeto

cenografico do evento. A aplicacdo da marca sera realizada a partir da formalizacdo do contrato.
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5. GASTRONOMIA

Guia Gastron6mico: Insercdio da marca do patrocinador na chancelaria institucional do Guia

GastronOmico digital, produzido e divulgado pela Belotur.
6. ACOES DE POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS

Campanhas ESG: Veiculacdo de conteldos ESG nas redes sociais da Belotur e producdo digital com

mengao do patrocinador nas acgdes.
7. RELACIONAMENTO COM BLOCOS DO CARNAVAL DE RUA DE BELO HORIZONTE

Credenciais de acesso exclusivo: Acesso a corda dos blocos contemplados pelo edital de subvencao,

desde que autorizado pelos blocos. Ndo ha liberacao de consumo, nem acesso aos trios.
8. DADOS/INFORMAGCOES ESTRATEGICAS PARA AS MARCAS
Pesquisa da Belotur: Acesso as pesquisas realizadas pela Belotur;

Relacionamento COP - Central de Operag¢6es da PBH: Visita ao Centro de OperacGes da Prefeitura de Belo
Horizonte, durante o periodo do Carnaval. A acdo sera acompanhada por agente da Belotur, com data

previamente alinhada junto ao patrocinador.

D) COTA COLABORACAO - CONTRAPARTIDAS

1. MARCAS - CHANCELAS

Ativagao de Marcas: Possibilidade de ativagao de até 1 marca assinando a chancela "Colaboragdo".

2. ATIVACOES DE RUA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL - Periodo de realiza¢do indicado em cada

contrapartida abaixo:

Ativagbes promocionais volantes: Possibilidade de realizacdo de a¢Ges promocionais volantes, no periodo
de 13 a 17 de fevereiro de 2026. Todos os custos e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sao de

responsabilidade do patrocinador. As a¢cdes deverdo ser aprovadas previamente junto a Belotur e PBH.

Blimp: Possibilidade de instalar 1 blimp na area de desfile das escolas de samba. Todos os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessarios, e emissdo da ART sdo de responsabilidade do patrocinador.

Periodo: 16 e 17 de fevereiro de 2026.
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Painel de LED: Possibilidade de veiculacdo de videos de campanhas tematicas do carnaval de Belo
Horizonte produzidos pelo Patrocinador em painel de LED 4m X 3m instalado em local de grande
circulacdo de pessoas e disponibilizado pela Belotur, durante o periodo do carnaval compreendido entre
13 a 17 de fevereiro 2026, totalizando 1 insercao por dia. Videos devem ser disponibilizados em dimensao

e resolugdo indicados previamente.

Totens de Comunicagdo: Possibilidade de instalacdo de 2 totens de comunicacdo com 4 faces de 2x3 m,
custeados pelo patrocinador, no periodo compreendido entre 13 e 17 de fevereiro de 2026. Os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessdrios, sGo de responsabilidade do patrocinador. Os espagos serdo

indicados pela Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo Horizonte.

3. EVENTO DE CREDENCIAMENTO DE AMBULANTES

Distribuicdo de Material: Possibilidade de realizar distribuicdo de 1 tipo de material promocional durante
todo credenciamento de ambulantes. Exemplo: vouchers de descontos ou condicdes melhores para
aquisicdo dos produtos do patrocinador, camisa, bonés, caixa de isopor, entre outros. Todos os
ambulantes deverdo ser beneficiados pela acdo promocional. Os custos sdo de responsabilidade do

patrocinador.

Meng¢do da marca: Mencdo do patrocinio pelo Mestre de Cerimbnias durante o evento;
Chancelaria: Marca na chancelaria do evento de credenciamentos ambulantes;

4. CONTRAPARTIDAS DE COMUNICACAO

Imprensa: Citagdo do patrocinador nos releases a partir da formalizagao do contrato.

Press kit: Possibilidade de insercdo de produtos da marca, junto aos press kits de carnaval que serdo
enviados para formadores de opinidao, imprensa e influenciadores. Os itens deverdo ser aprovados

previamente junto a Belotur.
Portal Belo Horizonte: Aplicagdo de Marcas no hotsite do Carnaval;

Redes Sociais: INSTAGRAM: Producdo e publicagdo 1 post de fotos no formato CARROSSEL no perfil
@carnavaldebh com possibilidade de colaboracdo com o patrocinador, marcacdo dos perfis do
patrocinador na legenda das publicagGes no perfil @carnavaldebh, chancelaria de marcas em todos os

posts no perfil @carnavaldebh e uso das hashtags da marca.
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Video final: Producdo e publicacdo de aftermovie do Carnaval com destaque para o patrocinador nos

créditos finais.

Materiais Fisicos: Aplicacdo de marca em materiais fisicos e sinalizacdo de acordo com o projeto

cenografico do evento. A aplicagcdo da marca sera realizada a partir da formalizacdo do contrato.

5. GASTRONOMIA
Guia Gastrondmico: Insercdo da marca do patrocinador na chancelaria institucional do Guia

GastronOmico digital, produzido e divulgado pela Belotur.
6. ACOES DE POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS

Campanhas ESG: Veiculacdo de conteudos ESG nas redes sociais da Belotur e producdo digital com

mencao do patrocinador nas acdes.

7. RELACIONAMENTO COM BLOCOS DO CARNAVAL DE RUA DE BELO HORIZONTE

Conforme anexo Il, ndo ha contrapartida prevista neste item para a cota Colaboracao.
8. DADOS/INFORMAGOES ESTRATEGICAS PARA AS MARCAS
Pesquisa da Belotur: Acesso as pesquisas realizadas pela Belotur;

Relacionamento COP - Central de Operag¢6es da PBH: Visita ao Centro de Operag¢Ges da Prefeitura de Belo
Horizonte, durante o periodo do Carnaval. A agao serd acompanhada por agente da Belotur, com data

previamente alinhada junto ao patrocinador.

4.2 A exclusividade de visibilidade ndo se aplica aos estabelecimentos comerciais e de servicos, aos
mobilidrios urbanos, aos engenhos de publicidade previamente licenciados, e que estejam regulares e
autorizados pela PBH, bem como em relagdo a exposi¢do da marca patrocinadora do bloco de Carnaval

durante o desfile.

4.3 O patrocinador adquirente da cota “Apresenta” tera prioridade na escolha das vias do Carnaval, dentre

as 9 listadas abaixo pela Belotur.
Vias do Carnaval

1. Av. Amazonas entre Rua S3o Paulo e Rua da Bahia;
2. Av. Afonso Pena entre a Rua Espirito Santo e Av. Alvares Cabral;
3. Av. Brasil entre Rua Rio Grande do Norte e Rua Ceara

4. Av. Getulio Vargas entre Avenida Cristovdo Colombo e Rua Professor Moraes;



BELO

Belotur ] ‘ @ HORIZONTE

PREFEITURA

trabalho ¢ coragdo

5. Rua Mdrmore entre Rua Gabro e Rua Estrela do Sul;

6. Av. dos Andradas entre Rua Alphonsus de Guimaraes e Rua Pirite;

7. Av. dos Andradas entre Av. do Contorno e Rua dos Carijos;

8. Av. Coronel Oscar Paschoal entre a Av. Antonio Abrahdo Caram e Av. Presidente Carlos Luz;

9. Av. Assis Chateaubriand entre Rua Sapucai e Rua Silva Ortiz.

4.4 O PATROCINADOR na condicao de adquirente das cotas “Apresenta” ou “Patrocinio Master”, que
ativar marca de bebidas, devera fornecer, as suas expensas, 14.000 (quatorze mil) ombrelones

personalizados com a marca ativada, para fins de visibilidade.

4.4.1 Os ombrelones deverdo ser entregues e distribuidos aos ambulantes no evento de credenciamento,

em local e data a ser comunicado pela Belotur.

4.4.2 O PATROCINADOR serd responsavel integral por todos os custos de producdo, transporte,
armazenamento, distribuicdo, montagem e eventual reposicdo, devendo garantir que os ombrelones

estejam em perfeitas condicGes na entrega.

4.4.3 Caso o PATROCINADOR opte pela ndo entrega de ombrelone, a contrapartida de exclusividade de

visibilidade ficara comprometida, o mesmo esta ciente desta possibilidade e assunc¢do de risco.

4.5 Caberd ao patrocinador solicitar, junto aos 6rgdos competentes e arcar com os custos referentes aos
processos de licenciamento necessarios para a realizacdo de ac¢Bes de promocgdo, ativacdo e/ou

experiéncia em logradouro publico.

4.5.1 Para agbes que envolvam estruturas fisicas, o patrocinador deverd apresentar todas as
documentacdes, como ART e outras que se fizerem necessdrias para a autorizacdo da acdo

promocional.

4.6 O patrocinador sera responsavel por todos os custos relacionados a producdo, logistica, montagem,
mao de obra, insumos e demais despesas que eventualmente venham a surgir, bem como pela solicitacao,
junto as concessiondrias competentes, de pontos de energia, agua e outros servigos decorrentes do
disposto no item 4, excetuadas as contrapartidas que forem custeadas pela Belotur e mencionadas neste

instrumento.

4.7 Em caso de interesse em trocar ou realizar outras a¢des de promocgdo, ativagdes para a marca,
experiéncias e/ou decoracdo de rua além das previstas nas contrapartidas oferecidas, o patrocinador
devera comunicar previamente a Belotur a fim de verificar sua viabilidade operacional e prévia aprovacdo

desta empresa publica.
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4.7.1 As solicitacdes feitas com base no item 4.4, ndo poderao exceder a proporc¢ao investida pelo

patrocinador e estabelecida pelo edital.

4.7.2 Todos os custos e obrigacbes decorrentes dos itens 4.4, 4.5 e 4.6 sdo de inteira

responsabilidade do patrocinador.

4.8 O patrocinador adquirente de cotas com chancela podera realizar acdes promocionais com outras
marcas, mediante aprovacao prévia da Belotur. Essas marcas ndo receberao chancela nem mencao na

comunicacao visual do evento e ndo poderdo ser concorrentes diretas dos patrocinadores de outras cotas.

4.9 Todas as acdes de promocdo, experiéncia e/ou de exploracdo comercial, para ativacdo de marca(s),
poderdo ocorrer somente de acordo com a legislagdo vigente do Municipio e mediante aprovacao prévia

da Belotur e PBH.

4.10 Fica expressamente vedada a utilizacdo, no ambito das contrapartidas previstas neste instrumento,
de bebidas alcodlicas ou ndo alcodlicas apresentadas em forma fracionada, parcial, que ndo estejam em

sua embalagem original e integra de fabrica, bem como de produtos em garrafas de vidro.

Paragrafo Unico: Qualquer ac3o promocional que envolva a oferta, distribuicdo ou exposi¢do de bebidas
devera observar a apresentacdo do produto em lata, ou material diferente de vidro e que ndo represente
riscos, preservando lacres e rétulos, de modo a garantir a seguranca do consumidor, a integridade da

marca e o cumprimento da legislacdo vigente.

4.11 Os produtos ofertados e/ou comercializados deverdo obedecer a legislagdo de regéncia e estar de
acordo com as normas técnicas de seguranca para consumo, ficando sob responsabilidade integral do

patrocinador qualquer dano causado a terceiros.

4.12 A montagem de estruturas fisicas para a realizacdao de a¢des promocionais, devera obedecer a
legislacdo de regéncia e estar de acordo com as normas técnicas de seguranga, ficando sob

responsabilidade integral do patrocinador qualquer dano causado a terceiros.

4.13 Quando do compartilhamento de dados pessoais, somente serdo disponibilizados aqueles com
prévia autorizacdo, pelos respectivos responsaveis, em cumprimento a LGPD - Lei Geral de Prote¢do de

Dados Pessoais n? 13.709/2018.
5. DA PROPOSTA:

5.1 A proposta deverd conter:
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a) O valor ofertado e a chancela pretendida para o Carnaval de Belo Horizonte 2026, sendo que o valor
minimo em espécie a ser aceito sera o valor respectivo de cada cota, conforme disposto no subitem 3.1,

independentemente da taxa de remuneracao pela captacao;

- Em caso de uso de agente captador, devera ser apresentada também carta de garantia do patrocinio da

empresa/marca a ser ativada sob chancela.

b) Os valores deverdo ser depositados em conta especifica da Belotur e administrados por ela para

atendimento das demais despesas exclusivas do Carnaval de Belo Horizonte.

¢) O prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, sera contado a partir

da data de abertura dos envelopes de propostas.

5.2 Caso a proposta ndo atenda aos requisitos minimos exigidos neste Termo de Referéncia, serd

desclassificada.
6. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO E DOS CRITERIOS E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

6.1 Poderdo participar desta Selecdo Publica Simplificada PESSOAS JURIDICAS de direito publico e/ou

privado.

6.2. E permitida a participacdo de entidades como: federacBes, associacdes, fundagdes, entidades

paraestatais e outros conjuntos de organiza¢des de entidades corporativas;

6.3 £ permitida a participagdo de empresas multinacionais do mercado de bebidas alcodlicas e n3do

alcodlicas, inclusive cervejas, somente na cota “Apresenta” e “Patrocinio Master”;

6.3.1 E permitida a participacdo de empresas multinacionais do mercado de bebidas alcodlicas e

nao alcodlicas, exceto cervejas, em todas as cotas;

6.3.2 E permitida a participacdo de outras empresas e institui¢cdes, ndo vinculadas a produgdo

cervejeira, em todas as cotas.

6.4 Estardao impedidos de participar da licitagdo os interessados que se enquadrarem em quaisquer das

situacdes a seguir:
a) estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;

b) tenham sido declarados inidéneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer esfera de

Governo;

c) estejam sob faléncia, dissolugdo ou liquidagao;
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d) estejam em recuperacdo judicial ou extrajudicial, salvo as empresas que comprovarem que o

plano de recuperacao foi homologado pelo juizo competente.
e) constituidas sob qualquer forma de consércio;
f) demais hipdteses proibidas pela legislacdo vigente.

6.5 A observancia das condi¢cbes dos itens 6.2, 6.3 e subitens e 6.4, é de inteira responsabilidade da

EMPRESA participante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades cabiveis.
6.6 O critério de julgamento serd o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR em espécie, por cota.

6.6.1 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, o valor sera obtido por meio do
seguinte calculo: Valor Ofertado para a COTA —Taxa de Remuneragdo de Captagdo (10%) = VALOR
APORTADO PARA BELOTUR.

6.6.2 Caso haja mais propostas do que cotas disponiveis em cada chancela, serd adotado como

critério de desempate o de MAIOR VALOR APORTADO para a BELOTUR.

6.6.2.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os

enumerados pelo art. 55 da Lei Federal n2 13.303/2016.
6.6.2.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessdo publica.

6.6.3 Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicdo de cotas iguais, prevalecerd a
marca interessada que oferecer o MAIOR VALOR APORTADO, de forma a ndo haver concorréncia

direta entre os patrocinadores.

6.6.3.1 Persistindo o empate, os critérios de desempate a serem adotados sdo os

enumerados pelo art. 55 da Lei Federal n2 13.303/2016.
6.6.3.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessdo publica.

6.6.4. Caso haja interesse de marcas concorrentes na aquisicao de cotas em chancelas distintas,
prevalecerd a marca interessada na maior cota, de forma a ndo haver concorréncia direta ou

indireta entre os patrocinadores.

6.6.4.1 Persistindo o empate entre os valores das cotas, os critérios de desempate a

serem adotados sdo os enumerados pelo art. 55 da Lei Federal n2 13.303/2016.

6.6.4.2 O sorteio, caso necessario, sera realizado durante a sessdo publica.
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7. DAS OBRIGACOES

7.1 Constituem obrigacoes da BELOTUR:

7.1.1 Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Termo de Referéncia dentro do prazo pactuado;

7.1.2 Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas neste instrumento;

7.1.3 Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente deste Termo de Referéncia;

7.1.4 Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso da(s) empresa(s) selecionada(s) ndo

cumprir(em) as exigéncias previstas neste Termo de Referéncia.

7.2 Constituem obrigacdes dos PATROCINADORES:

7.2.1 Cumprir com o objeto previsto neste Termo de Referéncia.

7.2.2 Executar o objeto, atuando em seu prdéprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto, vedado

ceder ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacdes dele decorrentes.

7.2.3 Alinhar e aprovar com a BELOTUR, em tempo habil, as aplicacdes de marca e ac¢des de

merchandising, contidas no item 4 do Termo de Referéncia;

7.2.4 Submeter a aprovacdo da Belotur, previamente a realizagdo das contrapartidas, todas as acGes

pretendidas dentre as previstas no item 4, considerando os preceitos legais;

7.2.5 Apresentar ART e todas as documentagbes que se fizerem necessarias para realizagdo de agdes

promocionais decorrentes do item 4;

7.2.6 Os custos de producdo, logistica, montagem, mdo de obra, insumos e outros, assim como a
solicitacdo de pontos de energia, 4gua e demais servicos decorrentes do item 4, exceto os custeados pela

Belotur e mencionados neste instrumento.

7.2.7 Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca oficial do
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo

Horizonte, mediante aprovacdo prévia da Belotur e da PBH.

7.2.8 Todas as contrapartidas propostas deverdao seguir os preceitos legais, e, serem submetidas,

previamente, para aprovagado pela Belotur.

7.2.9 Providenciar seguro de responsabilidade civil que cubra danos pessoais e/ou materiais que

envolvam as estruturas e/ou os elementos que irdo compor as acdes de promocao e/ou experiéncia do(s)



Y BELO
HORIZONTE

PREFEITURA

Belotur‘s] ,

trabalho ¢ coragdo

projeto(s) de ativacdo das marcas do “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” independente de culpa;

desde o inicio da montagem até a completa remocao dos elementos.

7.2.10 Submeter a autoridade municipal competente e custear o licenciamento para a¢des de promocgao
e/ou experiéncia que irdo compor o projeto de ativacdo das marcas da respectiva chancela para o
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026"”, nos termos da legislacdo pertinente e de acordo com o previsto

no item 4 - Das Contrapartidas.

7.2.11 Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a IT 33
e IT 38, as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderdo estar vigentes no

periodo de planejamento e realizacdo do evento, tendo em vista a respectiva chancela.

7.2.12 N3o trazer prejuizos a sociedade, por meio de a¢des: - que promovam qualquer tipo discriminagao
de género, raca, crenca religiosa ou orientacdo sexual; - de cunho exclusivamente politico-partidario e/ou
religioso, a excecdo de manifestacbes populares reconhecidamente tradicionais; - que estejam

relacionados a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo Horizonte.

7.2.13 Efetuar transferéncia bancaria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos a cota

indicada na proposta, conforme disposto no item 11;

7.2.14 Utilizar os dados/informacdes porventura compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que
esteja atrelada ao planejamento e operagao do evento “Carnaval de Belo Horizonte 2026”, devendo o

conteudo ser previamente aprovado pela Belotur.

7.2.15 Descartar os dados/informacdes compartilhados e ndo utilizd-los, em nenhuma hipétese, apds o

término da vigéncia do contrato.

7.2.16 Manter, durante a execugao do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des por ele assumidas,
as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na vigéncia do contrato, facultando-se a BELOTUR o

direito de exigir, a qualquer tempo, a comprovag¢do do cumprimento desta condigado.
7.2.17 Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

7.2.18 Nao utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecuc¢do do objetivo deste contrato,

trabalho infantil nem de trabalho for¢ado ou andlogo a condi¢do de escravo.

7.2.19 Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n? 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei
Anticorrupc¢do”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os
atos tendentes a lesar a administragdo publica e denunciando a pratica de irregularidades de que tiver

conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis na Prefeitura de Belo Horizonte.
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7.2.20 Conhecer e cumprir todas as diretrizes da Politica Socioambiental para Patrocinadores

determinadas pela Belotur e Prefeitura de Belo Horizonte, e constantes no Anexo lll.
8. ORGAO RESPONSAVEL PELO ACOMPANHAMENTO, FISCALIZAGAO E RECEBIMENTO DOS SERVICOS

8.1 Os servidores descritos abaixo serdo responsaveis pelo acompanhamento e fiscalizacdo da execucao
do objeto descrito no item 1 deste Termo de Referéncia e seus anexos, atentando pela qualidade e
qguantidade (no que couber), objetivando a verificagdo do cumprimento das disposicdes contratuais,

técnicas e administrativas em todos os seus aspectos.

Gestora: Marina Pacheco Simido
Matricula: 08003-2
Cargo: Diretora de Marketing e Promocao Turistica

Fiscal: Dayanne Faria do Couto

Matricula: 1120-9
Cargo: Gerente de Marketing Turistico - DRMT

9. FORMAS DE APURACAO E CONTROLE
9.1 Os fiscais do contrato ou servidor(es) por eles designados, acompanharao:

- o cumprimento das obrigacdes das empresas patrocinadoras, de acordo com a COTA definida;

- as ativa¢Oes a serem realizadas pelas empresas patrocinadoras.
10. DO PRAZO DE VIGENCIA

10.1 O contrato vigorara por 06 (seis) meses, a partir da data de assinatura, podendo ser prorrogado nos

termos da legislacdo vigente.
11. DO PAGAMENTO

11.1 O PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) deverd ser efetuado pela empresa
selecionada em parcela Unica até o dia 15 de janeiro de 2026, respeitado o prazo minimo de 10 (dez) dias

apos a assinatura do contrato.

11.2 O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancaria, emitida por processamento
eletronico, a crédito da Belotur em instituicdo bancéria definida por ela e sera aplicado na promocao,
organizacdo, realizacdo e execugdo do projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” e demais a¢Ges

correlatas no ambito da Belotur.
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11.3 O repasse da taxa de remuneracao pela captacdo deverd ser realizado diretamente pela empresa
PATROCINADORA para a agente captador e sera descontado do valor liquido a ser depositado para a

BELOTUR.

12. DAS SANGOES

12.1 A inexecucdo total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracteriza a inadimpléncia da
EMPRESA SELECIONADA e a sujeitard a aplicacdo das penalidades, assegurados o contraditério e a ampla
defesa, contidas no Regulamento Interno de LicitacGes e Contratos da Belotur, da Lei Federal n2

13.303/2016 e dos Decretos Municipais n2 18.096/22 e 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente.
a) Adverténcia;
b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

c) Suspensdo temporaria da participacdo em processos seletivos simplificados e impedimento de

contratar com a Administracdo Publica, por prazo nédo superior a 02 (dois) anos;

d) Declaracdo de inidoneidade para contratar com a Administracdo Publica enquanto perdurarem

os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a Belotur.

12.2 A Empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, nao celebrar
o contrato, deixar de entregar ou apresentar documentagdo falsa exigida para o certame, ensejar o
retardamento da execuc¢do de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugdo do
contrato, comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficard impedido de licitar ou participar

de processos seletivos simplificados e contratar com o Municipio.

12.3 Com referéncia a sangdo de que trata a alinea “B” do item 12.1, decorrido o prazo de defesa sem que
a Empresa Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela serd notificada a
recolher ao erdrio municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificagdo pela

autoridade competente.

12.3.1. Uma vez recolhida a multa de que trata o item 12.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a
Empresa Selecionada a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante
devolvera a quantia recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

13. DAS DISPOSIGOES FINAIS

13.1 O “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” é um projeto de realizacdo da Prefeitura de Belo

Horizonte, por intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e
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formalmente indicar, podera responder pelas atividades que integram a Programacao Oficial do referido

evento.
13.2 A Belotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”.

13.3 As empresas participantes deste processo seletivo devem ter pleno conhecimento das regras
constantes neste instrumento, das condi¢des gerais e especificas do objeto pretendido, ndo podendo
invocar qualquer desconhecimento como elemento impeditivo da correta formulacdo da proposta e do

integral cumprimento do Contrato de Patrocinio, decorrente deste Termo de Referéncia.

13.4 N&o havera qualquer relagdo de subordinacgdo direta ou indireta dos patrocinadores com a Prefeitura

de Belo Horizonte e a BELOTUR, o que extingue qualquer responsabilidade civil e trabalhista.

13.5 No caso da proposta ser apresentada por agente captador, devera estar acompanhada de CARTA DO

PATROCINADOR COM GARANTIA DE PAGAMENTO relativo ao valor total da COTA.

13.6 No caso de o PATROCINIO ser intermediado por agente captador, o contrato a ser firmado sera entre

BELOTUR e agente captador.

13.7 Aresponsabilidade do repasse da taxa de remuneracdo pela captacdo ao agente captador é de inteira

responsabilidade do PATROCINADOR.

13.8 Os casos omissos ou excepcionais ndo previstos neste Termo de Referéncia/Edital serdo analisados

e solucionados pela Belotur.
Compdbem o presente o Termo de Referéncia:

e ANEXO Il - ESPECIFICAGOES DE COTAS E CONTRAPARTIDAS
e ANEXO lil - POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS PARA PATROCINADORES

%k ok 3k %k %k %k %k



Belotur ~{] " PREFEITURA ANEXO Il - Especificages das Cotas e Contrapartidas
BELO HORIZONTE a
. Carnaval de Belo Horizonte 2026
trabalho coragao
APRESENTA PATROCINIO MASTER APOIO COLABORAGAO
10 MILHOES 5 MILHOES 2 MILHOES 500 MIL
1 COTA 1 COTA 2 COTAS 3 COTAS
- MARCAS / CHANCELAS / EXCLUSIVIDADE DE VISIBILIDADE*
*A exclusividade de visibilidade néo se aplica a empreendimentos regulares previamente licenciados e autorizados pela PBH.
" Até 6 marcas, ser?do: Até 2 marcas, sendo:
Lmarca principal, assinando na 1 marca principal assinando na 1 marca assinando na chancela 1 marca assinando na chancela
11 ATIVAGAO DE MARCAS Ativagdo de marcas a escolha do patrocinador chancela "Apresenta" e . P ,pA N e " P
. chancela "Patrocinio Master" e outra Apoio Colaboragéao!
5 marcas com chancelas " o
" C na chancela "Patrocinio".
Patrocinio
EXCLUSIVIDADE DEVIsIBILDADE NAs | ZCEt R T biande
12 VIAS DO CARNAVAL em seu segmento nas \F/)ias do Carnaval, no SImM SImM ) )
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026 periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.
NAMING RIGHTS - VIAS DO CARNAVAL Naml'ng Rights nas vias FomerCIals,aserem ' ‘
13 ., N selecionadas entre as vias do Carnaval 06 vias 03 vias - -
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026 ) o
previamente indicadas pela Belotur.
ATIVACGES DE RUA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL - SUA MARCA NA CIDADE
2 - Todos os custos de producdo, logistica, montagem, mdo de obra, insumos e outros que porventura surgirem, assim como os custos de licenciamento e documentagdo para instalagdo de estruturas (ART e
outros), serdo de responsabilidade do patrocinador.
- Local mediante aprovagdo da Belotur.
- Todas as ativagdes deverdo contar com gestdo de residuos, sendo previamente aprovadas pela Belotur, com base nas politicas socioambientais do carnaval.
Espagos ou areas de abastecimento em locais
estratégicos da cidade*.
. . o
ronTooEAsssTECmENTO, £ (/086 0 o e bty o
21 RELACIONAMENTO ATIVACOES acordados junto & Belotur e PBH. 16 espagos 08 espagos . .

Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026.

Os custos e eventuais licenciamentos, caso
necessarios, sdo de responsabilidade do
patrocinador. Os espacos serdo indicados pela
Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo
Horizonte.

de até 120 m?

de até 120 m?
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ANEXO Il - Especificagdes das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA

PATROCINIO MASTER

APOIO

COLABORAGAO

10 MILHOES

5 MILHOES

2 MILHOES

500 MIL

1COTA

1COTA

2 COTAS

3 COTAS

2.2

ESPACOS PROPRIETARIOS
Periodo: 31 de janeiro a 22 de fevereiro
de 2026.

Espacos ou areas de até 200m? para acdes
promocionais a definir junto a Belotur. Os custos
e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo
de responsabilidade do patrocinador. Os espagos
serdo indicados pela Belotur em todas as 10
regionais dentro de Belo Horizonte.

02 espagos

ESPACOS PROPRIETARIOS
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026.

Espacos ou dreas de até 200m? para agbes
promocionais a definir junto a Belotur. Os custos
e eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo
de responsabilidade do patrocinador. Os espagos
serdo indicados pela Belotur em todas as 10
regionais dentro de Belo Horizonte.

06 espagos

06 espacos

01 espaco

2.3

ATIVA(;f)ES PROMOCIONAIS VOLANTES
Periodo: 31 de janeiro a 22 de fevereiro
de 2026.

Possibilidade de realizagdo de agdes
promocionais volantes durante o periodo de 31
de janeiro a 22 de fevereiro. Todos os custos e
eventuais licenciamentos, caso necessarios, sdo
de responsabilidade do patrocinador. As acées
deverdo ser aprovadas previamente junto a
Belotur e PBH.

SIM

ATIVA(;C)ES PROMOCIONAIS VOLANTES
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026.

Possibilidade de realizagdo de agdes
promocionais volantes durante os 4 dias de
Carnaval, de 13 a 17 de fevereiro. Todos os
custos e eventuais licenciamentos, caso
necessarios, sdo de responsabilidade do
patrocinador. As agGes deverdo ser aprovadas
previamente junto a Belotur e PBH.

SIM

SIM

SIM

SIM

24

BLIMPS
Periodo: 16 e 17 de fevereiro de 2026

Blimps custeados pelo patrocinador na drea de
Desfile das Escolas de Samba. A emissdo da ART
é de responsabilidade do patrocinador.

3 blimps

1 blimp

1 blimp

1 blimp
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ANEXO Il - Especificages das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA

PATROCINIO MASTER

APOIO

COLABORAGAO

10 MILHOES

5 MILHOES

2 MILHOES

500 MIL

1COTA

1COTA

2 COTAS

3 COTAS

2.5

PAINEL DE LED
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026

Possibilidade de veiculagdo de videos de
campanhas tematicas do carnaval de Belo
Horizonte produzidos pelo Patrocinador em
painel de LED 4m X 3m instalado em local de
grande circulagdo de pessoas e disponibilizado
pela Belotur. Videos devem ser disponibilizados
em dimenséo e resolugdo indicados previamente
pela Belotur.

8 inser¢bes/dia

4 inser¢bes/dia

2 insergdes/dia

1 inser¢do/dia

26

TOTENS DE COMUNICACI\O
Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026

Possibilidade de instalagdo de totens de
comunicagdo com 4 faces de 2x3m, em locais
previamente acordados com a Belotur. Os
espacos serdo indicados pela Belotur em todas as
10 regionais dentro de Belo Horizonte. Os custos
sdo de responsabilidade do patrocinador.
Emissdo das ARTs sdo de responsabilidade do
patrocinador. Os espacos serdo indicados pela
Belotur em todas as 10 regionais dentro de Belo
Horizonte.

16

2.7

INSTALAGCAO DE LED

Periodo: 13 a 17 de fevereiro de 2026.

Possibilidade de instalar LED em local a ser
validado e aprovado em conjunto com a
Belotur, Prefeitura de Belo Horizonte e Org3os
do Patriménio.

Todos os custos e eventuais licenciamentos, sdo
de responsabilidade do patrocinador.

SUA MARCA NOS EVENTOS DO CARNAVAL DE BELO HORIZONTE
EVENTO DE CREDENCIAMENTO DE AMBULANTES

Local e datas serdo divulgados previamente pela Belotur
Estimativa de credenciamento de 14.000 ambulantes*

31

ESPACO DE ATIVAGCAO E
RELACIONAMENTO

Espago para ativagdo comercial e relacionamento
com os ambulantes. Os custos da agdo sdo de
responsabilidade do patrocinador.

SIM

SIM
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APRESENTA PATROCINIO MASTER APOIO COLABORAGAO
""" - - 10 MILHOES 5 MILHOES 2 MILHOES 500 MIL
1 COTA 1 COTA 2 COTAS 3 COTAS
Comercializagdo de produtos para as marcas
32 |comERcIALIZAGAO DE PRODUTOS ativadas. Os custos sdo de responsabilidade do sIM sIM SIM (Exceto Cerveja) -
patrocinador. Os itens a serem comercializados
devem constar no portfélio do patrocinador.
Possibilidade de realizar distribuigdo de material Sim - materiais a livre escolha da Sim - materiais a livre escolha da
promocional durante todo credenciamento de marca com aprovagao prévia da marca com aprovagao prévia da
ambulantes*. Belotur. Belotur.
Exemplo: vouchers de descontos ou condi¢bes
melhores para aquisicdo dos produtos do
33 DISTRIBUICAO DE MATERIAL patrocinador, camisa, bonés, caixa de isopor, Conforme /terr} 4.4 e sub/ter?s do Conforme /terzv 414 e sub/terjs do Sim-1 tho de’mater|al com Sim-1 t|£Jo de,materlal com
entre outros. Termo de Referéncia, o patrocinador | Termo de Referéncia, o patrocinador aprovacdo prévia da Belotur aprovagdo prévia da Belotur
*Todos os ambulantes deverdo ser beneficiados | adquirente da cota "Apresenta”, que adquirente da cota "Patrocinio
pela agdo promocional. ativar marca de bebida deverd Master" que ativar marca de bebida,
Os custos sdo de responsabilidade do fornecer 14.000 unidades de deverd fornecer 14.000 unidades de
patrocinador. ombrelones para os ambulantes ombrelones para os ambulantes
credenciados. credenciados.
Possibilidade de reprodugdo de video
promocional de até 1 minuto para a marca
34 EXIBICAO DE VIDEO PROMOCIONAL ativada. 6 marcas 2 marcas 1 Marca -
Os videos devem ser enviados previamente para
aprovacgdo da Belotur.
MENGAO DA MARCA POR MESTRE DE Mengao do patrocinio pelo Mestre de
35 | cERIMONIAS Ceriménias durante o evento. SIM SIM SIM SIM
36 CHANCELARIA Marca ng chancelaria do evento de SIM SIM SIM SIM
credenciamentos ambulantes
Acesso ao mailing dos ambulantes durante o
3.7 MAILING periodo do Carnaval* Sim SIm - -
*credenciados conforme normas LGPD
4 COMUNICAGAO
O contetdo serd produzido e divulgado a partir da formalizagéo do contrato.
41 |IMPRENSA Citagao nos releases. sim sim Sim sim

A partir da formalizagdo do contrato.
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ANEXO Il - Especificagdes das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA PATROCINIO MASTER APOIO COLABORAGAO
""" ’ N 10 MILHOES 5 MILHOES 2 MILHOES 500 MIL
1 COTA 1 COTA 2 COTAS 3 COTAS

Possibilidade de inclusdo de produtos, custeados
pelo patrocinador, nos presskits de Carnaval que

4.2 PRESS KIT serdo enviados a formadores de opinido, SIm SIm SIm SIm
imprensa e influenciadores. A insercdo dos itens
esta sujeita a aprovagdo prévia da Belotur.
quorcode do hot5|te"do Carnaveil paraamarca SIM SIM . .
ativada na chancela "Apresenta

43 PORTAL BELO HORIZONTE
Aplicagdo da marca do patrocinador na
chancelaria do hotsite do Carnaval SImM Sim SimM SimM
Produgéo e publicagdo de videos no formato 6 4 2 .
REELS no perfil @carnavaldebh. Possibilidade de
colaboragdo com o patrocinador.
TIKTOK: Produgdo e publicagdo de videos no 2 1 - -
formato no perfil @bhbelotur.
INSTAGRAM: Produgdo e publicagdo de fotos no

REDES SOCIAIS formato CARROSSEL no perfil @carnavaldebh.

4.4 o o 8 4 2 1
Possibilidade de colaboragdo com o
patrocinador.
INSTAGRAM: Marcagdo dos perfis do
patrocinador na legenda das publicagdes no SIM SIM SIM SIM
perfil @carnavaldebh
INSTAGRAM:.ChanceIarIa de marcas em todos os SIM SIM SIM SIM
posts no perfil @carnavaldebh
Uso das hashtags da marca SIm SIm SIM SIM

. Produgdo e publicagdo de aftermovie do . . . - - . -~ — . -~ —
4.5 VIDEO FINAL Sim, na abertura do video Sim, nos créditos finais Sim, nos créditos finais Sim, nos créditos finais

Carnaval de Belo Horizonte com destaque para
os patrocinadores.
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ANEXO Il - Especificagdes das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA PATROCINIO MASTER APOIO COLABORAGAO
""" ’ - 10 MILHBES 5 MILHBES 2 MILHBES 500 MIL
1 COTA 1 COTA 2 COTAS 3 COTAS
Video final de até 1 minuto com a colaboragdo da
.6 VIDEO DA MARCA Tarca patrc:cmacfora quelassm.:a a chancela SIM } ) )
Apresenta”. O video serd publicado no
Instagram @bhbelotur e no @carnavaldebh.
O patrocinador podera sugerir o contetdo a ser
produzido para ativagdo nas traseiras de 6nibus,
entretanto as pegas terdo comunicagdo voltada
47 BACKBUS par? o Carn?val de Belo Horizonte. O contgud? SIM ) . .
sera produzido pela PBH e Belotur com aplicagdo
das marcas indicadas pela PBH. Quantidade serd
informada no momento de formalizagdo do
contrato.
Aplicagdo de marca em materiais fisicos e
48 | maTerials Fisicos sinalizagdo de acordo com o projeto cenogréfico sIM sIM sim sim
do evento. A aplicagdo da marca sera realizada a
partir da formalizagdo do contrato.
5
Valoriza¢do da gastronomia de Belo Horizonte também no Carnaval, reconhecidamente como Capital dos Bares e Butecos, além do titulo da UNESCO de Cidade Criativa da Gastronomia.
Naming Rights do Guia Gastronémico. SIM - - -
5.1 GUIA GASTRONOMICO
Insergdo da marca do patrocinador na
chancelariainstitucional do Guia Gastrondmico SIM SIM SIM SIM
digital, produzido e divulgado pela Belotur.
6 ACOES DE POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS
6.1 ACOES DE REDUGAO DA PEGADA DE Naming Rights no relatério ESG do Carnaval de

CARBONO DO CARNAVAL DE BH

Belo Horizonte.

SIM
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ANEXO Il - Especificages das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA PATROCINIO MASTER

APOIO

COLABORAGAO

10 MILHOES 5 MILHOES

2 MILHOES

500 MIL

1COTA 1COTA

2 COTAS

3 COTAS

6.2

ACAO DE PLANTIO DE MUDAS

Naming Rights e participacdo na agdo de plantio
de mudas pela Belotur com atores dos blocos de
carnaval (agdo sera realizada pela Belotur em
momento posterior ao Carnaval. Local e data a
ser comunicado pela Belotur).

SIM -

6.3

ACAO PROMOCIONAL (SAMPLING)

Possibilidade de a¢do promocional (sampling) e
ativagdo de marca durante o plantio. Todas as
ativagdes deverdo contar com gestdo de residuos
e serem aprovadas pela Belotur com base nas
diretrizes socioambientais do Carnaval. Os custos
de licenciamento, logistica, montagem e insumos
sdo de responsabilidade do patrocinador.

SIM SIM

6.4

CAMPANHAS ESG

Veiculagdo de conteudos ESG nas redes sociais
da Belotur e produgdo digital com mengdo do
patrocinador nas agdes.

SIM SIM

SIM

SIM

RELACIONAMENTO COM OS BLOCOS DO CARNAVAL DE RUA DE BELO HORIZONTE*

7.1

CHANCELARIA

Marca na chancelaria dos blocos contemplados
no edital de subvencdo, desde que autorizado
pelos blocos.

SIM -

7.2

CREDENCIAIS DE ACESSO EXCLUSIVO

Credenciais de acesso a corda dos blocos
contemplados pelo edital de subven¢do*, desde
que autorizado pelo bloco. Os blocos
contemplados serdo informados
oportundamente pela Belotur.

*Ndo hd liberagdo de consumo, nem acesso aos
trios.

SIM SIM

SIM

DADOS / INF

ORMAGOES ESTRATEGICAS PARA O NEGOCIO DA MARCA

8.1

ACESSO AO MAPA DO CARNAVAL DE BH
Periodo: 13 a 17 de fevereiro 2026

Acesso a planilha estética dos desfiles de blocos
durante os 5 dias de Carnaval.

SIM SIM
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ANEXO Il - Especificagdes das Cotas e Contrapartidas
Carnaval de Belo Horizonte 2026

APRESENTA PATROCINIO MASTER APOIO COLABORAGAO
""" - - 10 MILHBES 5 MILHBES 2 MILHBES 500 MIL
1COTA 1COTA 2 COTAS 3 COTAS
8.2 PESQUISAS DA BELOTUR Acesso as pesquisas realizadas pela Belotur SIM SIM SIM SIM
Permissdo para aplicagdo de pesquisas durante o
83 |PESQUISAS DO PATROCINADOR carnaval com publico de interesse do siM siM - -
patrocinador. Todos os custos sdo do
patrocinador.
Visita ao Centro de Operagdes da Prefeitura de
8.4 RELACIONAMENTO Belo Horizonte, durante o periodo do Carnaval. A SIM SIM SIM SIM

COP - CENTRO DE OPERAGOES DA PBH

acdo sera acompanhada por agente da Belotur,
com data alinhada previamente.
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ANEXO Il - POLITICAS SOCIOAMBIENTAIS PARA PATROCINADORES
Introdugao
O Carnaval de Belo Horizonte 2026 - Baixo Carbono caminha para se tornar um verdadeiro marco
histérico, ndo apenas pela sua expressiva celebracdo popular, mas, também, pela sua intencao
estratégica voltada para a sustentabilidade, por meio da mitigacdo e compensacao das emissdes

de carbono.

O engajamento de Belo Horizonte com o desenvolvimento sustentdvel tem se consolidado ao longo
das ultimas décadas, alicercado no principio da Justica Climatica, conceito que integra os direitos
humanos e o desenvolvimento de baixo carbono, e busca garantir a protecdo dos direitos das
populagdes mais vulneraveis ao promover uma distribuicdo justa e equitativa dos impactos e

desafios impostos pela mudanca climatica.

Nesse contexto, a cidade reafirma seu compromisso com a iniciativa global Race to Zero,
congregando esforcos para a descarbonizacdo das atividades da urbe e para a implementacdo de
politicas alinhadas a neutralidade climatica. Por intermédio dessas a¢des, Belo Horizonte busca

liderar pelo exemplo na construcdo de cidades resilientes e inclusivas.

Em conexdo com o compromisso global da cidade e da Belotur com as questdes ambientais, o
evento do préximo ano adotard o tema central de praticas de baixo carbono, alinhando-se aos
objetivos do Pacto Global da ONU, do qual a Belotur se tornou signataria em maio de 2024. Ainda,
o fato de a Belotur ja ter iniciado a realizacdo de atividades em torno do desenvolvimento
sustentavel, especialmente em virtude do projeto Destino Turistico Inteligente, com iniciativas ja
realizadas também no carnaval, refor¢a o propdsito de alcangar metas globais de sustentabilidade,

engajando todos os envolvidos.

Nesse sentido, a proposta para o Carnaval de Belo Horizonte 2026 - Baixo Carbono, na medida em
gue lanca luz sobre temas como baixo carbono, entre outros, estd em conformidade com a primeira
Acdo do Eixo Mais Vozes, Menos Desigualdades do Plano Local de Ag¢ao Climatica, cujo objetivo é
elaborar e implementar um Plano Continuo de Comunicag¢do Social e Educacdo Ambiental sobre

Mudanga Climatica, reforcando os espagos de comunicagao ja existentes.
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Com o intuito de criar um ecossistema mais sustentdvel, a Belotur busca garantir que o evento
celebre a vibrante cultura de Belo Horizonte e desempenhe um papel fundamental na preservacao

do meio ambiente e na construcdo de um futuro comum, mais responsavel.

O Carnaval, como modelo de celebragdo consciente, convida o individuo a fazer parte de um
coletivo que transforma junto, capaz de gerar impacto positivo em areas como economia, inclusao
social e meio ambiente. Essa abordagem, para além da celebrag¢do, permite a construgdo de um
legado perene que valoriza a cultura, promove as boas praticas, estabelece novos padrdes para

eventos futuros e inspira mudancas que ultrapassam os limites da festa.

A sustentabilidade serd, portanto, um valor fundante e prioritdrio em todas as etapas deste
megaevento, o que significa dialogar com os agentes do carnaval, como blocos de rua e escolas de
samba, mas também com demais atores, como os parceiros privados que apoiam a realizacdo da

festa e contribuem para que seja cada vez mais robusta.

Dessa forma, essa Politica visa orientar a adog¢do das melhores praticas, com a finalidade de
minimizar os impactos associados ao evento e multiplicar os bons exemplos de acées em torno dos

temas de governanca, responsabilidade social e meio ambiente.

Assim, com o apoio dos patrocinadores, o Carnaval de Belo Horizonte 2026 - Baixo Carbono deixara
um legado para Belo Horizonte, consolidando a cidade como um exemplo pioneiro de gestdo

responsavel e inovadora de grandes eventos.

2. Objetivo

Orientar e engajar os patrocinadores a adotarem praticas socioambientais responsaveis durante o
Carnaval de Belo Horizonte 2026 - Baixo Carbono, reduzindo impactos negativos e promovendo

praticas de baixo carbono.

A politica busca assegurar que todas as operacgdes e atividades dos patrocinadores sejam realizadas
de forma ética e consciente, promovendo a preserva¢dao ambiental, o respeito aos direitos humanos
e a adocdo de praticas de trabalho justas. Essas acGes devem ser orientadas pelos principios de
inclusdo, respeito as diversidades, dignidade humana e economia circular, refor¢cando, assim, o

desenvolvimento sustentavel da comunidade local.
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3. Diretrizes

V.
VI.
VII.
VIII.

XL
XIl.
XM,

Utilizagcdo de Materiais Sustentaveis;

Eficiéncia Energética e Fontes Renovaveis;

Reducgdo de Emissdes no Transporte e Logistica;

IV. Descarte Responsavel e Coleta Seletiva;

V. Responsabilidade na Oferta de Alimentos e Bebidas;

Promocao de Economia Circular e Parcerias Locais;

Compensacao de Carbono e Mitigacdao de Impactos;

Bem-estar e Condic¢des Justas de Trabalho;

Promocdo de campanhas de conscientizacdo ambiental, inclusivas e acessiveis;
Execucdo de ativacdes alinhadas com as premissas ESG;

Reducdo de materiais impressos e uso de aplicativos e ferramentas tecnoldgicas e digitais;
Reducdo de Emissdes no Transporte e Logistica;

Compartilhamento de informacgGes operacionais relativas ao impacto das a¢des realizadas.

4. Orientagoes

4.1. Planejamento e Design de Ativacdo: Criacdo de conceito, layout, design visual e funcional, com

previsdo de uso de materiais sustentaveis e eficiéncia energética

4.1.1. Montagem de Estruturas e Areas Tematicas

4.1.1.1. Transporte de Materiais e Equipamentos

Utilizar combustivel S10 nos veiculos e geradores;

Utilizar apenas veiculos a diesel que realizaram o automonitoramento veicular segundo a
Resolu¢do CONAMA 418/09 e os procedimentos da Instru¢gdo Normativa n? 06/10 do IBAMA.
As medi¢Oes de opacidade devem ser realizadas pelas federagdes ligadas a CNT através de seu
Programa Despoluir (Transporte de Carga FETCEMG e Transporte de Passageiros FETRAM) ou
por empresas de Inspegao Veicular certificadas pelo INMETRO e estar dentro da validade;
Priorizar a utilizacdo de geradores a energia solar em caso de veiculos estaciondrios, como
caminhoes;

Utilizar geradores novos Euro - homologados projetados atendendo aos padrdes Euro VIou o
Euro V, cujos padrdes de emissdes sao melhores com limites menores;

Reduzir a quantidade de viagens e otimizar o transporte de materiais;

Utilizar embalagens reciclaveis e reutilizadveis para proteger os equipamentos durante o

transporte;
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estacionario, como caminhdes;
- Garantir boas condicdes de trabalho, descanso e seguranca para as equipes de transporte e

montagem.

4.1.1.2 Estruturas: Delimitacdo de Espacos e Montagens

- Optar por estruturas modulares feitas de materiais recicldveis ou reutilizaveis;

- Utilizar solu¢es de montagem que minimizem o desperdicio de material durante a instalacdo
e desmontagem;

- Priorizar fornecedores locais para a construgao e montagem das estruturas;

- Utilizar toldos e coberturas feitos de materiais reciclaveis ou biodegradaveis;

- Disponibilizar lixeiras para coleta seletiva;

- Promover o descarte responsavel de materiais descartados pelos folides;

- Incluir sinalizagdes para conscientizacdo dos folides sobre temas relacionados a
sustentabilidade;

- Adotar painéis de LED de baixo consumo energético;

- Utilizar dispositivos de interacdo, como tablets e totens, energeticamente eficientes, e com
um ciclo de vida prolongado;

- Priorizar o uso de materiais biodegradaveis ou reciclaveis para elementos cenogréficos;

- Minimizar o uso de plasticos e materiais de dificil reciclagem;

- Preferir revestimentos de piso feitos com materiais sustentaveis, como pisos reciclados ou de
baixo impacto ambiental;

- Implementar revestimentos antiderrapantes que minimizem o risco de acidentes e quedas;

- Assegurar o conforto térmico por meio de sistemas de refrigeracao que sejam eficientes em
termos de consumo de energia e com baixo impacto ambiental;

- Assegurar que as maquinas de fumaca e os efeitos especiais utilizem produtos nao téxicos;

- Optar por tecnologias que utilizem menos gases e substancias que podem contribuir para a
poluicdo do ar ou o desperdicio de recursos;

- Implementar painéis solares ou baterias recarregdveis nas estagSes de carregamento de

eletroportateis, como telefones celulares.

4.1.1.3. Entregaveis e Experiéncias

- Optar por brindes feitos de materiais reciclaveis ou biodegradaveis;
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Preferir materiais reciclados, reciclaveis ou biodegradaveis na fabricacdo de materiais

Belotur‘{, ‘ »

promocionais;

Optar por materiais reciclaveis, como papéis certificados ou tecidos ecolégicos, para a
impressao de banners, backdrops e confec¢ao de blimps;

Priorizar vouchers digitais em vez de impressos;

Oferecer descontos em produtos que tenham um impacto ambiental reduzido;

Optar por materiais que sejam isentos de compostos organicos volateis (COVs);

Usar embalagens pequenas de amostras, feitas de pldstico reciclado ou materiais
compostaveis;

N3o testar o produto em animais;

Optar por fornecedores locais para diminuir o transporte e apoiar a economia local;
Adicionar etiquetas informativas para orientar os folides sobre a correta reutilizacdo ou

descarte de produtos e acessérios;

Se a sua atua¢dao compreende alimentos e bebidas:

Priorizar fornecedores que oferecam alimentos organicos e de origem local;

Priorizar fornecedores que entreguem insumos em embalagens retorndveis;

Implementar praticas de reducdo de desperdicio de alimentos;

Garantir que o servico de alimentos e bebidas ofereca opcdes para diferentes dietas
(vegetarianas, veganas, sem gluten, etc.);

Exibir de forma clara os ingredientes e informagdGes nutricionais sobre os alimentos e bebidas;
Optar por distribuicdo de pequenas porcées de degustacdo para ndo gerar acumulo de
residuos sem necessidade;

Ofertar opgdes de sucos com ingredientes locais e minimamente processados, como sucos
frescos;

Utilizar de embalagens compostaveis e biodegraddaveis para todos os itens take-away;
Disponibilizar cardapios em inglés e espanhol;

Utilize a coleta de residuos reciclaveis e organicos em diferentes pontos, incluindo cozinha e
areas de servico;

Substituir itens descartdveis, como canudos, copos e talheres de plastico, por alternativas
biodegraddveis ou reutilizaveis;

Ofertar dgua prépria para consumo humano aos folides de forma gratuita.
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4.2. Aresponsabilidade social no Carnaval de Belo Horizonte 2026 — Baixo Carbono deve ser norteada
pelo compromisso com os direitos humanos, a redugdo das desigualdades e o fortalecimento de

parcerias em rede para a implementacao de a¢Ges eficazes.

4.2.1 - Responsabilidade Social

- Realizar todas as operacoes e atividades de forma integra, garantindo que sejam alinhadas
aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) e aos principios do Pacto Global das
Nag¢bes Unidas.

- Fortalecer a conscientizagdo sobre a importancia da reducdao de impactos e inclusdao social
através de praticas que inspirem um futuro mais sustentdvel, inclusivo e digno para todas as
pessoas.

- Investir em agbes que gerem beneficios socioambientais diretos as comunidades locais, como

geracdo de emprego e renda, e valoriza¢do de praticas sustentdveis.

4.2.2 - Parcerias e meios de implementagao
- Apoiar iniciativas que garantam inclusdo, acessibilidade e dignidade para todos os envolvidos,
priorizando grupos vulneraveis e fomentando a diversidade cultural.
- Engajar-se em redes multissetoriais, para maximizar o impacto das a¢des e promover,
valorizar e fortalecer iniciativas existentes.
- Estabelecer colabora¢gdes com ONGs, coletivos culturais, escolas e universidades para

fortalecer o engajamento comunitario e amplificar a mensagem.



ANEXO IV — MODELO DE PROPOSTA

EDITAL DE SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N 2 011/2025
Processo Administrativo n2 31.00638679/2025-79 — 66726 — GERMK-BL

OBJETO: Captacdo de recursos financeiros, por meio de COTAS DE PATROCINIO de pessoas juridicas de direito
publico e/ou privado para viabilizacdo da organizacdo, estruturacdo e acBes de marketing e promocdo para o
“CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, que acontecera entre os dias 31 de janeiro a 22 de fevereiro de 2026,
com ac¢des destacadas durante o periodo de 13 a 17 de fevereiro de 2026.

DADOS DA EMPRESA PARTICIPANTE

Razao Social

CNPJ Inscrigao Estadual

Enderego

Representante Legal

CPF Nacionalidade

E-mail(s)

Telefone(s)

p ANTIDADE DE 5
CHANCELAS DE PATROCINIO - conforme itens QL(JZOTAS A SER VALORTOTALDA | VALORDOAPORTEA

2.4. e 3.1. do Edital (01) ADQUIRIDA PROPOSTA BELOTUR (02)

() APRESENTA: cota com aporte financeiro
minimo de RS 10.000.000,00 (dez milh&es de
reais)

() PATROCINIO MASTER: cota com aporte
financeiro minimo de RS 5.000.000,00 (cinco
milhGes de reais) cada

() APOIO: cota com aporte financeiro
minimo de RS 2.000.000,00 (dois milhdes de
reais) cada

() COLABORACAO: cota com aporte
financeiro minimo de RS 500.000,00
(quinhentos mil reais) cada

(1) marcar a chancela de patrocinio que deseja ofertar;
(2) valor a ser efetivamente aportado —em caso de proposta apresentada por agente de captagdo serd o valor da cota
menos a taxa de 10% referente & remuneragdo.

Declaramos ter ciéncia de todas as condicGes, especificacdes e exigéncias constantes no Edital da Selecdo Publica
Simplificada n2 011/2025.

PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA: 90 (noventa) dias

Local e data

Assinatura do Responsavel Legal pela Empresa

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG



ANEXO V — MODELO DE DECLARAGAO

A Comissdo de Licitagdo da Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A — BELOTUR

Ref.: SELECAO PUBLICA SIMPLIFICADA N° 011/2025
Processo Administrativo n2 31.00638679/2025-79 — 66726 — GERMK-BL

[Razdo Social do participante], CNPJ n? DECLARA, sob as penas da Lei, que:

- Ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, nos termos do inciso XXXIIl do artigo 7° da Constituicdo da Republica de 1988.

- Nao adota relacdo trabalhista caracterizando trabalho forcado ou analogo a trabalho escravo, nos termos
dispostos nas Leis Federais n2 9.777/1998, n2 10.803/2003 e Lei Complementar Federal n2 75/1993.

, de de

Assinatura do representante legal da empresa.

Empresa Municipal de Turismo de Belo Horizonte S.A. 1
Rua Espirito Santo, 527, CEP 30.160-031, Centro, Belo Horizonte — MG
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ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO DE COTA PATROCINIO

A EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A — BELOTUR, com sede na Rua Espirito Santo, 527,
Centro, Belo Horizonte/MG, CEP: 30.160-031, inscrita no CNPJ sob o n?2 21.835.111/0001-98, neste ato
representada por seus Diretores in fine, doravante denominada CONTRATANTE, e a empresa
, estabelecida no enderecgo , CEP: ,

CNPJ n? , representada por , CPF n? , heste ato

denominado PATROCINADOR, celebram, o presente Contrato de patrocinio decorrente do Chamamento Publico
n2 011/2025, 31.00638679/2025-79 — 66726 /GERMK-BL/2025, em conformidade com o Regulamento Interno de
LicitagOes e Contratos da BELOTUR, com os Decreto Municipal 16.825/2018, a Lei Federal n2 13.303/2016 e demais
normas legais atinentes a espécie.

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1. O Patrocinador garante o patrocinio ao evento “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026”, de acordo com a
cota de patrocinio adquirida.
(informar quantas e quais cotas foram adquiridas)

1.2. Integram este contrato, independentemente de transcricao, o Edital e todos os seus Anexos.

Paragrafo Unico: A cota de patrocinio referida no item 1.1, se da pelo aporte financeiro no valor pecuniario
descrito na Clausula Segunda deste contrato.

CLAUSULA SEGUNDA: DO VALOR PECUNIARIO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1.0 Patrocinador adquirente da Cota de Patrocinio pagara a Belotur o valor de
RS .

2.2.0 PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa selecionada em
parcela Unica até o dia 15 de janeiro de 2026, respeitado o prazo minimo de 10 (dez) dias apds a assinatura
do contrato.

2.3. O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancdria, emitida por processamento eletrénico,
a crédito da BELOTUR em instituicdo bancaria definida por ela e serd aplicado na promocgao, organizagao,
realizagdo e execugdo do projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” e demais a¢des correlatas no ambito
da BELOTUR.

2.4.0 repasse da taxa de remuneracdo pela captacdo devera ser realizado diretamente pela empresa

PATROCINADORA para o agente captador e serda descontado do valor liquido a ser depositado para a
BELOTUR, se for o caso, nos termos do subitem 1.3.2 do termo de referéncia.

CLAUSULA TERCEIRA: DAS CONTRAPARTIDAS
3.1. As contrapartidas do patrocinio se dardo por meio de:
3.1.1. Exploracdo de publicidade/merchandising, em espagos publicos do Municipio, nas localidades dos
eventos oficiais do Carnaval de Belo Horizonte 2026 nas ac¢des de comunicacdo, divulgacdo e
sinalizagdo do evento, sob as respectivas chancelas conforme cota adquirida;
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2. Direito de uso da marca do Carnaval de Belo Horizonte 2026 para desenvolvimento de acbes de
comunicacdo institucional, criacdo de produtos, brindes e assessoria de imprensa. Todas as aplicagGes
e uso da marca devem ter prévia aprovacao da Belotur e PBH;

3. Outras a¢bes de merchandising, divulgacao e publicidade, conforme detalhamento abaixo, e de acordo
com a COTA adquirida na respectiva chancela:

(No instrumento contratual a ser assinado, serd transcrita a(s) contrapartida(s) de acordo com a chancela/cota
de patrocinio a ser garantida pelo Patrocinador, conforme Proposta Comercial Vencedora)

CLAUSULA QUARTA: DAS OBRIGACOES
4.1.Constituem obrigacoes da BELOTUR:

a)
b)

Observar e fazer cumprir o que se estabelece neste Edital e seus anexos dentro do prazo pactuado;
Proceder com o cumprimento das contrapartidas definidas no Termo de Referéncia;

c) Acompanbhar e fiscalizar o cumprimento do contrato decorrente do objeto do Edital e seus anexos;

d) Tomar as providéncias administrativas cabiveis, no caso do Patrocinador ndo cumprir as exigéncias previstas

no Edital e seus anexos.

4.2.Constituem obrigacées do PATROCINADOR:

a) Cumprir com o objeto previsto no Edital e seus anexos;

b) Cumprir com o objeto previsto neste Edital e seus anexos;

c) Executar o objeto, atuando em seu préprio nome, por sua conta e risco, sendo-lhe, portanto, vedado ceder

ou transferir, no todo ou em parte, os direitos e obrigacGes dele decorrentes;

d) Alinhar e aprovar com a BELOTUR, em tempo habil, todas as aplica¢cdes de marca e acbes de merchandising,

contidas no item 4 do Termo de Referéncia;

e) Submeter a aprovacdo da Belotur, previamente a realizacdo das contrapartidas, todas as a¢Ges pretendidas

dentre as previstas no item 4, considerando os preceitos legais;

Apresentar ART e todas as documentagdes que se fizerem necessarias para realizacdo de agles
promocionais decorrentes do item 4;

g) Os custos de producdo, logistica, montagem, mao de obra, insumos e outros, assim como a solicitacdo de

pontos de energia, 4gua e demais servicos decorrentes do item 4, exceto os custeados pela Belotur e
mencionados neste instrumento.

h) Inserir, em todas as pecas publicitarias e/ou de merchandising do projeto, a marca oficial do “CARNAVAL

DE BELO HORIZONTE 2026”, bem como as marcas oficiais da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte,
mediante aprovagdo prévia da Belotur e da PBH.

Todas as contrapartidas propostas deverdo seguir os preceitos legais, e, serem submetidas, previamente,
para aprovacgao pela Belotur.

Providenciar seguro de responsabilidade civil que cubra danos pessoais e/ou materiais que envolvam as
estruturas e/ou os elementos que irdo compor as a¢des de promocdo e/ou experiéncia do(s) projeto(s) de
ativacdo das marcas do “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” independente de culpa; desde o inicio da
montagem até a completa remocdo dos elementos.

k) Submeter a autoridade municipal competente os pedidos de licenciamento para a¢es de promocg&do e/ou

experiéncia que irdo compor o projeto de ativagdo das marcas da respectiva chancela para o “CARNAVAL
DE BELO HORIZONTE 2026”, nos termos da legislagdo pertinente e de acordo com o previsto no item 4 - Das
Contrapartidas.

Seguir as normas exigidas pelo Corpo de Bombeiros do Estado de Minas Gerais, em especial a IT 33 e IT 38,
as normas de licenciamento municipal, além das demais normas que poderao estar vigentes no periodo de
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planejamento e realizagao do evento, tendo em vista a respectiva chancela.

m) Ndo trazer prejuizos a sociedade, por meio de ag¢des: - que promovam qualquer tipo discriminacdo de
género, raca, crenca religiosa ou orientacdo sexual; - de cunho exclusivamente politico-partidario e/ou
religioso, a excecao de manifestacdes populares reconhecidamente tradicionais; - que estejam relacionados
a atividades ilegais ou que possam colocar em risco a imagem de Belo Horizonte.

n) Efetuar transferéncia bancaria, para conta especifica da Belotur, dos recursos relativos a cota indicada na
proposta, conforme disposto no item 11 do termo de referéncia;

o) Utilizar os dados/informac&es porventura compartilhados, exclusivamente, para a finalidade que esteja
atrelada ao planejamento e operacdo do evento Carnaval de Belo Horizonte 2026”, devendo o conteldo
ser previamente aprovado pela Belotur.

p) Descartar os dados/informacgdes compartilhados e ndo utiliza-los, em nenhuma hipétese, apds o término
da vigéncia do contrato.

g) Manter, durante a execugao do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des por ele assumidas, as
condicbes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na vigéncia do contrato, facultando-se a BELOTUR o direito
de exigir, a qualquer tempo, a comprovacao do cumprimento desta condigao.

r) Cumprir todos os principios éticos e de conduta profissional da contratante.

s) Nao utilizar, em qualquer das atividades relacionadas a consecug¢do do objetivo deste contrato, trabalho
infantil nem de trabalho forcado ou analogo a condicdo de escravo.

t) Conhecer e cumprir as normas previstas na Lei n? 12.846/2013, de 01 de agosto de 2013, “Lei
Anticorrupcdo”; e Decreto Municipal 16.954/2018, de 02 de agosto de 2018, abstendo-se de cometer os
atos tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando a pratica de irregularidades de que tiver
conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis na Prefeitura de Belo Horizonte.

u) Conhecer e cumprir todas as diretrizes da Politica Socioambiental para Patrocinadores determinadas pela
Belotur e Prefeitura de Belo Horizonte, e constantes no Anexo lll.

CLAUSULA QUINTA: DA VIGENCIA
5.1 O contrato decorrente do patrocinio vigorara por 06 (seis) meses a partir da data de assinatura, podendo ser
prorrogado nos termos da legislacdo vigente.

CLAUSULA SEXTA: DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS:

6.1 Ainexecugao total ou parcial do objeto descrito no presente termo caracterizard a inadimpléncia daEMPRESA
SELECIONADA e a sujeitard a aplicagdo das penalidades, assegurados o contraditério e a ampla defesa,
contidas no Regulamento Interno de LicitagSes e Contratos da Belotur, da Lei Federal n? 13.303/2016e dos
Decretos Municipais n? 18.096/22, 16.954/2018, aplicavel subsidiariamente:

a) Adverténcia;

b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor pecunidrio ofertado;

c) Suspensdo temporaria da participagdo em processos seletivos simplificados e impedimento de
contratar com a Administragdo Publica, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para contratar com a Administracdo Publica enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagcdo perante a Belotur.

6.2 A empresa Selecionada, que convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato,
deixar de entregar ou apresentar documentacdo falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento da
execucao de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugao do contrato, comportar-se
de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficard impedido de licitar ou participar de processos seletivos

simplificados e contratar com o Municipio.
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6.3 Com referéncia a san¢ao de que trata a alinea “B” do item 6.1, decorrido o prazo de defesa sem que a Empresa
Selecionada se pronuncie ou se for considerada procedente a multa, ela sera notificada a recolher ao erdrio
municipal o valor devido, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da notificacdo pela autoridade competente.

6.3.1 Uma vez recolhida a multa de que trata o item 6.1, letra “B”, e na hipdtese de vir a Empresa
Selecionada a lograr éxito em recurso que apresentar, a BELOTUR, ora contratante devolverd a quantia
recolhida, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

CLAUSULA SETIMA: DA RESCISAO
7.1 O presente contrato extinguir-se-a ao seu término, sem necessidade de qualquer notificacdo ou interpelacao
judicial ou extrajudicial, podendo, no entanto, ser rescindido a qualquer tempo.
7.2 O presente contrato podera ser rescindido, a qualquer tempo, desde que formalmente motivado nos autos,
assegurado o contraditério e a ampla defesa, nas hipéteses do Patrocinador:
a) Infringir quaisquer das clausulas ou condi¢des do presente contrato;
b) Entrar em regime de faléncia, dissolver-se ou extinguir-se;
c) Transferir ou ceder o presente contrato a terceiros, no todo ou em parte;
d) Recusar-se a receber qualquer ordem ou instrucdo para melhor execucdo deste contrato, insistindo em
fazé-lo com impericia ou desleixo;
e) Deixar de executar o servi¢o, abandonando-o ou suspendendo-o, salvo por motivo de for¢a maior, desde
gue haja comunicacdo prévia e imediata ao Contratante;
f) Deixar de comprovar o regular cumprimento de suas obrigacGes trabalhistas, tributarias e sociais,
guando solicitado.
7.3 Este contrato podera ser rescindido por ato unilateral do Contratante, devidamente justificado, quando o
interesse publico assim o exigir, sem indeniza¢do a Contratada, a ndo ser em caso de dano efetivo disso
resultante.

CLAUSULA OITAVA: DA ANTICORRUPCAO
8.1 Na execucdo do presente contrato é vedado a BELOTUR e a CONTRATADA/ou a empregado seu, e/ou a
preposto seu, e/ou a gestor seu:
a) Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente publico ou a quem quer
gue seja, ou a terceira pessoa a ele relacionada;
b) Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente contrato;
c) Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacGes ou prorrogacbes do
presente contrato, sem autorizacdo em lei/ edital;
d) Alegar o desconhecimento e/ou descumprir as regras previstas na Lei 12.846/2013 e no Decreto Municipal
n2 16.954/2018, abstendo-se de cometer os atos tendentes a lesar a administracdo publica e denunciando
a pratica de irregularidades de que tiver conhecimento, por meio dos canais de denuncia disponiveis na
CONTRATANTE;
e) Manipular ou fraudar o presente contrato, assim como realizar quaisquer a¢Bes ou omissdes que
constituam pratica ilegal ou de corrupc¢do, nos termos da Lei n2 12.846/2013 e do Decreto Municipal n®
16.954/2018.
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CLAUSULA NONA: DA PROTEGAO E TRANSMISSAO DE INFORMAGAO, DADOS PESSOAIS E/OU BASE DE DADOS

9.1 O PATROCINADOR obriga-se ao dever de protecdo, confidencialidade e sigilo de toda informacdo, dados
pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso, inclusive em razdo de licenciamento ou da operag¢do dos
programas/sistemas, nos termos da Lei n2 13.709/2018, suas alteracdes e regulamentacbes posteriores,
durante o cumprimento do objeto descrito no presente instrumento contratual.

9.2 O PATROCINADOR obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas suficientes visando a
seguranca, a protecdo, a confidencialidade e ao sigilo de toda informacdo, dados pessoais e/ou base de dados
a que tenha acesso, a fim de evitar acessos ndo autorizados, acidentes, vazamentos acidentais ou ilicitos que
causem destruicdo, perda, alteragdo, comunicagao ou qualquer outra forma de tratamento nao previstos.

9.3 O PATROCINADOR deve assegurar-se de que todos os seus colaboradores, consultores e/ou prestadores de
servicos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento da informacgdo e/ou dos
dados pessoais, respeitem o dever de protecdo, confidencialidade e sigilo.

9.4 O PATROCINADOR n3o podera utilizar-se de informagdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha
acesso, para fins distintos ao cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

9.5 O PATROCINADOR n3o podera disponibilizar e/ou transmitir a terceiros, sem prévia autorizacdo escrita,
informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha acesso em razdo do cumprimento do objeto deste
instrumento contratual.

9.6 O PATROCINADOR obriga-se a fornecer informacdo, dados pessoais e/ou base de dados estritamente
necessdrios caso quando da transmissdo autorizada a terceiros durante o cumprimento do objeto descrito
neste instrumento contratual.

9.7 O PATROCINADOR fica obrigado a devolver todos os documentos, registros e cdpias que contenham
informacdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenha tido acesso durante a execugdo do cumprimento
do objeto deste instrumento contratual, no prazo de 30 (trinta) dias corridos contados da rescisdo contratual,
restando autorizada a conservagdo apenas nas hipdteses legalmente previstas.

9.8 AO PATROCINADOR ndo sera permitido deter cdpias ou backups, informacdes, dados pessoais e/ou base de
dados a que tenha tido acesso durante a execugdo do cumprimento do objeto deste instrumento contratual.

9.9 O PATROCINADOR devera eliminar os dados pessoais a que tiver conhecimento ou posse em razao do
cumprimento do objeto deste instrumento contratual, tdo logo ndo haja necessidade de realizar seu
tratamento.

9.10 O PATROCINADOR devera notificar, imediatamente, a CONTRATANTE no caso de vazamento, perda parcial
ou total de informac3o, dados pessoais e/ou base de dados.

9.11 A notificagdo ndo eximird o PATROCINADOR das obriga¢des e/ou san¢des que possam incidir em razdo da
perda de informagdo, dados pessoais e/ou base de dados.

9.12 O PATROCINADOR que descumprir os termos da Lei n? 13.709/2018 suas altera¢des e regulamentacSes
posteriores, durante ou apds a execucdo do objeto descrito no presente instrumento contratual, fica obrigada
a assumir total responsabilidade e ao ressarcimento por todo e qualquer dano e/ou prejuizo sofrido, incluindo
san¢Oes aplicadas pela autoridade competente.

9.13 O PATROCINADOR fica obrigado a manter preposto para comunicacdo com a CONTRATANTE, para os
assuntos pertinentes a Lei n? 13.709/2018 suas alteracdes e regulamentac¢des posteriores.

9.14 O dever desigilo e confidencialidade e as demais obriga¢des descritas na presente clausula permanecerdo
em vigor apds a extingdo das relagdes entre O PATROCINADOR e a CONTRATANTE, bem como entre O
PATROCINADOR e os seus colaboradores, subcontratados, consultores e/ou prestadores de servicos, sob pena
das sancdes previstas na Lei n2 13.709/2018, suas alteracbes e regulamentacdes posteriores, salvo decisdo
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judicial contraria.

9.15 O ndo cumprimento de quaisquer das obriga¢des descritas nesta clausula sujeitard O PATROCINADOR a
processo administrativo para apuracao de responsabilidade e consequente sang¢ao, sem prejuizo de outras
cominagoes civeis e penais.

9.16 Fica ciente de que ocorrerd a publicacdo dos dados pessoais como nome completo e CPF de seu sécio
representante nos instrumentos juridicos celebrados, que serdao publicados em portal de transparéncia com
acesso livre, para fins de cumprimento da Lei de Acesso a Informacao.

CLAUSULA DECIMA — DISPOSICOES GERAIS

10.1 O “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026” é um projeto de realizacdo da Prefeitura de Belo Horizonte, por
intermédio da Belotur. Como tal, somente a Belotur, ou a quem ela expressa e formalmente indicar, podera
responder pelas atividades que integram a Programacdo Oficial do referido evento.

10.2 ABelotur é detentora dos direitos relativos ao projeto “CARNAVAL DE BELO HORIZONTE 2026".

10.3 O PATROCINADOR devera observar, seguir e fazer cumprir, se necessario, a época da execugao das a¢des
decorrentes das contrapartidas, no que couber, todas as recomendacées da Organizacdo Mundial de Saude,
Ministério da Saude e da Secretaria Municipal de Saude de Belo Horizonte no que tange aos protocolos
sanitarios vigentes a época do evento.

10.4 Os servidores descritos abaixo serdo responsaveis pelo acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo do
objeto descrito no item 1 deste Contrato e seus anexos, atentando pela qualidade e quantidade (no que
couber), objetivando a verificagdo do cumprimento das disposi¢des contratuais, técnicas e administrativas em
todos os seus aspectos:

Gestora: Marina Pacheco Simido - Matricula: 08003-2 - Cargo: Diretora de Marketing e Promocao Turistica

Fiscal: Dayanne Faria do Couto - Matricula: 1120-9 - Cargo: Gerente de Marketing Turistico - DRMT

10.5 Adivulgacdo de informagoes referentes a este procedimento e os resultados de habilitagdo, de julgamento
das propostas e de recursos interpostos serdo publicados no portal da BELOTUR — prefeitura.gov.br/belotur e
no Didrio Oficial do Municipio — DOM.

10.6  Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte, renunciando-se a qualquer outro por mais privilegiado
gue seja para dirimir qualquer duvida ou pendéncia oriunda do presente instrumento.

E por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato, em 02 (duas) vias de igual teor e forma,
na presenca das testemunhas abaixo.

Belo Horizonte, XX de XXXXXXXXX de 2025.

EMPRESA MUNICIPAL DE TURISMO DE BELO HORIZONTE S/A - BELOTUR

XXXXXXKKXXXKXKKXXXXXKKXXXXKKKXXXXXXKXXXXXXKX
PATROCINADOR

Testemunhas:
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