
Avaliação do EventoRelatório da Pesquisa



FIT 2022

O Festival Internacional de Teatro, Palco e Rua de Belo Horizonte 2022 celebra as nossas raízes, simbolizando 
nossas origens, mas também a capilaridade, a interação, a sustentação, a vitalidade e os vínculos. Desde a sua origem, o 
Festival é uma celebração, pela Prefeitura de Belo Horizonte, da diversidade e pluralidade do teatro e da importância do 
movimento teatral que escreve a história da cidade.

Realizado desde 1994, o FIT BH se tornou um momento esperado, confirmando a sua forte vocação para o teatro de grupo, 
o teatro de rua e a experimentação artística no espaço urbano. Sua importância para o cenário cultural da cidade foi 
reconhecida e, por meio da Lei 9.517 de 2008, o Festival foi instituído como evento oficial, passando a ser realizado 
bienalmente pela Prefeitura de Belo Horizonte, por meio da Secretaria Municipal de Cultura e da Fundação Municipal de 
Cultura.

Essa edição faz um tributo ao Teatro, reconhecido como patrimônio cultural imaterial de Belo Horizonte, no Livro de Registro 
das Formas de Expressão, por se tratar de manifestação cultural de relevante valor histórico, social e cultural para a cidade. 
O FIT BH 2022 envolverá a cidade em diversas atrações que ocuparão teatros, ruas e espaços alternativos da capital, com 
uma programação plural e descentralizada e oportunidades de formação e reflexão.

Hoje consolidado como um dos mais importantes festivais internacionais de teatro do país, desejamos que o FIT BH 
continue em sua trajetória de valorização da difusão, formação, reflexão e de intercâmbio culturais. É o reconhecimento da 
importância do fazer teatral para a democratização da cultura, para a autonomia intelectual, para a formação de público, 
para ocupação dos espaços públicos e para a criação de vínculos com a cidade.

SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA
FUNDAÇÃO MUNICIPAL DE CULTURA



Avaliar a satisfação com os eventos do FITBH 2022 
(Festival Internacional de Teatro Palco e Rua de Belo 
Horizonte).

Mapear hábitos e preferências relacionados a cultura dos 
frequentadores do FIT.

Objetivo



Metodologia

Pesquisa quantitativa pessoal Face to Face.

Questionário semi-estruturado programado para  
coletar as entrevistas através do celular.

Amostra de 934 entrevistas espalhados nos diversos 
eventos do FITBH 2022.

Espetáculo: 
E.L.A



Detalhamento da amostra

5 de Novembro
CORTEJO DE ABERTURA 132

E.L.A 5

TOTAL 137

6 de Novembro

À SOMBRA DA GOIABEIRA 19

PROT{AGÔ}NISTAS 19

SOLILÓQUIO 17

MATA RASTEIRA 15

OMBELA 15

E.L.A 14

ABENA 14

AnonimATO 11

XAWARA 10

TOTAL 134

7 de Novembro

PROT{AGÔ}NISTAS 30

MANIFESTO TRANSPOFÁGICO 17

AnonimATO 15

MATA RASTEIRA 5

SOLILÓQUIO 4

XAWARA 3

TOTAL 74

8 de Novembro
MUSEU NACIONAL 32

QUANDO QUEBRA QUEIMA 18

MANIFESTO TRANSPOFÁGICO 14

NEGRA PALAVRA 11

ABENA 10

TRAGÉDIA 10

ESTILHACE 8

PROJETO MARAVILHAS 8

BOLA DE FOGO 7

DE TEMPO SOMOS 6

EXÍLIA 6

KA’ADELA 4

TOTAL 134

9 de Novembro

BANHO DE SOL 27

FUEGO ROJO 27

LADEIRA BAUSH 24

MUSEU NACIONAL 23

NEGRA PALAVRA 9

ESTILHACE 9

TOTAL 119

10 de Novembro
LADEIRA BAUSH 36

FUEGO ROJO 18

ECLÍPSE SOLAR 18

BANHO DE SOL 16

O PATINHO FEIO 16

TOTAL 104

11 de Novembro
DESMONTE 77

ECLÍPSE SOLAR 57

CORTEJO VIVA RAUL BELÉM 42

FESTA SEXTA BÁSICA 30

ANCÉS 14

À SOMBRA DA GOIABEIRA 12

TOTAL 232



Ponto de Atenção

Para a interpretação dos dados da pesquisa é importante ter clareza do perfil 
dos participantes.

Considerando que a coletada dos dados se deu em um festival de Teatro, que é 
diretamente ligado Arte e Cultura, temos um público mais engajado com o 
tema, e, por isso, devemos ter cuidado para utilizar os dados para projetar para 
toda a população da cidade.

Outro ponto importante é que em alguns gráficos e tabelas 
os valores podem não fechar exatamente 100% devido ao
arredondamento. 

Questões de múltipla escolha podem apresentar valores
superiores a 100%.



Hábitos e preferências 
relacionadas à cultura



Nunca 1 vez ao ano
2 a 5 vezes 

ao ano
Mais de 5 

vezes ao ano

Cinema 8% 12% 33% 47%

Teatro 6% 15% 31% 49%

Concerto 31% 30% 25% 13%

Show 9% 12% 32% 46%

Dança 19% 23% 33% 25%

Circo 40% 32% 18% 10%

Museu 11% 12% 33% 44%

Frequência em atividades culturais

Base: 934



Participação em festivais de teatro

Quase 2/3 dos entrevistados já 
participaram de festivais de teatro.

O FIT foi o último festival de teatro de 
42% deles.

Quase 80% dos entrevistados já 
participaram de outras edições do FIT. 
Quem já participou do evento em anos 
anteriores foi em uma média de 5,3 
edições.

Base: 934

Espetáculo: O Patinho Feio



Participação em festivais de teatro

35% 65%

É a primeira vez em festival 
de teatro?

Sim Não

Base: 934

28%

16%

2%

3%

4%

5%

42%

Não sabe / Não lembra

Outros

Festival de Cenas Curtas

FAN - Festival de Arte Negra

FETO - Festival Estudantil de Teatro

Campanha de popularização do teatro
e da dança

FIT

Base: 606



Participação em outras edições do FIT

78%
21%

1%

Já participou de outras edições do 
FIT?

Sim Não Não sabe

Base: 606

7%

17%
19%

7%

11%

28%

11%

1 2 3 4 5 Mais de 5 Não
lembra

Quantidade de edições

Base: 475



Preferência por espetáculo

31%

34%
23%

11%

Você prefere os espetáculos: 

de Rua em Teatros em Espaços alternativos Não sabe

Base: 934
Espetáculo: AnonimATO



Preferência por espetáculo de Rua

Base: 294

Os principais motivos para preferir este local são 
ser acessível (27%), democrático (20%) e 
aberto a todos (16%). 

Além disso, o público gosta de espetáculos de rua 
por utilizar espaço público (7%), ser ao ar 
livre (6%) e ter uma maior interação com o 
público (6%).

Outros motivos foram citados por 18% dos 
participantes.

6% não souberam explicar o motivo de 
preferência.

Espetáculo: À sombra da Goiabeira



Preferência por espetáculo em Teatro

Base: 320

O conforto (46%) e segurança (16%) são os 
principais fatores citados para a preferência em 
teatros.

Além disso, os teatros apresentam na visão destes 
entrevistados um ambiente preparado para o 
espetáculo (6%) com uma melhor acústica (6%) e
um ambiente que permite um maior foco na peça 
(5%).

Outros motivos foram citados por 30% dos 
participantes na sua maioria ligados a melhor 
infraestrutura. 

9% não souberam explicar o motivo de 
preferência.

Espetáculo: XAWARA



Preferência por espetáculo em Espaço 
Alternativo

Base: 214

O principal ponto da preferência em espaços 
alternativos é a diversidade de locais, que são 
diferentes e interessantes (29%). Este tipo de 
evento é percebido como acessível (7%) e tende a 
surpreender (6%). 

Também foi citado o fato de ter peças de qualidade 
(6%), ser aberto a todos (5%), ter mais 
diversidade (5%) e uma melhor experiência 
(5%).

Outros motivos foram citados por 38% dos 
participantes e estão relacionados a diversidade, 
liberdade, interação com público e ser inclusivo. 

10% não souberam explicar o motivo de 
preferência.

Espetáculo: Bola de Fogo



Assiste peças de teatro gratuitas ou pagas

Base: 934

51% 44%

5%

As peças de teatro que geralmente 
assiste são:

Gratuitas Pagas Ns/Nr

Quase 45% dos entrevistados costumam 
frequentar peças de teatro pagas, e destes 
89% costumam pagar R$ 50 ou menos. 

Valor médio pago é de R$ 34,91.

Base: 407



Gênero teatral favorito

22% 22%

11%

5%
3% 3% 3% 2% 2% 1%

4%

21%

Drama Comédia Contemporâneo Experimental Circense Peças infantis Cênico musical Bonecos ou

marionetes

Documentário Absurdo Outros Não tenho

preferência /

Não sabe

Drama (22%) e Comédia (22%) são os gêneros que tem a maior preferência dos 
entrevistados, porém, mais de 1/5 não tem preferência por nenhum gênero específico.

Base: 934



Frequenta outros Festivais de Cultura de BH

73%

50%

32%
28%

8%

20%

Virada Cultural Festival de Arte
Negra - FAN

Festival 

Internacional de 
Quadrinhos –

FIQ

Festival Literário
Internacional -

FLI

Outros Não frequenta
outros Festivais

de Cultura

80% dos participantes do FIT tem hábito que frequentar outros Festivais de Cultura de 
Belo Horizonte.

A Virada Cultural (73%), o FAN (50%), o FIQ (32%) e o FLI (28%) são os mais 
frequentados.

Base: 934



FIT BH2022



Como ficou sabendo do FIT BH 2022

38% dos 
entrevistados 

ficaram sabendo 
do evento através 

das redes 
sociais

38% dos 
entrevistados 

ficaram sabendo 
do evento através 

de amigos ou 
familiares

Os demais ficaram sabendo do evento por estarem trabalhando 
no FIT (4%), trabalharem no meio artístico (4%), foram

convidados por alguma pessoa ou empresa (4%) ou viram 
o evento ao passar nas proximidades (3%).

Outros canais de comunicação como o site do evento (3%), 
jornais e revistas (2%) foram pouco efetivos e/ou explorados 

para alcançar o público. Os outros meios (12%) tiveram 
citações inferior a 2%.

Base: 934
* Questão múltipla, os valores ultrapassam 100%



Tipo de participação no FIT BH 2022

77%

13%
7%

3%

Público espontâneo Público convidado
(empresas, grupos, etc.)

Colaborador(a) Artista do FIT2022

Quase 80% dos entrevistados participaram do evento de forma espontânea.

Cerca de 10% dos participantes da pesquisa trabalharam no evento, seja como colaborador, 
seja como artista dos espetáculos.

Base: 934



Número de peças

Assistiu Pretende assistir

Nenhuma 35% -

1 40% 26%

2 12% 17%

3 7% 15%

4 3% 8%

5 ou mais 4% 19%

Não sabe - 16%

Base: 934

Quase 20% dos entrevistados pretendem assistir 5 peças ou mais ao longo do festival.

No geral, cada respondente pretende assistir uma média de 3,2 peças ao longo do FIT BH 
2022.

Espetáculo: 
Mata Rasteira



Acompanhante no FIT

40%

22%
21%

14%

3%

Com amigos(as) Sozinho(a) Com outros
familiares

Com outro grupo
(colegas de

trabalho, de turma,
etc.)

Com filho(a)(s) ou
crianças da família

A maioria dos participantes vieram acompanhados, seja de amigos (40%), familiares 
(21%), outro grupo (14%) ou trouxeram filhos ou crianças (3%) para apreciar os 
espetáculos.. 

Mais de 20% vieram sozinhos acompanhar as peças e atividades do FIT BH 2022.

Base: 934



Principal meio de locomoção

29%

27%

21%

15%

8%

Carro Ônibus App
(99, Uber)

A pé Outro

O carro (29%) foi a forma de locomoção mais utilizada pelos participantes para chegar ao 
evento do FIT em 2022. O transporte público como ônibus (27%) e aplicativos de 
transporte (21%), também foram bastante utilizados.

Chama a atenção que 15% dos participantes foram a pé, o que indica que moram ou 
trabalham próximo ao local do evento que participaram.

Base: 934



Estimativa de gasto total no FIT

Gasto 
médio*

Nada Até R$50
De R$ 51 a 

R$ 100
Mais de     
R$ 100

Não sabe

Alimentação R$ 85,03 36% 34% 9% 10% 11%

Transporte / 
locomoção

R$ 46,84 22% 57% 8% 6% 7%

Ingressos R$ 53,63 54% 23% 8% 3% 12%

Outros gastos R$ 62,52 64% 9% 2% 1% 23%

Base: 934 *A média considera apenas os entrevistados que estimaram ter algum gasto na categoria



Participação em outras atividades

Base: 934

30%

65%

5%

Pretende participar de outra 
atividade no FIT?

Sim Não Não sabe

Quais?*

Encontros / Intercâmbio 32%

Oficinas 31%

Debates 23%

Apresentações comentadas 11%

Cortejos 8%

Residência artística 6%

Show / Festas / Eventos musicais 5%

Ciclo de dramaturgos 4%

Rodada de Negócios 3%

Outros 6%

Não sabe 8%

Base: 278* Questão múltipla, os valores ultrapassam 100%



4,61
3,95

4,59 4,25 4,62 4,78 4,58 4,51

Avaliação 
Geral

Divulgação Acesso ao 
local

Acessibilidade 
para deficientes Segurança Qualidade das 

peças* Programação
Preço dos 
Ingressos

Avaliação Geral do FIT BH 2022

Base: 934 *A qualidade das peças só foi avaliada pelos 603 entrevistas que já assistiram alguma peça

No geral, o festival FIT é muito bem avaliado com uma nota média de 4,61 em 
uma escala de 5 pontos.

Divulgação e Acessibilidade para deficientes são bem avaliados mas são 
aqueles que apresentam o maior potencial de melhoria.



Palavra que define o FIT

A palavra mais utilizada pelo público 
para definir o FIT é Cultura.

Outras palavras que também são 
bastante associadas ao evento são 
Diversidade, Oportunidade, Arte, 
Necessário , Encontro, 
Importante e 
Bom/Ótimo/Excelente.

Base: 934



Perfil dos 
entrevistados



Perfil dos entrevistados

17%

35%

24%

18%

6%

16 - 24
anos

25 - 34
anos

35 - 44
anos

45 - 59
anos

60 anos ou
mais

Faixa etária

53%
41%

5%

Gênero

Feminino Masculino Outros

Base: 934
* Não foram ouvidos participantes do FIT com idade inferior à 16 anos
** Para entrevistar crianças é necessário a autorização por escrito dos pais ou responsáveis



Perfil dos entrevistados

1%

46%

22%

28%

1% 1%

Amarela Branca Preta Parda Indígena Prefere não

declarar

Cor ou raça

Base: 934



Perfil dos entrevistados

3%

19%

2%

53%

13%
10%

Fundamental Médio Técnico Superior Pós-graduado Mestrado /

Doutorado

Escolaridade

Base: 934



Perfil dos entrevistados

31%

25% 24%

8%
5% 3% 3%

1%

Profissional

liberal ou

autônomo

Empregado

setor privado

Empregado

setor público

Estudante Aposentado Desempregado Sócio /

proprietário de

empresa

Outros + Não

sabe

Ocupação

Base: 934



Perfil dos entrevistados

1%

5%

18%
20%

27%

17%

8%
4%

Não possui

renda

R$ 1.212,00

ou menos

De R$

1.212,01 a

R$ 2.424,00

De R$

2.424,01 a

R$ 3.636,00

De R$

3.636,01 a

R$ 6.060,00

De R$

6.060,01 a

R$ 12.120,00

Acima de R$

12.120,00

Não

Respondeu

Renda

Base: 934



Perfil dos entrevistados

51% 49%

Atua em alguma área do setor 

artístico-cultural

Não Sim

Base: 934

Qual?*

Ator 27%

Teatro 19%

Produtor 13%

Música 11%

Dança 9%

Cinema 5%

Artes visuais 4%

Circo 3%

Outros 30%

Não sabe / Não respondeu 3%

Base: 456* Questão múltipla, os valores ultrapassam 100%



Residência do público

O FIT teve a participação de pessoas que residem em 
diversos estados, mas 95% deles residem do 
estado de Minas Gerais. 

Cerca de 93% do público entrevistado mora na 
região metropolitana de Belo Horizonte (RMBH) 
e 83% moram na cidade de Belo Horizonte.

O evento alcançou pessoas dos mais diferentes 
bairros e regiões da cidade de Belo Horizonte, 
no total foram ouvidas pessoas de 176 diferentes 
bairros.

Base: 934



Participantes do FIT por 
Regionais Administrativas de BH

Base: 777

Regional 
Administrativa

Centro-Sul 27%

Leste 12%

Pampulha 10%

Oeste 9%

Noroeste 9%

Nordeste 6%

Venda Nova 4%

Barreiro 2%

Norte 2%

Não Informou 1%

* Somente para residentes da cidade de Belo Horizonte



Turistas



Pretensão de pernoitar em Belo Horizonte

Base: 157 / 93 / 21 / 38 / 5

41%

9%

76%
95% 100%

49%

77%

19%

3%10% 14%
5% 3%

Geral RMBH (sem Belo
Horizonte)

MG (sem RMBH)* Outros estados Outros países*

Sim Não Não sabe

41% dos entrevistados pretendem pernoitar em Belo Horizonte.

Dos entrevistados que residem em cidades que compõe a RMBH, apenas 9% pretendem 
pernoitar, ou seja, a maioria dos que vão pernoitar moram em distâncias maiores 
da cidade. 

*Base insuficiente para validade estatística



Pernoite em Belo Horizonte

Base: 65 / 8 / 16 / 36 / 5 

No geral, quem vai pernoitar em Belo Horizonte pretende ficar uma média de 4,77 dias.

Média

Geral 4,77

RMBH*
(sem Belo Horizonte)

1,13

MG*
(sem RMBH)

3,00

Outros estados 6,5

Outros países* 4,0

*Base insuficiente para validade estatística



Hospedagem em Belo Horizonte

*Base insuficiente para validade estatística

Geral RMBH*
(sem Belo Horizonte)

MG*
(sem RMBH)

Outros 
estados

Outros 
países*

Casa de amigos 
e parentes

51% 75% 81% 31% 60%

Hotel ou flat 34% - 13% 53% 20%

Imóvel alugado 8% 25% 6% 3% 20%

Albergue/Hostel 6% - - 11% -

Imóvel próprio 2% - - 3% -

Base: 65 / 8 / 16 / 36 / 5 

A casa de amigos e parentes (51%) e hotéis e flat (34%) foram as principais formas de 
hospedagem para quem não reside em Belo Horizonte.



Transporte para chegar em Belo Horizonte

*Base insuficiente para validade estatística

Geral RMBH 
(sem Belo Horizonte)

MG*
(sem RMBH)

Outros 
estados

Outros 
países*

Ônibus 
(Urbano / Intermunicipal)

26% 44% - - -

Carro 23% 25% 48% 8% -

Avião 15% - - 55% 60%

Ônibus 
(rodoviário /excursão / fretamento)

13% - 43% 32% -

App 
(99, Uber)

8% 12% - 3% 20%

Moto 1% 2% - - -

Van 1% 1% 5% - -

Outros 1% 2% - - -

Não respondeu 10% 14% 5% 3% 20%

Base: 157 / 93 / 21 / 38 / 5



Motivo da vinda a Belo Horizonte

Base: 157

57%

34%

10%

O Festival foi o PRINCIPAL motivo 
desta viagem a Belo Horizonte?

Sim Não Não respondeu

Base: 53

2%

9%

17%

34%

38%

Saúde

Estudos ou cursos

Visitar amigos e parentes

Lazer

Negócios ou Trabalho



Conclusão

O FIT é extremamente bem avaliado pelo público participante, estando em uma zona 
excelência. Os pontos fortes foram a qualidade das peças, a segurança, acessibilidade 
e programação do evento o que reforça a boa curadoria das peças e organização do evento.

A divulgação do FIT foi bem avaliada, porém é o ponto que possui mais espaço para 
melhoria. 

O boca a boca, juntamente com as redes sociais, são os principais impulsionadores do 
evento, reforçando a qualidade do evento como um todo (só indicamos e recomendamos o que 
consideramos bom). 

Por outro lado, estar fortemente alicerçado nas indicações acaba concentrando boa parte do 
público em pessoas do meio artístico, que nesta edição representam praticamente metade 
do público total. Os públicos que gostam de teatro mas não estão envolvidas com o meio 
artístico ou não participaram de edições anteriores do FIT podem não ficar sabendo
do evento.



Os espetáculos do FIT foram espalhados em diversos pontos da cidade e isso 
contribuiu para a participação não ficar concentrado somente nos moradores da região 
Centro-Sul de Belo Horizonte. 

Mais de 70% do público vieram de outras regionais. Além disso, o evento 
conseguiu atrair uma quantidade significativa (10% do público) de cidades 
próximas que compões a RMBH.

Outro ponto importante é que mais da metade do público que participou desta edição 
já participou de edições anteriores, demonstrando que tiveram uma boa experiência.

Pelos resultados, o FIT 2022 entregou com maestria o que se propõe e o evento tem
potencial para alcançar ainda mais público se conseguir divulgar a existência do 
evento para os públicos não atuantes no meio artístico. 

Conclusão



pesquisa.belotur@pbh.gov.br

Realização da pesquisa:

Mais informações:


