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FIT 2022

O Festival Internacional de Teatro, Palco e Rua de Belo Horizonte 2022 celebra as nossas raizes, simbolizando
nossas origens, mas também a capilaridade, a interacdo, a sustentacao, a vitalidade e os vinculos. Desde a sua origem, o

Festival € uma celebracao, pela Prefeitura de Belo Horizonte, da diversidade e pluralidade do teatro e da importancia do
movimento teatral que escreve a histdria da cidade.

Realizado desde 1994, o FIT BH se tornou um momento esperado, confirmando a sua forte vocacao para o teatro de grupo,
o teatro de rua e a experimentacao artistica no espaco urbano. Sua importancia para o cenario cultural da cidade foi
reconhecida e, por meio da Lei 9.517 de 2008, o Festival foi instituido como evento oficial, passando a ser realizado

bienalmente pela Prefeitura de Belo Horizonte, por meio da Secretaria Municipal de Cultura e da Fundacao Municipal de
Cultura.

Essa edicdo faz um tributo ao Teatro, reconhecido como patrimonio cultural imaterial de Belo Horizonte, no Livro de Registro
das Formas de Expressao, por se tratar de manifestacao cultural de relevante valor historico, social e cultural para a cidade.

O FIT BH 2022 envolvera a cidade em diversas atragdes que ocuparao teatros, ruas e espacos alternativos da capital, com
uma programacao plural e descentralizada e oportunidades de formacao e reflexao.

Hoje consolidado como um dos mais importantes festivais internacionais de teatro do pais, desejamos que o FIT BH
continue em sua trajetdria de valorizacdo da difus&o, formacdo, reflexdo e de intercdmbio culturais. E o reconhecimento da

importancia do fazer teatral para a democratizacao da cultura, para a autonomia intelectual, para a formacgao de publico,
para ocupacao dos espacos publicos e para a criagao de vinculos com a cidade.

SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA
»FUNDAC}AO MUNICIPAL DE CULTURA
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Objetivo

Avaliar a satisfacao com os eventos do FITBH 2022

(Festival Internacional de Teatro Palco e Rua de Belo
Horizonte).

Mapear habitos e preferéncias relacionados a cultura dos
frequentadores do FIT.
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Pesquisa quantitativa pessoal Face to Face.

Questionario semi-estruturado programado para
coletar as entrevistas através do celular.

Amostra de 934 entrevistas espalhados nos diversos
eventos do FITBH 2022.

Espetaculo:
E.L.A
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Detalhamento da amostra

5 de Novembro
CORTEJO DE ABERTURA 132
E.L.A 5
TOTAL 137

6 de Novembro

e
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A SOMBRA DA GOIABEIRA 19
PROT{AGO}NISTAS 19
SOLILOQUIO 17
MATA RASTEIRA 15
OMBELA 15
E.L.A 14
ABENA 14
AnonimATO 11
XAWARA 10
TOTAL 134

7 de Novembro

PROT{AGO}NISTAS 30
MANIFESTO TRANSPOFAGICO 17
AnonimATO 15
MATA RASTEIRA 5
SOLILOQUIO 4
XAWARA 3
TOTAL 74
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8 de Novembro

MUSEU NACIONAL

QUANDO QUEBRA QUEIMA

32
18

MANIFESTO TRANSPOFAGICO 14

NEGRA PALAVRA
ABENA

TRAGEDIA

ESTILHACE

PROJETO MARAVILHAS
BOLA DE FOGO

DE TEMPO SOMOS
EXILIA

KA’ADELA

TOTAL
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9 de Novembro

BANHO DE SOL
FUEGO ROJO
LADEIRA BAUSH
MUSEU NACIONAL
NEGRA PALAVRA
ESTILHACE
TOTAL
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10 de Novembro

LADEIRA BAUSH
FUEGO ROJO
ECLIPSE SOLAR
BANHO DE SOL
O PATINHO FEIO
TOTAL

11 de Novembro
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36
18
18
16
16
104

DESMONTE

ECLIPSE SOLAR

CORTEJO VIVA RAUL BELEM
FESTA SEXTA BASICA
ANCES

A SOMBRA DA GOIABEIRA

TOTAL
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57
42
30
14
12
232
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Ponto de Atencao

Para a interpretacao dos dados da pesquisa é importante ter clareza do perfil
dos participantes.

Considerando que a coletada dos dados se deu em um festival de Teatro, que é
diretamente ligado Arte e Cultura, temos um publico mais engajado com o
tema, e, por isso, devemos ter cuidado para utilizar os dados para projetar para
toda a populacao da cidade.

Outro ponto importante € que em alguns graficos e tabelas
os valores podem nao fechar exatamente 100% devido ao
arredondamento.

Questoes de multipla escolha podem apresentar valores
superiores a 100%.




Habltos e preferenmas
relacionadas a cultura




Frequéncia em atividades culturais

Base: 934
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2a5vezes Maisde5
Nunca 1 vez ao ano
ao ano vezes ao ano
>! Cinema 8% 12% 33% 47%
& Teatro 6% 15% 31% 49%
34
%Concerto 31% 30% 25% 13%
m Show 9% 12% 32% 46%
g% Danga 19% 23% 33% 25%
ﬁ Circo 40% 32% 18% 10%
! (0] 0] (0] 0]
M Museu 11% 12% 33% 449,
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Participacao em festivais de teatro

Quase 2/3 dos entrevistados ja
participaram de festivais de teatro.

O FIT foi o ultimo festival de teatro de
4290 deles.

Quase 80% dos entrevistados ja
participaram de outras edigcoes do FIT.
Quem ja participou do evento em anos
anteriores foi em uma média de 5,3
edicoes.

Espetaculo: O Patinho Feio

Base: 934
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Participacao em festivais de teatro

E a primeira vez em festival

de teatro? v I -
Campanha de popularizacao do teatro . 504
Outros - 16%
N3o sabe / Nao lembra 28%

e da danca
11100014011}

FETO - Festival Estudantil de Teatro . 4%

FAN - Festival de Arte Negra l 3%

Festival de Cenas Curtas I 2%

Sim = Nao

Base: 934
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Participacao em outras edicoes do FIT

, L. o Quantidade de edicoes
Ja participou de outras edicoes do

FIT? 28%

(o)
1% 19%
\ 17%
78%
11% 11%
7% 7% I
1 2 3 4

Mais de 5 Nao
lembra

mSim = N3o = N3o sabe

Base: 606 Base: 475
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Preferéncia por espetaculo

mde Rua mem Teatros

\ Espetaculo AnonimATO

4 Vocé prefere os espetaculos:

m em Espacos alternativos
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Preferéncia por espetaculo de Rua

Ul -

Espetaculo: A sombra da Goiabeira

Base: 294
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Os principais motivos para preferir este local sao
ser acessivel (27%), democratico (20%) e
aberto a todos (16%).

Além disso, o publico gosta de espetaculos de rua
por utilizar espaco publico (7%), ser ao ar
livre (6%) e ter uma maior interacao com o
publico (6%).

Outros motivos foram citados por 18% dos
participantes.

6% nao souberam explicar o motivo de
preferéncia.
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O conforto (46%) e seguranca (16%) sao os
principais fatores citados para a preferéncia em
teatros.

Além disso, os teatros apresentam na visao destes
entrevistados um ambiente preparado para o
espetaculo (6%) com uma melhor acistica (6%) e
um ambiente que permite um maior foco na peca
(5%).

Outros motivos foram citados por 30%o dos
participantes na sua maioria ligados a melhor
infraestrutura.

Espetaculo: XAWARA N i i
9% nao souberam explicar o motivo de

preferéncia.
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Preferéncia por espetaculo em Espaco
Alternativo

O principal ponto da preferéncia em espacos
alternativos é a diversidade de locais, que sao
diferentes e interessantes (29%). Este tipo de
evento é percebido como acessivel (7%) e tende a
surpreender (6%).

Também foi citado o fato de ter pecas de qualidade
(6%), ser aberto a todos (5%), ter mais

diversidade (5%) e uma melhor experiéncia
(5%).

Outros motivos foram citados por 38% dos
participantes e estao relacionados a diversidade,
liberdade, interagao com publico e ser inclusivo.

Espetaculo: Bola de Fogo N ] _
10% nao souberam explicar o motivo de

Base: 214 preferéncia
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Assiste pecas de teatro gratuitas ou pagas

As pecas de teatro que geralmente
assiste sao:

Quase 459% dos entrevistados costumam
frequentar pecas de teatro pagas, e destes

44% 899% costumam pagar R$ 50 ou menos.
Valor médio pago € de R$ 34,91.

m Gratuitas ®=Pagas = Ns/Nr

Base: 934 Base: 407
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Género teatral favorito

Drama (22%) e Comédia (22%) s3do os géneros que tem a maior preferéncia dos
entrevistados, porém, mais de 1/5 nao tem preferéncia por nenhum género especifico.

22% 22%
21%
11%
5%
3% 3% 3% 2% . 4%
HF e e m = ..
Drama Comédia Contemporaneo Experimental Circense Pecas infantis Cénico musical Bonecos ou Documentario Absurdo Outros Ndo tenho
marionetes preferéncia /
Nao sabe
Base: 934
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Frequenta outros Festivais de Cultura de BH [§{Tet |

20?_7— !

809%o dos participantes do FIT tem habito que frequentar outros Festivais de Cultura de
Belo Horizonte.

A Virada Cultural (73%), o FAN (50%), o FIQ (32%) e o FLI (28%) sao os mais

frequentados.
73%
50%
32%
28%
20%
8%
Virada Cultural Festival de Arte Festival Festival Literario Outros Nao frequenta
Negra - FAN Internacional de Internacional - outros Festivais
Quadrinhos - FLI de Cultura
Base: 934 FIQ
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Como ficou sabendo do FIT BH 2022

389%o0 dos
entrevistados
ficaram sabendo
do evento através
das redes

. 934

FEST\VSKC\ONAL

38%0 dos
entrevistados
ficaram sabendo
do evento através
de amigos ou
familiares

sociais

Os demais ficaram sabendo do evento por estarem trabalhando
no FIT (4%), trabalharem no meio artistico (4%), foram
convidados por alguma pessoa ou empresa (4% ) ou viram
0 evento ao passar nas proximidades (3%).

Outros canais de comunicagao como o site do evento (3%),
jornais e revistas (2% ) foram pouco efetivos e/ou explorados
para alcancar o publico. Os outros meios (12%) tiveram
citacoes inferior a 2%.
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* Questdo multipla, os valores ultrapassam 100%
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Tipo de participacao no FIT BH 2022

Quase 80% dos entrevistados participaram do evento de forma espontanea.

Cerca de 10%0 dos participantes da pesquisa trabalharam no evento, seja como colaborador,
seja como artista dos espetaculos.

77%

13%
7%
[ — >
|
Publico espontaneo Publico convidado Colaborador(a) Artista do FIT2022
Base: 934 (empresas, grupos, etc.)
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Base: 934
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Niumero de pecas

Quase 20% dos entrevistados pretendem assistir 5 pe¢cas ou mais ao longo do festival.

No geral, cada respondente pretende assistir uma média de 3,2 pecgas ao longo do FIT BH
2022.

Assistiu Pretende assistir

Nenhuma 35% -

1 40% 26%

2 12% 17%

3 7% 15%

4 3% 8%
5 ou mais 4% 19%
Nao sabe - 16%

Espetaculo:
Mata Rasteira
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Acompanhante no FIT

A maioria dos participantes vieram acompanhados, seja de amigos (40%), familiares

(21%), outro grupo (14%) ou trouxeram filhos ou criancas (3% ) para apreciar os
espetaculos..

Mais de 20% vieram sozinhos acompanhar as pecas e atividades do FIT BH 2022.

40%

22%

21%
14%
3%
I
Com amigos(as) Sozinho(a) Com outros Com outro grupo Com filho(a)(s) ou
familiares (colegas de criancas da familia
trabalho, de turma,
Base: 934 etc.)
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Principal meio de locomocao

O carro (29%) foi a forma de locomocao mais utilizada pelos participantes para chegar ao
evento do FIT em 2022. O transporte publico como onibus (27%) e aplicativos de
transporte (21%), também foram bastante utilizados.

Chama a atencao que 15% dos participantes foram a pé&, o que indica que moram ou
trabalham proximo ao local do evento que participaram.

29%
27%

21%

15%

8%

Carro Onibus App
Base: 934 (99, Uber)

Outro
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Estimativa de gasto total no FIT

Gasto . De R$ 51 a Mais de ~
médio* Nada Atée R$50 R$ 100 R$ 100 Nao sabe
Alimentacao R$ 85,03 36% 34% 9% 10% 11%
Tlra”5p°rt~e /" R$ 46,84 22% 57% 8% 6% 7%
O0COMOGao
Ingressos R$ 53,63 54% 23% 8% 3% 12%
Outros gastos R$ 62,52 64% 9% 2% 1% 23%
Base: 934 *A média considera apenas os entrevistados que estimaram ter algum gasto na categoria
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Participacao em outras atividades

Pretende participar de outra
atividade no FIT?

15°
WAL
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DE TEATRGUA

%%ng\.%‘:\omzoNTE

5%

Encontros / IntercAmbio
Oficinas

Debates

Apresentacoes comentadas
Cortejos

Residéncia artistica

Show / Festas / Eventos musicais
Ciclo de dramaturgos
Rodada de Negodcios
Outros

Nao sabe

mSim = N3o = N3o sabe

Base: 934 * Questdo multipla, os valores ultrapassam 100%
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Base: 934
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Avaliacao Geral do FIT BH 2022

No geral, o festival FIT € muito bem avaliado com uma nota média de 4,61 em
uma escala de 5 pontos.

Divulgacao e Acessibilidade para deficientes sao bem avaliados mas sao
aqueles que apresentam o maior potencial de melhoria.

£ &

Divulgacio Acesso ao Acess'b_'"_dade li Preco dos
local para deficientes = Seguranca Quapn;l:adsidas Programacgao Ingressos

Avaliacao
Geral

*A qualidade das pecas so foi avaliada pelos 603 entrevistas que ja assistiram alguma peca
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Palavra que define o FIT

Otl mOIegal

fantastlcoe)( |

d

Base: 934

1

Iegrladlver Ida e

I’

necessar|ok«ato

ma a vilhoso

p rr’E nte

op ortunld de gnsaclonal
reS|stenC|aI e pe enC|a

arteen

crlatlvo

@ inclusao

A palavra mais utilizada pelo publico
para definir o FIT é Cultura.

Outras palavras que também sao
bastante associadas ao evento sao
Diversidade, Oportunidade, Arte,
Necessario , Encontro,
Importante e
Bom/Otimo/Excelente.

contro

espetacular
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Perfil dos

entrevistados
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Perfil dos entrevistados

Género
5%

Faixa etaria

35%

24%

18%

17%

6%

16 - 24 25 - 34 35 -44 45 - 59 60 anos ou

. ) anos anos anos anos mais
m Feminino = Masculino = Qutros

* Nao foram ouvidos participantes do FIT com idade inferior a 16 anos
Base: 934 ** Para entrevistar criancas € necessario a autorizagao por escrito dos pais ou responsaveis
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Perfil dos entrevistados

Cor ou raca
46%
28%
22%
1% 1% 1%
Amarela Branca Preta Parda Indigena Prefere nao

declarar

Base: 934
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Perfil dos entrevistados

Escolaridade

53%

19%
0,
13% 10%
| S
Fundamental Médio Técnico Superior Pds-graduado Mestrado /

Doutorado

Base: 934
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Perfil dos entrevistados

Ocupacao
31%
25% 249,
8%
Profissional Empregado Empregado Estudante Aposentado
liberal ou setor privado setor publico
autébnomo

Base: 934

370 3% 1%
| |
Desempregado Sécio / Outros + Nao
proprietario de sabe
empresa
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Perfil dos entrevistados

Renda
27%
18% 20% 17%
8%
50/0 4%
o ll
Ndo possui R$ 1.212,00 De R$ De R$ De R$ De R$ Acima de R$ Nao
renda Ou menos 1.212,01a 2.424,01a 3.636,01a 6.060,01a 12.120,00 Respondeu

R$ 2.424,00 R$ 3.636,00 R$ 6.060,00 R$ 12.120,00

Base: 934
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Perfil dos entrevistados

Atua em alguma area do setor Qual?*
artistico-cultural Ator 27%,
Teatro 19%
Produtor 13%
MUsica 11%
Danca 9%
Cinema 5%
Artes visuais 4%
Circo 3%
Outros 30%
Nao sabe / Nao respondeu 3%
mN3o =Sim
Base: 934 * Questdo multipla, os valores ultrapassam 100% Base: 456
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Residéncia do publico

Base: 934
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O FIT teve a participacao de pessoas que residem em
diversos estados, mas 95% deles residem do
estado de Minas Gerais.

Cerca de 939% do publico entrevistado mora na
regiao metropolitana de Belo Horizonte (RMBH)
e 83% moram na cidade de Belo Horizonte.

O evento alcancou pessoas dos mais diferentes
bairros e regioes da cidade de Belo Horizonte,
no total foram ouvidas pessoas de 176 diferentes
bairros.
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Participantes do FIT por
Regionais Administrativas de BH

Base: 777

Regional
Administrativa
Centro-Sul 27%
Leste 12%
Pampulha 10%
Oeste 9%
Noroeste 9%
Nordeste 6%
Venda Nova 4%
Barreiro 2%
Norte 2%
Nao Informou 1%

* Somente para residentes da cidade de Belo Horizonte
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Pretensao de pernoitar em Belo Horizonte

419% dos entrevistados pretendem pernoitar em Belo Horizonte.

Dos entrevistados que residem em cidades que compoe a RMBH, apenas 9% pretendem
pernoitar, ou seja, a maioria dos que vao pernoitar moram em distancias maiores

da cidade.

10% 149, 50/

Geral RMBH (sem Belo Outros estados
Horizonte)

mSim mNao Nao sabe

Base: 157 /93 / / 38/ *Base insuficiente para validade estatistica
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Pernoite em Belo Horizonte

No geral, quem vai pernoitar em Belo Horizonte pretende ficar uma média de 4,77 dias.

Média
Geral 4,77
v’
\. ,
A — ,/ Outros estados 6,5

Base: 65/ © / / 36/ *Base insuficiente para validade estatistica
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Base: 65/ © / / 36/

g

Hospedagem em Belo Horizonte

A casa de amigos e parentes (51%) e hotéis e flat (34%) foram as principais formas de

hospedagem para quem nao reside em Belo Horizonte.

FEﬁ“ﬁkuoNAL
INTE 1RO,

DETEN
PALCOS HloRiZONTE
D

Outros
Geral
estados
Casa de amigos 510/ 319
e parentes
Hotel ou flat 34% 53%
Imovel alugado 8% 3%
Albergue/Hostel 6% 11%
Imovel préprio 2% 3%
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Transporte para chegar em Belo Horizonte

RMBH Outros
(sem Belo Horizonte) estados

Onibus _
(Urbano / Intermunicipal) 26% 44%

Carro 23% 250/, 80/,

Aviao 15% ) cco,

Onibus 13% - 32%

(rodoviario /excursao / fretamento)

(99A,55er) 8% 12% 3%
Moto 1% 2% -
Van 1% 1% -

Outros 1% 2% -

Nao respondeu 10% 14% 3%

Geral

Base: 157 /93 / / 38/
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Motivo da vinda a Belo Horizonte

O Festival foi o PRINCIPAL motivo

desta viagem a Belo Horizonte?

Lazer 34%

Visitar amigos e parentes 17%

Estudos ou cursos

®Sim ® Nao = N3o respondeu Salde 2%

Base: 157 Base: 53
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Conclusao

O FIT é extremamente bem avaliado pelo publico participante, estando em uma zona
exceléncia. Os pontos fortes foram a qualidade das pecas, a seguranca, acessibilidade
e programacao do evento o que refor¢ca a boa curadoria das pecas e organizacao do evento.

A divulgacao do FIT foi bem avaliada, porém € o ponto que possui mais espaco para
melhoria.

O boca a boca, juntamente com as redes sociais, sao 0s principais impulsionadores do

evento, reforcando a qualidade do evento como um todo (so6 indicamos e recomendamos o que
consideramos bom).

Por outro lado, estar fortemente alicercado nas indicagoes acaba concentrando boa parte do
publico em pessoas do meio artistico, que nesta edicao representam praticamente metade
do publico total. Os publicos que gostam de teatro mas nao estao envolvidas com o meio

artistico ou nao participaram de edicoes anteriores do FIT podem nao ficar sabendo
do evento.
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Conclusao

Os espetaculos do FIT foram espalhados em diversos pontos da cidade e isso

contribuiu para a participacao nao ficar concentrado somente nos moradores da regiao
Centro-Sul de Belo Horizonte.

Mais de 70% do publico vieram de outras regionais. Além disso, o evento

conseguiu atrair uma quantidade significativa (10% do publico) de cidades
proximas que compoes a RMBH.

Outro ponto importante € que mais da metade do publico que participou desta edicao
ja participou de edicoes anteriores, demonstrando que tiveram uma boa experiéncia.

Pelos resultados, o FIT 2022 entregou com maestria o que se propoe e o evento tem

potencial para alcancar ainda mais publico se conseguir divulgar a existéncia do
evento para os publicos nao atuantes no meio artistico.
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Mais informacdes:

pesquisa.belotur@pbh.gov.br

Realizacdo da pesquisa:

ap = M Belotur~{] E PREFEITURA
-~ 4 P i INSTITUTO FUNDACAO wu BE'.D HDRIZDHTE
EEFDEEA’A‘!EN“!“ 0TRSO CuULTUra

GOVERNANDO PARA QUEM FRECISA




