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ANEXO V - PROJETO
CHAMAMENTO PÚBLICO 012/2025

	IDENTIFICAÇÃO DO PROJETO

	NOME DO PROJETO/EVENTO:
	(O nome do evento deve ser o mesmo inscrito na declaração obrigatória e não pode ser alterado)

	JANELA DE SELEÇÃO:
	Identificar a Janela de Seleção

	CATEGORIA SOLICITADA:
	

	DATA / PERÍODO DO EVENTO:
	

	PROPONENTE (Pessoa Jurídica):
	

	CNPJ:
	

	RESPONSÁVEL LEGAL DA PROPONENTE:
	

	TELEFONE(S):
	

	E-MAIL(S):
	



· ORIENTAÇÕES DO PREENCHIMENTO
	· Em cada tópico segue orientações sobre como preencher a proposta.
· Apague as orientações em cada seção antes de preencher os campos do Anexo Projeto;
· Para facilitar, utilize as tabelas para preenchimento nos campos 5. Ficha Técnica da Equipe do Projeto, 9. Programação e 10. Plano e Divulgação e Mídia.



1. [bookmark: _ci7le6enbcnn]OBJETO DO EVENTO
	Descrição clara do objeto do projeto, histórico, atrações/ profissionais envolvidos, público Alvo, data, local, impacto turístico, parceiros e outros patrocinadores.






2. [bookmark: _qg8imxd9tsym]OBJETIVO GERAL E ESPECÍFICO
	O objetivo geral deve ser claro e de fácil entendimento, orientando todas as atividades do evento. Os objetivos específicos são metas concretas que respondem à pergunta: “O que o projeto deseja alcançar?”.




3. AÇÕES E METAS
	Atividades que serão desenvolvidas para alcançar os Objetivos Específicos e o Objetivo Geral.




4. [bookmark: _wcd71r8vz6ep]PÚBLICO - ALVO
	Descrever o público do evento (formado por quem? adultos, crianças, turistas, etc.), estimativa de público.




5. [bookmark: _ca16b3x2wwmm]EQUIPE DO PROJETO E PORTFÓLIO DO PROPONENTE
	Quem são os profissionais que irão compor a equipe do projeto, suas funções e responsabilidades. Incluir mini bio/currículo de cada membro e portfólio de projetos da proponente (empresa/CNPJ).

>> É importante ressaltar que o portfólio deve ser referente à pessoa jurídica e não do gestor responsável pelos eventos. Deverá ser anexado separadamente e não tem formato específico.



FICHA TÉCNICA DA EQUIPE DO PROJETO
*Apague os exemplos e escreva com exclusividade os nomes dos profissionais que integrarão a equipe do seu projeto, com respectivas atribuições desempenhadas.
	EQUIPE DO PROJETO: <NOME DO PROJETO>

	Atribuições
	Função
	Nomes

	1 - Reserva/confirmação das pautas dos locais de apresentação;
2 - Reservas do hotel para músico convidado;
3 - Reserva do local para os ensaios
	Assistente de produção
	Carlos Araújo

(Anexar Mini Bio/Currículo)

	
	
	

	
	
	

	*Acrescente novas linhas se necessário.
	
	


6. [bookmark: _t1rvzxgkwcb0]HISTÓRICO DO EVENTO
	Quantas edições anteriores foram realizadas do seu evento, seus resultados e editais da Belotur já participados.



7. [bookmark: _5g1r4dbo44c2]DATA E LOCAL DO EVENTO
	 Indique a Data e o Local do Evento com endereço completo, capacidade do local, imagens e croqui do evento.



8. [bookmark: _ua5py1ogpza]LOCAL QUANTO A ESTRUTURA, ACESSIBILIDADE E MOBILIDADE
	Descreva a estrutura mínima do evento (áreas de gastronomia, espaços especiais, etc.) o formato de ingresso (gratuito, pago, doações), a viabilidade do local em termos de acessibilidade, inclusão PCD, e o local quanto a mobilidade;




9. [bookmark: _thycom7smhy1]PROGRAMAÇÃO
	Detalhar a programação COMPLETA com todos os participantes que irão se apresentar, horários das apresentações, todas as atividades e/ou ações extras.



	DATA
	INÍCIO PREVISTO
	TÉRMINO PREVISTO
	PROGRAMAÇÃO
	DESCRITIVO

	30/Ago
	18:00
	19:00
	Show
	Artista no palco

	30/Ago
	19h
	19h15
	Intervalo
	Exibição de vídeo dos patrocinadores

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	



10. [bookmark: _vcsqj2oqwhj]PLANO DE DIVULGAÇÃO E PLANO DE MÍDIA
	Incluir as estratégias de comunicação e mídia, tanto pagas quanto gratuitas, com canais e cronograma de divulgação.

O PLANO DE DIVULGAÇÃO para eventos de potencial turístico é uma estratégia que visa aumentar a visibilidade e a atratividade do evento para o público em geral e para o público-alvo específico. Ele inclui todas as atividades de comunicação e promoção, tanto online quanto offline, que têm como objetivo gerar interesse e engajamento com o evento.

Já o PLANO DE MÍDIA para eventos é uma estratégia mais focada na veiculação de anúncios pagos em diferentes canais de mídia, com o objetivo de maximizar o alcance e a efetividade da comunicação. Ele inclui a definição de quais canais serão utilizados, como TV, rádio, jornais, revistas, outdoors, internet, entre outros, e qual será o orçamento destinado a cada um.



	PLANO DE DIVULGAÇÃO DO EVENTO: ATIVIDADES DE COMUNICAÇÃO E PROMOÇÃO DO EVENTO NÃO PAGAS

	PEÇA E CANAL DE COMUNICAÇÃO
(Instagram, facebook, jornal, rádio, TV, jornal, entre outros)
	QUANT.
	IDENTIFICAÇÃO DO CANAL ONDE SERÁ VEICULADA
(discriminar o perfil @, a página, o site, o portal,a rádio, o canal  e o programa de TV, o  jornal impresso, entre outros)
	CRONOGRAMA DE DIVULGAÇÃO 
 nº de dias de início da divulgação antes do Evento

	Peça - Cartaz e folders 
Canal - Restaurantes e Hotéis
	nº peças
	Faculdades de Belo Horizonte
	nº dias

	Peça - Mídia digital
Canal - Instagram e Facebook
	nº posts
	@perfil/ site do evento
	nº dias

	Peça - Convite de Lançamento
Canal -  Entrega física/ virtual
	nº convites
	Público convidado e influencers
	nº dias

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



	PLANO DE MÍDIA: ESTRATÉGIA DE VEICULAÇÃO DE ANÚNCIOS/PUBLICIDADE PAGOS $$$
	

	PEÇA E CANAL DE  COMUNICAÇÃO
(Instagram, facebook, jornal, rádio, TV, jornal, entre outros)
	QUANT.
	CANAL EM QUE SERÁ VEICULADA
(perfil @, página, site, portal, rádio, TV, jornal, entre outros)
	CRONOGRAMA DE DIVULGAÇÃO 
 nº de dias de início da divulgação antes do Evento

	Anúncio de jornal
	nº anúncios
	Jornal Tempo e Super Notícias
	nº dias

	Traseira de ônibus
	nº busdoor
	Linhas da Região Norte - BH
	nº dias

	Spot de rádio 15” 
	nº spots
	Rádio Liberdade
	nº dias

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



11. [bookmark: _lw528cv76r1g]PLANO DE CONTRAPARTIDAS
	Contrapartidas são todas as ações executadas pelo proponente em benefício dos patrocinadores e dos parceiros, como retribuição ao patrocínio recebido para a realização do seu projeto.
Descrever as contrapartidas para patrocinadores, como exposição de marca, ativação, oportunidades de relacionamento, etc. Além de parceiros do projeto, bem como para a comunidade onde este projeto será desenvolvido.

ATENÇÃO: A contrapartida obrigatória para os proponentes que receberem patrocínio da BELOTUR consiste em promover a publicidade institucional acordada previamente, independentemente da categoria inscrita.




12. [bookmark: _ixbhq8s7qjge]ESG NO EVENTO
	O proponente deve descrever como o projeto incorpora práticas alinhadas ao ESG, apresentando ações efetivas, mensuráveis e, sempre que possível, quantificáveis. As ações devem abranger os aspectos ambientais, sociais e de governança.


13. [bookmark: _b554jdol3xct][bookmark: _gqqdptwf2ge8]OUTRAS INFORMAÇÕES
	Compartilhe outras informações do projeto caso necessite como iniciativas e parcerias, insira links com vídeos, fotos entre outros.







14. [bookmark: _qvnxote2gthp]DECLARAÇÃO DO REPRESENTANTE LEGAL
	Eu,___________________________, responsável pela apresentação do presente projeto, residente e domiciliado na ______________, portador da cédula de identidade nº _________________ e CPF ______________, declaro sob pena de responsabilidade civil, penal e administrativa nos termos da legislação vigente, a veracidade das informações aqui prestadas. 

DECLARO AINDA ASSUMIR A RESPONSABILIDADE DE EXECUTAR INTEGRALMENTE E FIDEDIGNAMENTE NO ANEXO - PROJETO PROPOSTO INDEPENDENTE DO VALOR DE PATROCÍNIO CONCEDIDO PELA BELOTUR, INCLUINDO TODAS AS AÇÕES E SEUS SUBITENS. 







_____________________________________________________________________
INSERIR ASSINATURA DIGITAL DA PROPONENTE/RESPONSÁVEL LEGAL
 (FORMATO ICP BRASIL/ GOV.BR)



____________________________________________________________________
Nome da Proponente/CNPJ

*A assinatura digital somente será aceita àquela do tipo avançada (GOV.BR) ou às validadas pela Infraestrutura de Chaves Públicas Brasileira (ICP Brasil).
** Não serão aceitos documentos com assinatura à caneta digitalizados.
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